= Motto:
= ,Hyperrealita je to, co je realnéjsi nez
realneé" (J. Baudrillard)




Medialni obraz ,,Ceského Banatu*

= DuUraz na studium medialniho obrazu
lokality/problemu

= Poodhalit zpusob, jakym media ovliviuji pohled
ctenaru (UcastnikU diskurzu) na ,realitu"

- Upozornime na nutnost se behem studia zabyvat
i vlivem medii — jak konstruuji obraz nami
zkoumane ,reality"

- Poukazeme na mozny specificky vztah mezi
,realitou" a jeji medialni reprezentaci

- Kvalitativni pristup/vyzkum — analyza dat




Nezbytna teoreticka ,mantra“

= Nase vedeni" se casto zaklada na
mylném/neuplném obrazu toho, ,jak to ve
druheé spol. funguje"

= VSichni disponujeme nejakym specifickym
vedénim, na jehoz zakladé se rozhoduije,
jedna a svym zpUsobem konstruuje ,nas" svet
a svet ,druhy".




Kratky exkurs do mysleni
Jeana Baudrillarda

medialni obraz Banatu jako znak (néco, co je néco jineho)
Hovori o 4 realitach (1.,2., 3. a 4. radu — znak se stava
simulakrem —to je znak, ktery nema zadny vztah k realité — je
pouhou simulaci.

+postup od reality prvniho radu k ,realité" ctvrteho je nedilnym
aspektem soucCasneho sveéta — medialni obrazy ziskavaji
navrch nad povodni realitou - Zijeme ve svété, kde nejvyssi
funkci znaku je umoznit realite, aby zmizela, a toto zmizeni
soucasné jesté maskovat...Média nic jiného nedélaji."



= Hyperrealita — je svet simulaci-to, co je
realnejsi nez realnée.

= Nemizi realita prvniho radu — ,veci jsou", ale
jejich vyznam pro clovéka zvenci se meni—je
simulovan




RUzné typy védéni - riUzné obrazy

= VSichni neseme ,prirucni védeni" — neni nikterak
problematizovano, ma absolutni platnost, ulehcuje
nam orientaci.

= Berger-Luckmann (1967) — k podobeé tohoto vedeni
prispiva typizace védeéni - dochazi k usporadani
nekonecné rozmanite reality soc. zivota do
uchopitelnych typizacnich schemat - podle nichz
se pak v soc. interakcich ridi jednani aktera

= Proto se ,nase" — outsiderske védomi odlisuje o
védomi/diskurzu banatskeho prostredi

= nas obraz o Banatu je jiny, nez mistnich - rozdil
téchto obrazit prameni z rGznych zdrojo védeéni




Zduraznovani hranic my x oni

= ti, kteri o Banatu pisi/nataci/organizuji zajezdy

= potreba zdUraznovat — v cem jsme odlisni?

= (re)konstrukce boundary markeru

= DICHOTOMIE

= MY

= ONI

= Tento zjednodusujici model nazirani — jakasi
obdoba etnostereotypu, je pak zvyznamnovana

— v turistickych prospektech, na internetu,
fotografiemi, ve filmech




TRADICE NA PRODEJ

= Karikatura mista - ,udelejme ,tradicni’
spolecnost jeste tradicnejsi, konzervativnéjsi,
uzavrenéjsi —zduraznenim nekterych
charakteristik/atributU vznika jakasi
karikatura.




Studujme medialni sdeleni —tj. vyznamy
v techto sdélenich obsazene

medialni diskurs Ceského Banatu je
reprezentovan turismem a turistikou

Studujme ikonografii tohoto diskurzu — klicove
symboly — textove zpravy, tak fotografie,

popisky

tri typy ikon — predmeét, pozadi a postava
fotografie - potvrzuje text — lici tradicno jinym,
srozumitelnejsim jazykem — vizualnim obrazem
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Atributy obrazu

= Casovost — 200 let zpét, cesta do minulosti —do
svet nasich prababicek

= Lokalizace — daleko od civilizace, vzdalenost od
CR - ,,kdeJlnde mUzete po 1000 kllometrech
slyset ryzi cestinu?"

= Autenticita —vsechno je ,prave", bez kyce, je
vyjadrena/podporena svymi atributy —slivovicka
(s vlastnim logem)...

" Tradice —hlavni atribut autenticity — tradicni
slivovicka, tradicni snidané, rucni prace

* |dealizace, harmonizace




Priklady:

Chalupa Cesky Banat, Rovensko, Cesky banat

Kod objektu: RU-403. Celorocni pronajem.

Romanticka dovolena v misté, kde se zastavil cas a kde nasi
krajane ziji svymi zvyky a tradicemi jiz od roku 1823. Raj na zemi v
rumunskem Banatu, daleko od civilizace a jakehokoliv kyce.
Cekaji Vas zde uchvatne vyhledy, nadherna, pro nas az exoticka,
divoka a neporusena priroda s moznosti nekonecnych toulek po
vozovych cestach a pesinach vinoucich se po horskych pastvinach
i hlubokymi bukovymi lesy. V pripadé zajmu vas zde bude hostit
vytecnou domaci stravou a tradicni slivovickou, zijici zde po
mnoho pokoleni. Pokud budete chtit, mdzete s nimi vyzkouset u
nas davno zapomenute rucni prace vdomacnosti Ci na poli.
Podnebi v této oblasti je stredomorske velmi priznive jiz od
dubna, leta jsou slunecna a tepla, prijemny je i podzim se svou

zaplavou barev a zima je pohadkové ladovska.



= BANATSKE JARO
= aneb opravdove cesty proti proudu casu

» Mozna jste nékdy snili o tom, jake to bylo zit kdysi, kdyz zivot plynul
Jinak nez nyni. Na plotné bubla polévka, v peci se uz dopéka chleba,
z chliva slysite neodbytné zvuky (jeste je potreba nakrmit),v
kachloveé peci praska ohen, pri kterém se tak krasné povida. Rano
vas probudi kohouti budicek, krik zvirectva, zvuky loukotoveho vozu
tazeneého konmi. A kolem toho vseho pfiroda. Krasna, tajemna,
skoro panenska, dotcend jen motykou a korniskym sprezenim. Staci
si jen vybrat rocni obdobi vam nejblizsi a nechat se opajet jeho
vunemi. Pojdte se s nami prenést o par desitek let zpatky, do casi
nasich babicek ci prababicek. Do ceskych vesnic v oblasti
rumunskeho Banatu, kde ziji svym zivotem, zvyky a tradicemi jiz od
roku 1823 nasi krajané. Ochutnate balkanske speciality, ale i
tradicni ceska jidla, domaci palenou koralku, povidla, chebdinky ci
mamaligu, pripadné miZete domdcim sami uvarit své oblibenosti. A
k tomu vSude povozy tazené konmi, srdecni lidé a viné divokeé
rumunskeé prirody, ktera dodava clovéku silu a poznani.




Dusledky

= Rozdilny obraz -Cesky Banat je hyperrealizovan

= tento obraz je pouzivan jako ,pravy", realny —
napr. turistickymi kancelaremi, ale take
rozvojovymi organizacemi

= ztakovéhoto obrazu vychazi dalsi dusledky pro
realny zivot, vyvoj Banatu — je jim urcena jeho
budoucnost

= Spoluutvari zpétné realitu prvniho radu.

" ,Paklize je medialni obraz obyvatel nejaké lokality
prvotnejsi nez realita samotna, nezbude jim, nez
aby se postupne stali svymi viastnimi medidlnimi

I\\

obrazy!




HLEDANI AUTENTICITY, proména Bandatu

Motivaci turistU — seznameni s (staro)novymi kulturami

Za podobou prezentace v turistickych bulletinech —zamer —

jista logika

Postava domorodce — ,ten, kym jsme my, lide modernity,

byli v minulosti

* je muzealizovanym dokladem nasi minulosti

= Banat-—obrazem minulosti — proziteho véku, ktery je za
nami— dokladem toho, jaci ,jsme" byli — nasi predci a
prapredci.

= Do popredi obraz tradicniho sveta v kontradikci

k modernité

= Predstava Uniku z tohoto sveta




Obraz — ,Cisty" domorodec a ,,zkazeny"™ moderni Clovek —
uchyceny pevné v evropocentrickém pojeti ,druhych®

My x oni

Gesselschaft x Gemeinschaft
Mechanicka x organicka solidarita
Tradic¢ni x moderni

Hlavnim predmeétem zajmu medializace je ,tradice™ —
stava se slovem— nabira podobu zbozi smésovaneho
v ramci turistickeho ruchu

Objevuji se nové tradice/znovuvytvorené (napfr. dny
Ceske kultury, festival)



Hledani autenticity

= hlavni motiv turistU

= hledani vlastni minulosti — ta je chapana nekriticky,
jako nezkazena moderni dobou, zlaty veék,

" Turista je hnan potrebou vybocit z kazdodenni rutiny
sveho zivota a nalézt autentictéjsi zpusob existence
v zivote jinych

= Jsou vybaveni predstavami a stereotypy,
vychazejicimi z kulturnich konstrukci, vyhledavaji
mista, ktera symbolizuji predmodernl svet,
sentlment ktery je zakorenen v moderni mentalité.

— neuspechanost ryzi mezilidske vztahy, pohodu a
klid.




Autenticita

= v kazdodennim zivoté navozuje predstavu néceho
pUvodniho, pravého- ryziho, Cistého, prirozeného

= pohybliva kategorie, vyjednavanou interakcemi mezi turisty
a mistnimi (postmoderni teorie)

= Vyjednavani - turisté rozhoduji o tom (na zakladé obrazg,
ktere jim byly formou medii predany), co chtéji videt,
vybiraji si, mistni zase o tom, co chtéji ze sve kultury
prezentovat a jak.

= Autenticita skupiny vychazi z toho, ze identita skupiny muze
mit nekolik vrstev

= 3/to, co skupina prezentuje navenek
= b/to, jak se chova, je-li sledovana ,cizinci®

= ¢/to, jak zije svUj vlastni kazdodenni zivot




Co na to mistni aneb
sebeidentifikacni strategie

= Vysledkem interakce — komunity mohou uplatnit rizné sebeidentifikacni
strategie (Friedman 1990)

= 1. Tradicni komunita mUOze turistického konzumu vyuzit k posileni a
pretvareni sama sebe a své identity (forma otevrena turismu)

= 2.TK produkuje svoji identitu a vlastni autenticitu druhym — pricemz tato
nemusi odpovidat té kazdodenni - zité

= 3.TKse po konfrontacis dUsledky konzumni kultury uzavira a reprodukuje
svoji autenticitu pouze pro sebe (forma uzavreni — negativisticka — pohled na
turismus)

= Obvykle — vsechny tri najednou




DUSLEDKY

= Zdejsi kulturni krajina je modifikovana

= Paradox turismu — muze potvrzovat
skupinovou identitu — stava se zdrojem
vymezenifuvédomeéni si rozdilU — skupina
produkuje to, po cem je poptavka

= Turiste se stavaji soucasti kazdodennosti

* Proména mista

= Turiste soucasti kazdodennosti




Vabnicka na priste:

= 1. Ceské komunity ve Vojvodiné
= 2. Pamet vs. Historie




