PRODUSAGE A KREATIVITA 21. STOLETI
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Anotace:

Otevrenost dila a participace publika v uméleckém procesu je opé&tovné diskutované
téma postmoderny. V roce 2008 nastolil Axel Bruns pojem produsage, termin oznacujici
stirdni role mezi producentem a uzivatelem v paradigmatu moznosti Webu 2.0. Naplhovani
novymi obsahy (nebo jejich tfransformovani) je typické i pro postprodukci, remix, mashup,
znovuprovedeni (reenactements) atd. V tomto Cladnku se zamé&fim na problematiku olbsahu
tvofeného uzivateli (user-created content) pfi recyklaci &i predélavani, remaku informaci
vytéZzenych z plvodnich obsaht na prikladech audiovizudini tvorby na internetu. Nasnadé
jsou tedy otdzky: Do jaké miry je uzivatel skutecné tvircem? Da se miuvit o estetice typické
pro medidlni uméni? Mda vlbec uzivatel-tvarce estetické infence?

V Clanku vychdzim primdrné z knihy Axela Brunse Blogs, Wikipedia, Second life, and Beyond:
from production to produsage (2008). Velky prostor se tu dostava interpretaci principu,
které Bruns s pojjmem produsage spojuje. Zminim take Clanek Meta-Art: art of the 3-D user-
created virtual worlds (2010) autord Tasa a Gorgulu jako ukdzku zcela odlisné perspektivy
umeni tvofeného na siti.
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Uvod

Jak tik4 Lev Manovich: ,[...] Zijeme v kultufe remixu” (Manovich, 2008, s. 68). Zijeme v dobé&, kdy
je prekotny sbér informaci a jejich recyklace koni¢kem. Zijeme ve svété znecisténém informacemi, jak
to vidi Paul Virilio (2004). Navysost citelné je to od pocatku 21. stoleti, kdy moZnosti Webu 2.0 [1]
vyznamné prispély k proméné z pasivni role uZzivatele v aktivni roli producenta, tviirce obsahti textovych
i audiovizualnich. Hranice mezi zminénymi rolemi se rozmlZuje, konecné se tedy v praxi napliuje vSe,
co ranad postmoderni teorie avizovala: Baudrillardovo kolektivni autorstvi, Barthesovu smrt autora,
teorie otevirenosti a neukoncenosti dila. Z uzivatele se stava (nebo se alespon potencialné muze stat)
publicista, komentator, tviirce audiovizudlnich dél. Web 2.0 se vyznacuje prostiedim, které ma byt
teprve naplnéno obsahy, k cemuz poskytuje jednoduse ovladatelné nastroje a aplikace. Kvalita sdéleni
téchto obsahi zlistava bez zaruky. Dobry sluha mtze byt zlym panem.
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Clanek nastifiuje principy produsage, pojmu, ktery poukazuje k fenoménu ,user-generated obsahd.
Po vysvétleni nejpodstatnéjsich ryst produsage pristoupime k interpretaci estetiky, pripadné
ne-estetiky produsage.

Od produkce k produsage

V roce 2008 vydal Axel Bruns knihu Blogs, Wikipedia, Second Life, and Beyond: From Production
to Produsage [2]. Kniha je to velice zajimava a nabitd informacemi o diskurzu oteviené produkce
na Internetu a jeji sociokulturné-ekonomickych konsekvenci. Autor v ni zevrubné predstavuje pojem
»produsage’, sloZeninu slov ,production” a ,usage”. Produsage je pojmenovanim fenoménu 21. stoleti,
kde stézejni je stirani distinktivni hranice mezi roli autora a publika. Takovy pozZadavek je historicky
spjat s postmoderni estetikou, pokud sem radime jiZ prvni umélecké happeningy, konceptualni hudbu,
atd. Produsage, jak ji etabluje Bruns, ma vSak dalsi fundamentalni znaky, a to predevsim ty, jeZ implicitné
nalezi prostredi, ve kterém se produsage déje: Web 2.0 a socidlni sité. Co dalSiho se diisledné dari
az s Webem 2.0, ackoliv je to proklamovany idedl rané postmoderny, je prevrat klasického
industridlniho modelu produkce ke kolaborativni, uzivatelem rizené tvorbé obsaht (Bruns, 2008, s. 6).
Pravé tento posun je zdkladni Brunsovou hypotézou.

Vstupni branou do vykladoveé obsirné problematiky ndm miizou byt slova autora v ivodu knihy:

,To overcome the terminological dilemma which faces us as we attempt to examine processes of user-led
content creation, we must introduce new terms into the debate. The concept of produsage is such a term:
it highlights that within the communities which engage in the collaborative creation of information and
knowledge that we examine in this book, the role of ,comsumer‘ and even that of ,end user’ have long
disappeared, and the distinctions between producers and users of content have faded into comparative
insignificance. In many of the spaces we encounter here, users are always already necessarily also producers
of the shared knowledge base, regardless of whether they are aware of this role — they have become a new,
hibrid, produser.” (Bruns, 2008, str. 2) [3]

Klicové principy produsage
Axel Bruns urcil ctyri zakladni principy, které vymezuji paradigma produsage:
Oteviena participace. Komunitni ohodnoceni.

Pod touto formulaci se skryva piredpoklad, Ze obsahy se tvori nikoliv linearné, ale pravdépodobnostné.
Cilem je shromazdit co nejvice prispévatell, u nichZ se predpoklada jisty znalostni a dovednostni
inventar a fakt, Ze at ma prispévek vice ¢i méné zavazny obsah, prispiva k vylepSeni kone¢ného
komunitniho vystupu. Komunity jsou vyhradné ne-hierarchické.
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Fluidni heterarchie, ad hoc meritokracie.

Zborime-li hierarchicky zebricek, zlistane pouze jedina uroven, kde si budou vSichni rovni. Ackoli
je zfejmé, Ze rlizni uzivatelé / producenti maji riizné schopnosti, moznosti produkce jsou pro vSechny
bez vyjimky stejné. ,Fluid“ odkazuje k obsahu, ktery je v neustalém pohybu.

Neukoncené artefakty. Kontinualni proces.

Otevienost dila je dalSim nezbytnym znakem, postmoderni floskuli. Vystupy produsage koluji
v nekonecném pokracovani a jakoZto vystupy socialni komunity jsou zamérné tvoreny spise jako
kulturni neZ komer¢ni produkty.

Spolecné vlastnictvi. Individualni odména.

Stejné jako ma kdokoliv bez rozdilu moZnost zasahnout do samotného kreativniho procesu, ma stejné
rovnou moznost pristupu k vysledku.

Nahlédneme-li jen letmo do Zebricku nejoblibenéjsich webovych stranek, ktery vytvorila Alexa.com,
The Web Information Company, nelze pirehlédnout, Ze pravé komunitni weby a socidlni média Webu
2.0 se drZi na prednich prickach popularity. V prvni padesatce najdeme témér vyhradné jen weby
s otevienym obsahem, at uZ encyklopedického charakteru ¢i kolektivniho védéni (Wikipedia),
zpravodajské blogy, mikroblogové platformy (Blogspot, Tumblr, Blogger), servery zaloZené na sdileni
videi, fotografii, trackl (YouTube, Flickr, MySpace) a samoziejmé socidlni sité s Facebookem a Twitterem
v Cele. Hrichem by bylo opomenout vyhledavaci servery, predevSim Google uvareny v nejriiznéjSich
narodnich kuchynich.

Nasnadé je potom teze, Ze uzivatelé k aktivni participaci skutecné tihnou. A jako laicka antiteze
se podbizi otazka, jakou kvalitu nese vétsSina prispévkil a vystupli? Kdy se da mluvit o kvalité a medialné
kreativni gramotnosti? Polemizovat se o tom da piredevsim ve spojitosti s Facebookem, kde je ,aktivnim*
uzivatelem skutec¢né kazdy. Staci umét psat, abych kazdé rano popral/a ,dobré rano vSem*
a kazdy vecer ,dobrou noc vSem®“ A ti osvicen€jsi se dokazZou i prolinkovat k YouTube nebo CSFD. Zda se,
Ze stejnym, ne-li rapidnéjSim, tempem jako se prenasi kolektivni inteligence [4], se masové $iii i jeji
protipol. Vime prece, Ze protipély magnetu se pritahuji. Manovich (2008) poznamenava, Ze ackoliv
se v posledni dekadé s pribyvajicimi dostupnymi technologiemi roztrhl pytel s neprofesionalnimi
producenty, stale jesté prevazuji ti, ktefi se daji oznacit vyhradné jako konzumenti.

Nicméné nesmime vSechny radit k bezhlavé spotrebitelské mase. MoZnosti, které nabizeji editaCni
jako je Flickr, YouTube, mikroblozich jako Twitter, Tumblr i Blogger vznikaji komunity zamérujici
se na konkrétni ¢innosti v paradigmatu urcité kreativni strategie, mezi které patri tfeba pravé remixy,
remaky, postprodukce ¢i mashupy:.
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http://www.alexa.com/topsites/global;0
http://youtube.com/
http://csfd.cz/

Da se ale v této souvislosti mluvit o estetické hodnoté ¢i o uméni? Pripadné ¢im je v aktech produsage
vymezena? Nic jako kanon estetiky Webu 2.0 neexistuje; Bruns predpoklada, Ze pravidla, ktera vymezuji
kvality vystupt, jsou nepsand a tvoii se jaksi mimodék ze vzajemnych komentarl, potazmo vizualniho

charakteru remixi, které v komunité vznikaji.

Virtualni vidéni

Umut Burcu Tasa a Tiilin Gorgiilii ve svém clanku Meta-art: art of the 3-D user-created virtual worlds
vymezuji nékteré zakladni charakteristiky, jeZ by mély byt tvorbé ve virtualnim prostoru (metaverzu
[5]) vlastni. Meta-art, jak 3D online uméni nazyvaji, by meélo byt participativni, performativni,
temporalni a interkonektivni. Ve ¢lanku je také stru¢ny (zato vécny) piehled umélcti-pionyri medialniho
umeéni. Pres jiz zmifované postmoderni poZadavky na estetiku otevienosti a spoluprace se dostavaji
k uzivatelem generovanému obsahu Webu 2.0. Rozviji vSak spiSe mysSlenku profesionalniho uméni
na internetu, nikoliv produkci produsert, jak ji interpretuje Bruns, u niz je diskutabilni, jestli viibec
néjaké uméleckeé intence nese. Jako priklad meta-uméni uvadi autofri interaktivni instalace v SecondLife
[6]. Nicméné to, Ze uzivatelsky generovany obsah mini pfece jenom v jinych nuancich, naznacuje
i nahrazeni pojmu uZivatelem ,generovaného” obsahu terminem ,kreativné tvoreného“ obsahu [7].

Memeticka videa

V ¢lanku An anatomy of a YouTube Meme analyzuje autor Limor Shifman (2011) nejsledovanéjsi videa
metodou zaloZenou na konceptu memu [8]. Extrahoval Sest kategorii, které jsou podle néj spole¢né
v oblasti jedné z nejoblibenéjSich ,civilnich disciplin® produsage: tvoreni, sdileni a zhliZeni videi
na YouTube. Po osmimésicnim kvantitativnim vyzkumu sestavil Zebricek nejsledovanéjsich videi, jeZz
nasledné kvalitativné zkoumal. A dospél ke zminovanym Sesti znakiim:

1. Zaméreni na obycejné lidi (napt. David After Dentist, Charlie Bit my Finger)
2. NaruSena maskulinita (srovnej Single Ladies vs. Numa Numa Guy)

3. Humor (Leave Britney Alone, Miss Teen USA Answers Question)

4. Jednoduchost (The Sneezing Baby Panda),

5. Opakovani (jako repetice v singlech, rusivé zvuky - Potter Puppet Pals nebo imitace - Evolution of
Dance)

6. Nevyzpytatelny obsah, ktery spojuje s dalsi charakteristikou, podle mého soudu naprosto
nepiehlédnutelnou a neopomenutelnou, a tou je spojitost s popkulturnimi ikonami a obsesemi (Star
Wars Kid, Angry German Kid, Leeroy Jenkins).

Tato a dal$i viralni videa lze oznacit jako memetickd pravé proto, Ze se stavaji samply pro dalsi
produsery. Na YouTube najdeme nespocet jejich remixii nebo remakli. Podobné studie se zaméruji
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http://www.youtube.com/watch?v=txqiwrbYGrs
http://www.youtube.com/watch?v=_OBlgSz8sSM
http://www.youtube.com/watch?v=4m1EFMoRFvY
http://www.youtube.com/watch?v=60og9gwKh1o
http://www.youtube.com/watch?v=kHmvkRoEowc
http://www.youtube.com/watch?v=lj3iNxZ8Dww
http://www.youtube.com/watch?v=FzRH3iTQPrk
http://www.youtube.com/watch?v=Tx1XIm6q4r4
http://www.youtube.com/watch?v=dMH0bHeiRNg
http://www.youtube.com/watch?v=dMH0bHeiRNg
http://www.youtube.com/watch?v=HPPj6viIBmU
http://www.youtube.com/watch?v=HPPj6viIBmU
http://www.youtube.com/watch?v=PbcctWbC8Q0
http://www.youtube.com/watch?v=LkCNJRfSZBU

nejdrive na modely a zplisoby, jakymi se videa zhoubné $iti, nAm ovSem slouzi skvéle jako dilikaz toho,
Ze mezi preferencemi nehraje esteticka motivace prvni ligu. Od roku 2009, kdy byl Zebric¢ek sestaven,
do roku 2011, se na top latkach navic usadil Justin Bieber. Posudte sami, zda se toto chce radit

do estetické mnoziny, a pokud ano, zda ji to nedehonestuje.

Zavérem: Navrat ke kolektivni spolecnosti

,What produsage-based approach to collaborative creativity contribute, therefore, is not fundamental
change to cultural processes themselves, but simply a return to a greater citizen involvement in the
continuing processes of culture — an involvement deterred and disrupted by the increasing industrialization,
corporatization, and (through copyrigth) encloser of culture as conducted through the media industries.”
(BRUNS, 2008, str. 240) [9].

V kolaborativnim zptisobu vyjadieni nachazi Bruns znovu objeveni kolektivni identity, od niz byl jedinec
odcizen vlivem priimyslové moderni doby. Podobny pristup lze stopovat v medidlnich teoriich neziidka.
Napriklad Marshall McLuhan vidi v novych technologiich nastroj k navratu ke kmenovosti, kterou
jsme ztratili s nastupem Guttenbegrovy éry knihtisku. Michael Benedikt (1991) zase popisuje identitu
v kyberprostoru jako oZiveni prirozené potreby vymyslet pribéhy.

S davkou entuziasmu, jejZ konec konci Bruns vnima jako ortodoxni znak produsage, tak miizeme
spoléhat, Ze namisto kanonické estetiky existuje jakasi intuitivni estetika, rozvijejici se pod spontannim
kolektivnim dozorem. A ta snad postmoderniho ¢lovéka, nebo alesporni aktivni uZivatele socialnich siti,
znovu ukotvuje v pristavu, ze kterého byl kdysi vyhnan na nejisté rozbourené more industrialniho véku.

Vysvétlivky:
[1] Termin etabloval v roce 2004 Tim O’Reilly.
[2] Bruns je zarovein administratorem webovych stranek, na kterych problematiku strucné predstavuje.

[3] ,Abychom prekonali terminologické dilema, pred které jsme postaveni, paklize se snazZime prozkoumat proces uzivatelem
rizené kreativity, je nutné uvést v debatu nové terminy. Takovym terminem je i koncept produsage: poukazuje k tomu,
Ze v ramci komunit snoubicich se v kolaborativni tvorbé informaci a védéni, které v této knize zkoumdme, se role ‘’konzumenta’
a ‘konecného uZivatele vytrdci a Ze mizi rozdil mezi producentem a uZivatelem obsahu aZ v naprostou bezvyznamnost. Ve vétsine
prostredi, se kterymi se tu potkdme, jsou vzdy uZivatelé takrka nezbytné také producenty sdileného informacniho zdkladu bez
ohledu na to, zda jsou si této role védomi - stdvaji se novym, hybridnim produserem.” (Bruns, 2008, s. 2) Pfeklad: Eva Cajkova

[4] Pierre Lévy vydal v roce 1994 knihu LIntelligence collective. Pour une anthropologie du cyberespace, kde zavadi pojem
,kolektivni inteligence®, kteryZto chape jako ,formu univerzdlné distribuované inteligence, konstantné zdokonalované, koor-

dinované v redlném case a vyustujici v efektivni vyuZiti schopnosti“. Nepirehlédnutelna je shoda s Brunsovou hypotézou o
komentarich v diskuzich (viz prvni klicovy princip , Oteviena participace. Komunitni ohodnoceni®).

[5] Termin ,Metaverzum" (virtualni 3D prostiedi) ptrevzali z kyberpunkového romanu Neala Stephensona Snow Crash (1992).
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http://www.readwriteweb.com/archives/top_10_youtube_videos_of_all_time.php
http://www.youtube.com/watch?v=kffacxfA7G4
http://produsage.org/

[6] Napt. The Cubes od Davana Camuse.

[7] Zde se potykdame s nesnazemi prekladu; ,user-generated content” se bézné preklada jako ,uzivatelem tvoreny obsah*, jak
by se ale prekladal i méné ¢asto uzivany ,user-created content”. Diiraz na zamyslenou vyznamovou odlisnost je tedy v ceském
prekladu znesnadnén, nicméné druha formulace odkazuje k obsahiim tvoienym s intenci esteticky hodnotného vystupu.

[8] Termin ,mem* (anglicky ,meme") predstavil jiZ v roce 1976 biolog Richard Dawkins. Memy chépe jako kulturni obdobu
gend, replikujici se jednotky kulturni informace.

[9] ,Cim pristup zaloZeny na produsage prispivd ke kolaborativni kreativité, neni samo o sobé fundamentdlni zménou
v kulturnim procesu, ale jednoduse ndvrat k vétsimu zapojeni obcanti do probihajiciho kulturniho procesu - zapojeni odrazené
a narusené vzestupem industrializace, korporatizaci a (diky autorskému prdvu) uzavieni kultury jako diisledek medidlniho
priimyslu.” (Bruns, 2008, s. 240) Pieklad: Eva Cajkova
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