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[Zékladni informace

= Napl kurzu

s Terminy kontaktni vjuky (8.3, 5.4. a
10.5.)

= Podoba ukoncCeni
m Zadani prace (varianta A, varianta B)

= Termin odevzdani (do 14.6. pfes
Odevzdavarnu v IS)



Co je to komunikace védy?

= v obecném smyslu jakakoli aktivita,
prostfednictvim niZ je prezentovana a
propagovana véda;

= akademicka disciplina, rozvoj od 60. let
20. stoleti

® navaznost — marketing, teorie
komunikace, Zurnalistika, projektové
fizeni, ...



[Proi’: komunikovat védu? ]

Z. jakého divodu by méla byt prezentovana
a propagovana prace védcu a procC by to
meli délat také samotni védci?

= Ekonomické aspekty

= Sociologické aspekty



Ekonomické aspekty

= Rust vefejného sektoru

Zatimco pred 1. svétovou valkou Cinili vladni
vydaje pramérné 13,1 % HDP a pred 2.
svetovou valkou 19,6 % HDP, na konci 90. let
20. stoleti to uz bylo 45 % HDP.

http://assets.cambridge.org /052166 /2915 /sample /0521662915wsn01.pdf

= Rust vydaja na VaV

Vyrazné predevsim po 2. svétové valce.


http://assets.cambridge.org/052166/2915/sample/0521662915wsn01.pdf

Vydaje na VaV v CR

Graf A.1: Celkové vydaje na vyzkum a vivoj v ER
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Zdroj: Analyza stavu vyzkumu, vyvoje a inovaci v Ceské republice a jejich
srovnani se zahranicim v roce 2011

www.vyvzkum.cz



http://www.vyzkum.cz/

Vydaje na humanitni védy

Graf A.14: Vydaje na VaV uskuteénéné ve viadnim sektoru CR podle pfeva2ujici skupiny védnich oblasti

a) vladni sektor celkem b) podle druhu pracovisté, 2010
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Zdroj: Analyza stavu vyzkumu, vyvoje a inovaci v Ceské republice a jejich
srovndni se zahranic¢im v roce 2011
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http://www.vyzkum.cz/

Vydaje na humanitni védy na VS

Graf A.21: Vydaje na VaV ve vysokoskolském sektoru CR podie prevazujici skupiny védnich oblasti

a) vysokoskolsky sektor celkem b) podle drubu pracovist'd 2010
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Zdroj: Analyza stavu vyzkumu, vyvoje a inovaci v Ceské republice a jejich srovndni
se zahranicim v roce 2011

www.vyvzkum.cz



http://www.vyzkum.cz/

Shrnuti 1;

m Prestoze existuje tendence k redukci
vefejného sektoru, vydaje na VaV (i na
humanitni védy) rostou.

= Argumentace, Ze vysledky VaV
podporuji rust ekonomiky (rust
potencialniho produktu), je
nedostateCna, resp. v oblasti
humanitnich véd Casto nepfesvédciva.



Sociologické aspekty

= ,Evropané se vice neZ o sport zajimaji o
védu a pfeji si vétsi podporu vyzkumu v
EU ¢

(tiskova zprava k Eurobarometru na téma Véda a
technologie)

http://ec.europa.eu/ceskarepublika/news /100622 eurobarometr cs.htm



http://ec.europa.eu/ceskarepublika/news/100622_eurobarometr_cs.htm

[Sociologické aspekty ]

= Zatimco 65 % Evropanu se zajima o spott,
témér 80% se zajima o védecké objevy a
technologicky rozvoj (78 % v CR).

= 66 % obyvatel soudi, Ze vlady by mély vice
podporovat zajem mladych lidi o védecké
otazky.

= 57 % si mysli, Ze by se védci méli vice
snazit komunikovat o své praci.



Shrnuti 2:

s Vysledky tohoto prazkumu ukazuji, Ze
obCané maji znacné povédomi o vyznamu
védy. Zaroven vsak také znamenaji, Ze jak
politici, jako jsem ja, tak védci sami musi
umét lépe vysvétlit, co délaji a proc.
Komisatka EU pro vyzkum, inovace a védu Maire
Geoghegan-Quinnova



Z.akladni model komunikace

SCIENTIST
(producer)

PUBLIC
INFORMATION

OFFICER .
(intermediary) 7/ PUBLIC ™
\_ TALKS /

/" ELECTRONIC PREPRINTS ™
\__ PERSONAL WEB PAGES _/

JOURNALIST
(mediator/
transmitter)

PUBLIC
(receiver)

Zdroj: Christensen, L. L.
The Hands-on guide

for science communicators. (2007)



[Aktéi"i komunikace

= védci
= PIO (Public information officer)
® novinafi

® verejnost



Prostor komunikace vedy
couemon | (IOUmEACH | | [

Figure 3: An overview of the entire science communication “space”. Different products will move along the horizontal
axis depending on their target group and content. Curriculum driven formal education is seen to the left, and the more
PR oriented activities to the right. Inspired by Morrow (2000).

A: Curriculum-driven: textbooks, teacher training, undergraduate courses ...

B: Educational programmes at planetaria, museums, libraries, parks ...

C: Museum exhibits, observing trips (eclipses, comets ...), star parties ...

D: Planetariums shows, IMAX movies, public talks, hands-on demos ...

E: TV/radio documentaries, podcasts, magazine articles, popular books, webchats, weblogs, cultural/scientific events,

CD-ROMs ...

F: Photo releases, popular brochures ...

G: Press releases, press conferences, press kits, Video News Releases, media interviews, media courses for scientists ...

H: Exhibition booths, technical brochures, newsletters, annual reports, posters, postcards ...

I: Merchandise: pins, stickers, caps, t-shirts, bookmarks, mugs ...

Zdroj: Christensen, L. L. The Hands-on guide for science communicators. (2007)
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[Na prist€ pfemyslejte:

o tom, jaké aktivity jsou pro vas obot,
téma, vysledek nejvhodné;si;

o cili (Ceho danou aktivitou chcete
dosahnout);

pro jaké cilové skupiny mohou byt vase
aktivity SC urCeny a co o téchto cilovych
skupinach vite;

o nazvu — Bud’te kreativni!



