Podprahova reklama



Zrozeni podprahove reklamy
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Podprahova zprava




Podprahova zprava

LAID BY THE BEST
v*,emm‘u..vww

* COMMERCIAL & DOMESTIE * REPAIRS

o FBEE FSTIATES * FEATS

* PROFESSIONAL PLANKING % ADAPTION ¥Rk

* FULLY INSURED #* FREE AGVNF

* ALL BISURACF WK * ALL SAMPLES A1
* CONTACT ANYTIUE







Podprahova reklama

Definice:
Podprahova reklama zahrnuje kratkou,

specifickou zpravu (obrazek, slova, zvuk), jenz
nemuZze byt vnimana na vedome urovni
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Kdo si mysli, ze podprahova reklama funguje?



Podprahova reklama

FAKT nebo FIKCE

Lidé mUzou vnimat stimuly na podprahove Urovni
Za urcitych okolnosti mdzou tyto stimuly ovlivnit

rozhodovani

ALE

Ze se néco ukaze v laboratornim prostredi jesté neznamena,
ze to plati i ve slozitem a komplexnim svéteé reklamy

Existuje nékolik divodU proc podprahova reklama nemuze dobre
fungovat:



Odpovéd: FIKCE

udia maju rozny prah vnimania

Nikto nemoze garantovat, ze sprava bude vnimana tak, ako
my ocakavame

(napr.: Beat popcorn)

Clovek podprahovej sprdave nevenuje pozornost, takze je jej
efekt minimalny

A hlavne, jedna studia za druhou potvrdzuju, ze
podprahova reklama nie je efektivna




Priznanie J. Vicaryho

J.V. (2957) "The study ran for 6 weeks and
involved thousands of subjects”

J.V. (1962) "Worse than the timing, though,
was the fact that we hadn’t done any research,
except what was needed for filing for a patent.
| had a small amount of data — too small to be
meaningful.”



Podprahova zprava v hudbeé

http://www.youtube.com/watch?v=uGYZiEvmAno
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Podprahova reklama dnes
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Podprahova reklama dnes
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http://www.youtube.com/watch?v=2NPKxhfFQMs



Supraliminalni reklama

neboli Product placement




Product placement




Podprahova reklama byla zajimavym napadem,
ktery vystrasil mnoho obycejnych lidi.

Podprahova reklama se ukazala jako uplne
neefektivni nastroj

Product placement se naopak ukazal jako nastroj
velice efektivni



