
Název studijního předmětu: MARKETING 
Vymezení studijního předmětu: základ oboru – povinný 
Ročník: 3. 
Semestr: zimní a letní 
Způsob výuky: přednáška – 1 hod / cvičení – 1 hod 
Uzavření: klasifikovaný zápočet  
Přednášející: Mgr. Jana Janulíková, kontakt: jana.janulikova@seznam.cz, 606717732 
Rozvrh: úterý 15.05-18.05, 1x za 14 dní (viz termíny níže) 
Konzultace: e-mailem, dále dle individuální domluvy 
 
 
CÍL:  
Cílem kurzu je osvojení základů marketingu, seznámení a pochopení jeho významu pro 
úspěšnou a efektivní činnost v tržním prostředí. Součástí kurzu jsou také praktické aplikace 
jednotlivých okruhů. 
 
 
TERMÍNY VÝUKY ZS 
2013: 8.10., 22.10., 5.11., 19.11., 3.12., 17.12. 
2014: 14.1.  
TERMÍNY VÝUKY LS 
2014: 18.2., 7.3., 18.3., 1.4., 8.4., 29.4., 13.5. (test), 20.5. (náhr. termín test) 
 
 
OBSAH KURZU 

- základní marketingové pojmy a koncepce, historie marketingu 
- marketingové prostředí 
- chování kupujících na trhu 
- trh a cílený marketing 
- marketingový mix (product, price, placement, promotion) 
- marketingový komunikační mix 
- marketingový informační sytém, marketingový výzkum 
- marketingové plánování  
- marketingové analýzy 
- marketing služeb 
- marketing v neziskovém sektoru 
- artmarketing 
- brandmarketing 
- současné trendy marketingu 

 
 
ORGANIZACE VÝUKY 

- program setkání: prezentace studentů na zadaná témata, teoretický diskurs a 
aplikace teorie na praktické oblasti, diskuse nad zadanou literaturou – vyžaduje se 
aktivní účast studentů 

- vyžadované studijní prameny: povinná literatura, prezentace a další materiály 
poskytnuté ve výuce, marketingové časopisy  

 
 
PODMÍNKY ABSOLVOVÁNÍ KURZU 

- účast na setkáních 
- zvládnutí povinné literatury a zadaných studijních textů 
- aktivní přístup  

ZS 
- prezentace (1. téma, 2. publikace, 3. časopis) 



- zvládnutí písemného testu, min. 60% (28.1. 2014) 
- odevzdání teoretické seminární práce na vybrané téma z okruhů ZS v rozsahu min 

7.000 znaků (včetně mezer) / max 8.000 znaků do 28.1.2014 – téma je nutno nechat 
schválit (možno použít jako téma pro prezentaci) 

LS 
- prezentace (1. téma, 2. publikace, 3. časopis - aktuální případová studie ) 
- zvládnutí písemného testu, min. 75% (13.5., náhr. termín 20.5. 2014) 
- odevzdání teoretické seminární práce na vybrané téma z okruhů LS v rozsahu min 

7.000 znaků (včetně mezer) / max 8.000 znaků (datum odevzdání 31.5. 2014) – téma 
je nutno nechat schválit 

 
 
POŽADAVKY K PREZENTACÍM 
 

1. Prezentace: téma 
- rozsah: cca 15 minut 
- zdroje: informace poskytované daným subjektem (web, komunikační výstupy, příp. 

vyžádané podklady), základní (a doporučená) literatura, odborné časopisy a 
internetové zdroje 

            ZS 
- marketing subjektu z oblasti kultury a umění v ČR nebo zahraničí (popis, aplikování 

teorie, stanovisko k reálnému stavu vzhledem k teorii, ke konkurenci, moderním 
trendům) 
LS 

- marketing vlastního projektu z oblasti kultury / umění (téma podléhá schválení 
pedagoga) 

  
2. Prezentace: odborná publikace  
- ne starší 5 let 
- jedna v angličtině (prezentace v češtině) 
      ZS / LS 
- obsah publikace, struktura, způsoby interpretace témat, osoba autora, zajímavosti, 

doporučení 
- praktické informace: vydavatel, cena, dostupnost 
- dle možnosti fyzická ukázka knížky (v případě nedostupnosti kopie přední obálky a 

obsahu) 
- rozsah: cca 10-15 minut 

 
3. Prezentace: odborný časopis 
- rozsah cca 10-15 minut 
      ZS 
- profil periodika (obsah, témata, struktura), představení obsahu posledních pěti vydání 

(témata, texty, osobnosti), aktuální vydání, představení vybrané případová studie 
- praktické informace: vydavatel, periodicita, cena, dostupnost 
- dle možnosti fyzická (příp. elektronická) ukázka aktuálního vydání 

LS 
- aktuální případová studie z praxe dle vlastního výběru 

 
 

POVINNÁ STUDIJNÍ LITERATURA A ZDROJE: 
1. Prezentace z výuky 
2. Kotler, P.: Moderní marketing. Praha, Grada 2007. nebo Kotler, P., Armstrong, 

G.: Marketing: úvod. Praha, Grada 2004. 
3. Boučková, J. a kol.: Marketing. Praha, C.H. Beck 2003.  
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Alsbury, A.; Jay, R.: Marketing, to nejlepší z praxe. Praha, Computer Press 2002. 
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Reifová, I.: Slovník mediální komunikace. Portál, Praha, 2004. 
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Odborné časopisy: 
MaM.ihned.cz / Marketing a média 
Strategie.e15.cz / Strategie 
marketingsales.tyden.cz / MarketingSalesMedia 
cms-cma.cz / Časopis České marketingové společnosti 
iDirekt.cz / Direkt (direct marketing) 
event-promotion.cz / Event & Promotion (event marketing a sales promotion) 
marketingovenoviny.cz 
 
Doporučené internetové portály / marketing v kultuře: 
proculture.cz 
artsmarketing.org 
artsmarketing.blogspot.com 
artistshousemusic.org 
musicmarketingworld.com 
musicmarketing.com 
lovable-marketing.com 
ad. 
 
Doporučuji sledovat publikace z vydavatelství Grada, Management Press, Computer Press. 
 


