Evaluace vysledku otevieného
vzdelavani



Evaluace otevreného vzdeélavani

Def. - systematické shromazdovani a analyza
vysledku potvrzujici hypotézy o pricinach a efektu
vsudypritomnych vzdélavacich prilezitosti s
vysledky naplnujicimi vzdélavaci cile studujicich
Cil: vytvorit kategorickeé zlepseni vzdélavacich
prilezitosti a vysledku

hodnoceni produktivita a efektivity - efektivnéjsi a
ucinnejsi vzdelavani

vliv: vykon, cena, uzitek, risk

modifikace vzdélavaci praxe a vzdélavaciho
modelu — snizeni ceny, zvyseni dosahu



Evaluace otevreného vzdeélavani

* metody pro kvantifikaci a srovnani prinosu a
nakladu alternativnich pristupu k vyuce a
uceni

« Uéel: identifikovat, interpretovat, kopirovat a
branit vysledky

* strategicky design efektivniho systému

zahrnujiciho sbirky obsahu a sekvence
zkusenosti



Strategické hodnoceni

mereni musi byt smysluplné x smysluplnost je
treba meérit

nutné sbirat taktické zaznamy dat a reporty
vysledku o efektivité a produktivité

testovani pedagogickych hypotéz — systematicky a
kriticky analyzované kvantifikovatelné vysledky
stanoveni podminek, za kterych jednotlivé faktory
pracuji

strategicka evaluace — systematicky popis
podminek a vysledku, vysvéetleni proc€ na
podminkach zalezi



Strategické hodnoceni

prevazujici testovaci techniky pro okamzité potreby
faktory odrazujici od kolaborativhiho hodnoceni:
prakticky tlak na jednotlivé organizace

strach ze selhani

odhaleni vysledkl vzdélavani riskantni bez sdilenych
kritérii evaluace — irelevantni a zjednodusujici srovnani

prinosy — potencial usetrit ¢as, penize
vetsi vhled do postupu vyvinutych ostatnimi
neopakovani chyb ostatnich

nutné vyvoj spolecnych metod a rutinni publikovani
vysledkd

vyvoj benchmarkingového standartu a analytickych
procesu



Nastroje evaluace

3 oblasti aktivit vyvoje nastroju:

studie a projekty

experimenty v terénu a laboratorni experimenty
trzni pouziti produktu a sluzeb

aktivity komplementarni, kazda vlastni omezeni
proménnych, proveditelnych méreni, dusledku
odvoditelnych z dat

rozdily: v rozsahu, o€ekavaneé zivotnosti a zameéru



Nastroje evaluace

Studie a projekty:
rozsah: maly
zivotnost: relativné kratka

zamer: zodpovezeni konkrétni, ohranicené otazky, ne
dlouhodoba c¢innost nebo umisténi sluzby, produktu

dikazy konceptl a demonstrace rysu

cil: inovace, testovani, negativni dusledky informativni
cilova skupina: kolegové, ne uzivatelé nebo zakaznici
reportovani: prezentace na schuzkach, publikace

pr. projekt MEROLOT ne naklady na produkeci recenzi,
validace proc lidé participovali, ALE: metriky jako pocet
zaslanych recenzi, pocet ucastniku



Nastroje evaluace

Experimenty a pokusy:

rozsah: limitovany - abstrahuje od urcitych, nerelevantnich
podminek

zivotnost: pozadavky umeélého vykonu, pouziti
simulovanych dat a procesu, koroborace

zameér: detailni evaluace a vyvozeni zavéru

cil: uspéech pokusu akceleruje prenos a redukuje riziko
pouziti v plném rozsahu, veétsi porozumeéni pricinam
ovliviujicim vysledky

reportovani: pro verejnost, scénare, dukaz pro praxi

cilova skupina: vyZzaduje participaci dodavatelu i
konzumentu

prijimani vice formalnich metod
pr. IMS alt-i-lab



Nastroje evaluace

trzni produkty a sluzby:

rozsah: kompletni, robustni

zivotnost: dlouhodobé kazdodenni pouziti
zameér: produkce extenzivnich dat

reportovani: mista, kde se poskytuiji, ziskavaji a uzivaji
vzdeélavaci zdroje, publikace. Zahrnuje prodeje, pocty
uzivatelt, pomér uspésnych studentl, spokojenost

cilova skupina: trh

obchodni ¢innosti nejsou oddélitelné od experimentu —
Casto produkty a sluzby vysledky experimentu v
realném svéte



Druhy dat

4 typy dat pro evaluaci: vykonnostni, cenova, uzitkova,
rizikova

Vykon:

dodavatel — Cas, prace Ci zdroje vynalozené nebo usetrené

na produkci vystupd, frekvence pouziti vystupu, cetnost a
pocet domén znovupouziti

konzument — €as a usili na dosazeni vysledku, frekvence
vynaloZeni usili, pocCet rozlisSnych vysledku

Cena:

dodavatel — okamzité a dlouhodobé naklady na produkci,

instalovani, udrzovani a uzivani véetné stupnu pokrocilosti a
urovni expertiz na dosazeni vystupu

konzument — cena zisku, modernizace a pouziti vcetné
nakladl na adopci



Druhy dat

Uzitek:

dodavatel — obchodni cile, trzni plany, spokojenost zakazniku, vybér
obchodnich partnerd a trznich moznosti, rychlost reakce na
prilezitosti

konzument — institucionalni a osobni cile, plany obchodnich

procesu, spokojenost koncového uzivatele, vybér dodavateld,
rychlost odpovédi na meénici se obchodni pozadavky

Riziko:
dodavatel — korelace mezi plany a aktualnimi vystupy, identifikace
faktoru ridicich a blokujicich vysledky, naklady managementu rizik —

testy dodrzovani, velikost a kvalita komunity uzivatelt, dostupnost
personalu

konzument — korelace mezi vzdélavacimi cili a aktualnimi vysledky,
identifikace faktoru fidicich a blokujicich vysledky, naklady
managementu rizik, vysledky certifikaci, velikost a kvalita komunity
uzivatell, pripravenost a vykon personalu



Temna strana evaluace

nevhodna mereni

vytvorené® vysledky

chybné zavery

mnoho promeénnych nesouvisi se vzdélavanim:

technologicka zména, financni tlaky,
individualni motivace



