Virtualni realita a simulakra
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Virtualita

* Definice virtuality dle Nicholase Mirzoeffa (Uvod do vizudini kultury):
obraz nebo prostor, ktery neni realny, ale jevi se, jako by byl.
Virtualitu si mUzeme predstavit ,jako prostor vznikajici pri
telefonovani: neni ani na misté, z néhoz volame, ani tam, kam
telefonujeme, ale rozklada se nékde mezi“.

e Virtualita v soucasnosti: kyberprostor, internet, telefon, TV, virtualni
realita

* Prvni priklady ,virtuality” zaznamenané na konci 18. stol.: zkusenost
s antickym a klasicistnim umeénim - J. W. Goethe (pfi spatfeni sochy
Apolléna Belvederského), Thomas Jefferson (kdyz byl fascinovan
obrazem J. G. Drouaise Marius a Gal). Soustfedéné vnimani uméni,
na néz tehdy zacal byt kladen dliraz, umoznilo proniknout do
virtualniho davnovéku”.

o Virtudlni starovék”: iluzivné pusobici historické a/nebo krajinarské
motivy — velkoformatové obrazy (ambiente), malovana a insceno-
vana panoramata, stereoskop... film. K tomu i prez. VK02, 6. cast.

DalsSi snimek: detail z panoramatu bitvy u Lipan (Ludék Marold, 1898)






Simulace/simulakra dle Jeana Baudrillarda

Guy Debord rozvinul z marxistickych pozic kritiku Spolecnosti spektakiu (1. vyd. 1967),
spole¢nosti plné ovladanou zabavnou konzumni podivanou.

Jean Baudrillard (1929-2007), francouzsky filosof, sociolog a fotograf. Jeho nejznamé;jsi spis:
Simulacres et Simulation (1985), v némz definuje simulakrum jako znak, ktery nema
zadny protéjsek, referent, ani precedens v realném zZivoté, jako virtualni kopii
neexistujiciho originalu, ktera je skutecnéjsi nez skute¢nost. Neni tedy nutné
znazornénim nécéeho jiného a fakticky maze véc, jiz zndzornuje, anticipovat. Konec 20.
stoleti je podle néj dobou, v niz se obrazy staly skute¢néjsimi nez skute¢nost a vytvorily
tak hyperrealitu, v niz simulace nahradila zobrazeni a reprodukce.

Stirdni rozdilu mezi realitou a simulaci vysvétluje pomoci téchto fenoménu:

e vlivmédii (TV, film, tisk, internet) — komercni predstavy zamlzuji hranice mezi vécmi
potrebnymi a nepotrebnymi

 ,sménitelnost” reality — hodnota véci je urCena penézi, nikoliv jejich uzite¢nosti

* mnohondarodnostni kapitalismus — odcizuje predméty mistim, kde byly vyrobeny, a
,puvodnim® surovindm, které se vyuzivaji k jejich tvorbé

e urbanizace — lidé se odcizuji pfirodé

* jazyk aideologie — jazyk je pouzivan k zastirani reality, zejména nazorové dominantnimi
skupinami



Pastis, parodie, remake... postmoderni
citace a variace

Citace, variace, apropriace apod. jsou typické pro postmoderni kulturu. Dila uz
neodkazuji na realitu, ale na jina dila. Umberto Eco napsal r. 1984 v komentari ke
svému romanu Jméno RlzZe, ze v éfe postmoderny uz ¢lovék nemuze fici ,,Miluji
té” ale: ,Jak rika Barbora Cartland v jednom svém romanu: Miluji té.”

Prirucka Studia vizudlni kultury: , postmodernismus je charakteristicky jakousi
vyCerpanosti ze vSeho nového a pocitem, Ze vse jiz bylo. Postmodernismus se
pta: Mohou se jesté nékdy zrodit nové myslenky a obrazy, véci, které nikdo
predtim nevymyslel? A zaleZi na tom? Dnesni svét obraz( se sklada z nes¢etného
mnozstvi remakd, kopii, parodii, replik, reprodukci a remixua.”

Pastis: zpUsob napodobovani, citovani a vypUjcovani si z predchozich stylt bez
jakéhokoli ohledu na historii nebo dodrZzovani pravidel. Pastis mizeme vnimat
jako imitaci, ktera se hlasi sama k sobé jako k imitaci a kombinuje prvky z jinych
zdrojU. Slovo pastisS vzniklo Upravou italského pasticcio, tj. dilo, které vzniklo
spojovanim prvk( (napf. asamblaz, koldz, capriccio — kompozice s prvky z riznych
mist, redlnych i neredlnych). Tradice spojovani riznorodych prvk( saha az do
manyrismu k G. Arcimboldovi Ci jeste dale.

Vizualni citace znamych dél se vyuzivaji v reklamé (Studia vizudlIni kultury, kap. 3).



Soucasné variace el THEY PAD
£ ==l How MICH?!

na obraz Krik
(Vykrik) Edvarda
Muncha zr. 1893




Modernistickeé variace

Jean-Francois Millet, Klekani (Angelus), 1859

Salvador Dali, Archeologicka reminescence na Millet(v
Angelus, 1935

Variace byly béZzné uz v modernismu (napr. na obraz D. Velazqueze Las Meninas, viz prez.
VKO1, 3. ¢ast), avsak zlstavaly ve sfére ,vysokého uméni“, bez odkazl na popularni kulturu.



Meédium
televize

TV a video
art

Nam June Paik
Pre-Bell-Man, 1990
socha pred Muzeem
komunikace ve Frank-
furtu nad Mohanem

Dalsi snimek: Tyz,
Electronic Super-
highway: Continental
U.S., Alaska, Hawaii, 1995
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Kritika televize

Gunther Anders, Die Welt als Phantom und Matrize (1956). Navazal na Waltera Benja-

mina a Theodora Adorna.

,To specifické v této situaci vytvorené prenasenim spociva v jeji ontologické
dvojznacnosti. Vysilané udalosti jsou fantomy. ,,Nebot fantomy nejsou ni¢im jinym
nez formami, které vystupuji jako véci.”

Televize je stroj, ktery produkuje zcela urcity typ ¢lovéka, ,,masového poustevnika®
,Modelem smyslového vnimani dnes neni jako v fecké tradici vidéni; ani jako v
Zidovsko-krestanské tradici slySeni, nybrz jezeni. Byli jsme vlavirovani do industrialni
oralni faze, v niz kulturni kase klouze hladce do Zaludku.”

Neil Postman, Amusing Ourselves to Death, 1985 (Cesky 1999, 2010)

,2Americka televize je krasné predstaveni, kazdodenni chrleni tisicovek obrazl, oko si
ani na chvili neodpocine, neustdle je k vidéni nového. Siroka paleta témat s minimal-
nimi naroky na porozumeéni. Je plné oddana poslani zasobovat publikum zabavou.”

»,Mnohokrat se ukazalo, ze dana kultura je schopna prezit dezinformace a falesna
minéni. Nikdo vSak dosud nedolozil, Ze mlize prezit i tehdy, dokaze-li obsahnout cely
svét ve dvaadvaceti minutach. Nebo urcuje-li hodnotu zprav podle toho, kolik lidi
rozesmaly.”



Teorie meédii
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Soucasna polemika proti obrazim
podle Bild-Anthropologie Hanse Beltimga

Michel Foucalt , Krize reprezentace”: Obrazy jsou zodpoveédné za
to, ze reprezentace svéeta se ocitla v krizi. Jean Baudrillard nazyva
obrazy , vrahy redlného”. Krize je zpUsobena pochybnostmi o re-
ferencni schopnosti obrazu vuci realité.

Ke krizi analogie prispél také digitalni obraz, jehoz ontologie se
zda byt nahrazena logikou jeho produkce. Snad zacala krize obra-
zZuU jiz ve stavu totalni analogie, kdyz se obrazy ve filmu a videu
spojily se zvukem a pohybem, tedy se starymi vysadami zivota.
Teprve poté, co obrazy postupné ztratily témér vSechny registry,
které se zdaly byt vyhrazeny Zivotu, pristoupili producenti obrazu
na novou taktiku. Zacali se zobrazovanim virtualnich svétu, které
triumfuji nad nutnosti analogie a existuji jen v obraze. Jina ten-
dence je presné opacna: reality show.

Belting hleda vychodisko z ,krize reprezentace” skrze kulturni
antropologii, obnovenim vztahu médium-obraz-télo (prez. VK02,
7. Cast).



Prvni TV reality show: serial American Family (od
1973), v Britanii Family (od 1974)

Zpocatku predvadely scény z kazdodenniho zivota jakoby z pohledu ,,mouchy
na sténé”, pozdéji vice prvku exhibicionismu, jako v serialu The Real World (od
r. 1992), v némz jsou aktéri, mladi lidé, soustfedéni v pronajatém domé.

The Broken Family, rodina
Loudovych z Kalifornie se rozpadla
béhem nataceni serialu —
komentar J. Baudrillarda (1984):
,0dehrava se zde obétni Spektakl
predkladany dvaceti milionim
Americanu. Liturgické drama
masoveé spolecnosti.”




Meédia v postindustrialni spolecnosti

Obvyklé kategorie zkoumané u novych médii: interaktivita,
hypermédia. Lev Manovich uplatnuje nasledujicich pét: Ciselna
reprezentace, modularita, automatizace, variabilita, kulturni
prekodovani.

Logika starych médii odpovida logice industrialni masové spolec-
nosti — ta sledovala film, rozhlas, televizi i tisténa meédia. Logika
postindustrialni spolecnosti je zalozena na individualni objednavce,
ne na masove standardizaci. V této spolecnosti ,,si kazdy obcan
muUze zkonstruovat svij vlastni Zivotni styl“. Z toho vyplyva:
,prechod od konstant k proménnym, od zvyku k volbé, provazi ve
vsech oblastech zivota soucasné spolecnosti moralni uzkost”. Viz Lev
Manovich, Principy novych médii, online:
http://www?2.iim.cz/wiki/images/5/52/Manovich2-02i.pdf.

| v postindustrialni spolecnosti vSak prevazujici kulturni formou
zUstava ,masova konzumace”, proto napr. Andersovy a Postmanovy
kritiky média televize nepozbyvaji na aktualnosti, byt doslo ke
Zmene.
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