Virtualni realita a simulakra
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Virtualita

* Definice virtuality dle Nicholase Mirzoeffa (Uvod do vizudini kultury):
obraz nebo prostor, ktery neni realny, ale jevi se, jako by byl.
Virtualitu si mUzeme predstavit ,jako prostor vznikajici pri
telefonovani: neni ani na misté, z néhoz volame, ani tam, kam
telefonujeme, ale rozklada se nékde mezi“.

e Virtualita v soucasnosti: kyberprostor, internet, telefon, TV, virtualni
realita

* Prvni priklady ,virtuality” zaznamenané na konci 18. stol.: zkusenost
s antickym a klasicistnim umeénim - J. W. Goethe (pfi spatfeni sochy
Apolléna Belvederského), Thomas Jefferson (kdyz byl fascinovan
obrazem J. G. Drouaise Marius v Minturnae). Soustredéné vnimani
uméni, na néz tehdy zacal byt kladen dliraz, znamenalo preneseni

(

do ,jiného sveta®, ,virtualniho starovéku®.

o Virtudlni starovék”: iluzivné pusobici historické a/nebo krajinarské
motivy — velkoformatové obrazy (ambiente), malovana a insceno-
vana panoramata, stereoskop... film. K tomu i prez. VK02, 6. cast.

Snimek+2: detail z panoramatu bitvy u Lipan (Ludék Marold, 1898)



Jean Germain Drouais, Marius v Minturnae, 1786

Dojem z tohoto obrazu, jak jej popsal Thomas Jefferson, 3. prezident USA:
»Znehybnél jsem jako socha na ¢tvrt nebo pul hodiny, ani presné nevim.
Zcela jsem ztratil ponéti o Case, dokonce jsem prestal vhimat svou vlastni
existenci.” (cit. dle Mirzoeff, 2012, s. 118)






Simulace/simulakra dle Jeana Baudrillarda

Guy Debord (1931-1994) rozvinul z marxistickych pozic kritiku Spolecnosti spektak-
lu (1. vyd. 1967), spolecnosti plné ovladanou zabavnou konzumni podivanou.

Jean Baudrillard (1929-2007), francouzsky filosof, sociolog a fotograf. Jeho nej-
znamejsi spis: Simulacres et Simulation (1985), v némz definuje simulakrum
jako znak, ktery nema zadny protéjsek, referent, ani precedens v realném

skutecnost. Neni tedy nutné znazornénim néceho jiného a fakticky muaze véc, jiz
znazornuje, anticipovat. Konec 20. stoleti je podle néj dobou, v niz se obrazy

V evV/

J. Baudrillard G. Debord




Stirani rozdilu mezi realitou a simulaci
Baudrillard vysvétluje pomoci téchto fenoménu:

e vliv médii (TV, film, tisk, internet) — komerc¢ni predstavy zamlzuji hranice mezi
vecmi potrebnymi a nepotrebnymi

 ,smeénitelnost” reality — hodnota véci je urCena penézi, nikoliv jejich
uzitecnosti

* mnohondarodnostni kapitalismus — odcizuje predméty mistim, kde byly
vyrobeny, a ,, plvodnim® surovinam, které se vyuzivaji k jejich tvorbé

* urbanizace — lidé se odcizuji prirodé

e jazyk a ideologie — jazyk je pouzivan k zastirani reality, zejména nazorové
dominantnimi skupinami

Pomoci této argumentace autor charakterizuje soucasny vék jako ,hyperrealitu”,
kde je skutecna véc potlacena nebo znetvorena obrazem své existence a shrnuje
své ideje do véty: ,,Skutecnost (uz) neexistuje.” Jeho teze o ,nadrazeni obrazu nad
skutecnosti” (precedence simulacra) vyjadruje ideu, Ze v nasi spolec¢nosti obraz
néjaké véci predchazi realitu, tj. ze obraz ma prioritu pred realitou, kterou
zpodobuje. Baudrillard pritom uvadi priklad mapy davno rozpadlého impéria,
jehoz zobrazeni na mapé pro nds ma prioritu pred (dnesnim) redlnym
geografickym uzemim, a dale napt. situaci v dobé prvni valky v Perském zalivu v
letech 1990-1991, kdy predstava valky predchazela skutecné valce.



Pastis, parodie, remake... postmoderni citace a variace

« Citace, variace, apropriace apod. jsou typické pro postmoderni kulturu. Dila uz
neodkazuji na realitu, ale na jina dila. Umberto Eco napsal r. 1984 v komentari ke
svému romanu Jméno RizZe, ze v éfe postmoderny uz ¢lovék nemd(ze fici ,,Miluji té“,
ale: ,Jak fika Barbora Cartland v jednom svém romanu: Miluji té.”

e Prirucka Studia vizudlni kultury: ,(...) postmodernismus je charakteristicky jakousi
vyCerpanosti ze vSeho nového a pocitem, ze vse jiz bylo. Postmodernismus se pta:
Mohou se jesté neékdy zrodit nové myslenky a obrazy, véci, které nikdo predtim
nevymyslel? A zaleZzi na tom? Dnesni svét obrazl se skladd z nes¢etného mnozstvi
remakd, kopii, parodii, replik, reprodukci a remixu.”

e Pastis: zplsob napodobovani, citovani a vypujc¢ovani si z pfedchozich styld bez
jakéhokoli ohledu na historii nebo dodrzovani pravidel. Pastis mizZzeme vnimat jako
imitaci, ktera se hlasi sama k sobé jako k imitaci a kombinuje prvky z jinych zdroja.
Slovo pastis vzniklo Upravou italského pasticcio, tj. dilo, které vzniklo spojovanim
prvkld (napt. asamblaz, koldz, capriccio — kompozice s prvky z rlznych mist, redlnych i
nerealnych). Tradice spojovani riznorodych prvkl saha az do manyrismu k G.
Arcimboldovi Ci jesté dale.

» Apropriace/privlastnéni: Akt vypujcovani, zcizovani nebo prejimani dél, obraz(, slov,
vyznamuU od jinych pro uskutecnéni vlastnich zdmérda.

* Vizualni citace znamych dél se vyuzivaji v reklamé (parodie na reklamu: dalsi snimek).



Ferrerochervenus Orbitarcimboldo
www.pzrservices.typepad.com/advertisingisgoodforyou/page/266/



Soucasné variace el THEY PAD
£ ==l How MICH?!

na obraz Krik
(Vykrik) Edvarda
Muncha zr. 1893




Modernistickeé variace

Jean-Francois Millet, Klekani (Angelus), 1859

Salvador Dali, Archeologicka reminescence
na Milletiv Angelus, 1935

Variace byly béZzné uz v modernismu (napr. na obraz D. Velazqueze Las Meninas, viz prez.
VKO1, 3. ¢ast), avsak zlstavaly ve sfére ,vysokého uméni“, bez odkazl na popularni kulturu.



Meédium
televize

TV a video art

Nam June Paik
Pre-Bell-Man, 1990

socha pred Muzeem
komunikace ve Frankfurtu
nad Mohanem

Dalsi snimek: Tyz,
Electronic Super-highway:
Continental U.S., Alaska,
Hawaii, 1995

Nam June Paik: ,Televize
nemd, neméla a nikdy
nebude mit nic spolecného
s myslenim.”
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Kritika televize

Gunther Anders, Die Welt als Phantom und Matrize (1956). Navazal na Waltera Benja-

mina a Theodora Adorna.

,To specifické v této situaci vytvorené prenasenim spociva v jeji ontologické
dvojznacnosti. Vysilané udalosti jsou fantomy. ,,Nebot fantomy nejsou ni¢im jinym
nez formami, které vystupuji jako véci.”

Televize je stroj, ktery produkuje zcela urcity typ ¢lovéka, ,,masového poustevnika®
,Modelem smyslového vnimani dnes neni jako v fecké tradici vidéni; ani jako v
Zidovsko-krestanské tradici slySeni, nybrz jezeni. Byli jsme vlavirovani do industrialni
oralni faze, v niz kulturni kase klouze hladce do Zaludku.”

Neil Postman, Amusing Ourselves to Death, 1985 (Cesky 1999, 2010)

,2Americka televize je krasné predstaveni, kazdodenni chrleni tisicovek obrazl, oko si
ani na chvili neodpocine, neustdle je k vidéni nového. Siroka paleta témat s minimal-
nimi naroky na porozumeéni. Je plné oddana poslani zasobovat publikum zabavou.”

»,Mnohokrat se ukazalo, ze dana kultura je schopna prezit dezinformace a falesna
minéni. Nikdo vSak dosud nedolozil, Ze mlize prezit i tehdy, dokaze-li obsahnout cely
svét ve dvaadvaceti minutach. Nebo urcuje-li hodnotu zprav podle toho, kolik lidi
rozesmaly.”



Teorie medii

Marshal McLuhan Neil Postman
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Dva hlavni sméry uvah:

1) technooptimisticky,
zdUraznujici pozitivni dopad
novych technologii na
kulturu: Mc Luhan, Vilém
Flusser, Lev Manovich.

2) skepticky, vychazejici

z kritiky masmédii: Anders,
Postman, v zasadé i Belting.
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Wired

Mésicnik vychazejici v Kalifornii od r. 1993 a navazujici na technooptismus McLuhana, je
zaméren na problematiku, jak ovliviiuje pokrok technologii kulturu, ekonomii a politiku.



Virtualni téla

Nova elektronicka média prispivaji k smazavani rozdilu mezi realitou (pfiroze-
nou a bezprostredni) a kulturou (umélou a zprostredkovanou). Mirzoeff:
,Nikde toto naruSovani hranic nevidime tak jasné jako v proménach moderni-
ho téla. Kdysi platilo, ze télo predstavuje jasnou hranici mezi vnitfni subjektiv-
ni zkuSenosti a vnéjsi objektivni realitou, dnes se ale ukazuje jako fluidni a
hybridni pomezi obou kategorii, které podléha zménam stejné jako kterykoli
jiny kulturni artefakt.” Podle Donny Harawayové se vsichni stavame kyborgy a
ztracime pocit, Ze Clovék se svou podstatou liSi jak od zvirat, tak od stroja.

Prostredky manipulace s lidskym télem: odtucrniovaci kury, posilovani, laserova
chirurgie, zmény mozkové Cinnosti prostfednictvim psychofarmak atd.

Umélecké aktivity francouzské performerky Orlan (nechava na sobé provadét
zakroky estetické chirurgie, jejichZz nahravky komentuje). Mona Hatoumova,
instalace Cizi télo, 1994: bila véz simuluje télo umélkyné, do néjz vstupuiji
divaci. Performer Stelarc chce pomoci technologii rozsirit lidské télo (viz foto).




Obnoveni vztahu médium-obraz-télo
podle Beltingovy Antropologie obrazu

Belting, 4. kap., Obraz téla jako obraz Clovéka: SouCasna praxe umélcl
nasadit vlastni télo jako médium uméni vede k myslence, ze jsou to
ztracené obrazy téla, na které reaguje tato nahrada in corpore. Touto
redlnou pritomnosti se snazi prekonat krizi analogovych a mimetickych
obrazl. Obraceji se tim proti uzurpujicimu monopolu medidlni reality.

Také v digitalnich médiich vznika tlak na vtéleni, uzivatel se proto na
internetu zapojuje jako avatar: virtualni postava ovladana hracem, nebo
ikonka uzivatele v diskuznich forech. Jak tomu bylo vzdy, kdyz se ¢lovék
nemuze redlné vtélit, ucini tak in effigie (tj. v obraze).

Michel Foucalt ,Krize reprezentace”: Obrazy jsou zodpovédné za to, ze
reprezentace svéeta se ocitla v krizi. Jean Baudrillard nazyva obrazy ,vrahy
redlného”. Krize je zplUsobena pochybnostmi o referenéni schopnosti
obrazu vidi realité. Producenti obraz( zacali se zobrazovanim virtudlnich
svetl, které triumfuji nad nutnosti analogie a existuji jen v obraze. Jina
tendence je presné opacna: reality show. Belting neuznava splyvani reality
a kultury ve ,virtualnich télech”, nybrz hleda vychodisko z , krize reprezen-
tace” skrze kulturni antropologii, obnovenim vztahu médium-obraz-télo
(viz prez. VKO1 a VK 02).



Prvni TV reality show: serial American Family (od
1973), v Britanii Family (od 1974)

Zpocatku predvadely scény z kazdodenniho zivota jakoby z pohledu ,,mouchy
na sténé”, pozdéji vice prvkl exhibicionismu, jako v seridlu The Real World (od
r. 1992), v némz jsou aktéri, mladi lidé, soustfedéni v pronajatém domé.

The Broken Family, rodina
Loudovych z Kalifornie se rozpadla
béhem nataceni serialu —
komentar J. Baudrillarda (1984):
,0dehrava se zde obétni Spektakl
predkladany dvaceti milionim
Americanu. Liturgické drama
masoveé spolecnosti.”




Meédia v postindustrialni spolecnosti

Obvyklé kategorie zkoumané u novych médii: interaktivita, hypermédia.
Lev Manovich uplatiuje nasledujicich pét: Ciselna reprezentace, modularita,
automatizace, variabilita, kulturni prekédovani.

Logika starych médii odpovida logice industrialni masové spolecnosti — ta sledovala
film, rozhlas, televizi i tisténa média. Logika postindustrialni spolecnosti je zalozena
na individualni objednavce, ne na masové standardizaci, na moznosti konstrukce
svého vlastniho Zivotniho stylu. Z toho vyplyva: , prechod od konstant k promén-
nym, od zvyku k volbé, provazi ve vSech oblastech zivota soucasné spolecnosti
moralni uzkost” Viz Lev Manovich, Principy novych médii, online:
http://www?2.iim.cz/wiki/images/5/52/Manovich2-02i.pdf.

| v postindustrialni spolecnosti vSak prevazujici kulturni formou zlstava ,,masova
konzumace”, proto napf. Andersovy a Postmanovy kritiky média televize nepozby-
vaji na aktualnosti, byt dosSlo ke zméné.

Lev Manovich
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Lev Manovich: Principy novych meédii

Ciselna reprezentace: vyplyva z toho, 7e véechna neomedialni dila jsou
zalozena na digitalnim kddu, a proto médium se stava programovatelnym.
Modularita: dila jsou sestavovana z oddélenych a oddélitelnych casti.

WV protikladu k tradi¢nim médiim ale vymazani ¢asti neomedialniho dila
nutné nemaze cely vyznam. Modularni struktura novych médii ¢ini mazani a
nahrazovani rliznych ¢asti obzvlasté snadné.”

Automatizace: na nizSim stupni pocitacové upravy dila, na vyssim stupni
uplatnéni umélé inteligence (Al).

Variabilita: interaktivita (uzavrena i otevrena), hypermédia.

,V postindustrialni spolecnosti si kazdy ob¢an muze zkonstruovat svij vlastni
zivotni styl a ze Siroké (ale nikoli nekonecné) palety mozZznosti vybrat svou
ideologii.”

Kulturni prekddovani. ,Komputerizace kultury postupné dosahla
prekédovani ve vztahu ke vSsem kulturnim kategoriim a pojmUim. Nahradila
je na urovni vyznamu a/nebo jazyka kategoriemi a pojmy novymi,
odvozenymi z pocCitaCové ontologie, epistemologie a pragmatiky. Nova
média jsou tedy predzveésti obecnéjsiho procesu kulturni rekonceptualizace.”



