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MODELY TRANSFERU VEDOMOSTI
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SOUCASNY KONTEXT

UDRZITELNA KONKURENCESCHOPNOST CESKE VEDY???













NEJSLABSI MiSTO VS A VYZKUMNYCH USTAVU?
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UKOLY MARKETINGU VEDY A VYZKUMU:
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MARKETING VaV - SCHEMA

MARKETING VaV

1. POPULARIZACE PROCESU VaV 3. VYSLEDKY VaV
2. OSOBNOSTI VaV 4. SPOLUPRACE S PRAXI
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UROVEN CESKEHO MARKETINGU VaV?
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HROZBY PRO VaV PRI NEZVLADNUTEM MARKETINGU
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e KRATKODOBY HORIZONT: spoluprace VS a AV s praxi

e STREDNEDOBY HORIZONT: vyuziti kapacit

e DLOUHODOBY HORIZONT: nedostatek motivovanych
talentd

e MARKETING VaV V MEZINARODNIM KONTEXTU:
prosazeni ceske VaV v ramci EU a globalnim kontextu




LISI SE MARKETING VaV OD KLASICKEHO MARKETINGU?
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MOZNOSTI REALIZACE MARKETINGU VaV:
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VYBRANE AKTIVITY PODPORUJICI SPOLUPRACI
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http://www.spolupraceroku.cz/
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