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CO JSOU KKP?




CO JSOU KKP?
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PROC PODPOROVAT KKP?

* Predstavuji vyznamny podil na HDP a zaméstnanosti
- podil na HDP v celé EU28 = 4,5 %', v CR odhad =3 - 4%

« podil na zaméstnanosti v celé EU28 = 3,8 %", v CR = 4,6% 2

* Vytvéreji spill-over efekty v ndvaznych odvétvich jako je ICT,
cestovni ruch nebo textilni primysl

* Inovace - netechnologickymi faktory => kreativita, design nebo
inovativni modely podnikani.

* Rozvoj znacky mésta

* Lepsi podminky pro KKO - nutnost v konkurenci evropskych
metropoli

1Zdroj: TERA Consultants. (2014). The economic contribution of the creative industries to EU GDP and employment - Evolution 2008-2011. Paris.
2 Zdroj: European Commission. (2011). The European Cluster Observatory Priority Sector Report: Creative and Cultural Industries . Luxembourg:
Publications Office of the European Union .



K CEMU JE MAPOVANI KKP?

ZJISTENI
ROZSAHU
.. . ODVETVI
ZJISTENI
SILNYCH & ZJISTENI
SLABYCH POTREB
STRANEK J

« ARGUMENTACE PRO PODPORU KKP

- ZNALOST SEKTORU A MOZNOST
PRIZPUSOBENI PODPORY/POLITIK ROZVOJE




PROC MAPOVAT KKP?

* ZvySeni povédomi o KKP ve mésté/regionu

* Poznani struktury KKP

* Planovani rozvoje KKP

« Zapojeni aktéru, ktefi vytvareji politiky s

vlivem

* Propoj

ekono

na KKP

eni s podporou pribuznych
mickych a politickych cilu
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kREATIVNIBRNO.CZ

POCET SUBJEKTU KKO V BRNE

* 11 569 ekonomicky aktivnich subjekt

e > 10% vSech subjektl mésta

Odvétvi KKO v Brné dle poctu subjekti.
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC, 2013.
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kREATIVNIBRNO.CZ

ZAMESTNANOST V KKO V BRNE

 odhadnout na 23 192 osob, z toho 12 291 jsou OSVC

* podil na zaméstnanosti = 13,2 % (pocet vSech zameéstnancu subjektl KKP)

Odvétvi KKO v Brné dle po¢tu zaméstnancd.
Zdroj: kvantitativni mapovani JIC, 2013.
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PARDUBICE .
POCET SUBJEKTU KKP
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PARDUBICE _ o
POCET ZAMESTNANCU
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aktivity (napf. taneéni soubory) nebyli do zaméstnanosti poéitani
¢lenové, pro které je ¢innost zajmovou aktivitou



POCET SUBJEKTU 210000 obv.
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OBRAT na 10 000 obv.

201 Plzen Pardubice

Evropské hlavni mésto kultury



ZAMESTNANOST - 10 000 obv.
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1. vzdélavani
2. financovani
3. komunikace/marketing

4. vhodné prostory
5. industrialni dédictvi




METODIKA MAPOVANI

KVALITATIVNI ANALYZA
— PROBLEMY, POTREBY, SWOT,
HLAVNI AKTERI...



KVANTITATIVNI
ANALYZA




STEJNA VE VSECH MESTECH, ABY BYLO
MOZNE JE POROVNAT



KVANTITATIVNI ANALYZA

POCET + ZAMESTNANOS +
SUBJEKTU T




KVANTITATIVNI ANALYZA -
FAZE |

* Vygenerovani dat o vSech subjektech
kulturnich a kreativnich prumyslu z databaze

Albertina 2013
* Subjekty jsou vybirany dle prevazujici ¢innosti
podle klasifikace CZ NACE (Cinnost podilejici se
nadpolovi¢ni vétsinou na obratu firmy, resp.
¢innosti v pripadé neziskovych ¢i verejnych
subjektu)
* Vymezeni vychazi z trojsektorové tabulky dle

Vysledku Gctu kultury CR za rok 2010 (NIPOS,
CSU, 2012) a vymezuje kulturni sektor, kulturni

prumysly a kreativni prumysly



KVALITATIVNI ANALYZA -
FAZE Il - VERIFIKACE DAT

» Udaje v databazi Albertina vykazuji znaénou
chybovost => nutna VERIFIKACE

Chybovost v datech dle sektor( Chybovost v datech dle sektort
v PARDUBICICH v PLZNI
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METODY VERIFIKACE

* Internetové vyhledavani

* Telefonické dotazovani

* E- mailové dotazovani

* Informéatofi vybrani Snowball metodou
 Konzultace seznamu se zastupci odvétvi



KVALIFIKOVANY ODHAD
ZAM ESTNAN OSTI ZAMESTNANOST

* V pripadé, Ze neni Udaj o poctu zaméstnancu
u subjektu mozné dohledat ani nijak zjistit, je
stanoven kvalifikovanym odhadem:

» u fyzickych se predpokladd, Ze maji pouze jednoho
zameéstnance,

* u pravnickych osob (PO) byla hodnota nahrazena
prumérnym poctem zaméstnancut PO v daném
odvétvi,

* V pripadé, Ze byl v odvétvi identifikovan subjekt
s radové vyssim poctem zaméstnancu, nez bylo u

ostatnich subjektl v odvétvi obvyklé, nebyl pfi vypoctu
prumeérného poctu zaméstnanct PO uvazovan.



KVALIFIKOVANY ODHAD
OBRATU

* u subjektu, u kterych tento udaj nebylo mozné
dohledat, byla kategorie obratu stanovena dle
prumérného obratu subjektu v daném odvétvi
s tim, Zze prumér byl stanoven zvlast pro
fyzické a zvlast pro pravnické osoby.




KVALITATIVNI
ANALYZA




KVALITATIVNI ANALYZA

PRIZPUSOBENA POTREBAM KONKRETNIHO
MESTA, ABY BYLO MOZNE JI MAXIMALNE
VYUZIT



ZAMERENI

» Kvalitativni ¢ast je vhodné navazat na konkrétni
zamer — naprlkla pripravu ﬁrogramu rozvoje
mésta, nebo vznik kreativnino inkubatoru/kultur

fabrik atd.

» Zjistovat lze napriklad nasleduijici:
* Popis odvétvi,
* Slabé a silné stranky, prilezitosti a hrozby,
 Hlavni aktéri

Financovani

Dostupnost vyrobnich faktort

Propagace

Problémy

Potreby
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KVALITATIVNiIi ANALYZA

FOCUS GROUP

SWOT ANALYZA

ANALYZA ZAINTERESOVANYCH

STRAN

ON-LINE DOTAZNIK



FOCUS GROUP

» Rizena diskuze s nejvyse 15 Gcastniky
* Umoznuje rozebrat ruzna témata, ptat se po

N r\e

pri¢inach, dopadech

« Pomaha navazat kontakt mezi zadavatelem
projektu (mésto, provozovatel kreativniho
inkubatoru) a umélci, kreativci...



FOCUS GROUP




SWOT ANALYZA

* Analyza silnych a slabych stranek, prilezitosti a
hrozeb

* Pomaha vsem Gcastnikim si uvédomit, kde
jsou jejich slabiny, na co si dat pozor a ¢eho
naopak vyuzit

* Realizovana participativné — v mensich

skupinkach, které se pozdéji musi shodnout
na celkové SWOT



SWOT ANALYZA
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ANALYZA

ZAINTERESOVANYCH STRAN

« Zjistuje hlavni aktéry a jejich vyznam pro
odvétvi

* Provadéna participativné, ve skupinkach




ON-LINE DOTAZNIK

- Resi otazky pro kvantitativni i kvalitativni
analyzu a tim obé doplnuje

* Umoznuje zapojit do mapovani vétsi pocet
subjektl — mozné oslovit vSechny subjekty, na
které najdeme kontakt

* Cca 20 - 30 otdzek, maximalné 15 minut
» Uzavrené i oteviené otazky



CO DALE?

PETR NAVRAT

navrat@onplanlab.com o N



