S . 2
v R $

y N P
3 ¥

N g 5

‘.wn-. \\‘ Iy ﬁ
R

e g =
ny BN -
S T e :

i«
!;‘:

(¢

rs

Mapovani kulturnich
a kreativnich prumyslu v CR

architektura / design / digitalni hry / film / hudebni praimysl / knihy a tisk / méda / pamatky
reklama / scénicka umeéni / software / TV a rozhlas / umeélecka ifemesla / vytvarné uméni

Institute
Institut
umeéni




Mapovani kulturnich
a kreativnich pramysli v CR

Vymezeni, kvantitativni mapovani a strategické dokumenty

IL. svazek

Publikace je vydana v rdmci vyzkumného projektu Mapovani kulturnich
a kreativnich praimysla v CR, podpofeného v ramci programu NAKI,
identifika¢ni kéd projektu DF11PO10VV031.

Eva Zakova a kol.

cl- d\g'\té\nf ekonom, kg
3 0g;

Y > 78
& ?““MYSLY esip, ",
£ Q - ) %
& *\)\_TU RNI PRy; %
'e? Q‘Sy. enickg ‘3 % %Z
S °© oy %
= 5 & « & & ¢
S § ¢ (2 R
AN TV0RsA YR
Q , 3 @™ = =
TNl ORIGINALITA B
o <
B S e % § & 3 3
5 2 il N S /%) L
E 2 N Y 9 I
S . PS> s & 8
3 S ¢ &
= A o RS
Ty - Aay EN
¥
a\\))o\) V'\'
Ny ©

N
A T4B1ys “yagel ophF



PROC MAPOVAT KKP V €R

Ragnar Siil

byvaly ndméstek estonského ministra kultury, ktery se v§znamné zasadil

o strategické uchopenia podporu KKP v Estonsku, rovnéz plsobil v roli pfedsedy
pracovni skupiny pro KKP Evropské komise

. PFi podpore rozvoje kreativnich odveétvi nelze jednoduse kopirovat ze zahranici. Je
nutné si vytvorit vlastni model. Je zapotrebi podivat se na to, co madte ve své zemi, kraji
nebo mésté, jaké jsou vase silné a slabé strdnky, co je ve vasem okoli. Spatnd zprdva
tedy znamend, Ze zjistovdni musite provést celé od zacdtku. Dobrd zprdva je, Ze existuje
mnoho inspiracnich zdroji, mnoho zemi a mist jiZ odved|o skvélou prdci a je mozné se od
nich ucit. V rdmci pracovni skupiny EU pro KKP jsme na zdkladé zkuSenosti 28 clenskych
stati zjistili, Ze prestoze je to pokaZdé, v kazdé zemi a misté jiné, nékteré kroky
strategické podpory jsou shodné. Jednd se predevsim o urcité predbézné podminky.
Mezi nimi na prvnim misteé stoji mapovdni. Nejprve je vZdy nutné védet, co mdte

k dispozici a s kym je dobré komunikovat - tedy vybudovat urcitou védomostni zdkladnu.
Potrebujete nejen mapovdni a data, ale také zpisob, jak data interpretovat a pochopit,
co se za nimi skryvd. Pokud zndte data a mapu, potrebujete vytvorit spojenectvi,
vystavét sité a zapojit odborniky a zacit zvysovat povédomi. Pak potiebujete dobré
politiky a zdkonoddrce, ktefi si uvedomi dilezitost kreativnich primysld a pfijmou
vhodné strategie. Tyto kroky jsou zdkladnim predpokladem pro vyuZiti potencidlu
kreativnich odvétvi.

Druhy krok spocivi ve zjisténi toho, co jednotlivd kreativni odvétvi potiebuji k dspéchu.
To je vlastne zdkladni otdzka, kterd by méla byt polozena odbornikiim a zdstupcim
danych odvétvi: Co potrebujete k tomu, abyste byli tspésni? Je to dim, mistnost,
internetové pfipojeni, poradenstvi, vzdéldni, Skoleni, penize, kontext? V/Sechny

prdvé zminéné ,ndstroje’ je mozZné nalézt na relevantnich mistech: at uz to je fyzickd
infrastruktura, kreativni inkubdtory, které dnes v Evropé rostou jako houby po desti,
zvysSovdni kapacity, vzdéldvdni, skolici programy, mentoring, coaching, pfistup

k financnim prostredkim, tedy ke kapitdlu, ale také sitovdni, klastrovdni a pFistup na
zahranicni trhy. Moznych opatfeni je hodné, a proto je nutné je nahlizet z holistického
hlediska. Nestaci zavést jedno opatreni tady a druhé tam k tomu, aby se stal zdzrak.
Zdzraky neexistuji. Je nutné videt celkovy obraz. KdyZ se podari nastavit prostredi,

kde KKP budou silnym sektorem a firmy budou moci ziskat podporu pro svdj riist, pak
muZe vyznamné prispivat k vzdélavdni, blahobytu, socidlni spokojenosti, integraci,
socidlni soudrZnosti, inovaci, turismu, udrZitelnému rozvoji a mnoha dalsim oblastem.”



Cely videopiispévek R. Siila Pro¢ mapovat KKP v CR a co by mélo byt do KKP v CR zahrnuto? je
mozné zhlédnout pfimo zde, nebo na: http://www.idu.cz/cs/konference-stred-zajmu-kultura-360.
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UvoD
Vazeni Ctenafi,

jsme velmi radi, Ze vam mGZeme predstavit tuto publikaci, kterd ma charakter
mapovaciho dokumentu a kterd je jednim z hlavnich vystupd projektu Mapovdni
kulturnich a kreativnich primysld v CR. Jak zazniva v Gvodnf citaci Ragnara Siila,
kterd je pro nds inspiraci a moznym mottem kazdého statniho ¢i mistniho mapovani,
oblast kulturnich a kreativnich prdmysl( (KKP) zahrnuje mnoho odvétvi a cely
koncepti mnoho Ghli pohledu, stejné jako statistik, dat a trendl vyvoje. Na
zakladé této zkuSenosti jsme se rozhodli rozdélit publikaci na dva svazky. Nyni mate
k dispozici prvni svazek publikace s podtitulem Vymezeni, kvantitativni mapovani

a strategické dokumenty, ktery nahlizi celou problematiku komplexné, pficemz
dliraz je kladen na vysvétleni vyznamu a dopad(i KKP, jejich postaveniv ndrodni
ekonomice, metodiku makroekonomického mapovanf a statisticka data. Druhy
svazek, ktery ndsleduje, je zaméfen primdrné na jednotliva kulturni a kreativni
odvétviv CR (vytvarné uméni/trh s uménim, scénickd uméni, film, design, hudebni
prdmysl, architektura, digitalni hry, reklama, TV a rozhlas, pamdtky), na jejich
vykon, silné a slabé stranky, potfeby a trendy.

Na zpracovani tohoto prvniho svazku mapovaciho dokumentu se podilelo vice
autord. Jednotlivé kapitoly byly vypracovany na zdkladé zadan{ rGznymi odborniky
z celé republiky.

Mapovaci dokument otevira hlavni fesitelka projektu Eva Zakova, kterd v prvni
kapitole popisuje pristup fesSitelského tymu k mapovani KKP, definuje vyznam celého
konceptu a predklada navrh podrobného vymezeni KKP dle statistické klasifikace
ekonomickych &innosti narodnich Gétt Ceského statistického Gradu (CSU). Vymezeni
KKP vychdazi z diivodu porovnatelnosti dat z G¢tu kultury a bylo doplnéno o dalsi, tzv.
podplrnd a ndvazna odvétvi, kterd byla vymezena fesitelskym tymem na zakladé
pfedchozich analyz zahranicnich praxi. Cast Gvodnf kapitoly je rovnéz vénovana
vyznamu kreativni ekonomiky, tedy vyznamu KKP pro dalsi ekonomickd odvétvi.

Druhd kapitola jiz prindsi zjisténa statistickd data za celou oblast KKP, tedy
vysledky kvantitativniho mapovani KKP v Ceské republice. Jejimi autory jsou Pavel
Bednar a Lukds Danko z Univerzity Tomdse Bati ve Zliné. Jsou zde uvedena zakladn{
i podrobnd data vykonu celé oblasti KKP z hlediska ukazatell, jako jsou HDP, celkovd
produkce, pocet subjekt(i ¢i pocet pracovnik(.

Na tuto kapitolu navazuje popis G¢tu kultury zpracovavaného Ceskym statistickym
Gradem a Narodnim informacnim a poradenskym stfediskem pro kulturu. Zaméfuje
se zejména na makroekonomickd data a metodiku jejich zjistovdni. Data jsou zde
uvedena v ¢asové fadé tfi let (2010, 2011 a 2012), doprovdzi je komentdF, porovnani
s daty z druhé kapitoly a doporuc¢enimi pro optimalizaci metodiky.



U statistik zdstaneme i ve Ctvrté a paté kapitole. Kapitolu Postavent kultury

v ramci makroekonomiky CR zpracoval pro tuto publikaci Marek Rojicek ze sekce
makroekonomickych statistik CSU a jejim cilem je kvantifikovat podil jednotlivych
odvétvi na produkci CR, na HPH a HDP, na zaméstnanosti a exportu, ddle popsat
existujici satelitni Géty v CR a porovnat makroekonomickd data dctu kultury

s vybranymi dal§imi odvétvimi. Na toto téma navazuje pata kapitola autorky Lucie
Plzdkové z Vysoké Skoly hotelové v Praze. Ta sleduje prlinikova data satelitniho
Gctu cestovniho ruchu a Gétu kultury a poukazuje na diskrepance a neprovdzanost
statistik.

Sesta kapitola vycisluje vysi vydaji na vyizkum a vyvoj v odvétvich KKP, tyto vydaje
sleduje jak z hlediska casovych fad, tak v porovnani s dal§imi vyznamnymi odvétvimi
Ceské ekonomiky (automobilovy ¢i chemicky primyslapod.). Autorem je Marcel
Kraus a jeho kolegové z Technologické agentury CR. Tato kapitola je shrnutim
obsahlé studie Vyzkum a vyvoj v kulturnich a kreativnich odvétvich: Hlavni ukazatele
vyzkumu a vyvoje véetné srovndni s vybranymi pramysly CR, ktera byla publikovana jako
samostatny vystup projektu mapovdni.

Sedma kapitola je analyzou strategickych dokumenti souvisejicich s podporou
KKP. Kapitola, jejiz autorkou je Blanka Markovd z Ostravské univerzity, je vénovana
vymezeni a zakladnimu rozboru vertikalnich i horizontalnich strategii relevantnich
pro KKP na drovni CR.

Cely svazek uzavira opét Eva Zakova, kterd se v poslednf kapitole zaméfuje na
zacinajici grantové obdobf Evropskych strukturdlnich a investi¢nich fondd. Pomérné
podrobné rozebird jednotlivé programy a opatfeni a navrhuje k nim konkrétni
témata podpory KKP. Posledni kapitola je tedy vice nez teckou spise vyzvou k akci

a pohledem na nové pfilezitosti pro odvétvi KKP.

Pfejeme vam inspirativni ¢tenf.

Tereza Raabova


http://www.idu.cz/cs/vyzkum-a-vyvoj-v-kulturnich-a-kreativnich-odvetvic
http://www.idu.cz/cs/vyzkum-a-vyvoj-v-kulturnich-a-kreativnich-odvetvic
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Vyznamu, definicim a vymezenf kulturnich a kreativnich pramysli (KKP) byl vénovan
velky prostor v jiZ zvefejnénych studiich a publikacich projektu Mapovini KKP.! Protoze
viak tento dokument pfedstavuje stézZejni vystup, je nutné zrekapitulovat dilezita
vychodiska, uvést nové skutecnosti a rovnéz zasadit koncept KKP do SirSiho kontextu.

Tato kapitola proto bude vénovdna vyznamu KKP v celé jejich §iFi, vyvoji definic
avymezenis tim, Ze se zaméfime predevsim na ndvrh definice KKP, resp. kulturnich
a kreativnich odvétvi (KKO), a pfedstaveni navrhu na vymezeni KKP podle dil¢ich
oblastf a ¢innosti pro Ceskou republiku. Vzhledem k dlileZitosti pfesah(i a dopadi
KKP na dalsi odvétvi se tato kapitola bude také podrobnéji vénovat fenoménu
kreativni ekonomiky a jejimu vyznamu.

1 Jiz publikované vystupy projektu jsou ke stazeni na webovych strankach Institutu uméni -
Divadelniho dstavu. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/cs/mapovani-kulturnich-a-kreativnich-
prumyslu-v-cr-20 [cit. 29. ledna 2015].


http://www.idu.cz/cs/mapovani-kulturnich-a-kreativnich-prumyslu-v-cr-20
http://www.idu.cz/cs/mapovani-kulturnich-a-kreativnich-prumyslu-v-cr-20

1. VYZNAM KULTURNICH A KREATIVNICH PRUMYSLU (KKP)

Koncept KKP se jiZ dostal do urcitého povédomii v CR. Je proto diileZité shrnout
jeho zdkladnivyznam a dopady, které predstavuje pro oblast kultury a kulturn{
politiku. Mnohdy jsou KKP vnimany pouze z pohledu ekonomického pfinosu
kulturnich a kreativnich ¢innosti, produktd a sluzeb ke konkurenceschopnosti
ekonomiky a rlistu zaméstnanosti. 0znacenf a koncept se tak pouzivaji predevsim
pro prezentaci, propagaci a strategickou podporu ekonomického ptinosu trznich
a podnikatelskych aktivit odvétvi, kterd se fadf ke KKP.2

Tento pohled je vSak velmi zdZeny a nepostihuje komplexnost a provazanost
systémd, v nichZ se kulturni a kreativni ¢innosti uskute¢nuji. Proto v ramci
projektu mapovani nahlizime na koncept KKP v celé jeho $ii, jejiZ podstatou je
zkoumdni a zjistovani vSech kulturnich a kreativnich ¢innosti bez ohledu na typ
subjekt(i, které je vykondvaji. Za zakladni typy lze v tomto kontextu povazovat
subjekty verejné, neziskové, trzni, vzdélavaci a vyzkumné. Jinymi slovy - je tfeba
si uvédomit, Ze na existenci kvalitni a efektivni kulturniinfrastruktury, jez je
predpokladem pro rozkvét kultury, kterd prispiva ke kvalité spolecnostii k jejimu
ekonomickému riistu, se podilejijak soukromé firmy, osoby samostatné vydélecné
¢inné, takiumélci, neziskové a vefejné dotované organizace, instituce formdlniho
i neformdlniho Skolstvi ¢i vyzkumnd pracovisté. Primarni vyznam konceptu KKP tedy
spociva v novém pohledu na kulturu - jako na kulturu v 360°.

V zahranici se velmi ¢asto pro oznaceni této rozmanitosti a komplexnosti kulturni
infrastruktury a kulturnich a kreativnich ¢innosti pouziva pojem ekosystém. Ten

je v obecné roviné ¢eskym zdkonem o Zivotnim prostfedi definovdn jako ,funkéni
soustava Zivych a nezivych slozek Zivotniho prostfedi, jez jsou navzdjem spojeny
vymeénou latek, tokem energie a predavanim informaci a které se vzajemné ovliviuji
a vyvijeji v urcitém prostoru a case”.® Tuto definici lze aplikovati na oblast kultury
jako na systém, na jehoz vyvdzenosti se podileji vsechny vySe zminéné slozky.

Takovéto komplexnia mnohovyznamové vnimdni kultury vSak zatim nenf zcela
reflektovano kulturni politikou. Z pohledu spravy, fizenia podpory kulturnich
organizaci a aktivit pfedstavuje kultura z mnoha dvod( velmi slozitou oblast.
Historicky se jedna o pomérné mlady sektor, ktery se opird o souhrn postupné
vznikajicich zakon(l a agend zahrnujicich jednotlivé typy vefejnych kulturnich
sluZeb a statkd, jeZ stat povazuje za d(ilezité ochranovat a podporovat. Kulturni
politika vétsinou jako svou prioritu chape pfedevsim péci o kulturni dédictvf,
Siroké spektrum agend tykajici se kulturnich pamdtek a statkd, kterymi jsou obecné

2 Dokladem této skutecnostije velké mnoZzstvi webovych stranek odkazujicich na KKP obecné ¢i na
Grovnijednotlivych zemia mést (napf. Creative Finland, Creative Estonia, Creative Berlin).

3 Zdkon ¢. 17/1992 Sb., o zivotnim prostfedi. Dostupné [on-line] na: http://www.mzp.cz/
www/platnalegislativa.nsf/d79c09c54250df0dc1256e8900296e32/
5b17dd457274213ec12572f3002827de?0OpenDocument [cit. 20. cervna 2014].
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oznacovany doklady historického vyvoje spolecnosti (sidla, uméleckd dila atd.),

a kulturnich organizaci, jez poskytuji vefejné sluzby spocivajici zejména v ochrané
a zpristupnéni kulturniho dédictvi (muzea, knihovny, archivy apod.). Postupné

se pridavaly i dal$T agendy napf. ohledné provozovani rozhlasového a televizniho
vysildni, vyddvani tisku ¢i autorského prdva. Dale se rovnéz vytvorila pomérné
rozsahla agenda podpory umélecké tvorby a kulturnich aktivit, ktera je realizovana
podplrnymi programy na Grovni statu, krajli a mést.

Oproti ostatnim oblastem, které maji rovnéz vyznamny spolecensky dopad a nejsou
zamé&reny jen na ekonomicky rdst, jakymi jsou kupf. oblast vzdélavani ¢i Zivotniho
prostfedi, musf kultura asi nejvice obhajovat svou pozici a bojovat o pozornost

a zdjem politikd, a potazmo o vefejnou podporu. Nejtézsi vzdy bude advokacie uméni
a kultury ve smyslu spolecenského uznani jejich imanentnich hodnot. Zdkladem
téchto hodnot, které se opiraji o teorii estetiky, je skute¢nost, Zze uméni ma smysl

pfi obhajovdni zakladnich hodnot a role kultury je i skutecnost, Ze neexistuji zadna
jednotna kritéria ani spolecensky konsenzus pro vnimdni uméni a kultury.

Ztohoto dlvodu je pro kulturni politiku, predevsim pak pro rozhodovéni o vefejné
podpore, mnohem snazsi opirat se o dalsi funkce kultury, které jiz nejsou zavislé
pouze na subjektivnim hodnoceni a posuzovani kvality. Poskytovani verejnych
dotacije nutné obhdjit pred voli¢i a danovymi poplatniky zejména z pohledu jejich
co nejsirsiho dopadu a vlivu na spolecnost. Proto je mnohem snazsi podporovat
kulturu jako prostfedek k dosazeni pozitivnich spolecenskych dopadd. Tak se
dostdvame k tzv. instrumentalizaci kultury,* ktera znamend vyuzivani kultury
nejen kv(li ni samotné, ale iz didvod( jejich mnoha funkci ¢i roli, jimiz pfispivd

k ekonomickému rlistu a rozvoji spolecnosti.

Spolecenskych funkci kultury je celd fada. Na prvnim misté byvd zdliraziiovana
role kultury jako prostfedku udrzovani tradic a utvareni a budovdniidentity,
kterd je chdpdna jako zdklad existence ndrodniho spolecenstvi, ndrodni prestize

a reprezentace. Déle je kladen ddraz na kulturu jako prostfedek pozndni, reflexe,
dialogu a demokratizace a jako na ndstroj vzdéldvani a rozvoje kultivovanosti.

V neposledni fadé pak je mozné kulturu vyuzit i jako ndstroj integrace vyloucenych

4 Poprvé tento termin pouzil tym odbornikd pod vedenim Roda Fischera, ktery vypracoval studii na
zakdzku Rady Evropy In from the Margins, A contribution to the debate on culture and development in
Europe. The European Task Force on Culture and Development. Council of Europe Publishing, Strasburk,
1997. Dostupné [on-line] na: https://www.coe.int/t/dg4/cultureheritage/culture/Resources/
Publications/InFromTheMargins_EN.pdf [cit. 29. ledna 2015].
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skupin a jednotlivcl do spolecnosti i jako prostfedek prevence negativnich
socialnich jev(.5

V trznim prostfedi, které je primarnim znakem nasi spolecnosti, maji asi nejvétsi
dopad a vlivargumenty poukazujici na ekonomiku kultury, tedy na jeji pfinos

k ekonomickému rlistu. Ekonomickd data a zjisténi tykajici se rychlého ristu
vybranych KKP na ekonomiku pak hraji dstfedni roli pfi prosazovani podpory kultury,
resp. KKP.

Instrumentalizace kultury (potazmo tedy i koncept KKP) byla primarné pouzita jako
ndstroj pro ziskani vétsiho uznani kultury ve spole¢nosti, protoZe na konci minulého
stoleti bylo jiZ velmi obtiZné obhdjit vefejnou podporu kultury bez poukazovdni na
jeji presahy. Nicméné je evidentni, Ze se nejednalo pouze o pokus zachranit podporu
umélecké tvorby, ale ze druhotné funkce kultury jsou pro spolecnost nanejvys
dllezité, Ze se prirozené projevujii bez zdsahu kulturni politiky, a tudiz bylo jen
otdzkou ¢asu, kdy se kulturni politika zacne dislednéji zabyvat i vlivem kultury na
jiné oblasti a odvétvi, potazmo i konceptem KKP, ktery podporuje prostupnost vSech
odvétvi s tim, Ze do svého stfedu stavi tvorbu a originalitu.

Na zacatku devadesatych let vsak nebylo ani ve Velké Britanii a dalSich vyspélych
evropskych zemich snadné prosadit zminény pfistup a v Ceské republice jsme stale
jesté v tomto ohledu na zacdtku. Tyka se to politické reprezentace, ale i samotnych
umélcl a predstaviteld kultury, ktefi nechtéji byt soucdsti trzni ekonomiky

a vyrazné se vymezuji vi¢i komercionalizaci. V rdmci projektu Mapovdni KKP se

s témito ndzory setkdvame stdle velmi casto a jsou velmi blizké popisu R. Fischera,
ktery charakterizoval doporuceni studie In from the Margins® pro Radu Evropy
vyuZivatinstrumentalizaci pro posileni role kultury nasledovné: ,Nase doporuceni
byla velmi kontroverzni. Védéli jsme to, ale povaZovali jsme je za jedinou cestu, jak

ve vetsiné zemi dostat umeéni a kulturu do centra pozornosti. Pro nékteré umélce bylo
skutecné tezké se s timto pristupem vyrovnat a pfijmout ho. Mnohokrdt jsem slysel na
Cetnych setkdnich, kterd jsme s umélci organizovali: ,VZdyt my proddvdme svoji dusi!’
Odpovidaljsem: ,To je v pofddku, nemusite nds pohled akceptovat, pro mne osobné je
kultura dalezitou duchovni stravou, ale pro spoustu lidi v populaci uz tomu tak neni.
Nemaji zddny vztah k tomu, jak umélci kulturu vnimaji, nerozuméji soucasnému umeni,
nechodfi do opery, nejdou do divadla, pokud to neni néco opravdu populdrniho. A to se
asi nikdy nezméni. Pokud ale chcete ziskat i u téchto lidi respekt a vytvofit podminky,

5 Funkce kultury jsou velmi dobfe analyzovdny napf. v magisterské diplomové praci: Kostelecky, Jifi:
Ekonomické aspekty kultury. Filozoficka fakulta Masarykovy univerzity, Brno, 2014. Dostupné [on-line]
na: http://is.muni.cz/th/262327/ff_m/ [cit. 20. ledna 2015]. Dal$i odborna literatura tykajici se funkci
kultury je uvedena ve zdrojich této kapitoly.

6 Viz poznamka 3.
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ve kterych by kultura a uméni mély skutecné vliv, musite prokdzat synergie s ostatnimi
oblastmi spolecnosti.”’

Negativni postoj nékterych umélcl a predstavitell kultury lze povazovat za
legitimni, a proto je potfeba vyzadovat osviceny pfistup ke kulturni politice
spocivajici ve vyvdzeném piistupu a uzndni vSech vyse zminénych roli kultury. Jak
vypovidaji priklady ze zahranici (predevsim severskych zemi Evropy), mize kulturni
politika pfistupovat k vefejné podpore obezfetné a uvdzené, aby neposkodila néjaky
dllezity segment kulturniho ekosystému, pfedevsim pak podporu tvorby, jakozto
zdroj imanentnich hodnot uméni a kultury.

Z pohledu druhotnych funkci md kultura tzv. horizontalni charakter, coz znamen4,

Ze se tyka mnoha oblasti. Tento fakt vyZaduje pfi koncipovani a realizaci kulturnich
politik a strategif spoluprdci napfi¢ ministerstvy ¢i samospravnymi odbory. Nové
horizontdlni pojeti kulturni politiky byvd stdle astéji prosazovano na Grovni mést.
Spocivd v tom, Ze se nevytvari pouze ,klasicka” kulturni strategie, ale usiluje se o to,
aby se ke kultufe prihlizelo a vyuzivaly se jeji funkce ve vSech ostatnich politikdch

a strategiich. Mésta tak jiz nevytvareji pouze kulturni plany ¢i strategie, ale kulturné
se planuje a koncipuji se strategie. Pfiklad(l zahranicnich horizontalnich strategii
na statni drovnije celd fada a jsou popsany mimo jiné v jiz publikovanych vystupech
projektu Mapovdni KKP.2

Na zakladé vySe zminénych skutecnosti lze konstatovat, Ze koncept KKP ve svém
Sirsim zabéru zahrnuje celou oblast kultury a de facto se ji snazi nové definovat

a uchopit. Vznika tak nové paradigma pro oblast kulturnf politiky, jez postihuje
viechny aspekty a funkce kultury a snazi se prekonat dosavadni pfistup zaloZeny
pouze na podpofe verejnych a neziskovych kulturnich aktivit a organizaci bez
zohlednéni Sirsich souvislosti. Tento novy pristup rovnéz umoznuje preklenout
dosavadni striktni oddélovani komercnia nekomercni sféry a historickou propast
mezi tzv. vysokym a nizkym uménim, ktera je stale velmi citlivé vnimdna. Takovy
vyvoj lze povazovat za pfirozenyivzhledem k souasnému prostfedi a podminkam,
v nichz se kulturnf ¢innosti odehrdvaji. I neziskové a vefejné organizace se nachdzeji
v konkuren¢nim prostfedi: zpoplatfiuji své sluzby, diky svému mnoZstvijsou nuceny
hledat i nevefejnou finanéni podporu a musi bojovat o své publikum a zdkazniky.

7 Fisher, Rod: I'v kulturni politice musi byt systém. A2 kulturni tydenik, 2008(4). Dostupné [on-Lline] na:
http://www.proculture.cz/cultureinfo/rod-fisher-i-v-kulturni-politice-musi-byt-system-1475.html
[cit. 2. ¢ervna 2014].

8 Kraus, Marcel, Zakova, Eva: Kulturni a kreativni priimysly ve vybranych zemich Evropské unie: vymezen,
ekonomicky pFinos, strategickd podpora. [Projekt Mapovdni KKPv CR], Institut uméni - Divadelnf dstav,
Praha, 2014. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/media/document/kultuni-a-kreativni-
prumysly-ve-vybranych-zemich-evropske-unie.pdf [cit. 20. listopadu 2014].
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Na zavér nezbyva nez znovu zdiraznit, Ze vSechny funkce kultury maji svij vyznam
aje zadouci, aby prvotni (imanentnf) i vedlejsi (instrumentdlni) hodnoty kultury
vytvdrely harmonicky svazek. Pfi nastavovani strategii a podplrnych politik je pak

v tomto kontextu nutné velmi citlivé rozliSovat mezi tim, co znamend podpora tvorby
coby zakladu a zdroje kreativity, diky niz mohou vzkvétat i primysly, a podpora
prdmysl{ a kreativni ekonomiky, ktera spadd do sféry podpory rozvoje podnikani.

Obrazek 1: Vyznam kulturnich a kreativnich pramysla

kulturni hodnoty kreativita

kulturni
a kreativni

pramysly hospodarsky rist

ekonomické
a socialni dopady

zameéstnanost

Zdroj: Vlastni zpracovani.
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2. DEFINICE A VYMEZENI KKP NA EVROPSKE UROVNI

Definicim a vymezenim KKP byla v rdmci projektu mapovani vénovana rozsahla
komparativni studie,® ktera dospéla k zjisténi, Ze pokud jde o obecnou definici, je
pomérné ¢asto vyuzivana definice Velké Britanie, jez stavi na zakladnim parametru
kreativnich primysld, kterym je jejich spojeni's kreativitou a duSevnim vlastnictvim.
Mnohé zemé se viak obecnou definici viibec nezabyvaji a zaméfuji se predevsim

na vycet a charakter konkrétnich odvétvi, jejichZ ekonomicky vykon se snazi

mérit, analyzovat a strategicky podpofit. Z komparativni studie rovnéz vyplyvd, Ze
neexistuje jednotné vymezeni KKP a Ze zemé se k otdzce, co zahrnout do KKP, stavi
velmi rliznorodé.

Ndsledujici pfehled o vyvoji definovani KKP se soustfedi pfedevsim na Velkou
Britdnii a droven Evropské unie, respektive Evropské komise, protoze povazujeme
tyto definice za vychodisko pro navrh definice a vymezenf na trovni Ceské republiky.

Velka Britanie (1998, 2001)

Kromé mnozstvi akademickych definic (napf. CH. D. Throsby, J. Hartley, D.
Hesmondhalgh, J. Howkins)? snazicich se postihnout obecnou podstatu kulturnich
a kreativnich prdmysl(i se v praktické politice na drovni stdtni spravy pouzivd

a pfejima definice z britského mapovaciho dokumentu z roku 1998 (Creative
Industries Mapping Document),™ ktera byla posléze aktualizovdna v mapovacim

dokumentu v roce 2001 (Creative Industries Mapping Documents):*?

Kreativni primysly jsou priimyslovd odveétvi, jejichz zdkladem je individudlni
lidskd kreativita, lidské dovednosti a talent. Zdrover jsou kreativni primysly
odvétvimi s potencidlem vytvdret bohatstvi a pracovni mista zejména
prostrednictvim vyuZiti dusevniho vlastnictvi.

Do kreativnich primysla ve Velké Britdnii fadfi tfinact odvétvi: reklamu,
architekturu, knihy a tisk, rozhlas a televizi, design, film a video, hudbu, software,
pocitacové hry, médni ndvrharstvi, femesla, scénickd uménia trh s uménim

a staroZitnostmi.

9 Tamtéz.

10 Viz Cikanek, Martin a kol.: Kreativni primysly, prileZitost pro novou ekonomiku II. Institut uméni -
Divadelni dstav, Praha, 2013.

11 Creative Industries Mapping Document, 1998. Dostupné [on-line] na: https://www.gov.uk/
government/publications/creative-industries-mapping-documents-1998 [cit. 29. ledna 2015].

12 Creative Industries Mapping Documents, 2001. Dostupné [on-line] na: https://www.gov.uk/
government/publications/creative-industries-mapping-documents-2001 [cit. 29. ledna 2015].
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Britska definice nedéli odvétvi na kulturni a kreativni a pouziva pouze vyraz
kreativni, coz je nutné chapat jako pouhé zjednoduseni delstho ndzvu. I jiné staty
prevzaly tento pFistup a pouZivaji pouze tuto zkrdcenou verzi.

Evropska unie

Na rozdil od Sirokého uchopenivyznamu KKP, kterému byl vénovdn prostor

v pfedchozi kapitole, je nezbytné znovu upozornit na skuteénost, Ze kulturni politika
EU se v pripadé konceptu KKP soustfedi primarné na vyznam KKP pro ekonomiku

a spolecnost. Evropskd komise se zaméfuje hlavné na hleddni a posilovani
argumentace pro podporu KKP ve smyslu jejich pfispéni k naplnéni hlavniho

cile strategie Evropskeé unie, jimz je do roku 2020 dosdhnout nového ristu.®

S argumentem naplnénf cile strategie EU postupovala EKi pfi prosazeni podpory
komunitdrniho programu Kreativni Evropa na obdobf let 2014-2020, protoZe se
obdvala, Ze kdyby stavéla pouze na podpore rozmanitosti kultury (tedy na podpofe
primdrni funkce kultury v tradiénim slova smyslu), kterd je zakotvena v ¢l. 167
Smlouvy o fungovdni Evropské unie,** vystavovala by se riziku neschvaleni programu
Evropskym parlamentem. Kromé programu Kreativni Evropa se tak EK snazi hlavné

o0 uznani prinosu kultury k ekonomickému rlstu a socidlniinkluzi prostfednictvim
strukturdlnich fondd a dalsich komunitarnich programd (napf. pro podporu
vzdélavdni, védy ¢i podnikdnf).

Studie Ekonomika kultury (2006)

Studie Ekonomika kultury byla vytvorena na zakazku Evropské komise agenturou
KEA, European Affairs v roce 2006. Pokud jde o definici a vymezeni, autofi studie
rozdélili odvétvi na dvé skupiny - kulturni a kreativni - a bliZe je specifikovali:

Kulturni odvétvi

Nepramyslova odvétvi, ktera produkuji nereprodukovatelné zbozi a sluzby, jez
jsou ,konzumovdny” na misté (koncert, umélecky veletrh nebo vystava). Jedna se
o ndsledujici umélecké oblasti (vytvarné uméni zahrnujici malitstvi, sochafstvi,

13 Evropa 2020 je desetileta strategie EU, kterd byla zahdjena v roce 2010 a jejimz cilem je dosahnout
hospodaiského ristu a vétsi zaméstnanosti. Nemd slouzit pouze k pfekonani soucasné krize, ze které
se evropské ekonomiky zacinaji postupné zotavovat. Ma také pomoci vyfesit nedostatky soucasného
modelu hospodaiského ristu a vytvofit podminky prointeligentni a udrzitelny rist, ktery podporuje
socidlni zaclenéni. Dostupné [on-line] na: http://ec.europa.eu/europe2020 [cit. 29. ledna 2015].

14 Konsolidované znéni Smlouvy o fungovéni Evropské unie. Dostupné [on-line] na:
http://eurlex.europa.eu/legal-content/CS/TXT/?uri=CELEX:12012E/TXT [cit. 29. ledna 2015].
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femesla, fotografii; trhy s uménim a starozitnostmi; scénickd uméni zahrnujici
operu, orchestry, divadlo, tanec, cirkus; kulturni dédictvi zahrnujici muzea,
pamétihodnosti, archeologické lokality, knihovny a archivy).

Priimyslova odvétvi, ktera produkuji kulturni produkty urcené k masové reprodukci,
hromadnému $ifeni a vyvozu (napf. kniha, film, zvukovd nahravka). K tomuto
Lkulturnimu pradmyslu” patfi film a video, videohry, vysilani, hudba, vydavani knih

a tisku.

Kreativni odvétvi

V kreativnich odvétvich se kultura stava ,kreativni” investici do produkce
»nekulturniho” zbozi. Patfi sem takové aktivity jako design (médni ndvrhdfstvi,
design interiér( a produktd), architektura a reklama. Kreativita je ve studii chdpana
jako vyuziti kulturnich prostfedki coby zprostredkujicich produktd ve vyrobnim
procesu nekulturnich odvétvi, a tedy jako zdroj inovace.

Obrazek 2: Vymezeni kulturnich a kreativnich pramysli podle Evropské komise

OBLASTI ODVETVI PODODVETVI
Oblast remesla, malifstvi, sochafstvi, fotografie
tradicniho divadlo, tanec, cirkus, festival

e Kulturni dédictvi muzea, knihovny, archeologicka nalezistée,
archivy

e Fimavideo [
falturnich [ Televizearomilas | |
plmsti e —

hudebni priimysly, ziva hudebni vystoupeni

Knihy a tisk =

Oblast maédni priimysl, graficky design, design
kreativnich interiérii, prumyslovy design
primyst) Architektura _

Reklamm primysl

Oblast Vyrobci PC, MP3
pribuznych prehravaci atd.
odvetvi

Legenda

Zdroj: KEA, European Affairs: The Economy of Culture in Europe, Study prepared for the European
Commission (Directorate-General for Education and Culture). Brusel, 2006.
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Zelena kniha o uvolnéni potencialu kulturnich a kreativnich odvétvi (2010)

Vroce 2010 vydala Evropska komise Zelenou knihu a pro vymezeni kulturnich

a kreativnich prdmysl( pouziva zobechujici pfistup zalozeny na nize uvedenych
pracovnich definicich:

Kulturni odvétvi jsou ta odvétvi, jez produkuji a §iti produkty nebo sluzby, které
se v okamziku svého vzniku vyznacuji ur¢itou povahou, zamyslenym vyuZitim nebo
celem a jez jsou vyrazem nebo prostfedkem kulturnich projev(, a to nezavisle na
obchodni hodnoté, jakou mohou tyto produkty nebo sluzby mit. Kromé tradi¢nich
uméleckych odvétvi (scénickd uméni, vizualni uménf, kulturni dédictvi vcetné
vefejného sektoru) sem fadime film, DVD a video, televizi a rozhlas, videohry, nova
média, hudbu, knihy a tisk. Tento koncept je definovdn v souvislosti s kulturnimi
projevy v rdmci Umluvy UNESCO o ochrané a podpofe rozmanitosti kulturnich projev(
zroku 2005.

Kreativni odvétvi jsou odvétvi, kterda maji kulturni rozmér a pouzivaji kulturu
jako vstupni hodnotu, pficemz jejich vystupni hodnota je pfedevsim funkéni. Patfi
sem architektura a design, které integruji tvarci prvky do SirSiho procesu, a také
ovliviiuje produkce obsahu rozvoj mnoha dal$ich odvétvi, ktera jsou tak v uréitém
rozsahu propojena s kulturnimi a kreativnimi odvétvimi. Radi se sem mimo jiné
turistika a odvétvi novych technologii. Tato odvétvi vsak vyslovné nespadaji do
vymezeni kulturnich a kreativnich odvétvi, jak je pouziva Zelend kniha...'®

Jakje patrné v porovnanis definici studie Ekonomika kultury, dochazi v definovani
kjistému posunu a vyslovnému prihldSeni se k zahrnutii netrznich aktivit a celého
vefejného sektoru.

Umluva UNESCO o ochrané a podpofe rozmanitosti kulturnich projevii

Definice Zelené knihy se té7 odvoldva na Umluvu UNESCO o ochrané a podpore
rozmanitosti kulturnich projevd,® kterd v péti paragrafech definuje zasadni pojmy:

15 MK CR: Zelend kniha - Uvolnéni potencidlu kulturnich a tvircich odvétvi, 2010. Dostupné [on-line]
na: http://www.mkcr.cz/assets/evropska-unie/dokumenty-rady-evropy/ZELENA-KNIHA---Uvolneni-
potencialukulturnich-a-tvurcich-odvetvi.pdf [cit. 17. prosince 2014].

16 Umluva UNESCO o ochrané a podpoFe rozmanitosti kulturnich projevi. Dostupné [on-line] na:
http://www.mkcr.cz/assets/profesionalni-umeni/granty-a-dotace/Umluva_UNESCO_cj.pdf

[cit. 9. ledna 2015].
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Kulturni rozmanitost

»Kulturni rozmanitosti” se rozumi mnohocetnost forem, jejichz prostfednictvim
kultury skupin a spole¢nosti nalézaji své vyjadreni. Tyto projevy se ddle pfedavaji
uvnitf skupin a spole¢nostii mezi nimi navzajem. Kulturni rozmanitost se
neprojevuje pouze v rozlicnych formdch, jejichz prostfednictvim se vyjadfuje,
obohacuje a preddva kulturni dédictvi diky rdznorodosti kulturnich projevd, ale
také prostfednictvim rdznych zpGsob( umélecké tvorby, produkce, Sifent, distribuce
a uzivani bez ohledu na pouzité prostredky a technologie.

Kulturni obsah

»Kulturnim obsahem” se rozumi symbolicky vyznam, umélecka dimenze a kulturni
hodnoty, které maji plvod v kulturnich identitach nebo jsou jejich vyrazem.

Kulturni projevy

»Kulturnimi projevy” se rozumé&ji projevy, které jsou vysledkem tvorivosti
jednotlivcl, skupin nebo spolecnosti a které maji kulturni obsah.

Kulturni ¢innosti, zbozi a sluzby

a sluzby, které kdyz jsou posuzovdny z hlediska jejich specifické povahy, pouziti
nebo Gcelu, ztélesnuji kulturni projevy nebo jsou jejich nositeli, a to nezavisle na
komercni hodnoté, kterou mohou mit. Kulturni ¢innosti mohou byt samy o sobé
Gcelem nebo mohou pfispivat k produkci kulturnich statkd a sluzeb.

Kulturni odvétvi

»Kulturnimi odvétvimi” se rozumé&ji prdmysly, které produkuji a $i¥i kulturni statky
nebo sluzby vymezené ve vyse uvedeném odstavci.
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Doporuceni pro CR od evropského odbornika na KKP, Ragnara Siila

Na téma definovani a vymezeni KKP jsme o ndzor a inspiraci pozddali u pFilezitosti
jeho navstévy CR Ragnara Siila,"” s nimz byl natoéen videopFispévek pro projekt
Mapovani KKP.

»Myslim si, Ze do kreativnich pramyslu byste méli zahrnout odveétvi, kterd jsou dilezitd
pro Ceskou republiku. KdyZ se podivdte po Evropé, nenajdete spolecnou definici. Kazdd
zemé md trochu jiny pfistup, ale existuji i podobnosti. Témér kazdd zemé zahrnuje do
kreativnich primysli design, architekturu, scénickd umeéni, kulturni dédictvi a dalsi
podobné sektory. Nicméné existuji odvetvi, kterd nékteré stdty do kreativnich pramysli
fadi - a jiné ne. Domnivdm se, Ze je dilezité zachovat si otevieny pristup. Jakdkoliv
oblast, kterou povazujete za dilezitou a kterd miize prospét vasi zemi ¢i méstim, by se
méla do kreativnich primysli zahrnout. Nejprve je nutné si uvédomit, jakd jsou dstredni
odveétvi, odkud kreativita vychdzi a pomdhd jejich rozkvetu. A poté je dobré definovat
odvétvi navazujici. Jako pFiklad je moZné uvést inZenyrstvi, které je klicovym oborem
pro architekturu. Nicméné je inZenyrstvi samo o sobé kreativnim odvétvim? V nékterych
zemich ano, vjinych ne. TotézZ plati tieba pro tisk, ktery je soucdsti nakladatelského
pramyslu, ale sdm o sobé nemusi byt kreativni cinnosti. Tyto oblasti predstavuji
navazujici, podpirnd odvétvi.

Kreativni pramysly jsou vsak nejzajimavéjsi z pohledu tzv. spillover efektd, dopadi i
presahd kultury do jinych odvétvi. Kazdy vi, Ze kultura prispivd k cestovnimu ruchu.
Kultura a design hraji ddleZitou roli ve zpracovatelském pramyslu, protoZe zvysuji
hodnotu vyrobkd a sluzeb. Ale platito i pro dalsi obory. Kulturni manaZeri, umélci

a vyvojdri her spolupracuji napr. se zdravotnimi techniky a vytvdreji lepsi [ékaFské
ndstroje. Umélci spolupracuji s nemocnicemi na zlepSovdni rehabilitacniho prostredi
a logistiky. Prdveé v téchto pripadech se uplatriuje a vzkvétd opravdovd kreativita.

Pokud se budete snaZit najit velice dzkou a striktni definici, vystavujete se riziku, Ze
nevédomky a nechténé vyloucite tyto fascinujici presahy do jinych sektord.”

17 Ragnar Siil plsobil ve funkci ndméstka estonského ministra kultury, ktery se vyznamné zasadil

o strategické uchopenia podporu KKP v Estonsku a rovnéz byl ¢inny v roli predsedy pracovni skupiny
pro KKP Evropské komise. Cely videopFispévek R. Siila Pro¢ mapovat KKP v CR a co by mélo byt do KKPv CR
zahrnuto? je mozné zhlédnout [on-line] na: http://www.idu.cz/cs/konference-stred-zajmu-kultura-360
[cit. 20. listopadu 2014].
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3. NAVRH DEFINICE KKP PRO CESKOU REPUBLIKU

Mnohokrat jsme v pfedchdzejicich studiich konstatovali, 7e Ceska republika zatim
nemd oficidlni definici a vymezent KKP. Pro Ceskou republiku je proto velmi dileZité,
Ze vtomto ohledu doslo v neddvné dobé k vyznamnému pokroku, protoze se po
dlouhodobém dsili o prosazent konceptu KKP do agendy Ministerstva kultury CR

v roce 2014 podarilo iniciativou ndaméstka M. Rovenského zfidit prikazem ministra
pracovni tym pro kulturnia kreativni odvétvi (KKO). Tym md fesit ndsledujici dkoly:

« definovat kulturni a kreativni odvétvi v Ceské republice
* navrhnout systém podpory kulturnich a kreativnich odvétvi z ndrodnich
a nadndrodnich zdrojl
* vduchu systému podpory kulturnich a kreativnich odvétvi z ndrodnich
a nadnarodnich zdrojd navrhnout aktualizaci Programu kulturni aktivity
* vduchu systému podpory kulturnich a kreativnich odvétvi z ndrodnich
a nadndrodnich zdrojl navrhnout meziresortni program podpory kulturnich
a kreativnich odvétvi a zajistit jeho pfedlozeni vlddé
* navrhnout mozné dalsi financni ndstroje podpory kulturnich a kreativnich odvétvi

Prvnim konkrétnim vysledkem prdce skupiny, jejimiz ¢leny byli jmenovani pracovnici
ministerstva kultury, Gfadu vlady a externi odbornici, je navrh definice KKO pro
Ceskou republiku. Pracovni tym se rozhodl rovnéz stavét na dosavadnich zjisténich
a ndvrzich vzeslych v rdmci projektu Mapovdni KKP, ktery je financovdn v ramci
podpory aplikovaného vyzkumu ministerskym programem Ndrodni kulturniidentita.

Navrh definice pracovniho tymu ministerstva kultury z konce roku 2014 , kterd se
jesté mlze v budoucnu pozménit, je ndsledujici:

Kulturni a kreativni odvétvi (KKO) zahrnuji ¢innosti, jejichZ zdkladem je lidskd
kreativita, dovednosti a talent. KKO jsou zaloZena na kulturnich hodnotdch,
umeéleckych a kreativnich projevech. Maji potencidl vytvdret bohatstvi a pracovni
mista zejména vyuzitim dusevniho vlastnictvi. Zahrnuji ¢innosti (sluzby, dila,
vykony a produkty) verejné, neziskové a trzni bez ohledu na druh a zpiisob
financovdni subjektu, ktery je provddi.

Vystupy cinnosti KKO prispivaji svou pridanou hodnotou ostatnim hospoddrskym
odvétvim a mohou byt zdrojem technologickych i netechnologickych inovaci
(kreativni a digitdlni ekonomika). KKO maji mnoho dalsich pozitivnich dopadii na
spolecnost i na konkrétni jedince.

Ke KKO patri mimo jiné architektura, design, reklama, film a audiovize, hudba,
knihy a tisk, herni priimysl, software, novd média a navazujici IT sluzby,
rozhlasove a televizni vysildni, scénickd uméni, vytvarné uméni, uméleckd
femesla, gastronomie, kulturni dédictvi.
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Prvni odstavec definice vymezuje obecny charakter ¢innosti, které se vztahuji ke
KKO, a vychdzi pfedevsim z vyse uvedenych zdrojl (tedy z definice Velké Britanie
a materiald Evropské komise).

Druhy odstavec definice odkazuje na $irsi vyznam KKO, tedy na jejich pfesahy

a dopady na ostatni hospoddfska odvétvi. Zaroven odkazuje i na dalsi pozitivni
dopady, tedy na vyznam kultury ve smyslu jejich prvotnich - imanentnich i vedlejsich
—instrumentdlnich hodnot.

Tteti odstavec definice pak vyjmenovava jednotlivd odvétvi, ktera by do KKO v CR
méla byt fazena. Jako velmi vhodné a d(ilezité se jevi pouziti slovniho spojeni
»~mimo jiné”, které ponechavd vymezeni oteviené a naznacuje jiz zminény fakt, ze
se mohou objevit i dal3f odvétvi, ktera CR uzna za relevantnf pro jejich zafazeni

do konceptu KKP. Do vymezeni jsou zafazena vSechna odvétvi, jez se vyskytuji

v definicich Evropské komise. Na rozdil od Evropské komise fadi CR po vzoru dalsich
evropskych i mimoevropskych zemii oblast softwaru, novych médif a navazujicich

tzv. digitdlni ekonomiky.
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Obrazek 3: Navrh vymezeni KKP v CR

\C‘ _ d\g\té\nf ekOHOm/y(a . .

TVORBA

ORIGINALITA

Komentar k navrhu definice

Je patrné, Ze definice vychazi predevsim z vyse uvedenych zdrojl (tedy

z definice Velké Britdnie a materidld Evropské komise). Po vzoru Evropské komise

a s prihlédnutim k ceskému jazykovému kontextu se ministerstvo kultury rozhodlo
pouzivat termin kulturni a kreativni odvétvi. V ramci projektu Mapovdni KKP se sice
snazime disledné pouzivat termin kulturni a kreativni prlimysly, nicméné je to
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dano predevsim divodem zakotveni a Siteni nového fenoménu v ceském prostiedi.*®
Nahrazeni terminu prdmysly terminem odvétvi lze povazovat za Zadouci vzhledem

k vyznamu a charakteristice zahrnutych ¢innosti. I podle ndvrhu ceské definice

jsou do konceptu KKP fazeny ¢innosti viech typl subjekti (vefejné, neziskové

a trznf) a zahrnujii Sirokou Skalu aktivit, které je velmi problematické oznacit
slovem priimysl (napf. ¢innost knihoven, muzef). V tomto kontextu Lze proto chdpat
termin odvétvi jako nadfazeny terminu primysl. Nicméné v politické praxi se bézné
pouzivaji oba vyrazy, vétsinou podle zaméfeni druhu podpory. Evropskd komise kupf.
v zakladnim dokumentu uréujicim strategicky ramec podpory v rdmci Evropskych
investicnich a strukturdlnich fondi pouziva vyraz ,cultural and creative industries
v souvislosti s podporou vyzkumu, technologického rozvoje a inovaci ¢i podporou
zvyseni konkurenceschopnosti MSP,* zatimco napt. v materialu, ustavujicim
komunitarni program Evropské unie Kreativni Evropa, ktery je urcen k podpore
audiovizudlniho prdmyslu i neziskovych uméleckych projektd, pouziva termin
»Cultural and creative sectors”.2°

“

Bliz§1 vysvétleni si jisté zaslouzi i vyraz kreativita, kterému je vénovdn dostatecny
prostor v posledni ¢dsti této kapitoly. Na tomto misté bychom pouze radi upozornili
na skutecnost, ze pouziti pojmu kreativita |ze povazovat za relevantni a vhodné&jsi
nez pouziti Ceského ekvivalentu tohoto vyrazu: tvorba ¢i tvorivost. Kreativita md
totiz v souvislosti s KKP §irsi vyznam a nenivdzana pouze na plivodni tvorbu ¢i
umélecky talent. Kreativita byvd definovdna jako schopnost pfichazet s novymi
ndpady a dokdzat je realizovat. Nevztahuje se pouze na oblast uménf a kultury, ale
na veskeré ¢innosti a profese. Na zahranicnich férech byva tento vyraz mnohdy
oznacovan jiz za vyprazdnény a nékdy téz evokuje prilis elitdfské vymezeni.?
Nicméné kreativitu lze velmi dobfe vysvétlit a obhdjit jako schopnost neustalé
zvidavosti, posuzovanivéci a problémd z rliznych Ghld pohledu, snahu nalézat nova
a lepsi feSeni na zakladé otevrenosti a spoluprdce.

Jako ponékud zvldstni se mize jevit zafazeni gastronomie do zakladni definice.
ProtoZe se timto odvétvim nebudeme jiz ddle v mapovacim dokumentu zabyvat,
predevsim s ohledem na to, Ze tuto oblast plvodné feSitelsky tym nepovazoval za
klicovou pro vymezeni KKP v CR, je Zddouci jejimu zafazeni do definice MK vénovat

18 Terminologickym problémim spojenym s konceptem KKP byla jiz vénovana pomérné rozsahla
lingvistickd studie. Viz kapitolu E. Leheckové Lingvistické poznamky k terminologii kulturnich

a kreativnich primyslG v publikaci Cikanek, Martin a kol.: Kreativni pramysly, pfileZitost pro novou
ekonomiku II, op. cit.

19 Prvky spolecného strategického ramce. Brusel, 2012. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-
fondy.cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/Navrhy-novych-narizeni-kohezni-politiky-pro-obdobi/Prvky-
Spolecneho-strategickeho-ramce-pro-obdobi-20 [cit. 9. ledna 2015].

20 Regulation (eu) no. 1295/2013 of the European Parliament and of the Council of 11. December 2013
establishing the Creative Europe Programme (2014 to 2020) and repealing Decisions No. 1718/2006/EC, No
1855/2006/EC and No 1041/2009/EC. Dostupné [on-line] na: http://eur-lex.europa.eu/legal-content/
EN/TXT/PDF/?uri=CELEX:32013R1295&from=CS [cit. 20. listopadu 2014].

21 Predevsim v souvislosti s teorif kreativni tfidy Richarda Floridy.
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alespon malou pozornost. Zafazeni gastronomie do KKO lze obh&jit poukazem na
jejT definici,?? kterad ji charakterizuje jako nauku o vztahu kultury a potravy, v uzsim
pojetijako kuchafské nebo kulindfské uménia v Sirsim smyslu jako uméni pfipravy
jidel (varent) ijejich konzumaci. Kuchafské uménf lze povazovat za uzité uméni,
jehoz zdkladnimi slozkami jsou: kultivace chuti, vzhledu a viiné pokrmu, kultivace
prostfedi, v némz je pokrm poddvan, a ideového kontextu pokrmu. Gastronomie
zaziva v posledni dobé velky boom, pfedevsim v souvislosti s trendem zdravého
zivotniho stylu i novych postup(i v podobé napf. tzv. molekuldrni gastronomie.?® Do
kreativnich prdmysld je fazena téz s ohledem na jeji souvislost s kulturnim dédictvim
a uméleckymi femesly. Velmi ¢asto se mezi umélecké femeslniky fadii obory, jakymi
jsou napt. pernikari, pekafi ¢i véelafi,?* a za kulturni dédictvi jsou povazovany
tradi¢ni regionalni pokrmy, jakymi jsou napf. valasské frgély, pardubicky pernik ¢i
Stramberské usi. Kromé stfednich odbornych Skol se gastronomie stdva predmétem

i na vysokych Skoldch. Univerzita zamé&rfend pfimo a pouze na gastronomii University
of Gastronomic Sciences vznikla napf. v roce 2004 v italském mésté Pollenzo.
Univerzita povazuje gastronomii za novy typ potravinarské specializace pokryvajici
cely fetézec od zemédélstvi po prlimyslovou vyrobu a distribuci s tim, Ze zvysenou
pozornost vénuje otdazkdm Zivotniho prostfedi a udrzitelnosti, roli gastronomie

v cestovnim ruchu a marketingu vysoce kvalitnich a regiondlnich tradi¢nich vyrobkd.
0 tom, Ze gastronomie ma mezi KKO své misto, svéd¢ii to, Ze v mnohych specidlnich
zahraniénich podp(rnych programech se kromé ,klasickych” kulturnich a kreativnich
odvétvi podporuji pravé i projekty z oblasti gastronomie. Jako priklad lze uvést
Investicni fond pro kulturni a kreativni primysly z Valonska.?

22 liz Wikipedie. Dostupné [on-line] na: http://cs.wikipedia.org/wiki/Gastronomie

[cit. 2. listopadu 2014].

23 Molekularni gastronomie je moderni zplsob ptipravy jidel, ktery vyuziva béznych surovin spolecné
s chemickymi postupy. VyuZity jsou chemické latky a prosttedky, které se standardné pouzivaji napf. pro
konzervaci potravinovych surovin nebo jejich tpravu. Nejde tedy o znehodnocenijidla chemikdliemi,
ale pouze o Gpravu pokrmi, kterd md za cil vytvofit netradicni stravu. Typickym prostfedkem

v molekuldrni kuchyni je zména skupenstvi surovin. Dostupné [on-line] na: http://cs.wikipedia.org/
wiki/Molekul%C3%A1rn%C3%AD_gastronomie [cit. 2. listopadu 2014].

24 Viz napf. Lidovd femesla a lidovd uméleckd vyroba v CR. Dostupné [on-line] na:
http://seznam.lidovaremesla.cz [cit. 1. prosince 2014].

25 The Investment Fund for Cultural and Creative Industries. Dostupné [on-line] na:
www.start-invest.be [cit. 2. listopadu 2014].
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4. NAVRH NA VYMEZENI KKP PRO CESKOU REPUBLIKU PODLE
EKONOMICKYCH CINNOSTI

Ceska republika méla jiz pfed vznikem navrhu definice KKO pro CR k dispozici od
roku 2011 (s prvnimi daty za rok 2009) satelitnf Gcet kultury, ktery zpracovdva
Cesky statisticky Gfad (CSU) ve spolupréci s Narodnim informaénim a poradenskym
stfediskem pro kulturu (NIPOS). Statistika pro kulturu byla vytvorena a je
napliovdna na zdkladé vladniho dkolu z roku 2008 vyplyvajiciho z pFijeti usnesent
o Statn{ kulturni politice na léta 2009-2014.2¢ Uéet kultury vymezuje oblast kultury
v souladu s vystupy a doporucenimi prace Evropskeé sité statistického systému pro
kulturu — ESSnet Culture.?” Znamend to, Ze Cesky Ucet kultury je téméf totozny ve
svém vymezeni ekonomickych ¢innosti s ndvrhem vymezeni ESSnet Culture.?

Pro potrfeby praktického vyuziti definice KKP je nezbytné navrhnout jejich vymezent
podle klasifikace ekonomickych Einnostf, s niz pracuje Cesky statisticky Gfad, ale

i dalsi arady, jako napf. ministerstvo prdmyslu a obchodu. Jedna se o tzv. kédy
CZ-NACE kédy, detailné urcujici konkrétni ekonomické €innosti. Klasifikace CZ-NACE
byla vypracovana CSU podle mezindrodni statistické klasifikace ekonomickych
¢innostiv souladu s nafizenim Evropského parlamentu a Rady (ES) z roku 2006

a navazuje na starsf odvétvovou klasifikaci ekonomickych &innosti (OKEC).?
Klasifikace je vytvorfena predevsim za dcelem statistickych Setfent, nicméné jak

jiz bylo zminéno vyse, z administrativnich divodl se vyuziva napf. i ke stanoveni
zakladnich kritérii pro rlizné podpdrné programy (zadajici subjekty musi spadat

do stanovenych odvétvi dle k6d( CZ-NACE). Pri bliz§im studiu popisu jednotlivych
k6dd a jim pFifazenych ¢innostije patrné, Ze i kdyz byly kédy a jejich popisy neddvno
aktualizovdny, mnohdy neodpovidaji skutecné praxi a predevsim rychlému vyvoji
hospodarskych kategorif, které zaznamendvaji pfevratny vyvoj. ProtoZe se viak
jednd o mezindrodnfi klasifikaci, vyZzadovala by jeji dal$i optimalizace dlouhodobé
asili.

Na zakladé dosavadnich zjisténi a zvazeni existujicich a v zahrani¢ni praxi
pouzivanych vymezeni pfedkldddme jako vysledek projektu Mapovdni KKP ndvrh
na nasledujici vymezeni KKP v CR podle CZ-NACE. Nejprve je tfeba uvést nékolik
obecnych vychodisek:

26 Stdtni kulturni politika 2009-2014. MK CR, Praha, 2009. Dostupné [on-Lline] na:
http://www.mker.cz/assets/kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf [cit. 10. prosince 2014].

27 ESSnet Culture. Dostupné [on-line] na:
http://ec.europa.eu/culture/news/20121026-ess-net_en.htm [cit. 12. listopadu 2014].

28 Blizs7 komentaf k porovnani vymezeni tétu kultury CR a projektu ESSnet Culture je uveden na's. 59
publikace Kraus, M., Zakova, E., Kulturni a kreativni primysly, op. cit.

29 Vice o klasifikaci CZ-NACE viz webové stranky CSU. Dostupné [on-line] na: http://www.czso.cz/csu/
klasifik.nsf/i/klasifikace_ekonomickych_cinnosti_%28cz_nace%?29 [cit. 2. listopadu 2014].
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* navrhujeme vymezit KKP v CR dle CZ-NACE modulovym principem, to znamena
vytvorit otevieny systém, ktery by se mohl v navaznosti na aktualni a konkrétni
potreby ménit

* vzhledem k existenci ceského satelitniho Gctu kultury navrhujeme zachovat

dosavadni vymezeni Gc¢tu kultury a chapat ho jako zakladni, prvni modul pro

vymezeni KKP v CR, tento navrh se zaklada predeviim na skutecnosti, Ze cesky
ticet kultury je vytvoren v souladu s projektem ESSnet Culture, a pokud se
doporucenimi tohoto projektu budou ridit i dalsi evropské zemé, umozni ticet
kultury srovnani vykonu zakladnich oblasti KKP s jingymi evropskymi zemémi,
dalsi moduly budou predstavovat tzv. navazujici a podpirna odvétvi, mezi ktera
navrhujeme zaradit NACE uvedena nize

za zakladni dva moduly pro sledovani vykonu KKP navrhujeme povazZovat vyse

zminény prvni modul, ktery je totozny s tictem kultury, a druhy modul, ktery

zahrnuje informacni a komunikacni ¢innosti (software, nova média a navazujici

IT sluzby)

ostatni navrzené moduly navrhujeme oznacit jako navazujici a podpirna

odvétvi

pro co nejpresnéjsi vymezeni ¢innosti jsme zvolili ctyFmistné kody NACE,

nicméné v praxi je mozné podle potieby pracovat i s nadiazenymi dvou- ¢i

tiimistnymi kédy NACE

zakladnim podkladem pro navrh vymezeni KKP pro CR je analyza vymezeni

pouzivanych v zahranici®

vzhledem k tomu, Ze navrh definice KKO ministerstva kultury byl vytvoren az

na konci roku 2014, projekt Mapovdni KKP, ktery byl zahajen jiz v roce 2011,

nepocital se zarazenim odvétvi gastronomie, které tudiz neni zohlednéno

v nasledujicim navrhu vymezeni; v pfipadé gastronomie vyvstava nelehka

otazka, které cinnosti by mély byt do tohoto odvétvi fazeny, aby se gastronomie

nekryla s oblasti zemédélstvi, potravinaiskym primyslem a Sirokou oblasti
stravovani a pohostinstvi

pokud jde o terminologii, doporucujeme termin kulturni a kreativni priimysly

¢ijen zkracené kreativni priimysly pouzivat pouze pro podnikatelské/trzni

¢innosti - produkty a sluzby ¢i v tomto pripadé pouzivat opis: podpora
podnikani v kulturnich a kreativnich odvétvich, termin kulturni a kreativni
odvétvi by pak mohl byt pouzivan jako synonymum terminu kultura

modulovy systém nabizi do budoucna otevienost a moznost moduly dale

rozsirovat: napiiklad vytvorit kritéria pro specificky modul tykajici se

kulturniho cestovniho ruchu a do pfinosu KKP zaclenit i cast vysledki
existujiciho satelitniho ti¢tu cestovniho ruchu (dale viz kapitolu Kulturni
cestovni ruch a moznosti jeho méreni s vyuzitim satelitnich dcti)

30V piiloze 1 uvddime prehlednou srovnavaci tabulku, kterd byla vypracovdna pro publikaci Kraus, M.,
Zékova, E., Kulturni a kreativni priamysly, op. cit.
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* nabizi se i moznost pracovat modulové na oddéleni trznich a netrznich aktivit,
tedy vytvorit metodiku a kritéria pro dva specialni moduly - U¢et kultury CR
statisticky sleduje a dava do jedné roviny trzni i netrzni subjekty; nékteré zemé
(predevsim Némecko a Rakousko) diisledné oddéluji trzni a netrzni aktivity,

a pokud jde o KKP, sleduji pouze trzni subjekty (oddélené sledovani na jednu
stranu umoziuje presnéjsi statistiku, na druhou stranu vsak miize vytvorit
umélou a nebezpecnou hranici mezi témito typy aktivit, nicméné existence
specialnich modulii by umozZiovala jejich vzajemné porovnani i porovnani

s ictem kultury)
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Navrh modulii vymezeni podle ekonomickych ¢innosti®!

MODUL 1 - ZAKLADNI KKP - UCET KULTURY

Sektor Odveétvi Kategorie Popis kategorie CZ-NACE
ekon. ¢innosti
CZ-NACE
Kulturni | Kulturni | 91.03 Provozovani kulturnich pamatek, historickych
sektor dédictvi staveb a obdobnych turistickych zajimavosti
91.02 Cinnosti muzef
91.01 Cinnosti knihoven a archivii
47.78 Ostatni maloobchod s novym zboZzim ve
specializovanych prodejnach (¢ast)
47.79 Maloobchod s pouZitym zbozim v prodejnach (Edst)
Scénickd  |90.01 Scénickd uméni
umeéni 90.02 Podp(irné ¢innosti pro scénickd uméni
90.04 Provozovani kulturnich zafizent
Vytvarné | 74.20 Fotografické ¢innosti
umeni 90.03 Umélecka tvorba
Kulturni | 85.52 Umélecké vzdélavani
a umélecké
vzdélavani
Uméleckd | nemaji jsou zahrnuty vétsinou pod nasledujicimi NACE
femesla samostatné 14 Vyroba odévi
NACE 15 Vyroba usni a souvisejicich vyrobkd
16 Zpracovani dfeva, vyroba dfevénych, korkovych,
prouténych a slaménych vyrobka, kromé nabytku
23 Viyroba ostatnich nekovovych minerdlnich
vyrobkd
25 Vlyroba kovowych konstrukci a kovodélnych
vyrobk(, kromé strojli a zafizeni
31 Vyroba ndbytku
32 Ostatni zpracovatelsky pramysl
43 Specializované stavebni ¢innosti
- je nutné sledovat na zakladé adresarl -
vybérového statistického Setreni

31 Vysvétlivky, tedy podrobny popis ¢innosti zahrnutych pod jednotlivé kédy, jsou dostupné na
strankéch CSU. Dostupné [on-line] na: http://www.czso.cz/csu/klasifik.nsf/i/vysvetlivky_cz_
nace/$File/vysvetlivky_cz_nace.pdf [cit. 2. listopadu 2014]. Jsou uvedeny v pfiloze 2.
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Sektor Odvétvi Kategorie Popis kategorie CZ-NACE
ekon. ¢innosti
CZ-NACE
Kulturni | Film 59.11 Produkce film(, videozdznam(i a televiznich
pramysly |avideo program(
59.12 Postprodukce film(, videozdznamil a televiznich
program(i
59.13 Distribuce film{, videozdznamd a televiznich
programil
59.14 Promitani filma
77.22 Pronajem videokazet a diski
47.63 Maloobchod s audio- a videozdznamy (Cdst)
Hudba 59.20 Pofizovani zvukovych nahravek a hudebni
vydavatelské ¢innosti
47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (¢ast)
Televize 60.20 Tvorba televiznich programil a televizni vysilani
Rozhlas 60.10 Rozhlasové vysilani
Knihy 58.11 Vydavani knih
atisk 58.13 Vydavani novin
58.14 Vydavdni ¢asopis(i a ostatnich periodickych
publikaci
47.61 Maloobchod s knihami
47.62 Maloobchod s novinami, ¢asopisy a papirnickym
zbozim
63.91 Cinnosti zpravodajskych tiskowych kanceldf
a agentur
74.30 Prekladatelské a tlumocnické cinnosti
Videohry |[58.21 Vydavdani pocitacovych her
Kreativni | Architek- |[71.11 Architektonické ¢innosti
pramysly |tura
Reklama |73.11 Cinnosti reklamnich agentur
Design 74.10 Specializované navrhdrské cinnosti
Neznama 84.11 VSeobecné Cinnosti vefejné spravy (¢ast)
oblast 84.12 Regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovanim
(spravni zdravotni péce, vzdélavanim, kulturou a socialni
cinnosti) péci, kromé socidlniho zabezpecenf (Cdst)
94.99.2 Cinnosti organizaci na podporu kulturnf €innosti
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MODUL 2 - INFORMACNI A KOMUNIKACNI CINNOSTI

Vydavatelské cinnosti |58.12 | Vydavaniadresar( a jinych seznam(

58.19 | Ostatnivydavatelské ¢innosti

58.29 | Ostatnivyddvani softwaru

Cinnosti v oblasti 62 lze zahrnout cely kéd NACE 62
informacnich 62.01 | Programovani
technologii

62.02 | Poradenstviv oblasti informacnich technologif

62.03 | Sprdva pocitacového vybavent

62.09 | Ostatni ¢innosti v oblasti informacnich technologif

Informacni ¢innosti 63 lze zahrnout cely kdd NACE s tim, Ze NACE 63.91 je zafazen
iv Gctu kultury

63.11 | Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem

63.12 | Cinnosti souvisejici s webovymi portaly

63.99 | Ostatniinformacni ¢innostij. n.
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MODUL 3 - REMESLA A ODEVNI PRUMYSL
Zahrnuje vybrané kédy NACE ze sekce C a F (zpracovatelsky primysl a stavebnictvi)

Vyroba odévi 14 [ze zahrnout cely kod NACE 14
14.11 | Vyroba koZenych odévl
14.12 | Vyroba pracovnich odévli
14.13 | Vyroba ostatnich svrchnich odévil
14.14 | Vyroba osobniho pradla
14.19 | Vyroba ostatnich odév(i a odévnich doplikl
14.20 | Vyroba koZeSinovych vyrobk(
14.31 | Vyroba pletenych a hackovanych puncochovych vyrobki
14.39 | Vyroba ostatnich pletenych a hackovanych odévi
Vyroba usni 15 lze zahrnout cely kéd NACE 15
a souvisejicich 15.11 | Cinénf a Gprava usni (vy&inénych k(i#i); zpracovani
vyrobki a barveni kozesin
15.12 | Vyroba brasnarskych, sedlatskych a podobnych vyrobkd
15.20 | Vyroba obuvi
15.20.1 | Vyroba obuvi s usnovym svrskem
15.20.9 | Vyroba obuvi z ostatnich materiald
Zpracovani dreva, 16
vyroba dfevénych, 16.29 | Vyroba ostatnich dfevénych, korkovych, prouténych
korkovych, prouténych a slaménych vyrobkd, kromé nabytku
a slaménych vyrobk,
kromé nabytku
Vyroba papiru 17
a vyrobkii z papiru 17.24 | Vyroba tapet
Vyroba ostatnich 23
nekovovych 12313 |vyroba dutého skla
mineralnich vyrobk 23.19 | Vyroba a zpracovani ostatniho skla véetné technického
23.31 | Vyroba keramickych obkladacek a dlazdic
23.41 | Vyroba keramickych a porceldnovych vyrobkil pfevazné pro
domadcnost a ozdobnych predmétl
Vyroba nabytku 31
31.01 | Vyroba kanceldtského nabytku a zafizeni obchodil
31.02 | Vyroba kuchynského ndbytku
31.09 | Vyroba ostatniho ndbytku
Ostatni zpracovatelsky | 32
primysl 321 Vyroba klenotd, bizuterie a pfibuznych vyrobkd (zafadit
celou 32.1)
32.11 | RaZeniminci
32.12 | Vyroba klenotd a pfibuznych vyrobkd
32.13 | Vyroba bizuterie a pfibuznych vyrobkd
32.20 | Vyroba hudebnich ndstroji
32.40 | Vyroba her a hracek
32.99 | Ostatni zpracovatelsky pramyslj. n.
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MODUL 4 - REKREACNI CINNOSTI, TISK A ROZMNOZOVANI NAHRANYCH NOSICU
Zahrnuje vybrané kédy NACE ze SEKCE R - Kulturni, zdbavni a rekreacni ¢innosti

Cinnosti knihoven, 91
archivi, muzei 91.04 | Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad, pfirodnich
ajinych kulturnich rezervaci a narodnich park
zafizeni 93.2
93.21 | Cinnosti lunapark( a zabavnich parki
93.29 | Ostatni zdbavni a rekreacni ¢innostij. n.
Tisk a rozmnozovani |18
nahranych nosict 18.11 | Tisk novin
18.12 | Tisk ostatn
18.13 | Pfiprava tisku a digitalnich dat
18.14 | Vazani a souvisejici ¢innosti
18.20 | RozmnoZovani nahranych nosicl
Reklama a prizkum 73
trhu 73.12 | Zastupovani médif pti prodeji reklamniho ¢asu a prostoru
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5. KREATIVNI EKONOMIKA
Marcel Kraus

Nové globalni vyzvy

Ptiblizné pfed pilstoletim se zacaly objevovat teorie o zdsadnim vyznamu znalosti,
informaci nebo siti pro konkurenceschopnou ekonomiku, a to napf. v pracich Petera
Druckera,3? Alvina Tofflera,3® Daniela Bella,34 Franka Webstera3> nebo Manuela
Castellse.3¢ Tyto popisy novych ekonomickych diskurzi reagovaly na dédictvi
pramyslové revoluce z prelomu 19. a 20. stoletiv kontextu rlistovych teorii Roberta
Solowa®” a Paula Romera3® a vyzev spojenyich s technologickym pokrokem, lidskym
kapitdlem, sektorem sluzeb, rozvojem informacni spole¢nosti, postfordovské
ekonomiky nebo znalostni ekonomiky.

V reakci na socioekonomicky vyvoj poslednich desetiletia v souvislosti s dal$im
rozvojem informacnich a komunikacnich technologif a globalizaci musi rozvinuté
ekonomiky Celit dal$im vyzvdm, které Daniel Araya a Michael Peters3® systematizuji
do ¢ty oblasti:

* Sitenfa dostupnost informaénich a komunikaénich technologif systematicky
proménuji fordovsky styl vyroby: nové technologie a ICT jsou vyznamné pro
roz$ifovani trhd a zkracovani vzdalenosti a tvofi konkurenénivyhodu, ze které
mohou cerpat jak vyspélé ekonomiky, tak novd (konkurenénf) ekonomickd centra.

® Rostoucivyznam globdlniho trhu a globdlné roztfisténého produkéniho fetézce:
zde dochazi - i pres pozitiva, kterd globalizace pFindsi - k nutnosti pfekonat jeji
negativa, jako napf. Gzkou propojenost ekonomik, a tim nachylnost ke krizovym
nakazam, ztratu ekonomické identity, neukotvenou odpovédnost nadndrodnich
spole¢nosti, nutnost instituciondlnich rekonfiguract atp.

32 Drucker, Peter: The effective executive. Harper and Row, New York, 1966. Tyz: Post-capitalist society.
Butterworth-Heinemann, Oxford, 1993.

33 Toffler, Alvin: The third wave. Bantam Books, New York, 1980. Tyz: Powershift: Knowledge, wealth and
violence at the edge of the 21* century. Bantam Books, New York, 1990.

34 Bell, Daniel: The Coming of Post-Industrial Society. Basic Books, New York, 1974.

35 Webster, Frank: Theories of the Information Society. Routledge, Cambridge, 2002.

36 Castells, Manuel: The Rise of The Network Society: The Information Age: Economy, Society and Culture.
John Wiley & Sons, Malden, 2000.

37 Solow, Robert M.: A Contribution to the Theory of Economic Growth. Quarterly Journal of Economics
70, 1956(1), s. 65-94.

38 Romer, Paul: Endogenous Technological Change. Journal of Political Economy 98, 1990(5), s. 71-102.
39 Araya, Daniel - Peters, Michael A.: Education in the Creative Economy. Knowledge and Learning in the
Age of Innovation. Peter Lang, New York, 2010.
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® Rostoucivyznam vysoce vzdélanych pracovnik( a lidského kapitdlu v rdmci
inovacnich cykll zaloZenych na kreativité: védci, tzv. bilé i modré limecky,
umélci a dalsi vysoce vzdélani pracovnici obsazuji nové vznikld pracovni mista
na novych trzich, disponuji kvalitnim vzdélanim, schopnosti generovat neotfeld,
kreativni feSeni a predstavuji strategicky zdroj konkurenceschopnych ekonomik.
Geograficky jsou rozprostfeni nerovnhomérné a diky jejich vy3si ochoté cestovat,
nezje tomu u jinych typl pracovnikd, a vlivem stéle snazsi globalni mobility mdze
tento lidsky kapital chybét tradiénim vyspélym ekonomikdm.

® Vzestup alternativnich center vyroby mimo tradi¢ni vyspélé ekonomiky: novd
ekonomicka centra vyristaji pfedeviim v asijskych ekonomikdch, hovoiise
0 ,migraci vyspélych ekonomickych konceptl na vychod”. Anglosaské a evropské
ekonomiky stoji pred otdzkou, jakymi zdroji tuto vznikajici mezeru pro zachovdni
konkurenceschopnosti zacelit.

Nové strategické zdroje

John Howkins“® si viimd, Ze konkuren¢ni mezera dosavadniho diskurzu tradi¢niho
prdmyslu a znalostni a informacni ekonomiky se zapliuje zasadnim komponentem,
totiz individudlni kreativitou. Odbornd organizace OSN United Nations Conference on
Trade and Development*! charakterizuje kreativitu jako schopnost spojovat stavajici
védomosti, generovat nové napady a transformovat je do uzitecného vysledku - dila
nebo inovace. Vidiji dale jako schopnost generovat origindlni napady a nové zp(isoby,
jakinterpretovat svét, vyjadrené v textu, zvuku a obrazu; jako dynamicky proces
vedouci k inovacim v oblasti technologif, obchodnich praktik, marketingu atd., ktery
je Gzce spojen se ziskanim konkurencni vyhody v ekonomice; jako zvidavost a ochotu
experimentovat kvali vzniku novych technologii a vytvédret novd propojeni stdvajicich
védomostiv ramci feSeni uréitého problému. Howkins zddraznuje, Ze kreativita je
fenomén vychdazejici zjednoho centra, nehledé na to, zda vede ke vzniku uméleckého
dila nebo nové technologie a inovace.*2 Ekonomicky koncept, ktery s kreativitou
zachdzi jako se surovinou, nazyva Howkins pfiznaéné ,kreativni ekonomika”.*3
Kreativita byva oznacovana i jako ,nemateridlni strategicka surovina nadchdzejiciho
tisicileti”, %4 kterd je ze své podstaty nevycerpatelnd.

40 Howkins, John: The Creative Economy. Penguin Global, Londyn, 2001. 2. vyd. 2013. TyZ: Current Issues
in Creative Economies. School of Management. Claremont, 2014.

41 UNCTAD: Creative Economy Report. United Nations, New York, 2010, s. 1-2.

42 Howkins, John: The Creative Economy, op. cit., 2013, kap. 1.

43 Howkins, John, op. cit.

44 Srov. Araya, D., Peters, M. A., op. cit. Téz Hill, Rodney Culver: Creativity is the Currency of the New
Millennium. Konference: Creativity or Conformity? Building Cultures of Creativity in Higher Education.
Institute for Applied Creativity, A&M University, Texas, 2007.
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Na rozdil od ekonomickych diskurzd, jako napf. postindustridlni spolecnost nebo
informacni spolecnost, klade kreativni ekonomika do popfediindividualni tvaréi
naddni, generovadni novych myslenek a vyuzivani kulturnich zdrojd a umélecké
tvorby. Koncept kreativni ekonomiky reflektuje vstup do nové doby, v niz hlavni
surovinou jiz nenf uhli a ocel obrdbéna stroji, ale znalosti, kreativita a inovace
dosazené lidskou predstavivosti.

Kreativni myslenijakoZzto nova strategicka schopnost byla pfedstavenaive
vystupech vyzkumného projektu Michiganské university.%® Studie popisuje zménu
paradigmatu v ,novém a starém vidéni svéta” (new worldview - old worldview).
Kreativni feSeni a smyslenje vysledkem zmén v souvislosti s rychlym vyvojem
novych ekonomickych diskurz@. Zatimco tradi¢ni ,mechanické” smyslenf je
fragmentované, slozené z pficin a nasledkd, kontroly, pfedvidatelnosti nebo formy,
nové ,kreativni” smysleni obohacuje to stdvajici o porozuménivztahim, vyuzivéni
moznosti a netradi¢nich postup(, divéry nebo rozvoje v§imavosti. Systematizace
této zmény je obsazena v ndsledujicim prehledu:

rutina kreativita

fragmentace integrace

potreba potencial

tok fyzického kapitdlu tok myslenek a ndpadi

stroje Zivotni prostor

urcitost neurcitost

dlraz na pracovni krok dlraz na vztahy/celek

soutéz spoluprdce

Casti zcela definuji celek celek je vice nez suma jeho ¢asti
kontrola dlivéra

reakce imaginace a experimentovani
kontrola nad spojent sil

Zdroj: Harvey, LeRoy, Victory, John: The Creative Community Handbook: A Leap to Possibilities
Thinking. Ann Arbor, 2004, s. 10.

45 Harvey, LeRoy, Victory, John: The Creative Community Handbook: A Leap to Possibilities Thinking.
Michigan State University, Ann Arbor, 2004, s. 10.
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Schopnost kreativné myslet a vyjadfovat se obrazné bez ohledu na konvencni
pravidla pfispivd k prolamovdni konvenci, rozvoji novych vizi, nalézani novych cest,
a tim k rozvoji novych forem organizace, novych technologif a dalsich produkt
nebo sluzeb.® Aby kreativita prinasela i ekonomickou hodnotu, byvajijeji vysledky
chrdnény pravy dusevniho vlastnictvi (patenty, ochrannymi zndmkami a autorskymi
pravy), jejichz nositeli jsou vysoce vzdélani pracovnici, umélci a kreativci.

Nové alokacni faktory

S alokaci a udrZzenim vysoce vzdélanych pracovnikd, umélcl a kreativci vznika

nové pojeti urbanniho a regionalniho rozvoje (ale i konkurenceschopnosti EU).#
Vedle tradi¢nich lokaliza¢nich faktor(i zaloZenych na snizovani ndklad( (ndklady na
dopravu, pracovnisilu, dané aj.) ziskdvaji na dalezitosti faktory jako Zivotni styl,
kulturni vyZziti, tolerance, kvalita a udrZitelnost Zivota, rozvoj znalosti a talentu,
kultura spolupréce, vznik a transfer technologii i znalosti, konektivita, spoluprace*®
nebo existence vhodnych a pfiméfenych legislativnich norem* aj.

Tyto faktory vytvareji prostfedi, jeZ umoznuje rozvoj kreativniho potencialu a lakd,
udrzuje nebo integruje vysoce vzdélané pracovniky, umélce a kreativce. Tento typ
kreativniho lidského kapitdlu se ¢dstecné prekryvd s definici tzv. kreativni tfidy
Richarda Floridy.*° S novymi alokacnimi a retenénimi faktory Gzce souvisii tzv.
tvorba kreativni komunity (creative community building),® kterd je popisovana
jako interdisciplindrni dsili pro zapojeni lid{ z rdznych oblasti do tvorby a vykonu
koordinovaného programu nebo (sub)urbannich strategif pro socidlni, ob¢ansky,
fyzicky, ekonomicky, duchovni a kulturni rozvoj komunity.

46 KEA, European Affairs: The Economy of Culture in Europe, Study prepared for the European Commission
(Directorate-General for Education and Culture). Brusel, 2006, s. 2-3.

47 \liz EU: European Competitiveness Report 2010. Commission staff working document SEC(2010) 1276.
Accompanying document to the Communication - An Integrated Industrial Policy for the Globalisation Era:
Putting Competitiveness and Sustainability at Centre Stage. Brusel, 2010.

48 Srov. Landry, Charles: The creative city: a toolkit for urban innovators. Earthscan Publications, Londyn,
2000. Carta, Maurizio: Kreativni mésto 3.0. Pfeklad prezentace pfednesené v ramci Féra pro kreativni
Evropu 26. a 27. bfezna 2009, Méstskd knihovna v Praze. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/
media/document/carta.doc [cit. 11. ledna 2014].

49 Berg, Su-Hyun, Hassink, Robert: Evolutionary economic geography and creative industries: A critical
literature review. Paper prepared for the DRUID Academy Conference, Rebild/Aalborg, 16.-18. January
2013.

50 Florida, Richard: The Rise of the Creative Class. Basic Books, New York, 2002.

51 Borrup, Tom: The Creative Community Builder’s Handbook: How To Transform Communities Using Local
Assets, Art, And Culture. Fieldstone Alliance, Saint Paul, 2006.
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Nové pojeti kulturnosti jakozto vize

Zdrojem i tmelem vSech proces( spojenych s rozvojem kreativni ekonomiky
spolecnosti vytvorend lidmi se viemi svymi projevy, které erpaji z historie

a regiondlni prislusnosti. Kreativni ekonomika vyuziva kulturnich zdrojd i jako
alokacnich a retenc¢nich faktor(i. Zatimco tradi¢ni rozvojové koncepty vyzdvihuji
prevazné tvrdé alokacni faktory za G¢elem naldkani firem pro vznik novych

mist a ndsledné zvy3eni kvality Zivota lokality, novy koncept se zaméfuje na
aktivaci prevazné mékkych alokacnich faktor( s cilem alokovat a udrzet kreativce
s podnikatelskym potencidlem. Tyto procesy jdou ruku v ruce s vysokou kulturou
komunikace a spoluprace a vyspélym sociokulturnim prostfedim s rozvinutou trzni
ekonomikou, v némz lze tézit ze svobodného pfistupu k informacim, z dostupnosti
soukromého kapitdlu, z nepfitomnosti umélecké a jiné cenzury a z uméleckych
aintelektudlnich svobod.2 V rdmci kreativni ekonomiky se tak rozviji nova vize, ve
které konkurenceschopnost lokality vyplyva z jeji kulturnosti.®

Rozdil mezi tradicnim a novym konceptem ekonomického rozvoje mize byt
zndzornén takto:

pFiznivé lokacni faktory pro usazeni pfiznivé lokacni faktory pro udrZeni nebo
podnikd, pfevazné tvrdé (nizké dané, fyzickd | usazeni obyvatel, prevazné mékké
infrastruktura, instituciondlniinfrastruktura, | (atraktivni rezidenéni podminky a vefejny

pfirodni zdroje aj.) prostor, tolerance, kulturnost, spoluprace,
ekologicka stopa aj.)

v N

alokace firem udrzeni, aktivace ¢i imigrace vzdélanych
a kreativnich obyvatel do atraktivnich
lokalit/region(

N2 8%

novd pracovni mista; vysoka lokalni/ vznik novych firem/start-upt a trhi

regionalni dynamika rlstu vytvorenych témito obyvateli

N2 8%

imigrace (pfiliv novych obyvatel) nova pracovni mista; vysokd lokalni/

regiondlni dynamika udrzitelného rdstu

Zdroj: Stryjakiewicz, Tadeusz: Location factors of the creative and knowledge-intensive industries
in European metropolitan regions. Geographical Journal 62, 2010(1), s. 6. Vlastni adaptace.

52 0’Connor, Justin: Economic Development, Enlightenment and Creative Transformation: Creative
Industriesin the New China. Ekonomiaz 78, 2011(3), s. 108-124.
53 Carta, M., op. cit.
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Kulturni dédictvi lokality, tradice, znalosti a dalsi pdvodni, jinde neopakovatelné
zdroje prispivaji nejen kintegraci, alokaci a udrzenf kreativniho lidského kapitélu,
ale i ke vzniku novych trhi vlivem precerpdni kulturniho a kreativniho potencidlu
doinovativnich produktd a sluzeb. K tomuto precerpavani dochazi predevsim

v tzv. kulturnich a kreativnich odvétvich, které tak fungujijako akcelerator
dusevni ¢innosti, kreativity a podnikavého ducha.** Pomoci obchodnich operacf,
novych technologii a médii vychazejicich z téchto odvétvi dochdzi k posilovdni
konkurenceschopnosti ndrodnich ekonomik (obrdzek 4).

Obrazek 4: Kreativni ekonomika - matrix

SEKTOR SEKTOR SEKTOR
PRUMYSLU KULTURY SLUZEB
Napf. potravinafrstvi, Napt. film, Napr. obchod,
strojirenstvi, hudba, turismus,
automobilovy komunikace volnocasové aktivity,
pramysl, zdravi
kovozpracovatelsky
pramysl

KREATIVNi EKONOMIKA

Zdroj: ME: Development Strategy for Entrepreneurship in the Creative Industries Sector for 2015.
Ministry of Education. Finsko, 2008. Dostupné [on-line] na: http://www.kreanord.org/reports/
development-strategy-entrepreneurship-creative-industries-sector-2015 [cit. 5. ledna 2015].

54 Viz predchozi kapitoly a téz Cikdnek, M. a kol., op. cit.
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Nové vyzvy v nové ekonomice

Pfechod z postindustridlniho do véku inovaci pomoci KKP a smérem k tzv. kreativni
ekonomice s sebou stdle pfindsi celou fadu zmén a vyzev. Zminit lze namdtkou
nékolik z nich:

a) Reforma vzdélavacich systému

Schopnost vyuzit kreativitu jakoZto nového strategického zdroje nenf vlastn{
automaticky kazdému ¢lovéku. Je-li v konceptu kreativni ekonomiky kreativita brdana
za strategickou surovinu, je nutné ji umét rozvijet a vyuzit. Avsak pravé kreativita
byva soucasnou organizaci vzdéldvacich instituci nejméné ocenovana.® Araya

a Peters v této souvislosti poznamendvaji, Ze zatimco v minulosti byly vzdélavaci
systémy v distribuci znalosti a dovednosti nezbytnych pro dosazeniindustridlniho
véku efektivni (matematicka gramotnost, jazykova gramotnost, algebra), nyni tyto
vzdélavaci systémy pro podporu znalosti a dovednosti nutnych pro vstup do véku
inovaci nepostacuji.

b) Prava dusevniho vlastnictvi

John Healy®® podotyka, Ze to, co vytvari penézni hodnotu, nenf kreativita per se,

ale predevsim prava duSevniho vlastnictvi uplatnénd na trhu. K rozvoji tohoto

trhu pfispivaji nové kandly jako internet, socidlni sité a dalsi nové informacni

a komunikacni technologie (nékdy téz nazyvano digitdlni ekonomika - digital
economy, web economy, internet economy). To vSe s sebou nese otdzky na jedné strané
ohledné optimalizace legislativy spojené s ochranou, resp. regulaci a distribuci

prav dusevniho vlastnictvi, jako napf. ochrana autorskych prav umélct, vyzkumnikd
i pramyslovych vzord designér(l. Na strané druhé je nutné se zabyvat otdzkou
zpristupnéni takto chranénych produkti a sluzeb Siroké vefejnosti pro vznik dalsich
hodnot. S tim souvisi problematika kupf. vefejnych licenci® nebo open innovation.5®

c) Dostupnost statistickych dat a méfeni vykonu

V neposledni fadé je nutné vypofadat se s dostupnymi ekonomickymi a statistickymi
daty pro méfeni vykonu kreativni ekonomiky. Sou¢asné ndrodni statistické

systémy a klasifikace (jako napf. NACE) nejsou pro vypocet redlného obrazu napf.
zaméstnanosti, hrubé pfidané hodnoty nebo produkce a distribuce produkt
vychdazejicich z kulturnich a kreativnich odvétvi koncipovany. Pokusy méFit miru
kreativity jakozto strategické suroviny na lokdlni drovni lze ale najitiv mnoha
indexech, které za timto dcelem byly vytvofeny. Jmenovat Lze za vSechny napf.:

55 Araya, D., Peters, M. A., op. cit., s. 17, 22-23.

56 Hartley, John, Potts, Jason, MacDonald, Trent: The CCI Creative City Index. Queensland University of
Technology, Brisbane, Australia. Cultural Science Journal 5, 2012(1), s. 158-177.

57 Myska, Maté&j a kol.: Vefejné licence v Ceské republice. Masarykova univerzita, Brno, 2012.

58 Kossen, Remco, Poel, Peter van de, Reymen, Isabelle: Collaboration and Business Models in the
Creative Industry. Exploring heterogeneous collaborations. Technische Universiteit, Eindhoven, 2010.
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Sharpie’s Creativity Index,>® Creative Communities Index, Creative Vitality Index,
European Creativity Index, Outcomes od Creativity Index nebo Index tfi ,T“ Richarda
Floridy.5°

John Howkins®! aktualné nabizi nékolik dal$ich vyzev v podobé hesel, jez dle néj
patfi mezi hlavni oblasti kreativni ekonomiky: kultura (imanentnia instrumentdlni
hodnoty), estetika, vzdélavdni a uceni, start-up, branding, management, ocefiovdni,
obchodni modely (hodnotové fetézce), sité (systémy, ekologie), svét prace,
software, digitalizace a on-line, prdva dusevniho vlastnictvi (chranénd i vefejnd),
urbanni rozvoj, danovy systém, vefejné statistiky (definice) a politika.2 Jakym
zplsobem se lze s témito i ostatnimi vyzvami vyporddat, je predmétem ndsledujici
podkapitoly.

Novy socioekonomicky diskurz

Z doposud uvedeného je patrné, Ze systém kreativni ekonomiky a KKP se dotyka
Sirokého kulturniho, socidlniho a hospodarského spektra spolecnosti. Jako rdmec
pro pochopeni vlivu kreativity na komplexni socioekonomicky rozvoj mize poslouZit
tzv. model pétisroubovice (model Quintuple Helix). Model Quintuple Helix vychdzi
zmodelu ,triple helix*, sklddajiciho se z ekonomické sféry, ze sféry vzdélavaciho
systému a vyzkumu a vyvoje a ze sféry vefejnych politik a spravy, ktery rozsituje

o sféru Zivotniho prostfedi (Ci prostfedi pro Zivot) a sféru kulturni a informaéni
vefejnosti. Tento model zndzornuje tzv. kreativni tvorbu znalost{.®

59 Hartley, J., Potts, J., MacDonald, T., op. cit.

60 Florida, Richard: First ever rankings of the 50 states on the Creativity Index. Creative Intelligence 1,
2003(4), s. 2.

61 Howkins, J., Current Issues in Creative Economies, op. cit.

62 Howkins, J., The Creative Economy, op. cit.

63 Carayannis, Elias, Campbell, David: Triple Helix, Quadruple Helix and Quintuple Helix and how

do knowledge, innovation and the environment relate to each other? A proposed framework for

a trans-disciplinary analysis of sustainable development and social ecology. International Journal of
Social Ecology and Sustainable Development 1, 2010(1), s. 48.
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Obrazek 5: Model Quintuple Helix v kontextu kreativni ekonomiky

(TYORBA, VYUZITI A CIRKULACE
T\\IN\T ZNAL
WER Osyy

Vefejna politika

II a sprava
g

Politicky a legislativni
kapital

ulturni a informacni
vefejnost

Socidlni a informaéni
kapital

" Vzdélavaci systém
= aVaV

Lidsky kapital
a know-how

¥

K NI

EKO IKA

il
D
Pfirodni kapital »

SN

Zdroj: Carayannis, E., Campbell, D.: International Journal of Social Ecology and Sustainable
Development 1, 2010(1), s. 41-69. Vlastni adaptace.

Ekonomicky Ty
systém

Ekonomicky kapital

Znalosti a informace jakozto tradicni strategicky zdroj jsou pomoci kreativnich
proces( kombinovany, sdileny a nasledné jsou produkovany znalosti nové. Model
pétisroubovice (obrazek 5) predstavuje kazdou sféru jako poskytovatele znalosti

a kompetenci pro ostatni sféry (vystupy) a zdroven jako uZivatele znalosti

a kompetenci ze sfér ostatnich (vstupy). Vystupy kazdé ze sfér jsou chrleny do
pomyslného spolecného penza znalosti a kompetenci, které jsou sdileny s ostatnimi
sférami a cirkuluji podél elipsovitého orbitu. Odtud jsou pak ,gravitacni silou” kazdé
sféry (tedy jejimi specifickymi potfebami) vtahnuty a vyuZity za pomoci ,kreativniho
vyuziti znalosti” pro dal$i aktivaci a rozvoj specifického kapitalu kazdé ze sfér.
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Kreativni ekonomika zavérem

Kultura a kreativita ziskdvaji na dileZitosti diky své schopnosti zvySovat nejen
kvalitu Zivota spolecnosti, ale i konkurenceschopnost ekonomik v désledku
vyuzivanijejich jedinecnosti i neopakovatelnosti pro objevovani novych trhii

a jakozto pfidané hodnoty produktl a sluzeb. Znalosti samy o sobé nemohou

byt vyuzity, pokud by nebyly uplatnény skrze kreativni mysleni, které vede ke
vzniku novych uZite¢nych ndpadd. Kultura a kreativita se stdvaji strategickymi
surovinami, které jsou podminény jak antropologicky, tak Sir§im ekonomickym
kontextem. Z tohoto ddvodu je nutné hledat vlastni definici a vymezeni KKP §ité

na miru podminkam Ceské republiky, jejichz navrhy jsou uvedeny v této kapitole.
KKP mohou byt vnimany jako most mezi ekonomikou postindustridlnia ekonomikou
zaloZenou nainovacich. Schopnost vyuzit jedinecné znalosti a kulturni zdroje skrze
socioekonomické procesy a benefity v ramci KKP dsti do vys$siho ekosystému zvaného
kreativni ekonomika. Komplexnost a provdzanost takového systému lze spatfit na
prikladu myslenkové mapy v pfiloze 2.

Na kreativitu a inovace je dnes nahliZeno jako na dominantni ekonomickou silu,
kterd ovliviuje vznik novych odvétvia pracovnich mist. ,[...] kreativni ekonomika
pokryva ekonomické, socidlni, kulturniitechnologické aspekty a nachdzi se na
kfizovatce mezi uménim, podnikdnim a technologiemi. Opira se o neomezené
globalni zdroje: lidskou kreativitu, schopnosti a talent.”s4 Tim je kreativita vnimdna
jako ur€ujici zdroj nové, kreativni ekonomiky.

64 ,[...] the creative economy spans economic, social, cultural and technological aspects and is at
the crossroads of the arts, business and technology. It relies on an unlimited global resource: human
creativity, skills and talent.” OECD Forum 2014: The Creative Economy. Dostupné [on-line] na:
http://www.oecd.org/forum/programme/sessions/thecreativeeconomy/ [cit. 27. prosince 2014].
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Pfiloha 1: Tabulka 28, s. 65 publikace KKP ve vybranych zemich EU - Kraus, Zakova
(http://www.idu.cz/media/document/kultuni-a-kreativni-prumysly-ve-vybranych-
zemich-evropske-unie.pdf)

1310 | dprava a spfadanf textilnich vldken a p¥ize

1320 | tkanf textilif

1330 | konecna Gprava textilit

1391 | vyroba pletenych a hackovanych materialt

1392 | vyroba konfekénich textilnich vyrobkd, kromé odéva
1399 | vyroba ostatnich textilifj. n.

1411 | vyroba koZenych odévil

1412 | vyroba pracovnich odévil

1413 | vyroba ostatnich svrchnich odév(i

1414 | vyroba osobniho pradla

1419 | vyroba ostatnich odévi a odévnich doplikd

1420 | vyroba kozeSinovych vyrobki

1431 | vyroba pletenych a hdckovanych puncochowych wyrobk
1439 | vyroba ostatnich pletenych a hackovanych odéva
1511 | ¢inénfa Gprava usni; zpracovani a barveni kozesin
1512 | vyroba brasnafskych, sedlatskych a podobnych vyrobk
1520 | vyroba obuvi

1724 | vyroba tapet

1811 | tisk novin

1812 | tisk ostatni, kromé novin

1813 | pfiprava tisku a digitdlnich dat

1814 | vazani a souvisejici ¢innosti

1820 | rozmnozovdni nahranych nosicl

2331 | vyroba keramickych obklddacek a dlazdic

2341 | vyroba keramickych a porceldanovych vyrobk( prevazné pro
domdcnost a ozdobnych predmétd

2652 | vyroba casomérnych piistrojl

3101 | vyroba kanceldfského ndbytku a zafizeni obchodi

3102 | vyroba kuchynského nabytku

3103 | vyroba matraci

3109 | vyroba ostatniho nabytku

3211 |razeni minci X
3212 | vyroba klenot( a ptibuznych vyrobka

3213 | vyroba bizuterie a pfibuznych vyrobki

3220 | vyroba hudebnich nastroj X
3240 | vyroba her a hracek X
3299 | ostatni zpracovatelsky prdmyslj. n.

X X X |[X X X X | X X

X X X | X X X X
X X X X X | X X |X X | X X |X X X | X | X X X |X X | X | X | X X| X

X | X | X | X
X X X X |X X X X | X X X
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4616

4641
4642
4647
4648
4665
4743
4751
4759

4761
4762
4763
4765
4771
4772
4777
4778

4779
4789
4791

5811
5812
5813
5814
5819
5821
5829
5911
5912
5913
5914
5920

6010
6020
6201
6202
6312

zprostfedkovani velkoobchodu a velkoobchod v zastoupent
s textilem, odévy, kozesinami, obuvi a kozenymi vyrobky
velkoobchod textilem

velkoobchod odévy a obuvi

velkoobchod ndbytkem, koberci a svitidly

velkoobchod hodinami, hodinkami a klenoty

velkoobchod kancelafskym nabytkem

maloobchod audio- a videozatizenim

maloobchod textilem

maloobchod ndbytkem, svitidly a ostatnimi vyrobky
prevazné pro domdcnost ve specializovanych prodejnach

maloobchod knihami

maloobchod novinami, ¢asopisy a papirnickym zbozim
maloobchod audio- a videozaznamy

maloobchod hrami a hrackami

maloobchod odévy

maloobchod obuvi a koZenymi vyrobky

maloobchod hodinami, hodinkami a klenoty

ostatni maloobchod novym zbozim ve specializovanych
prodejnéch

maloobchod pouzitym zboZim v prodejndch
maloobchod ostatnim zboZim ve stdncich a na trzich
maloobchod prostrednictvim internetu nebo zasilkové
sluzby

vyddvani knih

vyddvani adresdr( a jinych seznam

vyddvani novin

vyddvani casopisil a ostatnich periodickych publikaci
ostatni vydavatelské ¢innosti

vyddvani pocitacovych her

ostatni vydavani softwaru

produkce filmd, videozaznam( a televiznich programd
postprodukce filmd, videozaznam a televiznich programi
distribuce filmd, videozaznam( a televiznich programi
promitani filma

pofizovani zvukovych nahravek a hudebni vydavatelské
¢innosti

rozhlasové vysilani

tvorba televiznich program(i a televizni vysildni
programovani

poradenstvi v oblasti informacnich technologif
¢innosti souvisejici s webovymi portaly
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X | X | X | X

X X X X |[X X X | X | X X X X
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X X X | X X

X | X

X X X X X | X |X | X

X | X X X X |X |X X

X X X |[X X X X | X X X
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6391
7021
7111
7112
7311
7312
7410
7420
7430
7490
7721
7722
7810
7990
8411
8412

8531
8532
8541
8542
8552
8559
9001
9002
9003
9004
9101
9102
9103

9104

9311
9312
9313
9319
9321
9329
9499

¢innosti zpravodajskych tiskovych kancelaii a agentur
poradenstviv oblasti vztah( s vefejnosti a komunikace
architektonické ¢innosti

inZenyrské ¢innosti a souvisejici technické poradenstvi
¢innosti reklamnich agentur

zastupovdni médii pfi prodeji reklamniho ¢asu a prostoru
specializované navrhdrské ¢innosti

fotografické ¢innosti

prekladatelské a tlumocnické cinnosti

ostatni profesni, védecké a technické ¢innostij. n.
prondjem a leasing rekreaénich a sportovnich potfeb
prondjem videokazet a diskd

¢innosti agentur zprostredkujicich zaméstnani

ostatni rezervacni a souvisejici ¢innosti

vieobecné ¢innosti verejné spravy

regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovanim zdravotnim
péce, vzdélavanim, kulturou a socidlni péci, kromé
socidlniho zabezpeceni

sekunddrni vieobecné vzdélavani

sekunddrni odborné vzdélavani

postsekunddrni, nikoli tercidrni vzdélavant

tercidrni vzdélavani

umélecké vzdélavani

ostatnivzdéldvanij. n.

scénickd uméni

podpdrné ¢innosti pro scénickd uméni

umélecka tvorba

provozovani kulturnich zafizeni

¢innosti knihoven a archivi

¢innosti muzef

provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb
a obdobnych turistickych zajimavosti

¢innosti botanickych a zoologickych zahrad, prirodnich
rezervaci a narodnich park(

provozovani sportovnich zatizeni
¢innosti sportovnich klub(

¢innosti fitcenter

ostatni sportovni ¢innosti

¢innosti lunaparkd a zabavnich parkd
ostatni zabavni a rekreacni ¢innosti j. n.

X X X X X X X

¢innosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za Gcelem | x

prosazovani spolecnych zajm( j. n.
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Priloha 2: Kreativni ekonomika — myslenkovd mapa
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1. UvVOD

Kvantitativni mapovanfi kulturnich a kreativnich primysld (dale také jen KKP)
predstavuje prvni krok k pozndni strukturalni, prostorové a ¢asové analyzy
tohoto odvétvi. Jeji poznani tvofi dllezity krok na cesté k podrobné&jsi analyze
prostfednictvim kvalitativniho mapovdni, které je vsak vzhledem ke své casové
a finan¢ni ndrocnosti zaleZitosti spiSe na Grovni regiondlni ¢i mistni, tj. obcf.
Kvantitativni mapovani pfedevsim umoznuje podat zakladn{ pfedstavu o povaze
a roli kulturnich a kreativnich prdmysl(i na vymezeném Gzemi vCetné souvislosti,
které jsou ndsledné pfedmétem zaméfeni vefejné podpory tohoto odvétvi na narodni
nebo regiondlni drovni. Tedy poskytuje pro vefejnou spravu jak diikazy o svém
vyznamu, tak o dopadech vefejné podpory tohoto odvétvi. Rovnéz kvantitativni
mapovdni nabizi Sirokou $kdlu metod, pocinaje jednorozmérnymi popisnymi
charakteristikami v podobé poctu a podili aZ po pokrocilé statistické metody.

V Ceské republice jiz byly provedeny pokusy predstavit kvantitativni mapovani
kulturnich a kreativnich prdmysld. Za priklady jmenujme napf. dila Rumpela et

al.,* Bednére a Grebenicka? a Slacha3 ¢i specializované studie pro vybrand mésta,
viz napf. Slach.* Tito se ve svych pracich vénovali riznému vymezeni nejen KKP,

ale i prostorové Grovni mapovdni (ndrodni, krajskd) véetné pouzitych metod.

Proto zasadnim Gkolem pfi kazdém kvantitativnim mapovani KKP je pfedevsim
jejich vymezeni. V soucasnosti neexistuje vSeobecné uzndvané vymezeni tohoto
odvétvi, a proto je vidy na uvdZeni autora, jak si definuje nejen diléi odvétvi spojené
s kreativitou, nybrz i produkéni fetézec v ramci KKP. Vymezeni jednotlivych odvétvi
pro kvantitativni mapovani bude vzdy otazkou kompromisu v ramci diskuse odborné
vefejnosti, na této Grovni se totiz stykaji zkuSenosti, védecké pristupy odbornikd

z oblasti kulturniho managementu, ekonomie, geografie i etnografie a v neposledni
fadé také odbornikl z jednotlivych oblasti KKP.

1 Rumpel, Petr, Slach, Ondfej, Koutsky, Jaroslav: Creative industries in spatial perspective in the old
industrial Moravian-Silesian region. £+M Ekonomie a Management 8, 2010(4), s. 30-46.

2 Bednaf, Pavel, Grebenicek, Pavel: Emerging creative cities: mapping regional capitalsin the Czech
Republic and Slovakia. In: Drahomira Pavelkovd, Jifi Strouhal, Marie Pasekova (eds.), Advances in
Economics, Risk Management, Political & Law Science. Proceedings of the 15* WSEAS International
Conference on Economics, Political and Law Science (EPLS 12). WSEAS Press, Zlin, 2012, s. 91-100,
178-183. Bedna¥, Pavel, Grebenicek, Pavel: Mapping Creative Industries in the Zlin Region. Journal of
Competitiveness 4, 2012(1), s. 20-35.

3 Slach, Ondrej a kol.: Creative Industries in the Czech Republic: a Spatial Perspective. E+M Ekonomie
a Management 16, 2013(4), s. 14-29.

4 Slach, Ondfej a kol.: Koncepce rozvoje kultury statutdrniho mésta Ostravy v¢. aktualizace akcniho pldnu.
Ostravska univerzita, Ostrava, 2014. Dostupné [on-line] na: http://www.ostrava.cz/cs/urad/magistrat/
odbory-magistratu/odbor-kultury-a-zdravotnictvi/oblast-kultury/vymezeni-cinnosti/koncepce_
kultury_smo_plna_verze.pdf [cit. 1. zaf{ 2014].
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Proto je cilem této kapitoly navdzat na pfedchozi prace vyse uvedenych autord
avsouladu s danym vymezenim kulturnich a kreativnich pridmysld podat jejich
strukturdlni a casové clenéni. Navazné pfilohy 1 a 2 prinaseji predevsim dosud
nepodany pohled na prostorovou koncentraci aktivit KKP podle ,trojsektorového
¢lenéni” na regionalni drovni, tj. v rozdéleni na kulturni sektor, kulturni pramysly
a kreativni pramysly. Zdsadniinformaci téz predstavuje nahled na ¢asovou
dimenzi doby plisobeni subjektd, coZ ndsledné povede kidentifikaci starnoucich,
stagnujicich a dynamickych oblasti KKP. Tato kapitola viak uvede i zdkladni
prehled podp(irnych a navazujicich odvétvi KKP z pohledu jejich poctu a v pfiloze 3
i prostorového rozdélenf dle kraji CR. Vysledky analyzy tak sméFuji k identifikaci
rozhodujicich oblasti koncentrace KPP na krajské Grovni pro ndsledné smérovani
podpory z prostfedkd EU a CR k chytré specializaci (smart specialization) v ramci
programového obdobf let 2014-2020.
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2. PROSTOROVA ORGANIZACE KKP

Autory této podkapitoly jsou Ondrej Slach a Igor Ivan z Vysoké skoly bdriské - Technické
univerzity v Ostravé.

Mapovani a dal3i pfistupy k analyze kulturnich a kreativnich primysld (déle jen KKP)
lze realizovat na rGznych drovnich. Jak uvadéji Jeffcut a Pratt,® vétSina vyzkumi se
zamé&fuje na metadroven (vyznam KPP v ramci znalostni ekonomiky) a makrodroven
(komparace mést ¢i stati v kontextu KKP), nicméné mezodroveri (Groven mést)

a predevsim mikrodroven (KKP uvnitf mést) byly prozatim zkoumany spiSe omezené.®
Jestlize mésta a jejich management chtéji redlné uvazovat o podpore KKP na

svych Gzemich, je pro né nezbytné ziskat informace nejen o odvétvové strukture

a zaméstnanosti KKP v rdmci celého mésta, ale taktéz o tom, kde se firmy konkrétné
vyskytuji a kde existuje nejvétsi potencial pro jejich cilenou instituciondln{
podporu. Mapovdni KKP na mikrodrovni nabizi pfi dodrZeni systematického postupu
pozadovanou empirickou evidenci pro efektivniintervenci na poli KKP.

Ackoli vyzkum KKP v rdznych védnich oborech probihd intenzivné jiz témér dvé dekady,
jasna a jednoznacna definice KKP nenf k dispozici.” Nejcastéji aplikovanym pfistupem
kvymezeniKKP je sektorovy prfistup, kam spadd i klasickd definice od Department of
Culture, Media and Sport (DCMS), ktera KKP vymezuje jako: ,Aktivity, které maji pdvod
vindividudini kreativité, schopnostech a talentu a maji potencidl pro tvorbu bohatstvi

a tvorbu pracovnich mist skrze generaci a vyuzivdani intelektudlniho vlastnictvi. Tyto aktivity
se odehrdvaji v ndsledujicich sektorech: reklama, architektura, umeni, design, moda, film,
tisk, software a dalsi..."® Takto Siroce pojaté KKP logicky dle Scotta® zahrnuji:

* tradi¢ni vyrobni odvétvi, jejichZ vyroba se orientuje na tvorbu hmatatelnych
produktl (odévy, ndbytek, Sperky)

* odvétvi transformujici informace ¢i myslenky (symboly) do nehmatatelnych
finalnich vystupl (marketing, reklama, divadlo)

* ataktéz produkty hybridni povahy (nahravdni hudby, vydavatelska cinnost)

5 Jeffcut, Paul, Pratt, Andy C.: Managing Creativity in the Cultural Industries. Creativity and Innovation
in Management 11, 2002(4), s. 225-233, zejm. s. 230-231.

6 Priklady praci na vnitroméstské drovni napf. Currid, Elizabeth, Williams, Sarah: Two cities, five
industries: Similarities and differences within and between culturalindustriesin New York and Los
Angeles. Journal of Planning Education and Research 29, 2010(3), s. 322-335. Hutton, Thomas A.:
Spatiality, built form, and creative industry developmentin the inner city. Environment and Planning

A 38,2006, s.1819-1841.

7 Viz napft. Sternberg, Robert: Learning from the Past? Why Creative Industries can hardly be created by
Local/Regional Government Policies. Die Erde 143, 2012(4), s. 293-315. Tyz: On culture, intelligence and
education. Cornell University, Ithaca (NY), prosinec 2013.

8 DCMS: Creative Industries Task Force Creative Industries: Mapping Document. Department of Culture,
Media and Sport, Londyn, 1998, s. 10.

9 Scott, Allen J.: The Cultural Economy of Cities: Essays on the Geography of Image-Producing Industries.
Sage Publications - University of California, Los Angeles - Londyn, 2000.
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Opomenout nelze také skutecnost, Ze KKP zahrnuji ¢isté trzné orientovand odvétvi
na strané jedné a odvétvi, zejména kulturni, kterd jsou financovdna prevazné

z vetejnych zdrojl. Smyslem vyse uvedené charakteristiky KKP bylo predevsim
poukdzat na nezbytnost vnimat je jako soubor rliznorodych odvétvi, kterd maji
rozdilné prostorové preference, inovaéni rezimy atd., coz vyZzaduje diferencovany
pristup napf. v oblasti jejich regiondlni distribuce ¢i pfipadnych praktickych
implikaci. S védomim vysoké rliznorodosti KKP se proto v textu soustfedime
vyluéné na odvétvi zamérenad na tvorbu obsahu (content origination), jejichz
hodnota je odvozena od dusevnich autorskych prav.*® Tato odvétvi maji spolecnou
(symbolickou) znalostni zdkladnu a z ni vyplyvajici blizkost prostorové organizace,
ve které dominuji urbanni prostory.™

Obecné se KKP koncentruji pfevdzné v urbannich prostorech, a maji tak svym
zplsobem ptevaziné urbanni povahu (urban nature),*? pricemz jejich koncentrace je
nejvice znatelnd ve velkych méstech, kterd jako ,privilegovand mista“*® nabizeji
geograficky koncentrovanou kritickou kapitdlovou, znalostnf, instituciondlni
ainfrastrukturni masu. Vedle velikosti sehrdva d(ilezitou roli i ekonomickd struktura
velkych mést, nebot disponuji diverzifikovanou ekonomickou strukturou, zatimco
mald mésta jsou prevazné specializovand.™ Spolecné s odvétvovou diverzitou se do
ekonomické vykonnosti promita také diverzita ve smyslu velikosti firem, pricemz vice
diverzifikovana velikostn{ struktura md pozitivni vliv, zatimco existence omezeného
poctu velkych firem a nizkého poctu malych a stfedné velkych firem md spise
negativni dopady na méstské ekonomiky.*®

10 Pratt, Andy C.: Cultural Industries and Public Policy: An oxymoron? International Journal of Cultural
Policy 11, 2005(1), s. 31-44.

11 Srov. Asheim, Geir Bjgrn, Coenen, Lars, Vang, Jan: Faceto-face, buzz, and knowledge bases:
sociospatial implications for learning, innovation, and innovation policy. Environment and Planning C
25,2007(5), s. 655-670. Asheim, Geir Bjgrn: Justifying, Characterizing, and Indicating Sustainability.
Dordrecht (Nizozemsko), Springer, 2007. Dostupné [on-line] na: http://dx.doi.org/10.1007/978-1-
4020-6200-1 [cit. 17. zaFi 2014]. Vymezeni viech odvétvi KKP dle standardni klasifikace ekonomickych
¢innosti pro déely této analyzy a mapovani KKP v CRje uvedeno nize.

12 Lazzeretti, Luciana, Boix, Rafael, Capone, Francesco: Do Creative Industries Cluster? Mapping
Creative Local Production Systems in Italy and Spain. Industry and Innovation 15, 2008(5), s. 549-567.
Departament d Economia Aplicada, Universitat Autonoma, Barcelona, 2008. Dostupné [on-line] na:
http://dialnet.unirioja.es/servlet/oaiart?codigo=2567470 [cit. 17. zaF{ 2014].

13 Scott, Allen, Storper, Michael: Regions, Globalization, Development. Regional Studies 37, 2003(6-7),
5. 579-593.

14 Duranton, Gilles, Puga, Diego: Nursery Cities: Urban Diversity, Process Innovation and Life-Cycle
Products. Centre for Economic Policy Research, Londyn, 2000. American Economic Review 91, 2001(5),
s. 1454-1477.

15 Chinitz, Benjamin: Differential Regional Economic Growth and Changing Industrial Structure: Impact
on and of Transportation. Transportation Research Conference. Transportation Design Considerations.
Washington, National Academy of Sciences-National Research Council, 1961, s. 107-116. Srov. Tyz:
Contrasts in Agglomeration: New York and Pittsburgh. Pittsburgh Regional Planning Association,
Pittsburgh, 1961.
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Pro lokalizaci a fungovani KKP je pak pfihodnéjsi spise diverzifikovand (odvétvove,
firemné) nez specializovand ekonomickd struktura.*® Koncentraci do velkych mést

v Evropé, zejména hlavnich, dokumentuje fada empirickych studif (inter alia)."

V Ceské republice jsou prostorové vzorce relativné srovnatelné se staty zapadni
Evropy, s tim rozdilem, Ze dominance Prahy jako hlavniho mésta je vyraznéjsi, nez je
tomu v téchto statech.®

V rdmci mést maji KKP tendence se koncentrovat do vysoce specializovanych
prostorové omezenych lokalit® ¢i modernéji vyjadfeno do klastr(.?® Vysokou
prostorovou koncentraci KKP lze vysvétlit témito vyhodami:?!

16 Viz napf. Stam, Erik, Jeroen, P. J. Jong de, Marlet, Gerard: Creative Industriesin the Netherlands:
Structure, Development, Innovativeness and Effects on Urban Growth. Geografiska Annaler: Series B.
Human Geography 90, 2008(2), s. 119-132. Slach, 0. a kol., Creative Industries..., op. cit.

17 De Propris, Lisa a kol.: The geography of creativity. NESTA, Londyn, srpen 2009. Dostupné [on-line]
na: http://www.nesta.org.uk/library/documents/Report%2027%20-%20Geography%200f%20
Creativity%20v4.pdf [cit. 15. dubna 2013]. Power, Dominic: Cultural Industries in Sweden: An
Assessment of their Place in the Swedish Economy. Economic Geography 78, 2002(2), s. 103-127. Rehdk,
Stefan, Chovanec, Martin: Exploring Spatial Patterns of Creative Industries with Firm Level Micro
Geographic Data. Region Direct, 2012(2), s. 10-35.

18 Bednat, P., Grebenicek, P., Mapping Creative Industries..., op. cit. Slach, 0. a kol., Creative
Industries..., op. cit.

19 Scott, Allen, Soja, Edward W.: The City Los Angeles and Urban Theory at the End of the Twentieth Century.
University of California Press, Berkeley, 1996. Dostupné [on-line] na: http://search.ebscohost.com/
login.aspx?direct=true&scope=site&db=nlebk&db=nlabk&AN=6895 [cit. 17. zai1 2014].

20 Porter, Michael E.: Clusters and the New Economics of Competition. Harvard Business Review,
1998(11-12), 5. 78.

21 Rumpel, P., Slach, 0., Koutsky, J., op. cit., s. 32-33.
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* Existence Sirokého trhu vysoce kvalifikovanych pracovnich sil. Koncentrace firem
na zadkladé existence Sirokého trhu kvalifikovanych pracovnich sil ve méstech
je obecné respektovana.? Prostorovd koncentrace zefektiviiuje také flexibilitu
trhu prdce a cirkulaci pracovnich sil. Samotna cirkulace pracovnikd mezi firmami
v rdmci ¢asové omezenych projektd (tzv. projektovd ekologie) pfispiva k pfenosu
informaci a znalosti mezi firmami.? TaktéZz nutnost pfichdzet s novymi produkty
a sluzbami vede firmy k proménam struktur pracovnich tymd. Vystizné to shrnuje
Grabher,? kdyz uvadi, ze v reklamé plati heslo ,vzdycky zmén vitézny tym”,
pricemz tento princip vyvérd z ,diskontinudlni” povahy tvorby znalosti, respektive
inovaciv reklamé. Ostatné vysoce kvalifikovany trh prace je povazovan pro
lokalizaci KKP za klicovy.?

Kreativni (kulturni) prostfedi.? Prostfed{je v tomto duchu tvofeno fyzickou,
funkent a socidlni strukturou. Ve smyslu fyzickém, tzn. budovy a jejich prostorova
lokalizace mohou byt i nositeli dobré ¢i Spatné povésti (reputace). Také proto

se KKO koncentrujiv historickych ¢astech mést (vnitfnich méstech) s vysokou
estetickou a symbolickou hodnotou.?” Dal§im divodem je fakt, Ze invence

a kreativita mohou byt stimulovany urbannf strukturou,?® a naopak image lokality
se mlZe stdt soucasti sluzby ¢i produktu.?® Velkou roli pfi ziskavani kontaktd
ainformaci hraji také kavarny, kluby ¢i vefejnd prostranstvi (tzv. tfeti prostory).3°
I proto se kulturni (kreativni) klastry vyznacuji koncentraci této infrastruktury.

22 Puga, Diego: The Magnitude and Causes of Agglomeration Economies. Journal of Regional Science 50,
2010(1), 5. 203-219.

23 Grabher, Gernot: The Project Ecology of Advertising: Tasks, Talents and Teams. Regional Studies 36,
2002(3), s. 245-262.

24 Grabher, Gernot: Die Nachbarschaft, die Stadt und der Club: Wissensmilieus in Projektdkologien.

In ULf Matthiesen (ed.), Stadtregionen und Wissen: Analysen und Plddoyers fiir eine wissensbasierte
Stadtpolitik. VS Verlag, Wiesbaden 2004, s. 121, 279-292.

25 iz napf. Pratt, Andy C.: Advertising and Creativity, a Governance Approach: a Case Study of Creative
Agencies in London. Environment and Planning A 38, 2006(10), s. 1883-1899. Nachum, Lilach - Keeble,
David: MNE Linkages and Localised Clusters: Foreign and Indigenous Firmsin the Media Cluster of
Central London. Journal of International Management 9, 2003(2), s. 171-192.

26 Viz kupf. Florida, Richard: The Rise of the Creative Class and how it’s transforming work, leisure,
community, & everyday life. Basis Books, New York, 2002.

27 Hutton, T. A., op. cit.

28 Drake, Graham: This place gives me space”: place and creativity in the creative industries, Geoforum
34, 2003(4), 5. 511-524.

29 Molotch, Harvey: Place in Product. International Journal of Urban and Regional Research 26, 2002(4),
s.665-688.

30 Oldenburg, Ray: The great good place: cafés, coffee shops, bookstores, bars, hair salons, and other
hangouts at the heart of a community. Publishers Group West, Berkeley, 1999.

31 Mommaas, Hans: Cultural clusters and the post-industrial city: Towards the remapping of urban
cultural policy. Urban Studies 41, 2004(3), s. 507-532.
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* Pfistup kinformacim, ktery je nejsnazsi v méstskych aglomeracich. Konkurence
nutf firmy k neustdlé obnové informaci, pficemz tyto informace mohou ziskat
prostfednictvim tzv. lokdlniho buzz.32 Participace na lokdlnim buzz pfitom neni
spjata s zadnymi zvlastnimi investicemi,® coz je klicové predevsim pro nové
vznikajici firmy. Na nestabilnim trhu KKO jsou klicové informace, respektive
snadny a rychly pfistup k nim. Glaeser®* tvrdi, Ze urbdnnf hustota zrychluje
miru mezilidské interakce, protoze kdyz se lidé uci skrze interakci, akumulace
lidského kapitdlu je pak vyssi. V piipadé uceni na zékladé interakce je tento
snadny pfenos myslenek a ndpad( zaloZen na sledovani nebo poslechu, pficemz
.Jje zfrejmé, Ze schopnost videt nebo slySet se snizuje vyrazné s nardstajici prostorovou
vzddlenosti*.®* Mimoto firmy lokalizované v klastrech (Casto plsobfjako tzv.
gatekeepers) majii lepsi pfistup k informacim z vnéjsiho prostfedi.3¢

Blizkost zdkaznikl. Firmy v KKO se specializuji pfevdzné na jednordzové produkty,
jejichz findlni podoba Casto vznika v (izké interakci s klienty. Vétsi okruh zdkazniki
zvysuje pravdépodobnost ziskani zakazky a redukuje rizika firem. Ve méstech se
nachazeji sidla velkych firem a dalSich potencialnich odbératel(i. Mésto tak nabizi
vétsi odbytovy trh.

Blizkost dodavateld. Produkty vytvarené KKO vznikaji v rdmci projektl a v krdtkém
Case. Proto je nezbytna vysoka flexibilita pfi vzdjemné spoluprdci, kterd je
zvySovdna prostorovou koncentraci (blizkost{). Pfedem nejasnd podoba findlniho
vystupu, jeho vysoka rizikovost navic nuti firmy mit k dispozici Sirokou paletu
dodavateld. Firmy se vSak nemuseji shlukovat pouze na zdkladé spoluprace,

ale také na zdkladé rivality a konkurence.?” Mimoto vytvéFi koncentrace tlak na
specializaci, ze které mohou tézit viechny firmy a jedinci v daném sektoru.%

Uvedené urbanizacni efekty zd(iraziuji vyznam interakce a u¢eniv ddsledku
prostorové koncentrace. Prdvem byva kritizovano upozadéni klasickych faktor(, jako
je napf. dopravni dostupnost ¢i ekonomické efekty plynouci z prostorové blizkosti

v podobé koordinace.*® Samoziejmé nelze opomenout ani klasické lokaliza¢ni faktory,
jako jsou ceny ndjmfi ¢i stav a kvalita (cena) technické a socidlniinfrastruktury.

32 Bathelt, Harald, Malmberg, Anders, Maskell, Peter: Clusters and knowledge: local buzz, global
pipelines and the process of knowledge creation. Progress in Human Geography 28, 2004(1), s. 31-56.
33 Tamtéz.

34 Glaeser, Edward: Learning in CiFes. Journal of Urban Economics 46, 1997(2), s. 254-277.

35 Glaeser, Edward, Henderson, Vernon, Inman, Robert P.: The Future of Urban Research: Nonmarket
InteracFons [with Comments]. Brookings-Wharton papers on urban affairs, 2000, s. 101-149.

36 Nachum, L., Keeble, D., op. cit.

37 Malmberg, Anders, Maskell, Peter: The elusive concept of localization economies: towards

a knowledge-based theory of spatial clustering. Environment and Planning A 34, 2002(3), s. 429-449.
38 Puga, D., op. cit.

39 Branzanti, Caterina: Creative Clusters and District Economies: Towards a Taxonomy to Interpret the
Phenomenon. European Planning Studies, 2014(2), s. 1-18.
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Vyse uvadéné faktory maji vliv na prostorovou koncentraci KKP. Simultanné s procesem
koncentrace vsak plsobi také faktory, které vedou k prostorové dekoncentraci KKP.
Mezi typické faktory dekoncentrace patfi ndrdst aglomeraénich nevyhod (diseconomies
of agglomeration) v podobé vysokych cen ndjmd, zhorSené dostupnosti ¢i vysoké
mzdy.“® Vyzkum realizovany autory Keeblem a Nachumovou“! ukazal, Ze pro lokalizaci
aktivit firem mimo Londyn (decentralizace) ma velky vyznam rodisté zakladatele firmy,
environmentalni kvalita ¢i kvalita zivota jako celku. K dekoncentraci prispiva také
skutecnost, Ze podniky (zejména ty vétsi) se snazi lokalizovat mimo ostatni firmy, aby
zabranily imitaci a kopirovani svych produktd a sluzeb.4?

40 Turok, Ivan, Mykhnenko, Vlad: The Trajectories of European Cities, 1960-2005. Cities: The
International Journal of Urban Policy and Planning 24, 2007(3), s. 165-182.

41 Nachum, L., Keeble, D., op. cit.

42 iz napf. Oerlemans, Leon, Meeus, Marius, Boekema, Frans: Firm clustering and innovation:
Determinants and effects. Papers Regional Science 80, 2001(3), s. 337-356.
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3. DATOVE ZDROJE A VYMEZEN OBLASTI A SEKTORU KKP

Vychodiskem datové zdkladny pfi vétsiné kvantitativnich mapovdni kulturnich

a kreativnich prdmysli jsou sekundarni databaze zaloZzené na vefejnych zdrojich
dat poskytovanych organy vefejné spravy odpovédnymi za vedeni registru pravnich
subjektl vyvijejicich jakoukoli hospoddaiskou ¢innost na Gizemi daného statu.

V pFipadé CR tvofi zakladni bazi dat Registr ekonomickych subjektd spravovany
Ceskym statistickym Gfadem (CSU). Aviak souhrnné tidaje o ekonomicky

aktivnich subjektech v CR ze viech vefejné pfistupnych databazi jsou dosazitelné
prostfednictvim internetového portdlu ARES spravovaného Ministerstvem financi
CR. Ten sdruZuje pfedeviim data z Ministerstva financi CR (Centralni evidence
dotaci z rozpoctu), Ministerstva pramyslu CR (Zivnostensky rejstiik), Ministerstva
spravedlnosti CR (obchodnf rejstiik) a CSU (jiz vyse zminény Registr ekonomickych
subjekt(). Ddle jsou k dispozici i databaze ekonomickych subjekt(i dostupnych

v podobé komerénich produktd, sdruzujicich vySe uvedené datové platformy do
jedné, navic doplnénéi o vlastni Setfeni. Proto informacni zdkladnu pro Gcely této
kapitoly tvofily (idaje z databdze Bisnode,* nabizejici uceleny prehled o komerénich,
neziskovych a vefejnych subjektech z vefejné dostupnych zdrojd, tj. Ceského
statistického Gfadu a Ministerstva financi Ceské republiky. Z pohledu regionélniho
Clenénije vSak dalezité upozornit na pfifazenivsech (dajl o subjektech KKP kjejich
sidlu, jelikoz databaze Bisnode* nenabizi ekonomické ukazatele o pobockach
jednotlivych subjektl podobné jako Registr ekonomickych subjektd. Ten nabizi
pouze adresy pobocek, které jsou verejné dostupné prostfednictvim databaze ARES.
Zjisténi (dajl o téchto pobockdch by vyzadovalo vlastni prizkum kazdého subjektu
jednotlivé, coz je nejen Casoveé narocné, ale navic by se mohlo setkati s neochotou
subjekt(i, predeviim komerénich, takovéto idaje poskytnout. Pravé vztah Gdaja
kjejich sidldm je jednim z ddvodd, proc je nutno chdpat vysledky kvantitativniho
mapovdni z pohledu zaméstnanosti za indikativni.

Pti zpracovani vysledné databdze byly vylouceny ty subjekty, u nichZ nebyla
nalezena ani kategorie obratu a ani kategorizovany pocet zaméstnancd. Takovéto
subjekty byly povazovany za neaktivni, tedy nevyvijejici Zddnou ekonomickou
aktivitu v poslednich dvou letech. Rovnéz byly vylouceny viechny subjekty oznacené
poznamkou ,v likvidaci”. Operacionalizace proménnych z databdze Bisnode® byla
pro Gcely kvantitativniho mapovani provedena dle niZe uvedenych poloZek:

43 Databdze firem a instituci Albertina CZ [DVD]. Bisnode Ceskd republika, Praha, 2014.
44 Tamtéz.
45 Tamtéz.
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1. Vybér subjektu dle prevazujici ¢innosti (tj. ¢innosti podilejici se nadpolovicni
vétsinou na obratu firmy, resp. ¢innosti v pfipadé neziskovych ¢i vefejnych
subjekt() v rdmci podskupin odvétvové klasifikace ekonomickych ¢innosti
CZ-NACE. Na tomto zakladé byly s vyuzitim Vysledkd Gétu kultury CR za rok 201246
vyclenény tfi sektory KKP, a to kulturni sektor, kulturni priimysly a kreativni
pramysly. Stejné tak byly v jejich rdmci vymezeny jednotlivé oblasti KKP, jejichz
prehled podavaji tabulky 1-3, kdy pfi jejich vymezovdni byl respektovan pocet
subjekt(i v jednotlivych podskupindch CZ-NACE a jejich vydéleni v rdmci Vysledkd
Gdctu kultury CR za rok 2012. Z analyzy byla vyloucena Femesla, u kterych - a&
probéhl proces jejich vybéru podle podskupin CZ-NACE - byl v rdmci Vysledkd
dctu kultury CR za rok 2012 vymezen za celé oddily CZ-NACE, kdy neni mozné
kvalifikované urcit z této a ani zjiné databdze charakter vyroby ptislusného
podniku, tj. zda se jednalo o provozovéni tradi¢nich femesel s rukodélnou
vyrobou, ¢i standardizovanou produkci na zakdzku bez vlastniho kreativniho
vkladu a inovaci.

Ndasledné byly, na zakladé konzultace mezi fesiteli projektu, vymezeny

tFi skupiny navazujicich a podpirnych odvétvi KKP, a to 1. informaéni

a komunikacnitechnologie, 2. femesla a odévni prdmysl, 3. rekreaéni innosti,
tisk a rozmnozovani nahranych nosicd. Prehled jednotlivych oblastia jejich
prislusnych podskupin CZ-NACE v rdmci téchto tfi navazujicich a podpdrnych
odvétvi podavaji tabulky 4-6.

2. Pocet zaméstnancii byl urcen prosttednictvim aritmetického stfedu
kategorizovaného poctu zaméstnancd, kdy plativztahx = (h__ -h_.)/2, kde
x_je oznaceni aritmetického stfedu, h__ pfedstavuje hornt hranici intervalu
ah_. dolnihraniciintervalu. Tento vztah pak nebyl uplatnén v pfipadé subjekti
fyzickych pravnich osob, povaZovanych za 0SVC, a dal3ich subjektt bez
zaméstnancd.

3. Velikost subjektu dle kategorie poctu jeho zaméstnanc( - pro Gcely naplnéni cild
kapitoly byla pouzita klasifikace EU, stanovujici kritéria vymezeni mikropodnikad,
malych a stfednich podnik(, a to podle ustanoveni EU 2003%. Vzhledem
k nemoznosti zajistit informace ohledné vyse obratu u jednotlivych subjektl byla
vyuZzita pouze klasifikace na zakladé kategorizovaného poctu zaméstnanc(. Takto
bylo vymezeno ndsledujici clenéni velikosti subjekt(i na:

a) podniky bez zaméstnancd, tj. 0SVC
b) mikropodniky do 10 zaméstnanc(
¢) malé podniky od 10 do 49 zaméstnancd

46 CSU, NIPOS: VWysledky tctu kultury CR za rok 2012. Praha, 2014. Dostupné [on-line] na:
http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/Vysledky_uctu_kultury_CR_za_rok_2012.pdf
[cit. 17. z&Fi 2014], s. 24.

47 Commission Recommendation of 6 May 2003 concerning the definition of micro, smalland
medium-sized enterprises: notified under document number C (2003/1422/1). Official Journal of the
European Union 46, 2003(5), s. 36-41.
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d) stfedni podniky od 50 do 249 zaméstnanc(i

e) velké podniky s vice nez 250 zaméstnanci véetné

Pro Gcely hodnoceni doby plsobeni subjekt KKP na trhu byly vyse uvedené
klasifikace z(zeny na ndsledujici dvé kategorie:

a) podniky bez zaméstnancd, tj. 0SVC

b) podniky se zaméstnanci

. Registrované sidlo subjektu v rozlisenf na obec a kraj, tedy administrativni
droven NUTS 3a LAU 2.

. Pravni forma subjekt(i v rozdéleni na vefejné, neziskové a soukromé subjekty.
Za verejné subjekty byly povazovany ty, které byly v databdzi Bisnode 2014
oznaceny jako , Prispévkovd organizace®, ,Organizacni slozka stdtu®, za neziskové
byly ustanoveny ty subjekty, které byly vedeny jako ,Nadace” ¢i ,Obecné

prospésnd spolecnost”, popf. ,Sdruzeni, za soukromé ty, které sdilely atribut
podnikatelského subjektu véetné druzstev a akciovych spolecnosti.

. Druh vlastnictvi subjekt( v rozdéleni na domdci a zahraniénf, kdy kategorie
~Mezindrodni (domdci + zahranicni)” vlastnictvi byla povazovdna za zahrani¢ni
vzhledem k Gcasti zahrani¢niho kapitalu.

. Datum vzniku subjektu, stanovené dnem zapisu subjektu do obchodniho rejstfiku
¢i udélent Zivnosti v Zivnostenském rejstiiku, rok registrace subjektu, kdy
subjekty vzniklé pfed rokem 1989 byly zafazeny k datu 1. ledna 1990, a to z divodu
zamezeni vlivu odlehlych hodnot na ¢itelnost pfislusného krabicového grafu
a provadénych statistickych analyz.
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A) Prehled prevazujicich podskupin CZ-NACE v oblastech kreativnich a kulturnich

pramysli

Tabulka 1: Pfehled prevazujicich podskupin CZ-NACE podle oblasti v kulturnim sektoru

Oblast

Prevazujici podskupina CZ-NACE

Fotografické cinnosti

74.20

Kulturni dédictvi

41.78, 41.79, 91.03, 91.02, 91.01

Scénicka uméni

90.01, 90.02, 90.04

Uméleckd tvorba

90.03

Umélecké vzdélavani

85.52

Zdroj: NIPOS a CSU (2014) a vlastni zpracovdni

Tabulka 2: Pfehled prevazujicich podskupin CZ-NACE podle oblasti v sektoru kulturnich

pramysla

Oblast Prevazujici podskupina CZ-NACE

Film, televize a rozhlas 47.63,59.11, 59.12, 59.13, 59.14, 60.10, 60.20, 77.22
Hudba 47.63,59.20

Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti | 74.30

Vydavatelské ¢innosti

47.61, 47.62, 58.11, 58.12, 58.13, 58.14, 58.21, 63.91

Zdroj: NIPOS a CSU (2014) a vlastni zpracovdni

Tabulka 3: Pfehled prevazujicich podskupin CZ-NACE podle oblasti v sektoru kreativnich

pramysla
Oblast Prevazujici podskupina CZ-NACE
Architektura 71.11
Design 73.11
Reklama 74.10

Zdroj: NIPOS a CSU (2014) a viastni zpracovdni
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B) Prehled ptevazujicich podskupin CZ-NACE v oblastech navazujicich
a podpirnych odvétvi kreativnich a kulturnich pramysli

Tabulka 4: Pfehled prevazujicich podskupin CZ-NACE podle oblasti v odvétvi informacnich

a komunikacnich technologii

Oblast

Prevazujici podskupina CZ-NACE

Software a dalsi ¢innosti v IT

58.21, 58.29, 62.01, 62.00, 62.02, 62.03, 62.09

Webové portdly a dalSiinformacni ¢innosti | 63.11, 63.12, 63.99

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 5: Pfehled prevazujicich podskupin CZ-NACE podle oblasti v odvétvi femesel

a odévniho pramyslu

Oblast

Prevazujici podskupina CZ-NACE

Vyroba odévil

14.11, 14.12, 14.13, 14.14, 14.19, 14.20, 14.31, 14.39

Vyroba obuvi a koZzedélnych vyrobki

15.11, 15.12, 15.20, 15.20.1, 15.20.9

Vyroba ostatnich uzitnych predmétd | 16.29, 17.24
Vyroba skla 23.13,23.19
Vyroba keramiky 23.31, 23.41

Vyroba ndbytku

31.01, 31.02, 31.09

Vyroba klenot( a bizuterie

32.11, 32.12, 32.13

Vyroba hudebnich ndstroji 32.20
Vyroba her a hracek 32.40
Ostatni zpracovatelsky pramysl 32.99

Zdroj: vlastni zpracovani

Tabulka 6: Pfehled prevazujicich podskupin CZ-NACE podle oblasti v odvétvi rekreacnich
¢innosti, tisku a rozmnoZovani nahranych nosi¢l

Oblast Prevazujici podskupina CZ-NACE
Zabavni a pozndvaci parky 91.04, 91.21

Ostatni zdbavni a rekreacni ¢innosti 93.29

Tisk a souvisejici ¢innosti 18.11, 18.12, 18.13, 18.14, 58.12, 58.19
RozmnoZovdni nahranych nosic 18.20

Zastupovani médii pfi prodeji reklamy 73.12

Zdroj: vlastni zpracovani
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4. METODY ZPRACOVANI DAT

Rozhodujici ¢dsti pro provedeni kvantitativniho mapovani kulturnich a kreativnich
prdmysl{ a jejich navazujicich a podpirnych odvétvije stanoveni statistickych
metod zpracovani dat a jejich prezentace. Pro Gcely této kapitoly véetné pfiloh

1-3 byly vyuzity obé zakladni moZnosti prezentace dat, a to v podobé ¢iselné,
vlozené bud do téla kapitoly, nebo v tabulkach cetnosti ¢i kontingenénich tabulek.
Hodnoty poctu subjekti dle prislusného hodnocent byly budto jako absolutni, nebo
relativni Cetnosti, kdy v kontingenénich tabulkach bylo vyuZito relativnich ¢etnosti
fadkovych i sloupcovych podle povahy zkoumaného jevu a s prihlédnutim k obecné
formé tvorby tabulek, tj. orientace nezdvislé a zavislé promé&nné, popf. poctu
kategorii daného jevu.

Z pohledu statistickych metod byla v rdmci kontingenénich tabulek hodnocena
mira asociace mezi fadky a sloupci, a to prostfednictvim chi-kvadrat testu na 5%
hladiné vyznamnosti, tj. p <0,05. Pro hodnoceni rozvoje kulturnich a kreativnich
pramysli v Case, tj. mezi lety 1990-2013, v rozliSeni na subjekty bez zaméstnancl
a se zaméstnanci bylo uZito grafického znazornéni pomoci krabicového grafu.
Pocetné pak byly tyto rozdily mezi vySe jmenovanymi kategoriemi velikosti
subjekt(i v ramci jednotlivych oblasti KKP analyzovany pomoci Mann-Whitneyho
neparametrického testu na 5% hladiné vyznamnosti (p < 0,05). Tento test byl vybran
zejména z ddvodu rozloZeni hodnot neodpovidajicich normalnimu rozdélenii pres
vyuziti dostupnych metod jejich normalizace, jelikoz nékteré oblasti KKP vykazaly
multinomindlni rozloZeni dat. Hodnoceni normality dat bylo provedeno za vyuziti
Kolmogorova-Smirnovova testu na 5% hladiné vyznamnosti (p < 0,05).

V pfipadé analyzy vybranych mést nad 48 tisic obyvatel v pfiloze 2, zahrnujicich
viechna krajska mésta CR pro hodnoceni vztahu mezi poctem obyvatel a poétem
subjekt( podle jednotlivych sektord KKP, bylo uzito mnohodimenzionalniho
Skalovdni pomoci metody ALSCAL. Ta umoznuje prevést rozsahlé kontingenéni
tabulky do grafické podoby, kdy v grafu je zobrazena vzajemnd poloha jednotlivych
objektl (v nasem pripadé mést) a osy grafu dovoluji odhalit proménné (v nasem
pripadé sektory KKP), které nejvice prispivaji k jejich rozlozeni. Za vstupni proménné
pro analyzu v rdmci mnohodimenzionalniho Skalovani byla uzita regresni rezidua
ziskand prostfednictvim linedrni regrese metodou nejmensich ctvercd, kdy za
nezdvislou proménnou byl stanoven pocet obyvatel jednotlivych mést a za zdvislé
proménné postupné jednotlivé sektory KKP.
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5. VYSLEDKY MAPOVANI

Na zakladé vySe popsanych metod analyzy dat byly zjisténé vysledky mapovan{
kulturnich a kreativnich prdmysld a jejich navazujicich a podpdrnych odvétvi
popsany v rozdéleni do nasledujicich bloka:

1. Zakladni prehled poctu subjekti a zaméstnancd a jejich podil podle oblasti
a sektord kulturnich a kreativnich primysld v prvni a druhé drovni tfidéni dat.

2. Hodnocenf kulturnich a kreativnich prdmysl{ na zékladé vybranych charakteristik
ve druhé drovni tfidéni dat.

3. Casova analyza oblasti kulturnich a kreativnich pramysli podle doby vzniku
subjektd.

4. Zékladni prehled poctu subjektil a zaméstnancd a jejich podil podle oblasti
v navazujicich a podpdrnych odvétvich kulturnich a kreativnich prdmysli v prvni
drovni tfidéni dat.

Hodnoceni prostorového rozlozeni kulturnich a kreativnich pramysli a jejich
navazujicich a podpirnych odvétvi bylo zpracovano v pfilohdch 1-3, kdy jednotliva
témata byla rozélenéna takto:

1. Pfiloha 1: Prostorovd analyza oblasti a sektor(i kulturnich a kreativnich primysli
na drovni kraji CR
2. Pfiloha 2: Hodnoceni vztahu poctu subjektd kulturnich a kreativnich pramysli

a poctu obyvatel ve vybranych méstech CR

3. Pfiloha 3: Prostorova analyza navazujicich a podpdrnych odvétvi kulturnich
a kreativnich priimysld na drovni kraji CR

Ddle bylo pFi mapovanf kreativnich a kulturnich primysld a jejich navazujicich

a podpdrnych odvétvi pomocijednorozmérnych statistickych metod v blocich 1,
2a4aupriloh 1a 3 pristoupeno k rozdéleni vysledkd na dvé ¢dsti. Prvni ¢dst se
vénuje rozboru subjekt(i, zatimco druhd ¢ast analyze podle zaméstnanosti.
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Blok 1: Zakladni prehled kulturnich a kreativnich pramysli

Tato ¢ast vysledkt mapovdnije zaméfena na predstaveni poctu a podilu subjektd
predstavu o struktufe tohoto odvétvi dle trojsektorové tabulky Satelitniho d¢tu
kultury 2012.%8 Na zakladé vyse uvedeného vymezeni bylo v CR pomoci databaze
Bisnode z roku 2014 zjisténo 51 929 subjektd kulturnich a kreativnich pramysld.
Z této hodnoty tvofily subjekty v kulturnim sektoru 21,9 % (11 395 jednotek),

v kulturnich prdmyslech 63,5 % (32 999 jednotek) a v kreativnich pramyslech 14,5 %
(7535 jednotek). Jak ukazuje tabulka 7, nejvyssich podill dosahuji prekladatelské
a tlumocnické ¢innosti pfedevsim vzhledem ke snadnému vstupu do odvétvi,
neustdvajicim tlakem na znalost cizich jazyk( po roce 1989 i moZnosti vykondvat
tuto ¢innost na vedlejsi pracovni pomér. Na opacném konci stoji oblasti vyzadujici
znacnou miru talentu jednotlivych aktér(ia s omezenym trhem z hlediska poctu
zakdzek vzhledem k cené a pomalej$i obméné produkt(i téchto oblasti, tj. design

a uméleckd tvorba. Dalsi oblasti s nizkym poctem subjekt(i jsou zna¢né zavislé na
verejné podpofe a téz vykazuji koncentraci do nékolika velkych podniki - at jiz
verfejnych, nebo soukromych (umélecké vzdélavani, kulturni dédictvi nebo film,
televize a rozhlas).

Tabulka 8 predstavuje strukturu subjektd ve vztahu mezi sektory a oblastmi KKP.
0drdzi sice vysledky z pfedchozi tabulky, avSak poddva jejich prehled v rozdéleni
mezi sektory KKP. V ramci kulturniho sektoru prevazuji fotografické ¢innosti,

a to diky moznosti rychlého vstupu do odvétvi nejen vzhledem k tradici, ale

i diky rozvoji informacnich technologif a zakdzek nejen ze strany komercnich
subjektd, ale i vefejnosti. Podil scénickych uménije predevsim svazan s poctem
divadel, amatérskych soubor(i a Sirokym vymezenim ¢innostiv rdmci této oblasti.

V pfipadé kulturnich pramysld bylo vysvétleni vysokého podilu prekladatelskych

a tlumocnickych ¢innosti podano u tabulky 7. Vysoky podil vydavatelskych ¢innosti
je spojen s rozvojem informacnich technologii, které umoziuji mnohem rychlejsi
zpracovani tiskovin, kdy rukopisy jsou dodavdny v elektronické, a nikoli fyzické
podobé. Tento d(ivod je vSak nedilné spjati s dalsimi zménami, a to jak spontannimi,
z pohledu rostoucich pozadavk( trhu na vydavani komerénich tiskovin, tak
systémovymi, které prinesly, oproti stavu v letech 1948-1989, svobodu v publikovdni
knih a asopist i uvolnéni regulace a kontroly vyuZziti tiskafskych zafizeni.

48 NIPOS: Satelitni ucet kultury 2012. Dostupné [on-line] na: http://www.nipos-mk.cz/?cat=424
[cit. 17. zaF{ 2014].
49 Databdze firem a instituci, op. cit.
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Tabulka 7: Struktura subjekti v oblastech kreativnich a kulturnich primysld v CR v roce
2014

Pocet Podilv %

Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti 19730 38,0
Vydavatelské ¢innosti 8660 16,7
Reklama 4406 8,5
Fotografické cinnosti 4281 8,2
Scénicka uméni 3166 6,1
Hudba 2597 5,0
Architektura 2062 4,0
Film, televize a rozhlas 2011 3,9
Kulturni dédictvi 1889 3,6
Umélecké vzdélavani 1256 2,4
Design 1067 21
Uméleckd tvorba 804 1,5
Celkem 51929 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Ze sektoru kreativnich prdmysli dominuje reklama predevsim v souvislosti

s rozvojem soukromého podnikani po roce 1989 a s pfirozenou potfebou
komercnich - a v posledni dobé i vefejnych ¢i neziskovych - subjektd propagovat
svou ¢innost. Architektura je svazdna i pfes pokrok vinformacnich technologiich

s vysokymi odbornymi i ¢asovymi ndroky nejen na vlastni ¢innost, ale na pofizeni
specializovanych pocitacovych programd (systémy CAD - computer-aided drafting).
Navic toto odvétvije silné podminéno danym stavem hospodéfstvi, tedy predevsim
ochotou investor( a zakaznik( investovat do nemovitosti. Design je postupné se
rozvijejici odvétvi,® které je viak vysoce konkurenénivzhledem ke komerénimu
sektoru jakozto primdrnimu odbérateli jeho produkce, dirazu na jedine¢nost

v kazdém projektu a sloZitost vyjedndvani mezi zakaznikem a dodavatelem, kdy se
protinaji nejen naroky financni, ale predevsim estetické, ergonomické a funkéni.

Na zakladé pfepocteni kategorizovanych hodnot po¢tu zaméstnancl pomoci
aritmetického stfedu bylo na zakladé pouzitého vymezeni KKP zjisténo 162 342
zaméstnancd, kdy kulturni sektor a sektor kulturnich primysld dosahuje pfiblizné
stejného podilu 41,0 %, respektive 42 %, coz ¢iniv prvnim piipadé 66 641, ve druhém
pak 68 263 zaméstnancd. Na poslednim misté se nachdzi kreativni primysly s podilem
16,9 %, tedy 27 438 zaméstnanc(. Oproti strukture dle poctu subjekt( se zvysil
podilv oblasti kulturniho sektoru. P¥i posouzeni tabulky 6 doslo oproti tabulce 5

k nékolika zdsadnim zméndm. Pfedevsim se projevila struktura jednotlivych oblasti
KKP ve vztahu k velikosti jednotlivych subjektd, kdy vydavatelské ¢innosti a kulturn{
dédictvijsou tvofenyivelkymi a stfedné velkymi podniky. Naopak pocet zaméstnancd

50 Vinsova, Jana a kol.: Proc design? PROTEBE live - CZECHDESIGN.CZ, Praha, 2013.

71


CZECHDESIGN.CZ

v prekladatelskych a tlumocnickych ¢innostech zistal viceméné zachovdn. Jak bude
tedy dale uvedeno v tabulce 16, v tomto pFipadé se jedna o oblast KKP s vyraznou
pFevahou osob samostatné vydélecné cinnych (0SVC) a mikropodnikii do deseti
zaméstnancd. V neposledni fadé byl zaznamendn narist u uméleckého vzdéldvani,
které je tvofeno predevsim institucionalizovanou vyukou v podobé vefejnych

i soukromych skol. Obdobné jako v pripadé prekladatelskych a tlumocénickych ¢innosti
jsou i oblasti KKP na poslednich ¢tyfech mistech v tabulce 9 tvofeny prevazné 0SVC.

Tabulka 8: Struktura subjektii v sektorech kreativnich a kulturnich primysli podle jejich
oblastiv CR v roce 2014 (v %)

Sektor

Kulturni sektor | Kulturni prdmysly | Kreativni primysly | Celkem
Architektura 27,4 4,0
Design 14,2 2,1
Film, televize a rozhlas 6,1 3,9
Fotografické ¢innosti | 37,6 8,2
Hudba 7,9 5,0
Kulturni dédictvi 16,6 3,6
aP l:c‘allljlr?lgz:]iﬂ(éeéi nnosti 59,8 38,0
Reklama 58,5 8,5
Scénicka uméni 27,8 6,1
Uméleckd tvorba 7,1 1,5
Umélecké vzdélavani | 11,0 2,4
Vydavatelské ¢innosti 26,2 16,7
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

V pohledu struktury zaméstnanosti v jednotlivych sektorech KKP podle jejich oblasti
byly opét zjistény rozdily ve vztahu ke strukturfe podle poctu subjektd. Tyto zdsadni
odlisnosti nalézame pfi srovnani tabulek 8 a 10. V oblasti kulturniho sektoru byl uréen
vyrazné vy3sivyznam kulturniho dédictvi z pohledu zaméstnanosti (tvofi 42,7 %
zaméstnanosti kulturniho sektoru), oproti podilu na poctu subjektd v tomto sektoru
(16,6 %). Rovnéz tak byl shleddn vyssi podil uméleckého vzdélavdni na zaméstnanosti
(27,2 % pracovnikd v kulturnim sektoru) oproti podilu na poctu subjektd (11,0 %).
Opacné vysledky byly rozpoznany v pfipadé fotografickych ¢innosti, kdy pocet subjekti
v této oblasti tvoFil 37,6% podil na vSech subjektech kulturniho sektoru, zatimco

v pfipadé zaméstnanosti dosdhla tato oblast pouze 8,7% podilu. V pfipadé kulturnich
pramysl{ vykazaly ve srovnani's poc¢tem subjekti nizsi podil z hlediska zaméstnanosti
prekladatelské a tlumocnické ¢innosti (32,5 oproti 59,8 %). Naopak protikladny stav,
tedy zvyseni podilu, byl zjistén v oblasti filmu, rozhlasu a televize (19 oproti 6,1 %),

a to diky dvéma klicovym vefejnoprdvnim zaméstnavatellim v tomto odvétvi, tedy
Ceské televizi a Ceskému rozhlasu, i dvéma soukromym televiznim stanicim.
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Tabulka 9: Struktura zaméstnanosti v oblastech kreativnich a kulturnich pramysli v €R

vroce 2014
Pocet Podil (v %)

Vydavatelské ¢innosti 29 062 17,9
Kulturni dédictvi 28 428 17,5
Prekladatelské a tlumocnické Cinnosti 22 157 13,6
Umélecké vzdélavani 18 116 11,2
Architektura 13 383 8,2
Scénickd uméni 13 062 8,0
Film, televize a rozhlas 12969 8,0
Reklama 12 457 7,7
Fotografické ¢innosti 5817 3,6
Hudba 4067 2,5
Design 1598 1,0
Uméleckd tvorba 1226 0,8
Celkem 162 342 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

V oblasti kreativnich prdmysli bylo odhaleno predevsim vyrovnani podilli na

zaméstnanosti v oblasti architektury a reklamy (48,8, resp. 45,4 %), zatimco jejich
podily na zakladé poctu subjektl dosahovaly hodnot 27,4, resp. 58,5 %.

Tabulka 10: Struktura zaméstnanosti v sektorech kreativnich a kulturnich pramysli podle

jejich oblasti v CR v roce 2014 (v %)

Sektor

Kulturni sektor | Kulturni prdmysly | Kreativni primysly | Celkem
Architektura 48,8 8,2
Design 5,8 1,0
Film, televize a rozhlas 19,0 8,0
Fotografické ¢innosti | 8,7 3,6
Hudba 6,0 2,5
Kulturni dédictvi 42,7 17,5
: ‘:ceilljlr?lg?’::]?ﬁ(éeéi nnosti 32,5 13,6
Reklama 45,4 7,7
Scénicka uméni 19,6 8,0
Uméleckd tvorba 1,8 0,8
Umélecké vzdélavani |27,2 11,2
Vydavatelské ¢innosti 42,5 17,9
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Blok 2: Hodnoceni kulturnich a kreativnich pramysli na zakladé vybranych
charakteristik

Druhy blok vysledk mapovanfi kulturnich a kreativnich primysli se zaméfuje

na vybrané charakteristiky orientované na pravni formu, druh vlastnictvi

a predevsim na hodnocenf velikostni struktury subjektl jak podle jejich poctu, tak
podle zaméstnanosti ve vztahu k vymezeni velikosti podnik( v EU. Vy3e uvedené
charakteristiky budou pfevazné vztazeny k sektordim a oddildm KKP za Gcéelem
poznanijejich odvétvové struktury.

Prvni ¢dst analyzy ve druhém bloku poukazuje prostfednictvim tabulky 11 na pravni
formu subjekt KKP. Soukromé subjekty tvofi dominantni podil s hodnotou 96,7 %.
Tato skutecnost potvrzuje nejen rozhodujici roli soukromych subjektd v KKP, ale
také predevsim to, Ze v pfipadé kulturnich a kreativnich priimysld hraji dominantni
roli, a tedy jejich existence je pFispévkem k hospodaFstvi Ceské republiky. Neziskové
a verejné subjekty se vyraznéji uplatiuji pouze v pripadé kulturniho sektoru, a to
predevsim z dGvodu jejich orientace na kulturni dédictvi a umélecké vzdélavani,

kde jsou tyto pravni formy vyraznéji zastoupeny vzhledem k povaze jejich ¢innosti
a explicitné vyicené odpovédnosti stdtu za jejich ochranu, resp. rozvoj.

Tabulka 11: Pravni forma subjekti v sektorech kulturnich a kreativnich primyslé v CR v roce
2014 (v %)

Sektor
Kulturni sektor Kulturni prdmysly | Kreativni primysly | Celkem
Pravni |Neziskové |6,8 0,1 0,0 1,6
forma |Soukromé |85,4 99,8 99,9 96,7
Verejné 7,8 0,1 0,0 1,8
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni

Dal3i ¢astije vyhodnoceni subjektd KKP podle jejich velikostnich kategorii. Na
zakladé tabulky 12 dochazime k jednoznaénému zavéru o prevaze 0SVC ve viech
sektorech, kdy tento vysledek je obecné platny i pro mapovdniv ostatnich zemich
OECD. Na druhém misté se nachazi mikropodniky a pouze v kulturnim sektoru
nalézdme vyznamné&jsi podil malych podnik(. Pokud shrneme vyse dosazené
vysledky, pak lze v KKP ve vztahu k velikosti subjektd uplatnit pravidlo ,mdlo velkych
Jjednotek a mnoho malych jednotek”. Na tomto zakladé lze uplatnit zavér o splnéni
podminky z hlediska velikosti témér vSech subjekti KKP k vefejné podpore ze strany
EU ve vztahu k vymezeni malych a stfednich podnikd.
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Tabulka 12: Kategorie velikosti subjektii v sektorech kulturnich a kreativnich priamysli v CR
v roce 2014 (v %)

Sektor
Kulturni Kulturni Kreativni
sektor pramysly pramysly Celkem
Kategorie |0SVC 77,9 86,7 77,4 83,4
podniku | mikropodniky | 10,1 12,2 17,3 12,5
malé podniky | 10,3 0,9 4,5 3,5
stfedni podniky | 1,6 0,1 0,8 0,5
velké podniky |0,1 0,1 0,1 0,1
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Ndsledna analyza vztahu pravni formy a kategorie velikosti subjektd KKP

v tabulce 13 prokazuje rozdily v jejich zastoupeni. U neziskového a vefejného
sektoru pfevazuji malé subjekty, kdy v obou pfipadech dosahuji pfiblizné dvou
tfetin podill (66,1, resp. 63,6 %). Zasadni rozdily mezi témito dvéma pravnimi
formami predstavuji kategorie stfednich a mikropodnik(, kdy v pfipadé neziskovych
organizaci pfevazuji mikrosubjekty, zatimco u vefejného sektoru je situace
vyrovnanéjsi s mirnou pfevahou stfednich podnikd, coZ odpovida i jejich pfevazujici
oblasti KKP - kulturnimu sektoru s knihovnami, muzei a historickymi pamdtkami,

pobocek.

Tabulka 13: Pravni formy v kulturnich a kreativnich primyslech podle kategorie velikosti
subjektti v CR v roce 2014 (v %)

Pravni forma
neziskové soukromé verejné Celkem
Kategorie |0SVC 1,8 86,3 83,4
podniku  mikropodniky |31,4 12,1 15,7 12,5
malé podniky | 66,1 1,4 63,6 3,5
stfedni podniky | 0,6 0,2 18,8 0,5
velké podniky 0,0 1,9 0,1
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Porovndni podild oblasti KKP podle kategorif velikosti subjekt(i v tabulce
prevaha 0SVC a mikropodnikii, kdy malé podniky jsou z vice nez 5 % zastoupeny
v pfipadé architektury, kulturniho dédictvi, scénickych uménia v uméleckém
vzdélavani. V oblasti architektury jde pfedevsim o narocnost pripravy projektové
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kapacitné obtizné zvladaly. U zbylych tfi oblastijde o prevahu verejnych subjekti
zastoupenych kategoriemi zmifiovanymi vyse pfi popisu tabulky 13, kdy navic
pridavdme divadla, a to v ramci scénickych uméni.

Tabulka 14: Subjekty v oblastech kulturnich a kreativnich primysli podle kategorie
velikosti v CR v roce 2014 (v %)

Kategorie velikosti
) mikro- malé stredni | velké

0svC podniky |podniky |podniky |podniky |Celkem
Architektura 70,5 20,1 7,1 2,1 0,2 100,0
Design 90,3 8,8 0,9 100,0
Film, televize a rozhlas |69,5 27,8 2,1 0,3 0,3 100,0
Fotografické ¢innosti 91,9 7,8 0,3 0,0 100,0
Hudba 86,2 13,4 0,3 0,0 0,0 100,0
Kulturni dédictvi 60,4 19,7 14,4 4,8 0,6 100,0
: rtellslﬁ(cj)aétn?ikéeéi nnosti 95.5 4.3 0.2 100,0
Reklama 77,5 18,0 4,2 0,3 100,0
Scénickd uméni 74,2 9,8 15,6 0,5 100,0
Uméleckd tvorba 91,9 7,5 0,5 0,1 100,0
Umélecké vzdélavani 57,0 6,1 311 5,8 0,1 100,0
Vydavatelské ¢innosti  |70,8 26,4 2,3 0,4 0,1 100,0
Celkem 83,4 12,5 3,5 0,5 0,1 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Podobné jako v bloku 11 v bloku 2 se druha ¢dst vysledk mapovani zaméfuje na
hodnoceni podle zaméstnanosti v oblastech KKP. Prvni vystup predstavuje analyza
vztahu mezi oblastmi KKP a druhem vlastnictvi, ktery predstavuje tabulka 15.

V této souvislosti lze pojmout tvrzeni, Ze mira internacionalizace se v tomto ohledu
nejvice projevila v oblastech vyrazné orientovanych na zékazniky z komeréni sféry
(architektura 20,2 % a reklama 13,7 %) a ddle s vyraznou penetraci narodniho trhu
prostfednictvim vizudlniho uméni - film, televize a rozhlas (22,2 %), midzickych
uméni - hudba (15,5 %) a literdrni tvorby - vydavatelské ¢innosti (23,1 %).

Jeden z klicovych vystupld mapovani pfedstavuje tabulka 16, kterd odhaluje
strukturu oblasti KKP podle zaméstnanosti z pohledu velikosti subjektd. Otevira
tak diskusi, zda je vhodnéjsi hodnotit KKP podle poctu subjektil nebo podle
zaméstnanosti. Z tabulky miZeme usuzovat, Ze rozhodnuti nenf snadné. Jak

je patrné v nékterych oblastech KKP, je méfeni podle zaméstnanosti témér
bezpfedmétné. Jednd se predevsim o ty se silnou individudlni zakladnou, ktera je
ddna moznostmi vstupu do odvétvi, ndro¢nosti na technologie a dosah zdkaznikd.
K témto fadime predevsim design (vysoce specializovand produkce pro komeréni
sféru), fotografické ¢innosti, prekladatelské a tlumocnické ¢innosti (nendrocna
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odvétvi na vstup, spotfebitelem je i vefejnost, vy3si Cetnost zakazek, predloha
tvorby je ddna - existujici objekt, resp. literdrni dilo), hudbu (nizsi ndklady nez

v pfipadé vyroby filmu, distribuce jak elektronicky, tak Zivé) a uméleckou tvorbu
(osobité vyjadfovaci prostfedky, diiraz na znacku, omezené moznosti distribuce
mezi Siroky okruh zdkaznikd vzhledem k povaze dila — sochy, obrazy atp.). Na opacné
strané stoji odvétvis vysokou narocnosti financnii casovou na vznik dila s moznosti
vyhradné elektronické distribuce (film, televize a rozhlas), s vysoce odbornou

a specializovanou tvorbou pro komeréni sféru (architektura), s komplexnimi
¢innostmi s moznou rychlou penetraci trhu (reklama, vydavatelské ¢innosti), se
znacnou zavislosti na vefejné podpore a komplexnosti prace (umélecké vzdélavanf),
resp. spravou rozsahlych fondd (kulturni dédictvf) ¢i prevahou poddvat mizické

uméni ve skupiné (scénicka uménf).

Tabulka 15: Struktura zaméstnanosti v oblastech kulturnich a kreativnich pramysli podle
druhu vlastnictvi v CR v roce 2014 (v %)

Druh vlastnictvi

domac zahranicni Celkem
Architektura 79,8 20,2 100,0
Design 94,4 5,6 100,0
Film, televize a rozhlas 77,8 22,2 100,0
Fotografické ¢innosti 98,5 1,5 100,0
Hudba 84,5 15,5 100,0
Kulturni dédictvi 99,6 0,4 100,0
Prekladatelské a tlumocnické Cinnosti 95,7 4,3 100,0
Reklama 86,3 13,7 100,0
Scénickd uméni 98,9 1,1 100,0
Uméleckd tvorba 99,8 0,2 100,0
Umélecké vzdélavani 99,7 0,3 100,0
Vydavatelské Cinnosti 76,9 23,1 100,0
Celkem 90,1 9,9 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Tabulka 16: Zaméstnanost v oblastech kulturnich a kreativnich priimysla podle kategorie
velikosti subjektt v CR v roce 2014 (v %)

Kategorie velikosti
) mikro- malé stredni | velké

0svC podniky |podniky |podniky |podniky |Celkem
Architektura 10,9 15,6 25,0 37,5 11,1 100,0
Design 60,3 26,7 13,0 100,0
Film, televize a rozhlas | 10,8 15,4 6,4 6,4 61,1 100,0
Fotografické ¢innosti 67,6 21,7 4,3 6,4 100,0
Hudba 55,1 30,1 3,9 1,8 9,1 100,0
Kulturni dédictvi 4,0 5,6 22,3 35,6 32,4 100,0
Prekladatelské
a tlumocnické ¢innosti | 85,1 12,1 2,9 100,0
Reklama 27,4 31,1 30,0 11,4 100,0
Scénickd uméni 18,0 10,2 58,0 13,8 100,0
Uméleckd tvorba 60,3 20,8 6,7 12,2 100,0
Umélecké vzdélavani 4,0 1,9 57,8 34,4 2,0 100,0
Vydavatelské ¢innosti | 21,1 27,5 14,8 14,0 22,6 100,0
Celkem 26,7 15,4 23,4 18,3 16,2 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Blok 3: Casova analyza doby vzniku subjekti kulturnich a kreativnich
pramysla

RozloZeni subjekt(i v kontextu doby jejich vzniku na obrazku 1 umoznuje
prostfednictvim studia krabicového grafu odhalit tfi zdkladni typy odvétvi KKP

z pohledu doby jejich vzniku. Prvni typ tvofi upadajici odvétvi, mezi néz fadime
tyto oblasti KKP: film, televize a rozhlas, fotografické cinnosti, kulturni dédictvi,
uméleckd tvorba a umélecké vzdélavani. Tato odvétvi se vyznacuji nizkym podilem
subjekt(i vzniklych v poslednich deseti letech a s nejvétsim rozvojem v letech
1995-2000. Stagnujici odvétvijsou tvofena architekturou, scénickymi uménimi

a vydavatelskymi ¢innostmi. Ta se primarné rozvijela v obdobf let 2000-2005.
Rozvijejici se odvétvi predstavuji design, hudba, prekladatelské a tlumocnické
¢innosti a reklama, kdy jejich pfevdzna cast vznikla v letech 2005-2010. Ddle byly
hodnoceny rozdily mezi dobou vzniku subjektil se zaméstnanci a bez zaméstnancd
vjednotlivych oblastech KKP. Ty byly provéfovany Mann-Whitneyovym testem, kdy
byl nalezen dostatek dikaz( pro zamitnuti nulové hypotézy a pfijeti alternativni
hypotézy o rozdilném primérném poradi mezi subjekty se zaméstnanci a bez
zaméstnanc(l ve vSech oblastech KKP vyjma fotografickych ¢innosti. Tyto rozdily jsou
nejvice patrné napiiklad u umélecké tvorby, kdy subjekty se zaméstnanci vznikaly
rovnomérné v ramci celého sledovaného obdobf, zatimco subjekty bez zaméstnanc(
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byly v pfevazné vétsiné registrovany v letech 1990-1995. Opacny pfipad predstavuji
firmy v oblasti reklamy, kdy podniky bez zaméstnanc( byly pfevazné zapisovdny

do Rejstfiku ekonomickych subjektl v letech 2005-2014, zatimco podniky se
zaméstnanci v letech 2000-2005 a jejich rozvoj je vice v ¢ase rozvolnén.

Obrazek 1: Doba vzniku subjektd v oblastech kulturnich a kreativnich primysli podle typu
podniku v €R v roce 2014

Typ podniku
. . —— bez zaméstnancll
Umélecka tvorba o —F——————GIBHERID E se zaméstnanci
Umélecké vzdélavani o —b0—b7eg—————————

Film, televizearozhlas o ————=————0®0 ©O
Kulturni dédictVi o mMmM—F/——m4/a0m—mgq———————————
Fotografické ¢innosti wd —memempbrr—i—r e

Scénickduméni o L eeeee—ee——

Oblast

Architektura o DYeeee—————
Vydavatelské ¢innosti o et

Prekladatelské a tlumo¢nické ¢innosti = « — —oexp—— |
C— ===
Hudba =

Design =

Reklama = compooano

1990 1995 2000 2005 2010 2015

Datum vzniku

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni

Blok 4: Zakladni prehled navazujicich a podpirnych odvétvi kulturnich
a kreativnich pramysla

Navazujici a podplrnd odvétvi kulturnich a kreativnich prdmysli plni rGznou dlohu
v kontextu hospodarskych vazeb mezi nimi a KKP. Na jedné strané mohou slouzit
jako nezbytny predpoklad pro realizaci produkce KKP, kdy naptiklad v ramci odvétvi
informacnich a komunikaénich ¢innosti k tomuto dcelu slouzi tvorba grafického
softwaru, a naopak z druhé strany toto odvétvi poskytuje i provoz komunikaénich
kandl( (sprava webovych portdll), které mohou propagovat sluzby nebo produkty
KKP. Odvétvi femesel a odévniho prdmyslu nabizi dvé zakladni bdze, kdy vyroba
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hracek a hudebnich nastroj sice predstavuje sama o sobé estetickou hodnotu,

ale na druhé strané bez uzivani samy o sobé nenesou rozvoj kreativity na strané
zakaznika. AvSak vétsina produkce oblasti tohoto odvétvije predevsim vytvarena

za Gcelem vizudlniho uméniv mnoha pfipadech spjatého s praktickym vyuzitim. Jak
vsakjiz bylo FeCeno vySe, je nemozné ze sekunddrni databdze dat rozpoznat, zda

se v tomto odvétvijednd o femeslnou praci ¢i hromadnou produkci bez vlastniho
kreativniho vkladu. Posledni odvétviv sobé zahrnuje oblasti, které mj. poskytuji
prenos informace za Gcelem jeji Sirokeé cirkulace, kupf. tisk ve vztahu k rukopisu
publikace ¢i rozmnozovdni nahranych nosicd ve vztahu k hudebni nebo filmové
produkci, i kdyzZ jejich dloha postupné upadd s rozvojem internetu. Ostatni zabavni
a rekreacni ¢innosti véetné zdbavnich a pozndvacich parkd poskytuji kulturni zazitek
samy o sobé ¢i vytvareji prostfedi pro realizaci umélecké tvorby v podobé scénickych
uméni nebo hudby.

Vzhledem k vymezenfje celkovy pocet subjektd navazujicich a podpdrnych odvétvi
vy3si nez subjektd KKP. Celkem bylo pfi nasem vymezenfi zjisténo, jak uvddi souhrnna
tabulka 17, Ze v navazujicich a podpirnych odvétvich KKP existuje 77 744 subjekt

s 271 677 zaméstnanci, kdy témér shodného, priblizné ¢tyficetiprocentniho podilu,
jak v poctu subjektl, tak zaméstnanosti, dosahuji skupiny informaéni a komunikaéni
¢innosti a femesla a odévni priimysl. Ddvodem pro jejich vy3si zastoupeni oproti
posledni skupiné odvétvi (rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnoZovdni nahranych nosica)
jev prvnim pripadé dynamika rozvoje a ve druhém vazba na tradice v oblasti femesel
a pritomnost velkych ¢i stfednich podnikd v tomto odvétvi.

Tabulka 17: Struktura subjektd a zaméstnanosti v navazujicich a podptrnych odvétvich
kreativnich a kulturnich priimysli v R v roce 2014

Subjekty Zaméstnanci

pocet podil (v %) |pocet podil (v %)
Informacnia komunikaéni ¢innosti | 30 544 39,8 113725 41,9
Remesla a odévni primysl 29 677 38,7 110 334 40,6
Rekreacni ¢innosti, tisk
a rozmnoZovani nahranych nosicli | 16 523 21,5 47 618 17,5
Celkem 76 744 100,0 271677 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni

Ndsledujici tabulky (18-20) zkoumaji jednotlivé skupiny podplrnych a navazujicich
odvétvi KKP zvldst, to znamend, ze kazdy rddek tabulky 17 je ddle v samostatné
tabulce rozebran na jednotlivd odvétvi.

Tabulka 18 priblizuje zkoumané proménné na oblastech odvétviinformacnich
a komunikacnich ¢innosti. Vidime, Ze software a dalsi ¢innosti v IT predstavuji
shodné témér 80 % jak v poctu subjektd, tak poctu zaméstnancd. Nizsi pocet podilu

v oblasti webovych portald je ddn opozdéné&jSim ndstupem na trh oproti softwaru,
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ale také moznosti tvorby a spravy webovych portal(i vlastnimi zaméstnanci firem,
prezentovdny Siroké vefejnosti. Tedy zatimco vefejnou prezentaci firmy si mdZze zobrazit
kazdy uzivatelinternetu, specializovany G¢etni nebo geograficky software bude
vyuzivat podstatné méné jedinc(i, ktefi navic musi byt seznameni s jeho uzivanim.

Tabulka 18: Struktura subjekti a zaméstnanosti v oblastech informacnich a komunikacnich
¢innosti v CR v roce 2014

Subjekty Zaméstnanci

pocet podil (v %) |pocet podil (v %)
Software a dalsi ¢innosti v IT 24008 78,6 88 680 78,0
Webové portély a dal$i informacni
¢innosti 6536 21,4 25 045 22,0
Celkem 30544 100,0 113725 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni

poctu subjekti a na celkovém poctu zaméstnancd u jednotlivych oblasti. Jak jiz
bylo uvedeno, v odvétvi femesel a odévniho prdmyslu hraje roli nejen tradice, ale
také surovinova narocnost a technologické postupy. Z pohledu poctu subjekti
vychdzi nejlépe vyroba odév(, a to pfedevsim z dlvodu ¢astéjsi obmény a moznosti
zpracovani materidld ¢iindividudlni vyroby na prani zdkaznika, bez nutnosti dalsich
rozsahlych investic do technologického zafizenf.

Vy3e uvedené dlvody pak hraji kli€ovou roli pro mnohem nizsi pocet jednotek
izaméstnancll v pripadé vyroby obuvi a dalSich koZedélnych vyrobkd, coz dokazuje
tabulka 19. SniZujici se pocet jednotek u jednotlivych oblasti tohoto odvétvi se
odviji od nékolika dlvodd, které mohou byt vzajemné kombinovdny. Mezi né patfi:

1. rozsah cilové skupiny zakaznik( (ndbytek versus hudebni ndstroje), 2. frekvence
obmény, resp. nakupu, 3. konkurenceschopnost vici zahranicnim vyrobcdm jak

z pohledu dovozu (hracky), tak vyvozu (klenoty a biZuterie), a 4., jak uz bylo zminéno
vySe, materidlova a energetickd narocnost vyroby (sklo versus odévy). Z téchto
pricin pak vznikaji disproporce mezi pofadim oblasti podle podilu na poctu subjekti
a poctu zaméstnancd. Prikladem budiz srovndni vyroby odév(, kterou lze provozovat
ivdomacnosti bez vyraznéjsich investic, zatimco vyroba ndbytku a skla je vice
koncentrovana do vétsich firem, pravé z divodu technologické ndroénosti vyroby

a distribuce. Naroc¢nost vyroby a zna¢nou zahrani¢ni konkurenci lze rovnéz odhalit
pomérem mezi poctem firem v dané oblasti a poctem zaméstnanc(, kdy primér
deset, resp. devét zaméstnancil na jednu firmu vychazi u vyroby nabytku, vyroby
obuvi a koZedélnych vyrobkd, her a hracek nebo skla.
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Tabulka 19: Struktura subjektti a zaméstnanosti v oblastech femesel a odévniho primyslu
v CRv roce 2014

Subjekty Zaméstnanci

pocet podil (v %) |pocet podil (v %)
Vyroba odévli 16 705 56,3 37 301 33,8
Ostatni zpracovatelsky prdmysl 3239 10,9 9508 8,6
Vyroba ostatnich uzitnych predmétd | 2419 8,2 6794 6,2
Vyroba klenotl a biZuterie 2405 8,1 5318 4,8
Vyroba keramiky 1325 4,5 5791 5,2
Vyroba nabytku 1319 4,4 17 216 15,6
Vyroba obuvi a kozedélnych vyrobkii |825 2,8 7366 6,7
Vyroba her a hracek 623 21 6962 6,3
Vyroba skla 578 1,9 12 912 11,7
Vyroba hudebnich nastroja 239 0,8 1166 1,1
Celkem 29677 100,0 110 334 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Posledni skupina navazujicich a podpdrnych odvétvi KKP (rekreaénf ¢innosti,

tisk a rozmnozovani nahranych nosi¢l) se na zdkladé tabulky 20 vyznacuje
dominanci dvou oblastf, a to ostatnimi zdbavnimi a rekreacnimi ¢innostmi a tiskem
a souvisejicimi ¢innostmi. Dlvodem je zejména jednoduchy vstup do odvétvi, kdy

v prvnim pfipadé zalezi pfedevsim na talentu, popf. organizaénich schopnostech
jedince, a ve druhém na pofizeni pfislusné technologie, kterd je oproti minulym
desetiletim postavena na digitdlni bazi a je ji mozné vlastnit bez jakéhokoliv
omezeni z pohledu regulace ze strany stdtu. Zaroven pfi pohledu na zaméstnanost
se potvrzuje vyse uvedené tvrzeni o povaze odvétvi ostatni zdbavni a rekreaéni
¢innosti zalozené na praci jednotlivce, jelikoz pomér mezi poctem zaméstnanc

a poctem subjektd je nizsi nez dva. Naopak zdbavni a pozndvaci parky coby ndstroje
i realizatory kulturnich aktivit jsou zaloZeny na kooperaci vice osob, protoZe tento
pomér zde dosahuje témér hodnoty deset. Vy3si koncentrace trhu panujeiv piipadé
zastupovdni médif pfi prodeji reklamy, kde také musi pracovat tym, ktery by byl
schopen v daném Case zastupovat klienta na vice mistech najednou v zdkaznikem
vymezeném obdobf.
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Tabulka 20: Struktura subjekti a zaméstnanosti v oblastech rekreacnich ¢innosti, tisku

a rozmnozovani nahranych nosicti v R v roce 2014

Subjekty Zaméstnanci

pocet podil (v %) | pocet podil (v %)
Ostatni zdbavni a rekrea¢ni Cinnosti 8337 50,5 15 535 32,6
Tisk a souvisejici ¢innosti 6553 39,7 23737 49,8
RozmnoZovdni nahranych nosic 994 6,0 2564 5,4
Zabavni a pozndvaci parky 322 1,9 3217 6,8
Zastupovani médif pti prodeji reklamy | 317 1,9 2565 5,4
Celkem 16 523 100,0 47 618 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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6. ZAVER

Kvantitativni mapovani kulturnich a kreativnich primysl( se pokusilo prinést
komplexni ndhled na jejich strukturu a analyzy ¢asového vyvoje. V zadjmu
kompatibility vysledkd bylo uZito vymezeni oblasti a sektor( KKP na zdkladé
Vysledk Gétu kultury CR za rok 2012. Toto rozhodnuti maze vést k hodnoceni KKP
v (R z pohledu dlouhodobych €asovych fad, i kdyZ si musime byt védomi faktu,

Ze kazdé vymezeni KKP v sobé nese jistou ¢ast subjektivity. Zavaznou otdzkou je
podobné jako v jinych zemich EU delimitace femesel nejen vzhledem kjejich §ifi

z pohledu obsahu, ale pfedevsim dirazem na tradi¢ni rukodélnou ¢i malosériovou
vyrobu zaloZenou na vlastni kreativité v podobé vytvareni produktovych inovaci.
Déle se v kvantitativnim mapovéniv CR potykame s nedokonalosti vefejné nebo
komercéné dostupnych databdzi, které stézi mohou poskytnout veskera potrebnd
kategorizace hodnot obratu a poc¢tu zaméstnancd pfedevsim u mikropodnik(

a u vétsiny malych a stfednich podnik(. Proto podrobné&jsi ndhled m(iZze pfinést
pouze specifické a rozsahlé mistni terénni Setfenf, kdy kategorizace jiz byly
provddény napf. v Brné a ¢astecné v Pardubicich. Zavaznym nedostatkem

verfejné nebo komeréné dostupnych databdzije i nemoznost ziskat Gdaje o poctu
zaméstnanc(i v pobockdch jednotlivych subjektd KKP.

Vysledky mapovdani ukazaly na pfevahu poctu subjektd i zaméstnanosti v sektoru
kulturnich pramysld danou zejména mnozstvim aktér(i v oblasti prekladatelskych

a tlumocnickych ¢innosti se snadnym vstupem do odvétvi a v souvislosti s podporou
vyuky jazykd na vSech stupnich vefejnych i soukromych skol. Naopak nejméné jsou
z hlediska zaméstnanosti zastoupena odvétvi s vyrazné individudlni povahou -
design, uméleckd tvorba a hudba. Rovnéz neni prekvapenim vyssi podil vefejnych
subjekt(i v kulturnim sektoru, ktery je téZ tvofen znacnym poctem vefejnych
kulturnich instituci - muzea, pamatky, knihovny - a dale uméleckym vzdélavanim,
kde se odrazi husté st uméleckych kol v CR. Celosvétovy trend potvrzuje pfevaha
komercnich subjekt bez zaméstnancd, popfipadé mikropodnikd. Vyssi podil velkych
firem pak byl zjistén pouze u odvétvi se silnou vazbou na zahrani¢ni majitele,
pripadné vefejny sektor, kdy vzhledem k jejich povaze jsou tvofeny rlznymi diléimi
profesemi v ramci KKP. K tém patfi zejména film a televize, které v pripadé vlastni
filmové produkce musf byt zajistény odpovidajicim poc¢tem odbornych pracovnikd

i kapitdlem. Ddle mezi né fadime také vydavatelstvi, a to vzhledem k postupujici
koncentraci trhu v oblasti vyddvani knih a ¢asopisQ. Kulturni dédictvi svou vys$si
koncentraci v oblasti velkych firem naznacuje pfitomnosti vefejnych knihoven

a muzef Casto se znacnym poctem pobocek a ndrocnosti na ddrzbu a spravu fondl
zejména v pripadé védeckych a univerzitnich knihoven a knihoven ve velkych
méstech, tedy nad 100 tisic obyvatel.

Pohled na rozlozZeni firem v kontextu doby jejich vzniku rozdéluje oblasti KKP
na upadajici, stagnujici a rozvijejici se. Upadajici jsou vazdny na vybudovani
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dobré znacky v rdmci monopolistické konkurence (umélecka tvorba), popfipadé

na znacny kapital (film, televize a rozhlas) ¢i verejné zdroje (kulturni dédictvi

a umélecké vzdélavdani), anebo upadaji vzhledem k rozvoji informacnich technologif
(fotografické ¢innosti). Stagnujici oblasti tvofi predevsim ty s vysokou konkurenci

a omezenymi moznostmi individudlniho rozvoje v pfipadé pokryti ndrodniho trhu
(architektura a vydavatelské ¢innosti), eventualné vykazujici podobné znaky

jako uméleckd tvorba - scénickd uméni, jez vSak mohou byt zastiténa verejnymi
subjekty, zejména divadly. Mezi rozvijejici se oblasti KKP jsou fazeny ty, které:

1. reaguji na rostouci mezinarodn{ spoluprdci firem a hledani novych trhli v zahraniéf
- prekladatelské a tlumoc&nické ¢innosti, 2. reaguji na rostouci nabidku v oblasti
vzdéldvdnia poptdvku v ddsledku zostfujici se konkurence firem - reklama, 3. zdvisi
na individudlnich schopnostech jedince ve vztahu ke kreativni tvorbé a maji vztah k:
a) reklamé ¢i konkurenceschopnosti primyslové vyroby — design, b) niz§im nakladim
na produkci a prezentaci oproti vizualnim uménim a k ziskan{ $irstho publika oproti
scénickym uménim - hudba.

Pfedstaveni navazujicich a podp(irnych odvétvi ukdzalo, Ze se jednd o rozdilné
oblasti, které hraji ve vztahu ke kulturnim a kreativnim prdmyslim riznou

roli. V podminkéch CR se jedna o prvni pokus jak o jejich vymezent, takjejich
kvantitativni mapovani. Podily oblasti na celkovém poctu subjektl a zaméstnanosti
vjednotlivych odvétvich ukazuji pfedevsim na zcela odliSné technologické a trzni
prilezitosti mezi nimi.

Zavérem je potfeba si uvédomit, Ze kvantitativni mapovani tohoto odvétvi poskytuje
pouze zdkladni pohled na regiondlni a strukturaln{ diverzifikaci kulturnich

a kreativnich prdmysl{, ale nutné musi byt doplnén i o kvalitativni ¢dst na mistni
Grovni, ktera odhali nejen lokaln aktéry, ale i jejich vazby, hodnoty a predstavy.
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Priloha 1: Prostorova analyza oblasti a sektort kulturnich a kreativnich
prdmysla na drovni kraji CR

Ndsledujici pfiloha pfedstavi prostorové vysledky mapovdni z pohledu absolutniho,
v blocich byly i zde vysledky rozdéleny na vystupy dle poctu subjektl a podle poctu
zaméstnanc(.

Prvnivystup pfedstavuje tabulka 1, kterd poddva strukturu sektord KKP
vjednotlivych krajich CR podle poctu subjektd. Nachazime v n dva extrémy, které
pfedstavuji na jedné strané Praha, Stfedocesky a Ustecky kraj a na strané druhé kraje
Jihocesky a Moravskoslezsky. V prvnim pfipadé jde o vy3si podil subjektd z kategorie
kulturnich pramysld, zatimco ve druhém o prevahu subjektil z kategorie kreativnich
pramysla. Pozoruhodny je pfedevsim rozdil ve dvou strukturdlné postizenych
regionech, a to v Usteckém a Moravskoslezském kraji. Vy3si podil kreativnich
prdmysl{ ve druhém kraji je dan predevsim pritomnosti populacné silnéjsiho mésta
Ostravy (pFiblizné 300 tisic versus 100 tisic obyvatel v pfipadé Usti nad Labem)
avzddlenostiod Prahy (278 oproti 69 km), a tedy i jejiho vlivu z pohledu vyuziti
sluzeb téchto oblasti KKP.

Tabulka 1: Struktura subjektil v sektorech kulturnich a kreativnich priimysli v krajich R
vroce 2014

Sektor
Kulturni sektor | Kulturni pramysly | Kreativni primysly Celkem

podil podil podil podil
Kraj pocet | (v%) |[pocet |(v%) pocet | (v %) pocet | (v %)
Praha 3122 |18,0 12 437 | 71,6 1803 | 10,4 17 362 | 100,0
Stredocesky 1135 |18,9 4049 | 67,4 823 13,7 6007 |100,0
Jihocesky 575 21,0 1491 | 54,4 674 24,6 2740 |100,0
Plzensky 446 22,8 1156 | 59,2 352 18,0 1954 | 100,0
Karlovarsky 283 25,0 646 57,0 205 18,1 1134 | 100,0
Ustecky 439 19,2 1558 |68,0 294 12,8 2291 |100,0
Liberecky 348 21,6 1042 | 64,7 221 13,7 1611 100,0
Krdlovéhradecky |490 24,0 1306 | 64,1 242 11,9 2038 |100,0
Pardubicky 432 26,1 1015 61,3 209 12,6 1656 |100,0
Vysocina 344 22,5 889 58,2 295 19,3 1528 |100,0
Jihomoravsky 980 18,3 3517 |65,8 847 15,8 5344 |100,0
Olomoucky 471 21,4 1355 61,7 371 16,9 2197 | 100,0
Moravskoslezsky | 670 17,0 |2481 |62,8 799 20,2 3950 |(100,0
Zlinsky 404 19,1 1313 62,0 400 18,9 2117 | 100,0
Celkem 10139 (19,5 |34255|66,0 7535 (14,5 51929 | 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Nésledujici tabulka 2 podava prehled o zastoupent jednotlivych krajd CR v rédmci
sektord KKP. Jeji analyzou dochdzime k jednoznaéné dominantni pozici Prahy
jako klicového koncentraéniho prostoru pro kulturni a kreativni prdmysly, a tedy
vyuZiti vSech aglomeracnich i urbanizaénich vyhod. Tato pozice je umocnénai tim,
Ze podobné populacné silné kraje s pFiblizné 1,2 mil. obyvatel téchto vysledk(
nedosahuji. Vliv Prahy na své zazemf se projevuje predevsim podily Stfedoceského
kraje, ktery ac neobsahuje zddné velké mésto nad 100 tisic obyvatel, md priblizné
stejné zastoupeni v jednotlivych sektorech KKP jako Jihomoravsky kraj s druhym
populacné nejvétsim méstem Brnem se zhruba 380 tisici obyvateli. Ponékud slabsi
pozici zaujima Moravskoslezsky kraj, kde se projevuje vliv predchoziho rozvoje
zaloZeného na tézbé paliv a tézkém pramyslu, a sv(ij podil oproti Jihomoravskému
a Stfedoceskému kraji vyrovndva pouze v pfipadé sektoru kreativnich prdmysla.
Podobné se dopad predchozi tézby energetickych surovin a orientace na tézkou
chemii a energetiku projevuje i na podilu Usteckého kraje s priblizné 820 tisici
obyvateli oproti ostatnim krajdm s 500 tisici az 600 tisici obyvateli.

Tabulka 2: Zastoupeni subjekt v sektorech kulturnich a kreativnich primysli podle kraji
CR v roce 2014 (v %)

Sektor
Kraj Kulturni sektor Kulturni prdmysly | Kreativni primysly | Celkem
Praha 30,8 36,3 23,9 33,4
Stredocesky 11,2 11,8 10,9 11,6
JihoCesky 5,7 4,4 8,9 5,3
Plzensky 4,4 3,4 4,7 3,8
Karlovarsky 2,8 1,9 2,7 2,2
Ustecky 4,3 4,5 3,9 4,4
Liberecky 3,4 3,0 2,9 3,1
Krdlovéhradecky 4,8 3,8 3,2 3,9
Pardubicky 4,3 3,0 2,8 3,2
Vysocina 3,4 2,6 3,9 2,9
Jihomoravsky 9,7 10,3 11,2 10,3
Olomoucky 4,6 4,0 4,9 4,2
Moravskoslezsky 6,6 7,2 10,6 7,6
Zlinsky 4,0 3,8 5,3 4,1
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Dalsi dvé tabulky (3 a 4) pribliZuji prostorové rozlozeni KKP v krajich na zdkladé
hodnoceni zaméstnanostivjeho sektorech a oblastech. Pfed vlastni analyzou je
nutné si uvédomit, Ze data za zaméstnanost jsou dostupna pouze k sidlu daného
subjektu. Tudiz vysledky, zejména v pfitomnosti velkych a stfednich podnik(

a organizaci, mohou byt zkresleny. Pfesto jako v tabulce 1 nachazime v tabulce 3
dva extrémy v podobé Prahy a Stfedoceského kraje, které oproti ostatnim krajiim
vykazuji vy3si podil zaméstnanosti v sektoru kulturnich primysld. Na druhé strané
kraje Vysocina, Jihomoravsky a Zlinsky vykazuji vys$si zastoupeni kreativnich
pramysld.

Tabulka 3: Struktura zaméstnanosti v sektorech kulturnich a kreativnich primysld v krajich
CRv roce 2014

Sektor
Kulturni sektor | Kulturni pramysly | Kreativni pramysly | Celkem

podil podil podil podil
Kraj pocet | (v%) |pocet |(v%) pocet | (v %) pocet | (v%)
Praha 17 280 | 25,3 40133 58,6 11018 | 16,1 68431 |100,0
Stfedocesky 3680 |28,6 7373 |57,3 1821 |14, 12 874 |100,0
JihoCesky 2741 |32,9 4194 |50,4 1388 |16,7 8323 100,0
Plzensky 2276 | 37,3 2967 | 48,7 852 14,0 6095 100,0
Karlovarsky 1129 |38,4 1467 | 49,9 344 11,7 2940 100,0
Ustecky 2417 39,2 2891 |46,8 865 14,0 6173 100,0
Liberecky 1472 | 38,5 1876 | 49,0 478 12,5 3826 100,0
Krdlovéhradecky | 1796 |35,7 2490 | 49,5 742 14,8 5028 100,0
Pardubicky 1695 |35,8 2344 | 49,4 702 14,8 4741 100,0
Vysocina 1174 30,9 1691 | 44,5 932 24,5 3797 100,0
Jihomoravsky 5471 33,1 7428 | 45,0 3611 | 21,9 16 510 |100,0
Olomoucky 2280 |36,2 3028 48,1 982 15,6 6290 100,0
Moravskoslezsky | 3230 |29,3 |5774 |52,3 2032 |18,4 11036 |100,0
Zlinsky 1884 30,0 2723 | 43,4 1671 | 26,6 6278 100,0
Celkem 48525(29,9 |86379|53,2 27 438 16,9 162 342 | 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Tabulka 4 ukazuje na zastoupenijednotlivych krajd v sektorech kreativnich

a kulturnich pramysla. V porovnani s tabulkou 2 dochdzime u tabulky 4 k podobnému
zavéru, tj. dominantni pozice Prahy v réamci CR. V tomto ohledu nalézame vy3si
zastoupeni Jihomoravského kraje, a to zejména diky pfitomnosti mésta Brna. Tedy
je zde predlozen mozny dlkaz, Ze Brno a jeho zazemi nejsou jen druhé populacné
nejvétsi mésto CR, ale Ze pfedstavuji i druhou nejvétsi koncentraci KKP v CR. Oba
zbylé populacné obdobné silné kraje (Stfedocesky a Moravskoslezsky) takovychto
hodnot nedosahuji a vysvétleni je totozné jako v analyze tabulky 2.
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Analyza vysledkd prostorového mapovani oblasti KKP na drovni kraji byla vzhledem
k rozsahu piilohy omezena pouze na popis vyskytu extrémnich hodnot, zejména
téch, jez svédéi o vyrazné koncentraci jevu. Podobné jako v pfedchozich ptipadech
byla rozdélena na dvé casti, kdy prvni sleduje stav z pohledu poctu subjektl a druha
z pohledu poctu zaméstnanosti.

Tabulka 4: Zastoupeni zaméstnanosti v sektorech kulturnich a kreativnich pramysli podle
krajti CR v roce 2014 (v %)

Sektor
Kraj Kulturni sektor Kulturni prdmysly | Kreativni primysly | Celkem
Praha 35,6 46,5 40,2 42,2
Stredocesky 7,6 8,5 6,6 7,9
JihoCesky 5,6 4,9 5,1 5,1
Plzensky 4,7 3,4 31 3,8
Karlovarsky 2,3 1,7 1,3 1,8
Ustecky 5,0 3,3 3,2 3,8
Liberecky 3,0 2,2 1,7 2,4
Krdlovéhradecky 3,7 2,9 2,7 3,1
Pardubicky 3,5 2,7 2,6 2,9
Vysocina 2,4 2,0 3,4 2,3
Jihomoravsky 11,3 8,6 13,2 10,2
Olomoucky 4,7 3,5 3,6 3,9
Moravskoslezsky 6,7 6,7 7,4 6,8
Zlinsky 3,9 3,2 6,1 3,9
Celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

Tabulka 5 vykazuje nékolik odlehlych hodnot naznacujicich vy3$si podil
vydavatelskych ¢innostiv pripadé Prahy, kde se nachdzi nejen nejvyssi koncentrace
autord, ale predevsim trh s mnoha spotfebiteli, a to diky Grovni vzdélanosti, ale
iznacnému poctu vysokoskoldkd a zahraniénich turistd. Podobné vazby zejména

k zahrani¢nimu cestovnimu ruchu vykazuje i Karlovarsky kraj v podobé umélecké
tvorby. Jihocesky kraj vykazuje zna¢ny podil subjektil z oblasti reklamy (17 %).

Na druhé strané je nutné upozornit na nizky podil subjektd kulturniho dédictvive
Zlinském kraji (1,8 %) oproti Pardubickému kraji (7,1 %) s nejvy3$sim podilem.

je opét potvrzena dominantni pozice Prahy, nasledovana krajem Stfedoceskym
a Jihomoravskym. Specifikem Jihomoravského kraje je pak vyjma Prahy vysoky podil
subjektd architektury (16,0 %) a uméleckého vzdélavani (21,2 %) v ramci CR.
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Ndsledujici tabulky 7 a 8 zobrazuji strukturu oblasti KKP v krajich z pohledu
zaméstnanosti. Oproti tabulce 5 se v Praze projevuje vyssi podil zastoupeni oblasti
filmu, televize a rozhlasu (16,6 %), coz jak jiz bylo zminéno vy3e, je vysledkem
koncentrace rozhodujicich aktér(, tedy Ceské televize, CET 21, FTV Prima, Ceského
rozhlasu a Barrandov Studia. Silné zastoupeni ve struktufe KKP v Praze a v Ceskych
Budéjovicich maji vydavatelské ¢innosti (24,8, resp. 21,3 %). Specificky je podil
zameéstnanosti v reklamé v Kraji Vysocina (15,8 %). Odrazem silné pozice Prahy

v oblastech KKP s pfevazujicim komerénim vlastnictvim je i nizky podil uméleckého
vzdélavani na celkové zaméstnanosti v KKP, dosahujici hodnoty 3,9 %.

Posledni tabulka 8 mapujici strukturu prostorového rozlozeni KKP v krajich CR vykazuje
podobné vysledky jako tabulka 6. Jediny vyrazny rozdil pfedstavuje podil Plzefiského
kraje v oblasti hudby 11,1 % a umélecké tvorby v Jiho¢eském kraji s hodnotou 15,9 %,
kdy vysvétlenim mohou byt existujici lidové tradice v kraji. Vliv vetrejné podpory
pozorujeme na piikladu uméleckého vzdélavani, které v pfipadé vsech ctyf populacné
nejvétsich krajti CR s okolo 1,2 mil. obyvatel (Praha, Stfedocesky, Jihomoravsky

a Moravskoslezsky) dosahuje témér stejnych hodnot s variacnim rozpétim 4,7 %, tj.
14,9 % v ptipadé Prahy a 10,2 % v pfipadé Jihoceského kraje.

Tabulka 5: Struktura subjekti v oblastech kulturnich a kreativnich pramysli v krajich CR
v roce 2014 (v %)

Oblast
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21 1Bal8.] |ec|BEole |3 |® [2E|2.
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Kraj 28 |Ec|8E|2 [28|E%E|e |8 |5 |58|=k|8
Praha 28|1,4(75 | 58(58|42 |36,1 6,2|59(2,1(15 |20,8|100,0
Stfedocesky 25(119(28 | 84(51|31 [40,9 9,3/59(1,4|21 |16,5|100,0
Jihocesky 4,712,4(1,8 9,3/13,4(3,8 |37,6 17,516,909 (2,2 9,5|100,0
Plzensky 543,314 |109(3,4|3,7 [39,8 9,3/7,5/0,8(2,8 |11,8|100,0
Karlovarsky 3,4(3,6/(2,0 8,0(3,2|54 |37,4 11,0(7,4|4,1)2,4 |12,0]|100,0
Ustecky 34120(19 | 83(5,2|3,2 |43,1 7,516,8(0,9(19 |16,0|100,0
Liberecky 4,412,213 9,9|5,0(4,2 |43,7 71]6,4|11 4,5 |10,2(100,0
Krdlovéhradecky |4,3(2,2(1,8 |11,7|5,1(3,7 [38,9 53171(15(3,0 |15,3|100,0
Pardubicky 5111419 9,814,471 |36,2 6,117,7|1,4 3,7 |15,0(100,0
VysocCina 6,013,3(2,0 (10,7(3,5(3,7 (37,2 10,0(6,3|1,7|3,2 |12,3|100,0
Jihomoravsky 6,2(12,3(1,9 9,314,6(21 |381 7,4(5,7(1,3|5,0 |16,2]100,0
Olomoucky 4,0(1,7(21 9,314,946 (371 11,2(6,1|1,4|2,3 |15,2|100,0
Moravskoslezsky |5,1]2,6 (2,3 9,0(14,8(2,3 |381 12,514,8(0,9(1,9 |15,7|100,0
Zlinsky 5413721 [11,0(5,6]|18 |36,5 9,8(5,41(09]2,5 |15,4|100,0
Celkem 40(21|39 | 82(50(3,6 |380 85/61|15|24 |16,7|100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Tabulka 6: Zastoupeni subjektt v oblastech kulturnich a kreativnich prdmysla podle kraji
CR v roce 2014 (v %)

Oblast
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Praha 24,0 122,3|64,5|23,6 38,7 (38,6 31,8 |24,3(32,4|44,5(20,1|41,8 |33,4
Stredocesky 73 (108183 |11,8 11,8 |10,0(12,4|12,6 |11,1 {10,8 10,2 115 11,6
Jihocesky 6,3 |62 (24 |60 [36 |56 |52 |109(60 |3,2 (48 |3,0 |53
Plzensky 51 |6,0 (1,4 |50 [25 (38 |39 |41 (46 |19 |43 |2,7 |38
Karlovarsky 19 |38 (11 |21 |14 |32 |21 |28 |2,7 |58 |21 |16 (2.2
Ustecky 3,7 |43 |22 |44 |45 |39 [50 |39 |49 (26 |34 |42 |44
Liberecky 34 |33 (10 |37 [31 (36 |36 |26 (33 |21 [57 |19 |31
Krdlovéhradecky |43 |42 |18 |56 |40 |40 |40 |25 |46 |37 |49 |36 |39
Pardubicky 41 |22 (16 (38 |28 |62 |30 (23 |40 |30 |49 (29 |32
Vysocina 44 (48 (15 (38 |20 |30 |29 (35 |31 |32 |39 (22 |29
Jihomoravsky 16,0 (11,4 |52 |11,6 |95 |6,0 [10,3(9,0 |95 [8,6 |21,2|10,0 (10,3
Olomoucky 43 |36 (23 (48 |41 |53 |41 |56 |42 |39 |41 [39 |42
Moravskoslezsky | 9,7 [9,7 |44 |83 |74 |47 |76 [11,2|6,0 |42 |61 |71 |7,6
Zlinsky 55 |74 |22 |54 |45 (20 |39 |47 (36 |24 [41 |38 |41
Celkem 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100 {100 | 100 | 100 | 100 | 100 | 100

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Tabulka 7: Struktura zaméstnanosti v oblastech kulturnich a kreativnich pramysld v krajich
CR v roce 2014 (v %)

Oblast
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Celkem 82 (10 (80 |36 (25 |175(136(7,7 |80 (08(11,2|17,9|100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Tabulka 8: Zastoupeni zaméstnanosti v sektorech kulturnich a kreativnich pramysli podle
krajti CR v roce 2014 (v %)
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Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Pfiloha 2: Hodnoceni vztahu poctu subjekti kulturnich a kreativnich
pramysli a poctu obyvatel ve vybranych méstech CR

Obrdzek 1 je vysledkem mnohodimenziondlniho skdlovani, kdy byla hodnocena regresni
rezidua vznikla linedrni regresi mezi poctem obyvatel a poctem subjektd v jednotlivych
sektorech KKP. Na zakladé analyzy dat mdzeme odvodit, Ze poloha mést v dimenzi 1 byla
urcena na zdkladé hodnot regresnich rezidui kulturniho sektoru a kulturnich pramysla,
zatimco dimenze 2 na zdkladé hodnot regresnich rezidui kreativnich pramysla. Vtomto
ohledu ziskala nejlepsi pozici Praha v prvnim kvadrantu, kdy jeji regresni rezidua ve
viech sektorech kreativnich prdmysld jsou kladnd. To znamend, Ze koncentrace subjektd
kreativnich a kulturnich prdmysl( v Praze vykazuje vyssi koncentraci nez koncentrace
obyvatel. Za druhé nejlepsi mésto v tomto kontextu mizeme oznacit Karlovy Vary,

které vykazuje kladnou hodnotu rezidui u kulturniho sektoru a kreativnich pramysl(.
Jako tfetim v poradi bylidentifikovdn Zlin, ktery sice nevykazuje Zadnou kladnou

Specifickou pozici Brna a Ceskych Bud&jovic lze vysvétlit predevsim jejich hodnotami
regresnich rezidui v sektoru kreativnich priimysla, kdy v pFipadé Ceskych Budéjovic byl
dosazen druhy nejlepsivysledek, a navic s kladnou hodnotou, a v pfipadé Brna ¢tvrty

vysvétlujeme jeji odlehlou pozici v rdmci tfetiho kvadrantu.

Obrazek 1: Srovnani regresnich rezidui mezi po¢tem obyvatelstva a poctem subjektd
v sektorech kulturnich a kreativnich priimysli u vybranych mést CR v roce 2014
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Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni
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Priloha 3: Prostorova analyza navazujicich a podpirnych odvétvi kulturnich
a kreativnich pramysli na drovni kraji CR

Prostorovd analyza navazujicich a podpQrnych odvétvi KKP je pfedstavena v tabulkdch 9
a 10jak v absolutnim, tak relativnim vyjadren, a to nejprve z pohledu poctu subjektd

a poté z pohledu poctu zaméstnanosti. Z hlediska poctu subjektl se zretelné ukazuje
fakt, ze s rostoucim poctem populace roste i pocet registrovanych subjektd. Avsak
Praha jakoZzto hlavni mésto vykazuje silnou pfevahu v obou navazujicich a podp(irnych
odvétvich, ktera nalezeji mezi sluzby, kdy u femesel dosahuje vyrazné nizsiho podilu
srovnatelného se Stfedoceskym a Jihomoravskym krajem. Dal$im zdvaznym zjisténim
je prevaha Jihomoravského kraje nad Moravskoslezskym, kde se projevuje silna pozice
Brna predevsim v oblasti softwaru a informacnich technologii dana koncentraci pobocek
nadndrodnich i ndrodnich firem a podobné je tomu i v oblasti femesel, kdy tato odvétvi
v Moravskoslezském kraji nehrdla takovou roli jako tézké strojirenstvi a tézba uhli.

V pfipadé hodnocenf prostorového rozlozeni navazujicich a podplrnych odvétvi podle
zaméstnanosti se projevuje prevaha Prahy a Brna jako sidelinformacnich technologii

v (R, a to také ve vztahu k dobré dopravni dostupnosti a kvalifikované pracovnisile.

Av neposlednifadeé silna role Libereckého kraje v odvétvi femesel a odévniho primyslu,
coz je dano predevsim koncentraci vyroby klenot(, biZuterie a skla.

Tabulka 9: Struktura subjektil v navazujicich a podptrnych odvétvich kreativnich
a kulturnich primysld v krajich CR v roce 2014

Odvétvi

Informacni ; Rekreacni ¢innosti,

a komunikacni | Remesla tisk a rozmnozovani

cinnosti a odévni prtimysl | nahranych nosict Celkem

pocet podil | pocet podil | pocet podil | pocet podil
Kraj subjekti | (v %) | subjektd | (v %) | subjektt (v %) |subjekti | (v %)
Praha 9974 32,7 | 4432 14,9 |5685 34,4 20091 26,2
Stredocesky 4000 13,1 |3737 12,6 1791 10,8 |9528 12,4
JihoCesky 1331 4,4 1818 6,1 894 5,4 4043 53
Plzensky 1167 3,8 1522 51 609 3,7 3298 4,3
Karlovarsky 471 1,5 850 2,9 296 1,8 1617 2,1
Ustecky 1421 4,7 1363 4,6 775 4,7 3559 4,6
Liberecky 981 3,2 2126 7,2 493 3,0 3600 4,7
Krdlovéhradecky | 1148 3,8 1609 5,4 628 3,8 3385 4,4
Pardubicky 1040 3,4 1334 4,5 517 31 2891 3,8
Vysocina 899 2,9 1552 5,2 520 31 2971 3,9
Jihomoravsky 3326 10,9 |[3343 11,3 [1639 9,9 8308 10,8
Olomoucky 1264 4,1 1646 5,5 656 4,0 3566 4,6
Moravskoslezsky | 2177 71 2393 8,1 1368 8,3 [5938 7,7
Zlinsky 1345 4,4 1952 6,6 652 3,9 3949 51
Celkem 30544 |100,0|29677 |100,0 |16523 100,0 | 76 744 | 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani
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Tabulka 10: Struktura zaméstnanosti v navazujicich a podptirnych odvétvich kreativnich
a kulturnich primysld v krajich CR v roce 2014

Odvétvi
Rekreacni

Informacni . cinnosti, tisk

akomunikacni | Remesla a odévni | a rozmnozovani

¢innosti primysl nahranych nosicii Celkem

pocet pocet pocet pocet

zamést- |podil |zamést- |podil |zamést- |podil |zamést- |podil
Kraj nancil (v%) |nanci (v%) |nanci (v%) |nanci (v %)
Praha 56 581 49,8 11880 10,8 [15175 31,9 |83636 30,8
Stredocesky 6988 6,1 9068 8,2 5567 11,7 21623 8,0
Jihocesky 2778 2,4 8241 7,5 2638 5,5 13 657 5,0
Plzensky 3298 2,9 6320 5,7 2049 4,3 11667 4,3
Karlovarsky 689 0,6 5017 4,5 757 1,6 6463 2,4
Ustecky 2727 2,4 5488 5,0 2343 4,9 10558 3,9
Liberecky 1992 1,8 11703 10,6 | 1496 31 15191 5,6
Krdlovéhradecky |2571 2,3 4195 3,8 1978 4,2 8744 3,2
Pardubicky 2158 1,9 5322 4,8 1320 2,8 8800 3,2
Vysocina 2038 1,8 9154 8,3 1311 2,8 12 503 4,6
Jihomoravsky 17 107 15,0 (12790 11,6 | 4947 10,4 |34844 12,8
Olomoucky 2986 2,6 5619 51 1607 3,4 10212 3,8
Moravskoslezsky |8643 7,6 7118 6,5 4158 8,7 19919 7,3
Zlinsky 3169 2,8 8419 7,6 2272 4,8 13860 51
Celkem 113725 |100,0 [110334 |100,0 (47618 |100,0 |271677 |100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani

98




Uéet kultury

Eva Zakova, Tereza Raabova

OBSAH

1. Uvod 100
2. Trojsektorovd tabulka dctu kultury za léta 2010, 2011 a 2012 102
3. Komentar k vyvoji kultury dle Gétu kultury 105
4. Metodika sestaveni tzv. trojsektorové tabulky satelitniho d¢tu kultury 111
5. Zavéra doporuceni 118
Zdroje 120
SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1: Podil jednotlivych odvétvi na hrubé pridané hodnoté vsech KKP v roce
2012 108
SEZNAM TABULEK

Tabulka 1: Vybrané ukazatele v trojsektorovém ¢lenéni kultury za rok 2010 v tis. K¢
102

Tabulka 2: Vybrané ukazatele v trojsektorovém élenénf kultury za rok 2011 (sl. 3-5

odhad) v tis. K¢ 103
Tabulka 3: Vybrané ukazatele v trojsektorovém clenénf kultury za rok 2012 (sl. 3-5

odhad) v tis. K¢ 104
Tabulka 4: Zakladn{ ukazatele U¢tu kultury CR (2010-2012) 107

99



1. UvOD

Ceska republika patif k nemnoha zemim - a je jedinou zem{ stfednf Evropy -,

jez vyviji satelitnf Géet kultury. Ucet kultury sestavuje Cesky statisticky Gifad ve
spoluprdci s Narodnim informacnim a poradenskym stfediskem pro kulturu (NIPOS)
na zdkladé vladniho dkolu z roku 2008, vyplyvajiciho z pfijeti usnesent o Statni
kulturni politice na léta 2009-2014.

Cesky dcet kultury vymezuje oblast kultury v souladu a v ndvaznosti na vystupy

a doporuceni prace sité Evropského statistického systému pro kulturu (European
Statistical System network on Culture - ESSnet Culture). Projekt ESSnet Culture pod
zastitou Eurostatu stanovuje novy evropsky ramec pro kulturni statistiky jako
zaklad pro shér dat v zemich Evropské unie, aby bylo mozné data jednotlivych
zem{ porovnavat a analyzovat. Uéet kultury de facto zahrnuje oblasti KKP, jak
byly vymezeny ve zmifiované studii Evropské komise o ekonomice kultury v Evropé
(tradi¢ni uméni, kulturni a kreativni pramysly) a totoznéiv Zelené knize.*

Ucet kultury byl poprvé zvefejnén v roce 2011 s vyslednymi daty vztahujicimi se

k roku 2009, od té doby se vSak metodika neustdle vyviji a zdokonaluje, takZe starsi
data majijinou vypovidaci hodnotu nez data z pozdéjsich let. Ze stejného dlvodu
nejsou data z rGznych let plné porovnatelna a vhodnd k sestavovdni ¢asovych fad

a vyvojovych grafd. Pfesto v tomto textu uvadime tzv. trojsektorovou tabulku dctu
kultury za léta 2010, 2011 a 2012. Ddvodd, pro¢ uvadime pravé trojsektorovou
tabulku z celého systému dGctu kultury, m@me hned nékolik: struktura této

tabulky vychdzi z evropského projektu ESSnet Culture, navazuje na zndmy model
soustfednych kruh( kulturnich a kreativnich priimysli Davida Throshyho? a sdruzuje
obor( kultury. Proto také Institut uméni - Divadelni Gstav usiloval o zahrnuti této
tabulky do systému dctu kultury. Tabulky za tfi po sobé jdouci roky uvadime proto,
Ze v pribézné publikovanych datech G¢tu kultury za jednotlivd léta jsou nékterd
data uvadéna jako semifindlni a jsou upfesnovdna az dodatecné. Tato dodatecné
upravend findlni data jsou zvefejnéna az s daty za ndsledujici rok, a to pouze

v textovém komentdfi k makroekonomickym ddajdm (kupf. findlni data za rok 2011
jsou zvefejnéna az v dokumentu Wsledky tictu kultury CR za rok 2012, ktery obsahuje
pouze semifindlni data za rok 2012). Upfesiovani nékterych dat s velkym casovym
zpozdénim je, bohuzel, ddno dal§imi okolnostmi a je zavislé na jinych odborech CSU.
Nynije obvykly takovy ¢asovy harmonogram, Ze NIPOS publikuje napf. dokument
Wsledky tctu kultury CR za rok 2012 v prvni poloviné roku 2014 a upFesnénd finalni
data jsou hotova priblizné o pll roku pozdé&ji. Diky pfimé spoluprdci Institutu uméni
1 EK: Zelend kniha - Uvolnéni potencidlu kulturnich a tvircich odvétvi. Brusel, 2010. Dostupné

[on-line] na: http://eur-lex.europa.eu/LexUriServ/LexUriServ.do?uri=COM:2010:0183:FIN:CS:PDF

[cit. 17. ledna 2015].

2 Throsby, David: The concentric circles model of the culturalindustries. Cultural Trends, 2008, 17(3),
s. 147-164.
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- Divadelniho tstavu s Ceskym statistickym Gfadem mame k dispozici trojsektorové
tabulky, s findlnimi daty za léta 2010, 2011 a 2012, jeZ nejsou zahrnuta v oficidlnich
dokumentech Gétu kultury (ty obsahuji pouze trojsektorové tabulky se semifindlnimi
daty).

Kromé trojsektorové tabulky za posledni tfi zpracované roky zde uvddime také
komentar k datlim a vyvoji kultury a rovnéz popis metodiky sestavovani této tabulky,
ktery zde prejimame v plném znénf, jak ndm ho na zadani zpracoval Jaroslav Novak

z oddélenf statistiky vzdélavani, zdravotnictvi, kultury a socidlniho zabezpeceni
Ceského statistického dfadu.
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2. TROJSEKTOROVA TABULKA UCTU KULTURY ZA LETA 2010, 2011 A 2012

Tabulka 1: Vybrané ukazatele v trojsektorovém clenéni kultury za rok 2010 v tis. K¢

. ) HRUBA POCET . POCET
PRIIMY VYDAJE HODNOTA MEZI- PRIDANA ZAMESTNANCU | .. PRAVNICKYCH 3
(VYNOSY) (NAKLADY) PRODUKCE SPOTREBA HODNOTA (PREPOC.; VYDAJE NA EXPORJ ZB0ZI A FYZICKYCH | PODIL NA HPH
SEKTOR | OBLAST CELKEM CELKEM (vmil. K&)* | (vmil. K&)* | (vmil K&)* |vos.) INVESTICE  |ASLUZEB IMPORT 0S0B (v %)
a b 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
o Kulturni dédictvi 10109 931 10 617 504 22 085 10973 11112 14 876 2819 244 140 250 239981 6212 12,9
E Scénicka uménfi 12 449 528 12171083 12 282 5996 6286 15035 383758 61172 187 889 1764 7,3
=1 Vytvarné uméni 4768 214 3961066 5737 2930 2807 1778 236 470 28 381 31053 6031 3,3
g Kulturni a umélecké
2 vzdéldvani 989 266 820012 8345 2431 5914 735 31052 - - 1288 6,9
S| Remesla - - - - - - - 5 551 545 2108 429 1000
Sektor celkem 28316 939 27 569 665 48 449 22330 26119 32 424 3470524 5781348 2567 352 15 277 30,3
> Film a video 13239930 12 569 145 15900 9745 6155 1728 807 534 6356763 4762 862 1155 7,1
g Hudba 2006431 1708 638 2475 1400 1075 342 103798 9770 101 620 3272 1,2
2 Televize 20 262 248 19 083 431 23880 12728 11152 4520 1839877 109 900 707 769 128 12,9
E Rozhlas 3368623 3113618 1797 1409 388 1639 188 558 1751 4649 61 0,5
= Knihy a tisk 47 218 459 43576 674 42 087 28 441 13 646 16 528 1395578 6 410 257 4509631 35724 15,8
g Videohry 1761347 1710665 104 62 42 1375 45000 - - 22 0,0
> Sektor celkem 87 857 038 81762171 86 243 53785 32 458 26132 4380 345 12 888 441 10 086 531 40362 37,7
o> Architektura 26 992 029 24 470579 23526 16 086 7440 8792 1525591 318 200 59 444 695 8,6
E g Reklama 70231516 66 905 432 63 506 50032 13 474 13333 2 687 785 12 122 622 8450020 1242 15,6
ég Design 2343689 1929 421 2217 1565 652 637 254 148 363958 1857 434 475 0,8
> 2| Sektor celkem 99 567 234 93305432 89 249 67 683 21566 22762 4 467 524 12804 780 10366 898 2412 25,0
Sprava a podpora kultury 12 895 796 12913709 7322 1323 5999 2841 1429 844 - - 827 7,0
KULTURA CELKEM 228 637 007 |215550977 |231263 145 121 86 142 84159 13 748 237 31474 569 23020781 58 878 100,0

* odhad na zdklade vlastnich propocti z ddaji ndrodniho dcetnictvi
Udaje za maloobchod se vztahuji jen ke sloupcim 1-5.




Tabulka 2: Vybrané ukazatele v trojsektorovém clenéni kultury za rok 2011 (sl. 3-5 odhad) v tis. K¢

. ) HRUBA POCET . POCET
PRIJMY VYDAJE HODNOTA MEZI- PRIDANA ZAMESTNANCU | - PRAVNICKYCH
(VYNOSY) (NAKLADY) PRODUKCE SPOTREBA HODNOTA (PREPOC.; VYDAJE NA EXPORT ZBOZI A FYZICKYCH | Podil na HPH
SEKTOR | OBLAST CELKEM CELKEM (vmil. K&)* | (vmil. KE)* | (vmil. KE)* |vos.) INVESTICE A SLUZEB IMPORT 0S0B (v %)
a b 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
o | Kulturni dédictvi 13992591 14 006 890 10 692 5502 5190 17 545 1553 226 85198 308 569 6208 6,5
E Scénickd uméni 9 254 437 9270782 11333 5330 6003 12 953 334027 62 087 233 455 2694 7,5
& | Vytvarné uméni 4237 396 3623 404 5644 2579 3065 1532 161 137 90 511 163 345 6357 3,8
'Z | Kulturni a umélecké
2 | vzdélavani 853 294 728 016 7431 2208 5223 589 16 985 - - 1284 6,5
é Remesla 512 016 496 113 482 331 151 1002 9165 1401038 2520867 1000 0,2
Sektor celkem 28849734 28 125 205 35582 15950 19 632 33621 2 074 540 1638834 3226 236 17 543 24,4
> Film a video 15034736 14 808 408 17 260 10 466 6794 1684 1332310 16 108 960 5620776 1242 8,5
g Hudba 2323758 2055598 3331 1489 1842 349 74 168 3013288 2 457 483 3145 2,3
2| Televize 16 341123 14 878 891 18 884 10723 8161 3747 1197 238 43012 552 406 134 10,2
| Rozhlas 5762980 4188 880 6659 2532 4127 2143 201092 2671 1191 60 5,1
% Knihy a tisk 45592 955 42 615 511 37 228 24533 12 695 14 926 1752 894 8721551 5679 449 37 402 15,8
'g Videohry 617 850 593699 606 97 509 438 6 888 - - 20 0,6
| Sektor celkem 85673 402 79 140 987 83968 49 840 34128 23 287 4564 590 27 889 482 14 311 305 42003 42,5
o> Architektura 20284 667 18784 113 20172 12 968 7204 7492 925218 309 515 92 015 1340 9,0
E g Reklama 69 612 043 66 955 125 64767 50719 14 048 13726 2 428 401 11 419 866 9 874 423 2377 17,5
ég Design 2732 641 2 440 156 2622 1584 1038 633 98 874 213213 571554 657 1,3
> ©-| Sektor celkem 92 629 351 88179 394 87 561 65 271 22290 21851 3452493 11 942 594 10537 992 4374 27,7
Sprdva a podpora kulturni
¢innosti 9059 327 8895028 8295 3959 4336 2762 1324 843 - - 832 5,4
KULTURA CELKEM 216 211814 | 204 340 614 | 215 406 135020 80 386 81521 11 416 466 41470910 28075533 64752 100

* odhad na zdkladé vlastnich propocti z udaji ndrodniho dcetnictvi (dle semifindlnich vysledkd)
t bez designu a umeleckych femesel
Udaje za maloobchod se vztahuji jen ke sloupciim 1-5.




Tabulka 3: Vybrané ukazatele v trojsektorovém clenéni kultury za rok 2012 (sl. 3-5 odhad) v tis. K¢

. ) HRUBA POCET . POCET
PRIJMY VYDAJE HODNOTA MEZI- PRIDANA ZAMESTNANCU | - __ | PRAVNICKYCH
(VYNOSY) (NAKLADY) PRODUKCE SPOTREBA HODNOTA (PREPOC.; VYDAJE NA EXPORT ZBOZI | IMPORT ZBOZI | A FYZICKYCH | Podil na HPH
SEKTOR | OBLAST CELKEM CELKEM (vmil. K&)* | (vmil. KE)* | (vmil. KE)* |vos.) INVESTICE A SLUZEB A SLUZEB 0S0B (v %)
a b 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
o | Kulturni dédictvi 16 485 796 16 967 282 13113 5115 7998 17 664 1737970 81060 330931 6225 9,5
E Scénickd uméni 9772738 9598 549 12 748 6097 6651 12 478 410 116 127 750 330 357 5717 7,9
& | Vytvarné uméni 3747 714 3131919 4543 2819 1724 1347 178 143 250750 134013 6745 2,0
'Z | Kulturni a umélecké
2 vzdélavani 847 010 723172 7599 1705 5894 467 22988 X X 1255 7,0
é Uméleckd remesla | 561 330 552 960 568 385 183 1230 . 5762 836 3753715 1000 0,2
Sektor celkem 31414 588 30973 882 38571 16 121 22 450 33186 2 349 217 6222396 4549 016 20942 26,6
> Film a video 14 572 857 14 072 571 16 951 9982 6969 1528 1150 674 11530210 8353387 1179 8,3
g Hudba 1908 833 1610 024 1967 1018 949 307 52 846 934784 1613 419 2870 11
2| Rozhlas 5033731 3747 632 4479 1967 2512 1809 67 685 1208 9305 60 3,0
o | Televize 23 485752 22 016 774 20897 11560 9337 4358 1707 904 153 299 420 419 120 11,1
% Knihy a tisk 42671923 40439 861 34698 21184 13514 13794 1270496 8507 509 5775 387 36 100 16,0
'g Videohry 1121609 875795 1075 437 638 736 29218 . . 28 0,8
| Sektor celkem 88794705 82762 657 80 067 46 148 33919 22532 4278823 21127 010 16 171 917 40 357 40,2
o> Architektura 19 088 441 17 619 198 18 533 11678 6855 7117 1348983 254900 111 087 3508 8,1
E g Reklama 66 200 646 62 433 143 61589 46 108 15 481 13 277 2271303 11 810 365 10 976 939 5625 18,3
ég Design 2352209 1970123 2200 1549 651 660 74 456 196 612 187 368 1315 0,8
> ©-| Sektor celkem 87 641 296 82022 464 82322 59 335 22987 21054 3694742 12 261 877 11 275 394 10 448 27,2
Sprdva a podpora kulturni
¢innosti 10 120 320 10090 631 8048 3018 5030 3013 45749 . . 770 6,0
KULTURA CELKEM 217970909 |205849634 |209 008 124 622 84 386 79 785 10 368 531 39 611 283 31996 327 72 517 100

* odhad na zdkladeé vlastnich propocti z ddajii ndrodniho ucetnictvi
t bez designu a umeleckych femesel
Udaje za maloobchod se vztahuji jen ke sloupciim 1-6.




3. KOMENTAR K VYVOJI KULTURY DLE UCTU KULTURY

Trojsektorové tabulky jsou zde uvedeny ve findlni podobé, to znamend, ze se
mirné lisi od tabulek, které jsou publikovany v oficidlnich vystupech Gctu kultury
publikovanych CSU a NIPOS. Uéet kultury za léta 2010-2012 pFinesl nasledujici
makroekonomickd data:

Podle dat za rok 2010 dosahoval podil kultury na celkové produkci 2,49 %

(231 263 mld. K¢), podil na HPH 2,53 % (86 142 mld. K¢) a na HDP 1,56 %

(59,5 mld. K¢). V roce 2010 ¢inil pocet zaméstnancd (84 159) 1,8 % zaméstnancd
v celé ekonomice.

Vroce 2011 lze podil kultury na celkové produkci ekonomiky odhadovat na 2,2 %
(215,4 mld. K¢), jeho podil na HPH ve vysi 2,33 % (80,4 mld. K&) a na HDP v drovni
1,4 % (53,1 mld. K&). Pocet zaméstnancd v roce 2011 ¢inil 81 521, cozje 1,7 %
zameéstnanc(i v celé ekonomice.

Grovni danf vztahujicich se ke kulturnimu sektoru a naopak vysokou Grovni pFijatych
provoznich dotaci. Snizeni HPH oproti roku 2010 bylo ovlivnéno jednak relativnim
ndrdstem mezispotrfeby a déle celkovym snizenim ekonomického vykonu sektoru
kultury.

Za rok 2012 lze po upfesnéni makroekonomickych ukazatell predpoklddat, Ze
produkce v kulturnim sektoru dosahla 2,17 % (209 mld. K¢), podil sektoru kultury
na celkovém objemu HPH dosahl 2,32 % (84,4 mld. K¢) a na celkovém objemu HDP
1,49 % (57,3 mld. K¢). Pocet zaméstnanci v roce 2012 €inil 79 785, cozje 1,6 %
zameéstnanc(i v celé ekonomice.

Pro srovnani v ramci ekonomiky CR je pak mozné podle Jaroslava Novaka

z CSU® uvést, e napf. odvétvi vyroby motorovych vozidel se na HDP v roce 2010
podilelo 3,5 %, zemédélstvi 1,3 %, potravinarsky priimysl 1,8 %, finanéni ¢innosti
1,2 %, zdravotni péce 3,6 % a vzdélavani 4,2 %.

Za pozornost té7 stoji srovnani situace v CR a Evropské unii. Podle studie Ekonomika
kultury v Evropé (2006) ptispéla kulturni a kreativni odvétviv roce 2003 k celkovému
HDP EU (30 zem{) 2,6 %, coz bylo vice nez napf. chemicky pramysl (2,3 %) ¢i

obchod s nemovitostmi (2,1 %). Podle této studie pak byl rist odvétviv letech
1999-2003 0 12,3 % vys$si nez celkovy rlist evropského hospodarstvia v roce

2004 pracovalo v téchto odvétvich 5,8 mil. lidi, coZ odpovida 3,1 % celkového
mnozstvizaméstnanych osob v EU (25 zem{). Podle informaci, které jsou obsazeny

3 Novak, Jaroslav: Vystoupeni na semindri vénovaném vymezeni KKP v CR. Konirna Ministerstva kultury CR,
30. kvétna 2012 [v ramci projektu Mapovdni KKPv CR].
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ve Sdéleni Evropské komise ze zafi 2012, prispivaji kulturni a kreativni odvétvi

k celkovému HDP EU 3,3 % a k celkové zaméstnanosti 3 % (6,7 mil. osob). Statistice
KKP a jejimu vymezeni byla v ramci projektu Mapovani vénovdana rozsdhld
komparativni studie.

Dal3{i studie obsahujici makroekonomicka data vztahujici se ke kreativnim
prdmysliim byly vytvoreny agenturou TERA Consultants. Studie Building a Digital
Economy: The Importance of Saving Jobs in the EU’s Creative Industries byla zvefejnéna
v roce 2010. Podle této studie byl pfinos kreativnich prdmysld k evropskému HDP
zhruba 6,9 % a na zaméstnanosti se kreativni primysly podilely pfiblizné 6,5 %

(14 mil.) v roce 2008.3 Studie vychdzi z dat clenskych zemf, Evropské komise

a Svétové organizace dusevniho vlastnictvi, kterd déli kreativni primysly na zakladé
jejich vazby k duSevnimu vlastnictvi do ¢tyf zakladnich kategorii: hlavni, stfedné
navazujici, navazujici a nezavisla. Hlavni kategorie se podle odhadu podilela v roce
2008 na celkovém HDP EU 4,5 % (558 mld. eur) a 3,8 % na celkové zaméstnanosti
(8,5 mil. zaméstnancd). V roce 2014 byla zvefejnéna stejnou agenturou novd studie
The Economic Contribution of the Creative Industries to the EU in terms of GDP and Jobs,
kterd se zabyvd vyvojem kreativnich primysld od roku 2008 do roku 2011 z pohledu
HDP a zaméstnanosti. Studie potvrzuje, Ze i v téchto letech se kreativni primysly
podilely na celkovém evropském HDP 6,8 % (pfiblizné 860 mld. eur) a na celkové
zaméstnanosti zhruba 6,5 % (asi 14 mil. zaméstnancd), nicméné zdroven poukazuje
na mozny negativni vyvoj tykajici se mozné celkové ztrdty az 400 tis. pracovnich
mist a ztraty 20 mld. a 200 tis. pracovnich mist v hlavnich odvétvich péti nejvétsich
evropskych trhd, predstavujicich pres 70 % celkového objemu kreativnich odvétvi

v Evropé (Francie, Némecko, Itdlie, Spanélsko a Velkd Britanie). Studie zkoumala
obdobi ekonomické a financnf krize a potvrdila expanzi digitalni ekonomiky,
umoznujici zavedeni novych obchodnich modeld, jakymi jsou napf. on-line hudebnf
platformy a video on demand, diky nimz si kreativni pramysly udrzely stejné
postavenijako v roce 2008. Roku 2011 se hlavni kreativni prdmysly ve 27 zemich EU
podilely na celkovém HDP 4,4 % a 3,8 % na celkové zaméstnanosti.®

Studie nicméné poukazuje na rozdily uvnitf hlavni skupiny kreativnich pramysld,
kam na rozdil od vySe zminiované studie Ekonomika kultury v Evropé a ¢eského Gétu
kultury fadii oblast softwaru a informacnich technologii. Klasické pramysly ztraceji

4 Kraus, Marcel - Zakovd, Eva: Kulturni a kreativni primysly ve vybranych zemich Evropské unie:
vymezeni, ekonomicky pfinos, strategickd podpora. Institut uméni - Divadelni Gstav, Praha, 2014.
Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/cs/kulturni-a-kreativni-prumysly-ve-vybranych-zemich
[cit. 20. listopadu 2014].

5 TERA Consultants: Building a Digital Economy: The Importance of Saving Jobs in the EU s Creative
Industries. Patiz, 2010. Dostupné [on-line] na: http://www.teraconsultants.fr/en/issues/Report-
for-the-International-Chamber-of-Commerce-European-Study-on-the-Impact-of-Piracy-in-the-EU
[cit. 28. listopadu 2014].

6 TERA Consultants: The Economic Contribution of the Creative Industries to the EU in terms of GDP and
Jobs. Pafiz, 2014. Dostupné [on-line] na: http://www.teraconsultants.fr/en/issues/The-Economic-
Contribution-of-the-Creative-Industries-to-EU-in-GDP-and-Employment [cit. 28. listopadu 2014].
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na ekonomickém vykonu s vyjimkou TV vysilani a filmové produkce, a naopak ¢innosti
spojené s informacnimi a komunikaénimi technologiemi (web, hosting a zpracovani
dat, programovdn{) ekonomicky rostou.

Jakje patrné z tohoto struéného prehledu zvefejnénych dat, neni mozné ddaje piilis
porovnavat €i z nich vyvozovat pfesné zdvéry, protoze se velmi lisf metodika vypoctu
téchto odhad( predevsim v souvislosti s NACE, kterd jsou do vypoctl zahrnovdna.

Kdyz se vratime do CR a k Giétu kultury, zjistime, Ze v letech 2010-2012 se podily na
makroekonomickych veli¢indch mirné snizuji, a to pokud jde o ekonomicky vykon

i zaméstnanost.

Tabulka 4: Zakladni ukazatele U¢tu kultury CR (2010-2012)

INDIKATOR 2010 2011 2012
Podil KKP na celkové HPH ceské ekonomiky (v %) 2,53 2,33 2,32
Podil KKP na celkové zaméstnanosti CR (v %) 1,8 1,7 1,6

Zdroj: trojsektorové tabulky tctu kultury a data o zaméstnanosti Ceského statistického tifadu

Nicméné je nutné zdlraznit, Ze dcet kultury nezahrnuje do oblasti kultury oblast
digitalni ekonomiky, tedy ¢innosti, souvisejici s informacnimi a komunikacnimi
technologiemi, které jak vyplyva i ze zahrani¢nich studii, se stdle vyraznéji podileji
na ekonomickém rlistu kreativnich prdmysli. Podle jediné dostupné studie na téma
digitalni ekonomiky v CR, kterou zpracoval Institut pro digitalni ekonomiku v roce
2014, zaznamenal vyvoj poctu zaméstnancl v sektoru IKT vyrazny nardst: z 116 670
zaméstnanc( (véetné podnikateld) na 140 643 v roce 2012. V roce 2012 ¢inil podil
IT odbornik{ na celkové zaméstnanosti 2,7 % a studie dohaduje, Ze do roku 2020
by se mohl pocet zaméstnanych v sektoru IT zvysit na dvojndsobek. Studie rovnéz
odhaduje podil kulturnich a kreativnich priimysld véetné sektoru IKT na celkovém
HDP na 3,7 %.”

Pokud jde o diléi ddaje vysledka tcth kultury, vyplyva z dat uvedenych v tabulkach
a na obrdzku 1, ze v rdmci kulturnich a kreativnich primysld nejvice prispivaji

k HPH oblasti knih a tisku, reklamy, televize a déle se na prinosu k HPH podileji
iarchitektura, film, hudba, design a videohry. Oblasti kulturniho sektoru nenf
vhodné porovnavat z pohledu pfinosu k HPH, protoze se ve velké mite jedna o oblasti
dotované z verejnych rozpoctd.

7 Informace o studii Institutu pro digitalni ekonomiku Potencidl digitdlni ekonomiky a kulturnich
a kreativnich pramysli pro dalsi rozvoj a konkurenceschopnost Ceské republiky jsou dostupné [on-line] na:
http://www.digitalniekonomika.cz/ [cit. 12. prosince 2014].
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Obrazek 1: Podil jednotlivych odvétvi na hrubé pridané hodnoté vSsech KKP v roce 2012

Podil odvétvi na HPH

Sprava a podpora kult. ¢in. 6%\ Kutuml dedictvi 10%

Design 1%

Scénicka uméni 8%

Reklama 18% __
- Vytvarné uméni 2%
/ Kulturni a umélecké
vzdélavani 7%
\ Umélecka femesla 0%
Architektura 8%
~~.Film a video 8%
Videohry 1% Hudba 1%
Rozhlas 3%

. ) .
Knihy a tisk 16% Televize 11%

Nékteré oblasti, napf. femesla a design, jsou velmi ndrocné na shér dat, a proto se
jejich podil na HPH jevijako velmi nizky. Oblast kulturniho dédictvi zahrnuje ¢tyfi
skupiny dle CZ-NACE, z nichz nejdllezitéjsi jsou kulturni pamdatky, knihovny a muzea
(viz tabulku €. 3), nicméné vzhledem ke slozitosti uréeni statistickych dat by bylo
nepfesné a zavddéjici uvadét data zvlast pro kazdou ze skupin. V pfipadé oblasti
videoher je nutné k vysledku poznamenat, Ze se jednd o velmi mladé odvétvi, které
v CR prozatim ¢ita skromny pocet podnikatelskyich subjekti zabyvajicich se vyvojem
a vydavdnim her.

Obecné se v tabulkach projevuje tskali spocivajici v zahrnuti dvou nesourodych
oblasti do jednoho celku: netrznich oblasti zavislych na vefejné podpore (knihovny,
pamdtky, archivy, ¢dstecné scénicka uménfatd.) s oblastmi trznimi (bez vefejné
podpory). Produkce u netrznich oblastije totiZ stanovena souctem ndklad(i (véetné
ndklad( hrazenych z dotacf), zatimco u trznich oblasti se jednd o soucet prijml bez
DPH.

Ddle se mohou v tabulce objevovat urcité duplicity, kupf. trzby v oblasti reklamy
castecné pochazeji z televizniho a rozhlasového vysilani. V kolonkach rozhlas

a televize jsou vSak zapocteny také, jelikozZ tvorfi soucdst rozpoctu téchto médii.
Napftiklad ve Spojeném kralovstvi z celkového objemu trzeb reklamniho priimyslu,
ktery ¢inil v roce 2000 celkem 16 mld. liber, odecitaji 13 mld. liber pripadajicich na
trzby jinych kreativnich primysl(, aby se vyhnuli duplicitdm.?

8 DCMS: Creative Industries Mapping Document 2001, Advertising. Dostupné [on-line] na:
https://www.gov.uk/government/uploads/system/uploads/attachment_data/
file/183545/2001Advertising2001.pdf [cit. 28. ledna 2014].
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Velmi pozoruhodné je déle srovnani poctu subjektt a poc¢tu zaméstnanct

v jednotlivych letech. Zatimco pocet subjektl celkem ve vSech kulturnich

a kreativnich oblastech dramaticky rostl (z 58,9 tis. subjekt(l v roce 2010 pfes
64,8 tis. vroce 2011 az na 72,5 tis. v roce 2012), pocet zaméstnanc(i presto klesal
(z 84,2 tis. pracovnikl v roce 2010 pfes 81,2 tis. v roce 2011 az na 79,8 tis. v roce
2012). Pokud by tato ¢isla odpovidala skutecnosti, potom mizeme konstatovat, ze
vroce 2012 pFipadalo na jeden subjekt priimérné 1,1 zaméstnance.

Pan J. Novak z CSU vysvétluje tento jev nasledovné: ,Je pravda, 7e od roku 2008
celkovy pocet zaméstnancil v ekonomice klesa (krizové obdobf). Naopak pocet
ekonomickych subjektii (idaje z Registru ekonomickych subjekti, CSU) ma rostouci
tendenci (od roku 2010 do roku 2012 vzrostl o 3,1 %, tj. o témér 83 tis.). Co se tyka
¢isel o kulture, pocet ekonomickych subjektl (pravnickych i fyzickych osob a také
ibez zaméstnanc( a trzeb) je zjistovan z uvedeného RES. Pocet zaméstnancd vychdzi
z riiznych zdrojti (Setfeni KULT NIPOS a CSU, podnikové Setfenf a Setfeni neziskovych
institucf z CSU a z dopliikovych $etfeni — uméleckd femesla, design, cirkusy, amatérska
divadla, videohry). Setfeni KULT jsou v tomto sméru zfejmé nejvérohodnéjsi.

Vysledky podnikovych zjistovani mohou byt zna¢né ovlivnény velikosti vybérového
souboru a dopocty. Rekl bych, Ze se v letech 2010-2012 metodika v tomto sméru

nijak nezménila, takZe by v zasadé méla byt data srovnatelnd. Kdyz se podivdme

do jednotlivych obor( ¢i na jednotlivé poskytovatele, zda se, ze nejhlubsi pokles
poctu zaméstnanc( je v oblasti tisku, dale také ve scénickém uménia v uméleckém
vzdélavani. Vjemnéjsim clenénijednotlivych poskytovateld je patrny pokles u filmu
avidea, muzei, kulturnich dom( i divadel. Pfesné zjisténi pficin by vyZadovalo probrat
diivody poklesu zaméstnanc( u jmenovanych obor( ¢i poskytovateld.”

Dal§im vysvétlenim nizkého (daje poc¢tu zaméstnanc( je také samotny popis
ukazatele zaméstnanosti. V dokumentu Wsledky dctu kultury za rok 2012° je
vysvétlen pocet zaméstnancl ndsledovné: ,V roce 2012 v ni (kultufe) pracovalo
zhruba 90 tis. pracovnik(, z toho necelych 80 tis. zaméstnancii (pfepocteny

stav) a zbytek dobrovolnikd bez ndroku na odménu. Nad tento pocet lze zfejmé
predpokladat dalsich nékolik tisic osob pracujicich v resortu na zékladé dohod

o pracovni ¢innosti ¢i v postaveni osoby samostatné vydélecné cinné. Pokud
bychom prepocetli vysi vykdzanych ostatnich osobnich vydajd v kultufe pomoci
prdmérnych mezd podle danych oblasti, dojdeme k poctu dalsich zhruba 15 500
pracovnik(i zapojenych na zakladé dohod (pfepoctenych na plnou pracovni dobu).
Zvysledku rdznych statistickych zjistovani lze odhadovat, Ze v kultufe dale plsobi
pFiblizné 45 tis. 0SVC (majiteld). Celkem by tedy bylo mozné odhadnout pocet osob
pracujicich v kultute zhruba na 150 tis. (zaméstnancti, dobrovolniki, pracovniki
na dohody a 0SVC). Tento pocet samozfejmé nezahrnuje pracovniky zabyvajici se
kulturnimi aktivitami v nekulturnich organizacich.”

9 NIPOS: Wisledky tcti kultury a metodika détu kultury CR. Praha, 2009-2014, 5. 12. Dostupné [on-line]
na: http://www.nipos-mk.cz/?cat=424 [cit. 17. Fijna 2014].
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Co se tykd poctu subjektd, lze vyvodit, ze v uvedenych tabulkdch mize byt urcitd
¢dst subjektd zcela bez zaméstnanci. Navic neni vyjimkou, Ze jedna fyzickd osoba
zaloZi vice subjekt(i z dlivodd dariové optimalizace (tfeba zaloZis. r. 0., ktera je
platcem DPH, dalsi subjekt nebo svoji Zivnost, kterd neni pldtcem DPH). Nicméné
do poctu zaméstnanc( je tato fyzicka osoba zapoctena pouze v piipadé, Ze se nechd
zameéstnat na pracovni pomer.

Kapitola Kvantitativni mapovdni kulturnich a kreativnich pramysld od P. Bedndre

a L. Danka z UTB ZLlin poskytuje jiny Ghel pohledu na odvétvi obsazend v Gctu
kultury. Podle jejich metodiky bylo v roce 2013 ve vSech sledovanych kulturnich

a kreativnich odvétvich celkem 51 929 ekonomicky aktivnich subjektil (vylouceny
byly subjekty s nulovym obratem a bez zaméstnanc() a dohromady zaméstnavaly
162 342 pracovnik. Kapitola také uvadi strukturu jednotlivych oblasti podle
velikostf subjekti (OSVC, mikropodniky, malé, stfednf a velké podniky) a potvrzuje,
Ze nejvice subjektl tvori osoby samostatné vydélecné ¢inné a mikropodniky. Celkové
pocty zaméstnancd a ekonomickych subjektl v G¢tu kultury a ve zminéné kapitole
P. Bednafe a L. Danka se vSak pomérné vyrazné lisi. Pokud jde o pocty subjektd,
jsou nesrovnalosti dany také skuteénosti, Ze ticet kultury pracuje povétsinou se
skupinami ¢tyfmistnych NACE, do kterych jsou fazeny subjekty podle registru
ekonomickych subjektl (RES). Mnohé subjekty, které vykondvaji ¢innost shodnou

s popisem daného NACE, jsou viak v RES zafazeny do nadfazené skupiny trojmistné,
¢i dokonce dvoumistné NACE, a proto nejsou ve skupiné ctyrmistné NACE viibec
zaznamenany. Naopak velmi ¢asto dochdzi ke skutecnosti, Ze se v RES vyskytuji, jak
jiz bylo Feceno, i neaktivni subjekty, které ¢innost nevykondvaji ¢i do dané skupiny
nespadaj.

Vy3e uvedené nesrovnalosti a nepfesnosti lze povazovat za celkovou nepfesnost

a chaos ve v3ech dostupnych statistikach, které maji problém podchytit a sledovat
odvétvi KKP a zahrnuji pfedevsim data velkych podnikl (kterd jsou snadno
zjistitelnd), zatimco data za mikropodniky a Zivnostniky jsou velmi nepfesnd. K tomu
prispivd i skutecnost, Ze ve formuldFi danového pfiznani nemusi Zivnostnici zaradit
svoji hlavni ¢innost do patficné kategorie ze seznamu ekonomickych ¢innosti,

ktery by odpovidal kategoriim CZ-NACE, a navic vykondvaji vice druh( ¢innosti.

V ddsledku jsou ¢asto ve statistice zcela nedohledatelni. Dalsim dskalim je vzdjemna
neprovdzanost jednotlivych statistickych Setfeni z rGznych dhld pohledu, existence
vice paralelnich zdroj(i statistik (CSU a data komerénich statistickych firem) a do
jisté miry pochopitelnd, avSak demotivujici netransparentnost statickych dat.

Dalsiinformace k metodice sestavovani trojsektorovych tabulek a o jednotlivych
ukazatelich popisuje ndsledujici podkapitola.
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4. METODIKA SESTAVENI TZV. TROJSEKTO ROVE TABULKY
SATELITNIHO UCTU KULTURY

(autorem této podkapitoly je Jaroslav Novik z oddéleni statistiky vzdéldvdni,
zdravotnictvi, kultury a socidlniho zabezpeceni CSU)

Metodika sestaveni satelitniho Gc¢tu kultury vznikala pomérné nesnadno
a v postupnych krocich souvisejicich jak s objektivnimi zménami, taki s rozvijenim
subjektivnich zkuSenosti's opakujicim se zpracovdnim tohoto Gctu.

jen hmatatelné vysledky lidského ducha, jako napf. pisemnictvi, aleijevy
nehmatatelné, mezi které patfi zplsoby Zivota, systém hodnot, tradice ¢i
presvédceni. Samozrejmé, néco tak obsdhlého a stézi uchopitelného nelze plné
postihnout statistickymi metodami, a to ani z vétsi ¢asti. Nasimi omezenymi
prostfedky dokdZeme lépe €i hiife zachytit jen hmotnou stranku kultury, resp. néco
jako jeji ,infrastrukturu” a j7 odpovidajici vystupy. Obtize zplsobuji také specifika
spocivajici v modifikovaném plsobeni ekonomickych vztahi v kultufe. Jsou spojena
napf. s problémy ocenénf origindlnich kulturnich statkd a sluzeb.

Dalsi prekazkou odpovidajiciho postiZzeni kulturniho sektoru pfedstavuje uspordddni
statisticky sledovanych dat ve formé klasifikaci odvétvi obord, produktd ¢i druhl
vydajl apod. Rozsah a ridiznorodost kulturnich aktivit po¢inajicich kulturnim
dédictvim pres zivé uménfi, tvorbu a média az po spravni ¢innosti véetné ochrany
autorskych prav nekoresponduji patficné se zminénymi statistickymi klasifikacemi.
V dGsledku toho je v mnoha piipadech nutné tidaje za dany kulturni obor ¢i aktivitu
pracné ziskdvat, popt. odhadovat z agregovanych dat zahrnujicich také nekulturni ¢i
kulturni ¢innosti, avsak vice nez jen jedné oblasti (oboru apod.).

Vy3e uvedené okolnosti a také potfeba nejasného vymezeni rozsahu kulturniho
sektoru na samém pocatku praci na pripravé satelitniho Gétu kultury byly - a lze
fici, zei nadéle jsou - pFicinou postupného upfesnovani metodiky sestaveni

tohoto Giétu.1® Poprvé byl Gicet kultury — na zakladé usnesent vlady CR €. 1452 z roku
2008 - sestaven v ovéfovacim provedenfi za referencni rok 2009. Poté byl ukoncen
projekt ESSnet Culture organizovany Eurostatem, jehoz vystupem bylo - mimo jiné -
jednotné vymezeni sektoru kultury v ramci EU.

Vysledky vyse uvedeného projektu byly zapracovdny do novelizované metodiky
sestaveni kulturniho G¢tu a uplatnény jiz v ramci G€tu za referencni rok 2010.

V tomto zpracovdni bylo spolu s ¢lenénim kulturniho sektoru podLle kulturnich
oblasti (odvétvi) a poskytovatell kulturnich sluzeb také vyuzito ¢lenéni Evropské
komise na kulturnf a kreativni sektor, tj. clenéni na oblast tradicntho uménf{

10 Viz Systém uctd kultury, op. cit., NIPOS, Praha, 2009, dale zpfesnény v letech 2011 a 2013.
11 Metodika byla zvefejnéna na strankach NIPOS v roce 2014.
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a kulturnich primysla a oblast kreativnich prdmysld. Z ddvodu dplnosti ddajd za
celou kulturu byly jmenované sektory doplnény o spravni (reZijnf) €innosti (vCetné
ochrany autorskych prav a podpory kultury), které jsou s kulturou - jako s kazdou
oblasti lidskych aktivit - neoddélitelné spojeny. Vysledky zpracovani satelitniho
Gctu kultury v tomto Elenénijsou zachyceny v tzv. trojsektorové tabulce, jejiz postup
sestavenfije popsdn niZe.

Popis sestaveni trojsektorové tabulky

Tabulka zahrnuje cely rozsah kulturnich aktivit v souladu s vymezenim kultury
vramci zminéného projektu ESSnet Culture. Tyto aktivity jsou rozélenény do tii
sektord (kulturni sektor, kulturni prdmysly a kreativni primysly) a ,rezijni” oblasti
zahrnujici spravni ¢innosti v kultufe véetné ochrany autorskych prav a tzv. podp(irné
¢innosti (rdzné spolky, kluby a sdruzeni na podporu kulturnich ¢innostf). Sektory
jsou dale ¢lenény do oblastfi (kulturnich odvétvi ¢i obor(), kterym odpovidaji
jednotlivé fadky tabulky.

Z pohledu uplatnénych ukazatell zahrnuje tabulka hodnotové i naturdlni ukazatele
odpovidajicijednotlivym sloupcdm tabulky. Z ukazatell naturdlnich jsou to pouze
pocty zaméstnanc(l a pocty pravnickych a fyzickych osob plisobicich v kultufe. Vice
je hodnotovych ukazateld, které jsou v zasadé dvojiho druhu — mikroekonomické
(sloupce 1, 2, 7, 8 a 9) a makroekonomickeé (sloupce 3, 4 a 5). Prvé se vyéisluji

pfimo ze sumarizovanych - a popf. dopoctenych a poté sumarizovanych - vysledkd
prislusnych statistickych zjistovani a druhé se za kulturu odvozuji (propocitavaji

a pfipadné i ¢astecné odhaduji) ze zpracovanych podkladi ndrodnich Gétd
zahrnujicich celou ekonomiku.

Prijmy (vynosy) a vydaje (naklady) celkem

Tyto ukazatele vychdzeji z Géetnictvi (G¢tovych tfid 5 a 6) jednotlivych kulturnich
instituci a jsou pfimo obsazeny ve vSech statistickych vykazech vyuzivanych

k jejich propoétu. Zdroje dat v zésadé predstavuji roéni Setfeni CSU (KULT, etfeni
v neziskovych institucich - NI a podnikovd Setfenf tzv. Structural Business Survey
- SBS), dale Setfeni NIPOS (KULT a doplikova zjistovan{) a SetfeniIDU (doplikova
zjistovdni).

Za oblast kulturniho dédictvi (klasifikace CZ-NACE 91.01, 02, 03, 72.20) jsou idaje
o prijmech a vydajich pfimo (tj. bez problém) pfebirdny z ro¢nich celoplosnych
Setfeni KULT provadénych NIPOS (knihovny, muzea a galerie, kulturni pamdtky).
Udaje o archivech zjistuje NIPOS dodatecnym Setfenim (zvl4st za vefejné archivy
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a zvldst za archivy soukromé). V pfipadé dat za soukromé archivy je nutné -

s ohledem na nemalou non-respons - dojit k vysledkdm pomoci dopoctu na cely
soubor respondent(. Doposud nejsou ziskdvana data za archeologicka nalezisté
(NACE 72.20).

Do kulturniho dédictvi patfi také maloobchod se starozZitnostmi, zndmkami,
mincemi, upotfebenymi knihami a uméleckymi pfedméty (NACE 47.48.9 a 47.79).
Udaje za tyto Einnosti se ziskavaji (propo¢itavaijf) z tzv. podnikového vybérového
Setfeni SBS, konkrétné vykazem P 5-01. PotiZ je v tom, Ze se vysledky zjistuji

a dopocitdvaji pouze do drovné t¥id (Ctyf mist klasifikace NACE). Data za maloobchod
se znamkami, mincemi, rukodélnymi vyrobky a za ¢innost uméleckych galerii jsou
agregovdna do jedné polozky spolecné s daty za maloobchod s topnym olejem,
plynem, uhlim ¢i zbranémi a stfelivem. Podobné tomu je s daty za maloobchod

s pouzitymi knihami a starozitnostmi, kterd jsou agregovana s daty za maloobchod
s ostatnim zbozim. V téchto pfipadech nelze nez ddaje za kulturnf aktivity velmi
hrubé odhadnout, a to v prvém pfipadé v drovni 5 % z agregované polozky a ve
druhém na drovni 90 %. Sprdvnéjsim, avsak financné a kapacitné naroénym
feSenim by bylo zaloZit odhad na dopliikovych Setfenich zjistujicich produktivitu
zmaloobchodnich trZzeb jednotlivych druh(i zboZi.

Udaje o pfijmech a vydajich za oblast scénického uméni (NACE 90.01, 02, 04) jsou
ziskdvany z Setfeni NIPOS fady KULT (divadla, koncertni saly, festivaly, hudebni
soubory, kulturni domy) a dale z dopliikovych zjistovani NIPOS (amatérska divadla,
folklorni soubory) a IDU (cirkusy). Data, kterd nejsou témito Setfenimi plné
zachycena (NACE 90.02, 04) jsou konfrontovana s (daji z ro¢niho podnikového
Setfenf SBS s tim, Ze je ddvana pFednost hodnotové vy3sim ddajim. Udaje za NACE
90.01 a 90.04 jsou doplnéna déle o vysledky roéniho zjistovani CSU v neziskovyich
institucich (NI).

Data za vytvarné uméni (NACE 74.20, 90.03) vychazeji z ro¢niho Setfeni SBS, a to
jak v pfipadé fotografické Cinnosti, tak i umélecké tvorby. Za uméleckou tvorbu jsou
navic k dispozici vysledky ro¢niho Setfeni neziskovych instituci (NI), které drive
jmenovana Setfeni dopliuji.

Udaje za kulturni a umélecké vzdélavani (NACE 85.52) vychazeji pfimo z roénich
Setfeni SBS a NI, ktera provadi CSU.

S daty vztahujicimi se k uméleckym femesliim (NACE ¢asti odd. 14, 15, 16, 23, 25,
31, 32 a 43) jsou zfejmé nejvétsi problémy. S ohledem na skuteénost, Ze je neni
mozné ziskat (vy€lenit) z rutinné provddénych Setfeni SBS, je nutné provadét odhady
z doplikového Setfeni NIPOS u pomérné malé ¢dsti respondentd. Pokroku v této
oblasti znacné branii skutec¢nost, ze uméleckd femesla nejsou presné (v kategoriich
statistickych klasifikaci) vymezena (definovana).

113



Udaije za film a video (NACE 59.11, 12, 13, 14, 77.22, 47.63) jsou ziskavany pfimo
zrocniho podnikového Setfeni SBS. Data za maloobchodnf{ ¢innost vztahujici se

k oblasti video jsou odhadnuta v rozsahu odpovidajicim 50 % hodnot za celou NACE
47.63 (druhd polovina odpovidajicich hodnot je pfifazena k maloobchodni ¢innosti
vztahujici se k hudebnim nahrdvkam - viz niZe).

Udaje za oblast hudby (NACE 59.20 a 47.63) jsou ziskavany pFimo z Setfeni SBS a NI.
Za maloobchodni ¢innost se priznava hudebnim nahravkam 50 % hodnoty za NACE
47.63 (viz vyse).

Udaije tykajic se rozhlasového a televizniho vysilani (NACE 60.10, 20) jsou pfimo
pFebirany z roéniho setfeni CSU Fady KULT.

Data za oblast knihy a tisk (NACE 58.11, 13, 14, 63.91, 74.30, 47.61, 62) jsou pfimo
prebirdna (véetné maloobchodni ¢innosti) z vysledk(i Setfeni SBS a NI.

P¥{jmy a vydaje za videohry (NACE 58.21) jsou prejimdny z vysledkd doplikového
zjistovdniIDU, popf. z vyb&rového Setfeni SBS (tato data jsou vsak v porovnani
s prvymi nelplna).

Udaje za oblast architektury (NACE 71.11) jsou pfimo pfebirany z vysledki Setfent
SBS a NI provadénych CSU.

Udaje za oblast reklamy (NACE 73.11) jsou pfimo pFebirany z Setfeni SBS.

Data za design (NACE 74.10) jsou prebirdna z doplikového SetfeniIDU, pfipadné
z vybérového Setfeni SBS (je ddvana prednost Gplnéjsim vysledkdm - vy$sim
hodnotdm).

Udaje vztahujici se ke spravé a podpore kulturnich ¢innosti (sprava a Fizent,
ochrana autorskych prav a podpora kulturnich ¢innostf, tj. NACE 84.11, 12 a 94.99.2)
jsou prebirany z podkladii MK (o hospodafent PO MK CR), z Setfeni SBS (NACE 84.12 -
v ¢astecném rozsahu 15 %) a z Setfeni NI (za NACE 94.99.2).

Makroekonomické ukazatele

Ukazatele hodnoty produkce, mezispotfeby a hrubé ptidané hodnoty (sl. 3, 4

a 5 tabulky) vychazeji z narodniho Géetnictvi (z vyrobni metody vypoctu HDP),
konkrétné z tabulek doddvek a uziti. Lze fici, Ze z téchto idajl lze makroekonomické
ukazatele za sektor kultury spiSe odhadovat nez presné kalkulovat. Je tomu z naseho
pohledu zejména pro nevhodné ¢lenéni dat v tabulkdch doddvek a uziti pouze do
Grovné oddild (na dvé mista NACE), zatimco kulturni aktivity jsou nejcastéji az na
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Grovni tfid (Ctyfi mista NACE). To znamena, Ze piimo z tabulky doddvek a uziti lze
prebirat data za ty kulturni oblasti, které jsou v klasifikaci vyjddreny na drovni
oddilu (NACE 59, 60 a 90). Data je vSak nutno rozdélit na dilci kulturni oblasti.
Napfiiklad se to tyka NACE 60 zahrnujici rozhlasové a televizni vysilani. To se provadi
podle relaci vyse odpovidajicich ukazatell (vynosy i spotfeba materialu, energie,
zbozi a sluzeb) zjisténych za dané obdobi vykazy KULT.

V zasadé se pri vyjadieni makroekonomickych ukazateld kulturnich oblasti z tabulek
dodavek a uziti postupuje podle nékterého z nize uvedenych vzorcl (fazenych od

1. hodnoty za kulturnf aktivity na Grovni oddilu se pfimo prevezmou za vSechny tfi
ukazatele z tabulek dodavek a uziti's tim, Ze na diléi kulturni oblasti se rozdéli
v poméru jejich pfijmd (produkce) a jejich vydajli na spotfebu materidlu, energie,
zbozia sluzeb (mezispotfeba); hrubd pridana hodnota predstavuje rozdil mezi
propoctenou produkcia mezispotfebou

2. hodnoty za kulturni aktivity na Grovni tfidy zahrnuté do spole¢ného oddilu
s nekulturnimi aktivitami se vycisli tak, Ze se zjisti podil dané tfidy na pfijmech
(vynosech) celého oddilu a podobné i podil dané tfidy na spotfebé materidlu,
energie, zbozi a sluzeb celého oddilu; pomoci téchto podilli se vypoctou produkce
a mezispotfeba pfipadajici na danou tfidu z celkové produkce a mezispotreby
oddilu

3. v pfipadech, kdy nelze postupovat podle bodu 2, napf. z diivodu, Ze je tieba
vyjadrit hodnoty za vice tfid a z vice oddil(i zaroven (uméleckd femesla), ¢i
nejasného vztahu mezi tfidami a oddily souvisejictho mimo jiné i s rozdilnymi
vysledky Setfeni SBS a NI apod. (sprdva a podpora kulturni ¢innosti), se
postupuje tak, Ze propocet vyjde z drovné prijm{ (vynosd) tfidy ¢i podtfidy a jeji
mezispotieba se uréi z pfijm0 dané tfidy podle procentniho podilu mezispotteby
na produkci vyssiho celku (oddilu)

Podle jednotlivych oblastijsou uplatnény vyse uvedené postupy propoctu takto:

Kulturni dédictvi - postup dle bodu 2 za NACE 90.01, 02, 03 a takeé dle bodu 2 za NACE
47.78 2 79 s tim, ze plati procentni poméry 5 a 90 % - viz kapitolu 3.2.1.

Scénicka uménf, vytvarné uméni a kulturni a umélecké vzdélavani - postup dle
bodu 2.

Umélecka femesla - postup dle bodu 3.
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Film a video a hudba - postup dle bodu 2 s tim, Ze u NACE 47.63 se uplatfiuje délent
zjisténych hodnot mezi film a video na strané jedné a hudbu na strané druhé na dvé
stejné ¢asti.

Televize a rozhlas - postup dle bodu 1.

Knihy a tisk, videohry, architektura, reklama a design - postup dle bodu 2.

Sprava a podpora kulturnich ¢innosti - postup dle bodu 3.

Pocet zaméstnanci a vydaje na investice

Udaje za naturdlni ukazatel po¢tu zaméstnancii stejné jako za hodnotovy ukazatel
vydajl nainvestice (sl. 6 a 7 tabulky) jsou ziskavany za jednotlivé kulturni oblasti

v zdsadé ze stejnych zdrojl (Setfen) jako ddaje o pFijmech a vydajich (tj. KULT, SBS,
NI a dopliikova setfeni CSU, NIPOS a IDU) - viz bod 2.1.

K ukazateli poctu zaméstnanci je tfeba dodat, Ze vysledky zminénych Setfeni za
jednotlivé tFidy NACE jsou porovnavany s ddaji CSSZ o po&tu pojisténcii (ve stavu

k 30. ¢ervnu referencniho obdobf). V souladu se zdsadou, Ze by pfepoctené stavy
zaméstnanc( nemély byt vyssi nez pocty pojisténcli, mohou byt popi. upraveny.
Kulturni dédictvi - data za kulturni pamdtky, muzea a galerie a knihovny se prebiraji
ze Setfeni KULT, data za archivy z dopliikového Setfeni a data za maloobchodnf{
¢innost ze Setfeni SBS (s uplatnénim vyse uvedeného rozdéleni vykazanych hodnot
v drovni 5 a 90 %).

Scénickd uméni, vytvarné uméni, kulturni a umélecké vzdélavania umélecka femesla
- data se ziskdvaji z Setfeni KULT, NI, SBS a z dopliikovych Setfenf.

Film a video - data se ziskavaji z Setfeni SBS s tim, Ze v pfipadé NACE 47.63 pripadaji
na tuto oblast polovicni hodnoty.

Hudba - data se ziskdvaji z Setfeni SBS a NI s tim, Ze na oblast hudby pripadaji za
NACE 47.63 polovicni hodnoty.

Televize a rozhlas - data se prebiraji ze setfeni KULT (CSU).
Knihy a tisk — data se prebiraji z vysledk( Setfeni SBS a NI.

Videohry - data se prebiraji z dopliikového Setfeni IDU, pfipadné z Setfeni SBS.
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Architektura a reklama - data se prebiraji ze Setfeni SBS a NI.
Design - data se prebiraji z dopliikového SetfeniIDU ¢i ze Setfeni SBS.

Sprava a podpora kulturni ¢innosti — data se prebiraji z (daji o hospodareni
prispévkovych organizaci ministerstva kultury a déle z Setfeni SBS (s podilem 15 %,
odpovidajicim NACE 84.12) a NI (za podtFidu NACE 94.99.2).

Export a import zbozi a sluzeb

Udaje o vyvozu a dovozu zbozi a sluzeb kulturniho charakteru (sl. 8 a 9 tabulky) jsou
ziskavany ze statistiky zahrani¢niho obchodu CSU, a to zvl4st za obchod se zbozim

a zvldst za obchod se sluzbami. Nutno dodat, Ze statistika zahrani¢niho obchodu
nenfvycerpdvajici, ale vybérovd a s ohledem na predmét zjistovani nelze ziskané
Gdaje dopocitdvat. V pfipadé obchodu se zboZim predstavuje problém skutecnost, ze
nejsou zcela jasné vymezena uméleckd femesla a jejich produkty. Zahraniéni obchod
v oblasti uméleckych femesel je pomé&rné vyznamny.

Udaje za jednotlivé oblasti kultury (Fadky tabulky) se ziskaji prostym souctem dat
pod piislusnymi kédy zbozi a sluzeb, a to za vyvoz a dovoz zvlast.

Pocet pravnickych a fyzickych osob

Udaje o po&tu ekonomickych subjektii se ziskavajf z Registru ekonomickych subjektii
vedeného CSU. Pocty ekonomickych subjekti jsou uvedeny podLle jednotlivych tiid,

a tak se v rozhodujicim poctu pripadl daji data pfebrat bez dodatecnych dprav.
Problémy s odhady je tfeba fesit u tfid, ke kterym se vztahuje procentni odhad
hodnot (NACE 47.78, 79, 63 a 84.12 - viz bod 2.1). V pfipadé oblasti spravy a podpory
kulturnich ¢innosti (podtfida 94.99.2) se vychdzi z poctu respondentl zahrnovanych
do Setfeni NI.
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5. ZAVER A DOPORUCENI

Jakje zvySe uvedeného textu ziejmé, sestaveni (ictu kultury a potazmo
itrojsektorové tabulky se stfetdva s nemalymi problémy. S ohledem na jejich
zdvaznost lze potfebné zmény sméfujici k jejich feSeni rozdélit do nékolika skupin:

Je tfeba dbat na zkvalitiovani soucasnych statistickych zjistovani (ddraznéjsi
vymahdni dat od respondentd, vétsi vybérové soubory, disledné uplatiovani
dopoctl zjisténych dat na zakladni soubor, stala aktualizace registru respondentd
atd.).

Bylo by vhodné vyuzit k upfesiovani a porovndvani dat i dalsi vhodné partnery,
ktefi mohou ziskdvat data. Mdme na mysli predev$im profesni a zastfesujici
organizace jednotlivych odvétvi, které by mély mit nejlepsi prehled a v jejichz
vlastnim zdjmu by mélo byt co nejkvalitnéjsi zjistovani dat. Mezi tyto organizace
patfi napf. Ceskd komora architektii, Ceska filmovéa komora, Ceské hry nebo Svaz
Ceskych knihkupct a nakladateld.

Cesky statisticky (ifad a Narodnf informaéni a poradenské stfedisko pro kulturu
by mély vice spolupracovat s témito profesnimi a zastfeSujicimi organizacemi

a provadét spolecné doplikovd zjistovdni za kulturni aktivity, které nejsou
pokryty faddnym statistickym nebo jejichZ fadné Setfeni neposkytuje dostatecné
vérohodnd data (oblast uméleckych femesel, soukromych archiv(, cirkusd,
videoher, designu).

Odvétvi uméleckych femesel vyzaduje specificky postup a metodiku zjistovani
dat, protoZe ¢innosti tohoto odvétvi nejsou podchyceny samostatnou klasifikaci
a subjekty spadaji do mnoha NACE zpracovatelského priimyslu. V zahrani¢i (Velka
Britanie, Némecko) je vyvijena specidlni metodika na sledovani tohoto odvétvi,
jejiz zaklad spociva ve vytvoreni zakladniho adresare subjektl vykondvajicich
uméleckd femesla a kvalifikovanych dopoctd.

Bylo by vhodné zkvalitnit informace potfebné pro propocet ¢i odhad hodnot za
kulturni aktivity z agregovanych polozek zahrnujicich i aktivity nekulturnf (tyka
se to zejména moznych dodatecnych Setfeniv oblasti maloobchodu a ve tfidé
84.12 NACE).

VyteSeni stdvajicich problém( nenfi, resp. nebude jednoduché (pokud kdy bude

zcela dosazeno). Je limitovdano omezenymi finanénimi i kapacitnimi moznostmi
isoucasnym stavem nepfesnosti statistického zjistovani na obecné dGrovni. Pro
zkvalitnéni dat kulturniho Gctu bychom vsak jiz v soucasné dobé méli usilovat

o dGsledné plnéni alespon téch pozadavkd, které jsou redlné mozné. Ke zlepseni
statistiky by mély vyrazné pfispéti profesnia odborné organizace, vjejichZ zdjmu by
méla byt co nejvétsitransparentnost a dostupnost dat.
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Seznam zkratek a vysvétleni zakladnich statistickych pojmi
CSU - Cesky statisticky tGfad

HDP - hruby domdci produkt je vysledkem vypoctu: produkce minus mezispotfeba
plus dané z produktd minus dotace na produkty

HPH - hrubd pfidand hodnota je rozdil mezi produkci a mezispotfebou
IDU - Institut uménf - Divadelnf dstav

KULT - statisticka Setfenf kulturnich organizaci

NACE - mezindrodni klasifikace ekonomickych ¢innosti

NI - Setfeni neziskovych instituci

NIPOS - Narodniinformacnia poradenské stredisko pro kulturu
produkce - soucet trzeb za sluzby a produkty

SBS - podnikova Setfeni tzv. Structural Business Survey

RES - Registr ekonomickych subjektl - vefejny seznam, ktery je veden podle § 20
zdkona €. 89/1995 Sb., o statni statistické sluzbé
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1. UvVOD

V ndsledujici kapitole je nejprve struéné shrnut proces a organizacni zajisténi

sbéru statistickych Gdajli v ramci fungovani tzv. statnf statistické sluzby. Klicovou
organizaci v tomto procesu je ze zékona Cesky statisticky Gfad, ktery je také
hlavnim poskytovatelem statistickych vystupd. DaleZitou roli, zejména v dil¢ich
sektorovych statistikach, hrajijednotliva ministerstva ¢i jimi zfizované organizace.
Kromé odvétvovych a prifezovych statistik slouzi (daje ze statistickych zjistovani
a administrativnich zdrojl jako vstupni data pro sestavovani ndrodnich actd, jez
tvofi zdkladni rdmec méreni ekonomickych transakci v narodnim hospoddfstvi. Na
systém narodnich Gctd navazuji jednotlivé satelitni dcty, jejichzZ struktura a vazba
na ndrodni Gcetnictvijsou znacné rdznorodé. Prehledu satelitnich G¢td je vénovdna
dalsi subkapitola, podrobné jsou pak analyzovany Gdaje ze satelitniho Gctu

kultury a ddaje za kulturni sektor jsou zasazeny do makroekonomického kontextu

a srovnavdny s jinymi oblastmi ndrodniho hospodafstvi.
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2. ORGANIZACE STATISTICKYCH ZJISTOVANI

Na zakladé zakona €. 89/1995 je statni statistickd sluzba vymezena jako ,&innost,
kterd zahrnuje ziskavdni ddajd, vytvareni statistickych informaci o socidlnim,
ekonomickém, demografickém a ekologickém vyvoji Ceské republiky a jejich
jednotlivych ¢dsti, poskytovani statistickych informaci a jejich zvefejiovani”.
Hlavnim orgdnem statnf statistické sluzby je ze zdkona Cesky statisticky dfad (CSU),
v diléich oblastech vsak tuto ¢innost vykonavaji také ministerstva (ministerstvo
dopravy, ministerstvo kultury, ministerstvo prace a socidlnich véci, ministerstvo

pro mistni rozvoj, ministerstvo prdmyslu a obchodu, ministerstvo Skolstvi, mladeze
a télovychovy, ministerstvo zdravotnictvi, ministerstvo zemédélstvi a ministerstvo
Fivotnho prosttedt). CSU je garantem metodiky statistickyich zjistovania je

také odpovédny za jejich koordinaci, tj. spolupracuje s ministerstvy pfi pfipravé
programu statistickych zjistovani a dbd, aby nedochdzelo k nadmérnému zatézovdni
zpravodajskych jednotek. CSU dlouhodobé optimalizuje a integruje systém
statistického zjistovani's cilem sniZit zatéz zpravodajskych jednotek, mezi lety 2008
a 2011 doslo k jejimu sniZenf o vice nez dvé pétiny (zejména zruSenim strukturalnich
podnikovych vykaz{ u podnikatell-fyzickych osob a redukci u malych a stfednich
pravnickych osob).

Konkrétni statisticka zjistovani pro kazdy kalendarni rok jsou stanovena na zakladé
vyhlasky o statistickych zjistovanich, kterou schvaluje vlada CR. Pro rok 2013
bylo vyhldseno 197 statistickych zjistovani, z toho 110 provadénych CSU a 87
dal$imi orgdny stdtni statistické sluzby. Sbér dat ze statistickych vykazi realizuje
CSU od roku 2013 z podstatné &asti elektronicky, pFicems je pouzivano bud EPV
(elektronické programové vybaveni nainstalované u respondentd), nebo tzv.
editovatelné PDF vykazy dostupné pro vSechny respondenty disponujici datovou
schrankou. Proces shéru dat obsahuje interaktivni a davkové kontroly délané
vsouladu s predem nastavenymi logickymi testy. Testy jsou rozdéleny podle jejich
podstaty na chyby, odchylky a non-response, a jejich pouzitije vazano kontrolami
(mohou byt opraveny ve spoluprdci s vykazujici jednotkou) a informativnimi
kontrolami v zdvislosti na jejich zavaznosti.
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3. ZDROJE DAT PRO NARODNI UCETNICTVI

Pro kompilaci Gplné sestavy ro¢nich narodnich G¢td, na kterou jsou navazdny
také nékteré satelitni acty, jsou Cerpany ddaje z velkého mnozstvi rliznych

zdroji ziskanych jak ze statistickych zjistovani organizovanych CSU, tak
izadministrativnich zdrojd dat prebiranych od externich instituci. VSechny zdroje
datjsou z hlediska charakteru jejich pouziti rozdéleny na hlavni a dopliikové.

Hlavni zdroje dat maji v prevazné vétsiné komplexni charakter, coZ umoziuje za
kazdy takovyto zdroj dat naplnit celou sekvenci G¢td Cili vSechny bézné Gcty, dcty
akumulace i rozvahy. Dopliikové zdroje dat slouzi predevsim pro doplnénf, upfesnéni
a pro jiné korekce jednotlivych polozek G¢tl naplnénych z hlavnich zdroji dat.
Zdrojova data jsou specificka podle jednotlivych instituciondlnich sektor(i a odvétvi,
pfipadné vydajovych slozek HDP.

Statistickd zjistovani vétSinou navazuji na uplatiiované zplsoby podnikového
Gctovdni, na odpovidajici ¢ty a dcetni vykazy (vysledovku a rozvahu) predklddané
pravnickou nebo fyzickou osobou finanénim draddm. Metodika téchto vykaz( je
navrhovdna se zfetelem k mezinarodni metodice ESA 95.* Za zakladni soubory
zjistovanych jednotek a kvalitu vysledk( z téchto vykaz(i zodpovidaji jednotlivé
odvétvové odbory (které soucasné zodpovidaji za produkéni statistiku pFislusnych
odvétvi, naptiklad primyslu, stavebnictvi nebo netrznich sluzeb). Kromé
odvétvovych odbor( se na podkladech pro sestaveni narodnich G¢th podileji

i préifezové odbory CSU (mezd, zaméstnanosti a $etfeni u domdcnostf, cen

a zahrani¢niho obchodu), které provddéji statisticka zjistovani a publikuji ddaje
kuptikladu o mzddch, dplnych nakladech préce, o pracovnicich, cendch, dovozu

a vyvozu nebo o vydajich domdcnosti. Odvétvové a prirezové odbory pak publikuji
vysledky ze statistickych Setfeni ve vlastnich publikacich.

Kazdy odvétvovy nebo priifezovy odbor Gzce spolupracuje s pfislusnym odborem
statistického zpracovani CSU, jenz zodpovid4 za urity dsek statistického zjistovani,
tfeba za zjistovani u primyslovych jednotek nebo u zdravotnich pojistoven apod.
Vramci tohoto Gseku pak zajistuje rozesldni vykaz(, jejich urgovani, provéfovani
Gplnosti vyplnéni vykazd, provddi prvni kontrolu jejich kvality a vede zdkladni
komunikaci s vykazujicimi instituciondlnimi jednotkami.

Pro sektor nefinancnich podniki je hlavnim zdrojem statisticky vykaz P5-01

—je zasilan podnikdm s hlavni aktivitou v zemédélstvi, v lesnictvi, v rybafstvi,

v dobyvdni nerostnych surovin, pramyslu, ve stavebnictvi, v energetice, v obchodg,
v dopravé, v trznich sluzbdch a v pomocnych finanénich institucich (kromé
finanéntho zprostredkovani a pojisténf). Jsou to pravnické a fyzické osoby zapsané

1 Eurostat: Evropsky systém dctd ESA 1995. Dostupné [on-line] na: http://apl.czso.cz/nufile/ESA95_
cz.pdf [cit. 17. ledna 2015].
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u obchodniho soudu, a nékteré vyznamné fyzické osoby nezapsané u obchodniho
soudu.

Z dlivodu optimalizace zdtéZe respondent(i existuji ¢tyfi velikostni mutace tohoto
vykazu: podnikatelé bez zaméstnancd, s 1-19, 20-99 a 100 a vice zaméstnanci.

V ramci tohoto vykazu se zjistuji podrobné ukazatele z vysledovky a rozvahy podnikd
(trzby, ndklady, pofizeni dlouhodobého majetku, stavy aktiv a pasiv atd.). Tyto (idaje
jsou ndsledné dopocteny na celou statistickou populaci s vyuzitim administrativnich
zdrojl (pfizndni k dani z pfijmd, DPH, socidln{ a zdravotn{ pojisténf). Pro

Gcely sestaveni narodnich G¢td za sektor nefinanénich podnikd jsou tato data
transformovana do jednotlivych ukazateld definovanych v systému ndrodniho
Gcetnictvi, jako je produkce, mezispotfeba, tvorba kapitalu, ndhrady zaméstnanc(im
a celd fada dalsich (viz ESA 1995).?

Za sektor domacnosti jako vyrobcll (tj. podnikatelé plisobici na zdkladé
zivnostenského zdkona ¢i jinych predpisd) jsou hlavnim zdrojem dat ddaje

z danovych pfizndni fyzickych osob véetné pfiloh (rozvaha a vysledovka). Odhady
ekonomickych ukazateld za tyto jednotky jsou lizce svdzany s odhady za malé
pravnické osoby (jsou vyuzity ddaje o struktute z podnikovych vykaz(). Za
domacnosti jako spotrfebitele jsou provddény nékteré odhady za jejich vyrobni
¢innost urcenou pro vlastni uziti, napfiklad zemédélské samozdsobeni, individualni
bytovd vystavba, imputované ndjemné.

Pro sektor financnich instituci slouzi jako zdkladni zdroj Géetni vykazy bank,
pojistoven a dalsich finanénich instituci, které se sestavuji v souladu se zékonem

o (iéetnictvi a pFislusnymi Géetnimi pravidly. Ugetni vykazy téchto instituci se
zasilajf bankovnimu dohledu a CSU dostdva jak suma¥, tak individualni data.

Jako doplikovy zdroj pak slouzi strukturalni vykazy, které obsahuji podrobné&jsi
informace o ostatnich provoznich vynosech a ndkladech, vydajich na nakup sluzeb,
hmotnych a nehmotnych fixnich aktivech. Za finanénfinstituce nepodléhajici
bankovnimu dohledu jsou data shirdna pouze prostfednictvim statistickych vykazd.

Za sektor vladnich instituci jsou hlavnim zdrojem dat tdaje IISSP (Integrovaného
informacéniho systému statni pokladny), pficemz za rozpoctové organizace a statni
fondy jsou pouzivany finanéni vykazy (zaloZené na toku penéz), zatimco pro
prispévkové organizace a dalsijednotky Gctujici akrudlné jsou vyuzivany dcetni
vykazy (vykazy zisku a ztrat, resp. rozvahy). Pro vypocty nékterych ukazateli
(napf. tvorba kapitdlu) je za vétsijednotky pouzivdn tzv. pomocny analyticky
prehled (PAP) jako doplikovy zdroj k IISSP. To se tykd jednotek zafazenych do
subsektoru dstfednich vladnich instituci a vétsich jednotek (krajd, obci, mést

a jimi zfizovanych organizaci) v subsektoru mistnich vladnich instituci. Mens{
jednotky, které nevypliuji PAP, jsou obesilany statistickym vykazem (VI 1-01). Za

2 Tamtéz.
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jednotky nezafazené do systému statni pokladny (vysoké skoly, vefejné vyzkumné
Gstavy, zdravotni pojistovny atd.) jsou ddaje ziskavdny statistickym vykaznictvim.
Neziskové instituce spadajici do vlddniho sektoru jsou Setfeny vykazem NI 1-01 (viz
nize).

Hlavnim zdrojem dat za sektor neziskovych instituci slouzicich domacnostem je
ro¢nf statistické Setfeni vykazem NI 1-01. Jednotky s 10 a vice zaméstnanci jsou
Setfeny formou kazdoro¢niho ploSného zjistovani. Malé jednotky s méné nez 10
zaméstnanci jsou Setfeny formou ploSného nebo velmi rozsahlého vybérového
zjistovdnijednou za pét let tak, Ze kazdy rok je zvolena urcitd pravni forma
jednotek, kterd pro dany rok podléhd tomuto rozsifenému zjistovani. Kupfikladu

pro rok 2008 se plosné Setrily obecné prospésné spolecnosti, pro rok 2009 nadace

a nadacni fondy, pro rok 2010 stavovské organizace - profesni komory, komory,
zdjmova sdruzenf pravnickych osob a honebni spolecenstva - a pro rok 2011 cirkevni
pravnické osoby, politické strany a politickd hnutf. Udaje za ostatni jednotky (pro
ten rok nezjistované) se extrapoluji na zakladé ddaji z predchazejicich let s vyuzitim
informaci o po¢tu zaméstnancd, poctu jednotek a o meziroénich zméndch zjednotek
s 10 a vice zaméstnanci.
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4. PREHLED SATELITNiCH UCTU

Satelitnf Gicty (SU) je pojem, ktery se pouziva pro fadu schémat, bud vice ¢ méné
volné navazujicich na ,jadrovy” systém narodnich Gctd (SNA), nebo predstavujicich
jeho alternativu. Zatim posledni platna revize SNA z roku 20083 vénuje systému
satelitnich a¢tl pomérné velkou pozornost. Zpravidla existuji urcité vazby na
ukazatele SNA, logickd ndvaznost jednotlivych Gctd a rovnéz obdobné vymezeni
klasifikaci (sektor(i, odvétvi, ukazateld). Na rozdil od jadrového systému jsou
soucdsti satelitnich actd obvykle kromé nomindlnich ukazateld také ddaje

v naturalnich jednotkach. Struktura a obsah jednotlivych satelitnich Gétd jsou
definovany v diléich manudlech, pficemz stupen integrace satelitnich G¢td se
systémem ndrodnich Gc¢td je u jednotlivych satelitnich Gt i statistik znacné
odliSny. Pohybuje se od formalniho pouziti makroekonomickych ukazatell narodnich
Gctd pro ,zardmovani” pfi prezentaci prislusné satelitni tabulky nebo dG¢tu (napf.
SU 7ivotniho prostredf) pres vyuziti nékterych tdaji satelitnich Gétd v zakladni
soustavé ndrodnich Géti (kupt. SU zdravotnictvi) aZ po téméF plnou integraci

s narodnimi G¢ty (SU neziskovych institucf apod.).

V zdsadé existuji dva typy satelitnich déth (viz SNA 2008). Prvni z nich pfedstavuje
Gcty obvykle pokryvaji Gcty specifické dané oblasti, jako je vzdélavani, cestovni
ruch, vydaje na ochranu Zivotniho prostfedi, a lze na né pohliZet jako na rozsiteni
klicovych odvétvovych dctd, ke kterym se vztahuji. Mohou pfindSet nékteré
odlisnosti od jadrového systému, jako je alternativni zachdzenf s vedlejSimi
¢innostmi, ale neméni zakladni koncept SNA podstatnym zplsobem. Hlavnim
dlivodem rozvoje téchto Gctd je zahrnutivSech podrobnosti pro dand odvétvi, kterd
jsou predmétem zajmu, coz by pro jadrovy systém predstavovalo nadmérnou zatéz

a odtrzenf pozornosti od hlavnich rysd systému jako celku. Druhy typ satelitnich
analyz je zaloZen zejména na konceptech alternativnich k SNA. Pfindseji odliSnou
definici hranice produkénich moznosti, rozsifeny koncept spotfeby nebo tvorby
kapitélu, rozsifeni zabéru definice aktiv apod. Stejné jako u prvniho typu SU mohou
existovat rozdilné klasifikace nez u SNA. Satelitni (¢ty umoZnuji experimenty

s novymi koncepty a metodologiemi s daleko vét$im stupném volnosti, nez je mozny
v ramci centrélniho systému. Pokud vé&t$i mnoZstvi zemf vyviji obdobné SU, vyména
zkuSenostimliZe vést k jejich standardizaci a vytvareni mezindrodnich pfirucek

v dané oblasti a ve vysledku k moznym zméndm centralniho systému.

Satelitni Gcty jsou obvykle strukturovdny bud podle urcitych typl odvétvi (zemédélstvi,
cestovni ruch, zdravotnictvi, kultura), nebo typu instituciondlnijednotky (neziskové

3 European Communities - International Monetary Fund - Organisation for Economic Co-operation and
Development - United Nations - World Bank: System of National Accounts 2008. New York, 2009. Dostupné
[on-line] na: http://unstats.un.org/unsd/nationalaccount/docs/SNA2008.pdf [cit. 17. ledna 2015].

4 Tamtéz.
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instituce, vefejny sektor), pripadné maji prirezovy charakter (environmentdlni dcty).
Clenéni ne vzdy odpovida vymezeni podle standardnf klasifikace (napf. NACE), ale je
na jejich zakladé definovano (kupf. cestovni ruch se dotyka fady odvétvi - od sluzeb
cestovnich kanceldfi, dopravy, pohostinstvi po ubytovdni). To je také vétSinou dskali
pfi ziskavani dat, protoze nékteré obory jsou definovdny na zakladé velmi podrobného
¢lenéni odvétvové klasifikace, za které nemuseji byt data k dispozici a je potfeba

je odhadovat. Je to rovnéz jedno z Gskali vazby satelitnich G¢td na jédrovy systém
narodnich a¢td, jehoz ddaje (o produkci, pfidané hodnoté, zaméstnanosti apod.) jsou
publikovdny na drovni dvoumistné klasifikace NACE.

s sw

Satelitni ticty sestavované v CR

SATELITNI UCET KULTURY

Satelitnf Gicet kultury je v CR sestavovan na zakladé usnesenf vlady z roku 2008 a poprvé
byl zpracovdn za referen¢ni rok 2009. Postupné dochdzelo ke zpfesiovdni tohoto
sektoru, aby byl vymezen jednotné v ramci EU. To nicméné ved|lo k nesrovnatelnosti
Gdajli za jednotlivd léta. Kvantifikace kulturniho sektoru podle ekonomickych veli¢in je
z podstaty véci problematickd, vyrazné rozdily jsou mezi jednotlivymi obory z hlediska
zdroji financovani. Zatimco tradicni kulturni obory jsou do znaéné miry zavislé na
podpofe z vefejnych prostredkd, novéjsi obory (napf. audiovizualni) jsou ekonomicky
sobéstacné a ziskové. Pro sestavovani satelitniho Gctu kultury je vyuzivana celd

fada (dajli zadministrativnich zdrojd i statistickych zjistovanijak u poskytovatell
(kulturnich instituct), tak uZivateld téchto sluzeb (domacnostf).

SATELITNI GCET DRUZSTEV A SPOLECENSTVI

Pozadavek na sestavovani satelitniho G¢tu druzstev a spolecenstvi predlozila
Evropskd komise ¢lenskym zemim v roce 2005. Cilem SU druZstev a spolecenstvi je
vyclenit druZstva a spolecenstvi z jejich instituciondlni neviditelnosti a poskytnout
tim podklady pro komplexné&jsi analyzy tzv. socidlni ekonomiky, nebot pravé ona
prispivd k efektivni konkurenci na trhu, nabizi potencial k tvorbé pracovnich mist

a novych forem podnikdniizaméstnanf a je vice zaloZena na aktivitdch vlastnikd.

SATELITNI UCET NEZISKOVYCH INSTITUCE

Satelitni Gcet neziskovych instituci (SUNI) poskytuje idaje pro podstatné
komplexné&jsi hodnoceni pfinosu neziskového sektoru, nez je tomu v ndrodnich
Gctech. Na systém ndrodnich G¢tl nejen dzce navazuje, ale tento systém rozsifuje

- jak metodiku, tak i formalni stranku -, zavddi pojem dobrovolné prace a zachycuje
neziskové instituce komplexné, ze viech institucionalnich sektori. CSU standardné
SUNI sestavuje a na jeho internetovyich strankdch je publikovana ¢asovd fada od roku
2002. SUNI byl v CR vyvinut ve spolupraci s Masarykovou univerzitou Brno na zakladé
mezindrodni metodiky. Z hlediska makroekonomického se jednd o nevyznamny sektor
ekonomiky, nicméné o jeho spolecenském vyznamu svédci zdjem uzivateld.
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SATELITNI UCET ZDRAVOTNICTVI

Satelitnf (icet zdravotnictvije v CR sestavovan ve spolupréci CSU a ministerstva
zdravotnictvi. Systém zdravotnickych dG¢td je nastroj, ktery slouzi ke komplexnimu
vyjadieni veskerych vydajl na zdravotni péci, respektive na zdravotnictviv §irsim
slova smyslu. Jeho hlavnim specifickym rysem je vicerozmérnost clenéni vydaj
(podle druhu péce, zdroje financovani a poskytovatele). Satelitni G¢et zdravotnictvi
mize poskytovat narodnim Gctdm podklady pro prepocet do stalych cen nebo
programu mezindrodniho srovnani (parity kupnf sily).

SATELITNI GCET CESTOVNIHO RUCHU

Satelitnf Gicet cestovniho ruchu (SUCR) je sestavovan v mnoha &lenskych zemich

EU, nékde jako integralni soucast prace na narodnich Gctech, nékde mimo narodni
(¢ty, coz jei pFipad CR. Pro narodnf Gcty je role SUCR velkd a mnohostranna.

Prace na obou soustavach probihaji paralelné vedle sebe, (daje se sice konzultuji

a vzdjemné upfesnuji, nicméné chybi systémovd doladénost, a vystupy nejsou proto
zcela konzistentni. Satelitni d¢et cestovniho ruchu miZe slouzit i jako vyznamny
zdroj pro sestavovani platebnf bilance za oblast turistickych sluzeb, pfedevsim po
ocekavaném budoucim vstupu CR do eurozény a z toho vyplyvajici podstatné ztraté
informaci o sméné devizovych prostredk.

SATELITNI GCET ZIVOTNIHO PROSTREDI

Environmentalni ekonomické Géty (EEU) se snazi kvantifikovat dopady
hospodarského rozvoje do diléich domén Zivotniho prostfedi a ve vazbé na systém
narodnich Gétt dokumentovat hlediska udrzitelného rozvoje. EEU jsou v soucasné
dobé ukotveny v legislativé EU. NaFizeni o EEU z roku 2011 zahrnuje t¥i moduly
(Gcet emisi do ovzdusi, Gcet materidlovych tok( a dcet environmentdlnich danf)

a obsahuje zdvazek ¢lenskych zemi zaclenovat do nafizeni dalsi moduly (Gcet
vydajl na ochranu Zivotniho prostfedi, Gcet environmentdlniho zbozi a sluzeb,
(et energif). V soucasné dobé jsou provadény pilotni studie, publikovani EEU se
predpoklada od roku 2017.

SATELITNI UCET ZEMEDELSTVI

Satelitn et zemédélstvi (SUZ) je v CSU v kompetenci statistiky zemédélstvi.
Sladénost (idajl tohoto dctu, respektive statistiky zemédélstvis ddaji ndrodnich
Gctd, je predmétem zajmu Eurostatu, pravidelné jsou sestavovany tzv. pfechodové
tabulky mezi obéma systémy. Prace na obou soustavdch probihaji v podstaté
paralelné vedle sebe, pficemz vystupy nejsou zcela konzistentnf, jak z metodickych
déivodil, taki kvali pokryti. Udaje SUZ by mély slouZit také jako pFimy i pomocny zdroj
pro sestavovani tabulek dodavek a uziti. Kromé toho role ndrodnich Gctd by v této
oblasti méla byt také ve spolupraci na metodickém sladovani Gdajd, v pfebirani ddajd
pro sektor domdcnosti (odhady za drobné zemédélce, zemédélské samozdsobent)

av prebirdniisladovdni idajli o dotacich, danich a vyrobnich kvétach.
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SATELITNI UCET VEREINEHO SEKTORU

Satelitni dcet vefejného sektoru predstavuje komplexni pohled na ekonomiku
verejného sektoru. Vychdzi z pozadavki na analyzy vyznamu vefejného sektoru

v ekonomice a celkového dopadu verejné politiky vlddnich instituci na ekonomiku. Ty
jsou totiz prosazovdny nejen vlddnimi institucemi, ale také prostfednictvim vefejnych
korporaci. Hlavnim cilem tvorby satelitniho (¢tu vefejného sektoru je vypocet deficitu
a dluhu za tento sektor. Dluh (resp. deficit) vefejného sektoru je souctem dluhu (resp.
deficitu) vladnich instituci (byva oznacovan také jako verejny dluh) a dluhu (resp.
deficitu) verejnych korporaci. Sestavovani satelitniho G¢tu vefejného sektoru vychazi
z nového popisu systému ndrodnich (¢td a z manudlu pro sestaveni vefejného dluhu.
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5. ZAKLADNI CHARAKTERISTIKA ODVETVOVE STRUKTURY CESKE
EKONOMIKY

Zakladnf statistickou veli¢inou, jejimz prostfednictvim je zkoumana ekonomicka
vykonnost, je hrubd pfidana hodnota (HPH). Ta je definovana ve statistice ndrodnich
Gctd jako rozdil mezi produkci a mezispotfebou za jednotlivd odvétvi, respektive
ndrodni hospodarstvijako celek, a objevuje se jako vyrovndvaci polozka Gctu
vyroby. Tento ukazatel vyjadfuje hodnotu findlnich produktd vyrobenych na daném
Gzemiv daném ¢asovém obdobia md oproti vykonnostnim ukazateldm obratového
typu (produkce, trzby) jednu zdkladnivyhodu, a to je nezdvislost na organiza¢nich
zménach v ekonomice véetné vlivu globalizaénich procesd. Z pohledu tvorby ddchodd
je HPH sou¢tem dlchodil vytvorenych v procesu vyroby s pfispénim jednotlivych
vyrobnich faktor(i (ndhrady zaméstnancim, spotfeba fixniho kapitdlu, provozni
prebytek) a je aproximaci ekonomické drovné daného odvétvi, respektive zemé.

HPH se od hrubého domdciho produktu (HDP) lisi ocenénim, protozZe je vyjddfena ve
vyrobnich cenach, zatimco HDP je v kupnich cendch a existuje pouze za ekonomiku
celkem (zahrnuje saldo dani a dotaci na produkty).

Z hlediska podilu hlavnich vyrobnich sektor(i na hrubé pfidané hodnoté
a zaméstnanosti md nejvétsi podil na tvorbé HPH sektor sluzeb, nejmensi
zemédélstvi (viz graf 1).

Graf 1: Vyvoj struktury pfidané hodnoty podle zakladnich vyrobnich sektori
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Zdroje: (SU: Databdze rocnich NU (1. zdFi 2013). Dostupné [on-line] na: http://apl.czso.cz
[cit. 30. ledna 2015]. Vlastni vypocty.

V obdobf let 1995-2011 se struktura ¢eské ekonomiky ménila jen pozvolné, jak je
zfejmé z grafu 1. Podil zemédélstvi na pfidané hodnoté ndrodniho hospodarstvi
se snizil na polovinu (ze 4,5 na 2,3 %), velmi mirné klesala vaha stavebnictvi (ze
7,7 na 6,8 %) a prakticky se nezménil podil primyslu (30,5, resp. 30,8 %). Podil
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sluzeb postupné naristal (z 57,0 na 60,4 %). Podobny vyvoj se odehrdli u celkové
zaméstnanosti.

V redlném vyjddfent byl obrazek jiny a podil prdmyslu na vykonu ekonomiky se
podstatné zvysil, naopak sektor sluzeb svou vahu snizil. Rozdil prameni z odlisného
vyvoje cen v jednotlivych sektorech se znatelné vyssi dynamikou cen sluzeb nez
pramyslovych vyrobkd. Tento vyvoj je pfirozeny a souvisi se vztahem nominaln{

a realné konvergence, kdy rist produktivity prace v primyslu absorbuje cenové
tlaky, které se pak projevuji zejména v sektoru sluzeb, kde jsou moznosti zvySovani
produktivity omezené.

V réamci zemi EU-27 ma Ceska republika vyrazné nizky podil sluZeb na hrubé pFidané
hodnoté. Nizsi podil je pouze v Rumunsku, podobné je na tom Slovensko. Ostatni
zemé EU véetné novych clenskych zemi maji podil sluzeb znatelné vyssi. PFi srovnani
struktury éeské ekonomiky s primérem EU-15 byl v CRv roce 2011 podil pramyslu

o0 zhruba 12 procentnich bod( vyssi na dkor podilu sektoru sluzeb.

Pokud srovname podil odvétvi, ktera jsou pro kulturu typickad (tj. NACE 58-60, 90-92,

244

i,nekulturni” odvétvi, kupf. loterie a sdzky), pak v prliméru za EU v roce 2010
tvotila 2,1 % pFidané hodnoty, v CR to bylo 1,8 %. Ve srovnani s okolnimi zemémi je
podil kulturnich aktivit na tvorbé pridané hodnoty nizky ve srovndni se Slovenskem
(2,6 %) a Némeckem (2,2 %), stejny jako v Polsku, a naopak vy3si nez v Rakousku
(1,6 %). Relativné vysoky je podil aktivit v oblasti audiovizualni tvorby, ostatnijsou
podpriimérné.

5 Podle (idajl z databaze narodnich G¢td Eurostatu. EK: Databdze Eurostatu. Dostupné [on-line]
na: http://epp.eurostat.ec.europa.eu/portal/page/portal/statistics/search_database
[cit. 16. ledna 2015].
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6. KOMPARACE KULTURNIHO SEKTORU S VYBRANYMI ODVETVIMI
EKONOMIKY CR

Na zakladé predbéznych ddaji za rok 2011 dosdhla tvorba hrubé pridané hodnoty

v kulturnim sektoru 80,4 mld. K¢, coz pfedstavovalo podil 2,3 % na narodnim
hospodéfstvi (2,1 % na HDP). Pro srovnani, je to méné nez podil cestovniho ruchu
(2,7 %), a naopak vice, nez tvotily neziskové instituce (1,8 %). Vyrazné nizsiho
podilu dosahlo ,Cisté” odvétvi zemédélstvi (1 % na zakladé Gdajd ze Souhrnného
zemédélského dctu). Z pohledu zaméstnanosti byla vaha kulturniho sektoru

v narodnim hospoddfstvi mirné nizsi nez podle tvorby hrubé pridané hodnoty

a dosahovala 2 %, coz je prakticky shodné s neziskovymi institucemii odvétvim
zemé&délstvi, ale pouze zhruba tfetina ve srovnani s odvétvimi cestovniho ruchu (viz
graf 2). Nutno podotknout, Ze tyto sektory se ¢astecné vzajemné prekryvaji, protoze
satelitni G¢et cestovniho ruchu zahrnuje také kulturni sluzby a neziskovy sektor
predstavuje instituciondlni, nikoli ¢innostni pohled (nékteré kulturniinstituce

maji charakter neziskovych organizacf). Kromé lidi zaméstnanych v pracovnim
poméru disponuje kulturni sektor podle odhadli uvedenych v satelitnim Gd¢tu zhruba
10,7 tisice dobrovolnik{ pracujicich bez naroku na mzdu. Pro srovnani, v celém
neziskovém sektoru jich pracuje témér 26 tisic. Z hlediska poctu subjekt(i (64,8
tisice) byl kulturnt sektor o 44 % niZ3i nez sektor neziskovych instituct (114,2
tisice).® V neziskovém sektoru jsou vsak relativné vice zastoupeny mensi organizace.

Graf 2: Srovnani satelitnich Gcta kultury, neziskowych instituci, cestovniho ruchu a zemédélstvi
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Zdroje: CSU: VWsledky dctu kultury za rok 2011, Satelitni ticet neziskowyjch instituci, Satelitni ticet cestovniho
ruchu, Souhrnny zemédelsky ucet. Dostupné [on-line] na: http://apl.czso.cz [cit. 30. ledna 2015].
Pozn.: Zaméstnanost v kulturnim sektoru je vyjddrena v osobdch, u ostatnich oblasti jde o osoby
prepoctené na plnou pracovni dobu.

6 Na zékladé satelitnho tctu neziskovych instituci. CSU: Satelitni ticet neziskovych instituci. Dostupné
[on-line] na: http://apl.czso.cz/pll/rocenka/rocenka.indexnu_sat [cit. 14. ledna 2015].
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Ve srovnani s odvétvimi seskupenymi podle sekci (rozélenénych v ramci
zpracovatelského prdmyslu na seskupenti pfibuznych oddil(i) standardnf klasifikace
CZ-NACE by se podil kulturniho sektoru na hrubé pfidané hodnoté pohyboval zhruba
v poloviné zebficku. Odpovida piiblizné podilu odvétvi zemédélstvi, lesnictvi

a rybolovu nebo potravindfského a tabdakového primyslu. Vibec nejvétsim odvétvim
ndrodniho hospodafstvije obchod, ktery zaméstnavd téméF 600 tisic pracovniki

a tvofi 11 % pridané hodnoty celé ekonomiky. Pokud kulturni sektor srovname
napfiklad se zdravotnictvim, pak je jeho podil na pfidané hodnoté zhruba poloviéni
stejné jako ve srovnani s automobilovym prdmyslem. Naopak chemicky prdmysl

mél pouze tfetinovy podil ve srovnani s kulturnim sektorem. Pokud se podivdme

na dynamiku tvorby hrubé ptidané hodnoty mezi léty 2010 a 2011, kulturni

sektor podle idaji satelitniho G¢tu kultury zaznamenal pokles 0 6,7 %, zatimco
ndrodni hospodatstvijako celek vzrostlo (0 0,7 %). Kulturni a kreativni prdmysly
zaznamenaly v priméru mirny rist, zatimco pridand hodnota v tradiénim kulturnim
sektoru o ¢tvrtinu poklesla.

136



Tabulka 1: Nejvyznamnéjsi odvétvi v eské ekonomice dle klasifikace CZ-NACE (s podilem
nad 2 % hrubé pridané hodnoty)

Hruba ptridana Export zbozi Zaméstnanost
hodnota (mld. K¢) |a sluzeb (mld. K¢) | (tis. osob)

2000 | 2005 | 2011 |2000 | 2005 |2011 |{2000 | 2005 |2011

Velkoobchod a maloobchod |253,1|338,2|386,1(3,3 |18 |[3,6 |[494,9|525,7(593,6

(6)

Cinnosti v oblasti 135,3176,4 | 234,2| 1,1 11 2,6 |49,4 |48,3 |50,7
nemovitosti (L)

Stavebnictvi (F) 135,6 | 189,3(233,9|6,4 (58 |151 |311,0|313,8|323,4

Verejna sprava a obrana, 140,2 [197,4 | 227,3|3,4 |24 |2,6 |294,1(301,1|287,8
socialni zabezpeceni (0)

Doprava a skladovani (H) 152,6 (190,0 | 212,3 | 67,2 |94,6 |137,8|283,0(277,6 |274,7

Profesni, védecké 84,9 |138,7(172,8 (28,9 |31,4 |72,5 |147,5|148,8|169,1
a technické cinnosti (M)

Informacni a komunikaéni |89,1 [135,0|172,2|23,2 |49,4 |75,7 |78,8 |84,4 |103,9
Cinnosti (J)

Penéznictvi a pojiStovnictvi | 57,4 (81,5 |167,7|18,7 [12,8 |156 |77,6 |658 |72,1

()

Vyroba dopravnich 63,3 |111,4 | 165,6 | 205,1 | 351,1 | 553,9 | 122,0 | 145,7 | 169,8
prostiedki (C29-30)

Zdravotni a socialni péce (Q) | 72,4 |114,9 [150,5|50 |87 (9,8 |243,0|2515 |275,6

Vzdélavani (P) 78,5 |117,1 |146,2 (2,0 |16 1,4 | 265,6|269,7 | 274,5
Vyroba strojii a zafizeni 70,8 |95,3 [141,9 (233,9|295,3|387,1|189,3|198,3|208,2
(C27-28)

Vyroba a rozvod energii (D) |57,0 |92,2 |136,9(7,8 (19,3 |39,1 [36,8 [36,8 |30,3
Hutnicky a kovodélny 78,8 |128,7|122,3 | 144,9 | 227,6 | 301,8 | 203,3 | 206,8 | 189,0

pramysl (C24-25)

Potravinaisky a tabakovy 76,0 |84,8 855 (49,6 |69,2 |100,3|136,3|130,9|114,0
pramysl (€10-12)

Zemédélstvi, lesnictvi 74,3 |71,7 |79,8 |18,0 |26,6 [38,9 |183,6|1451 |115,5
arybolov (A)

Zdroje: (SU: Databdze rocnich NU (1. zdFi 2013). Dostupné [on-line] na: http://apl.czso.cz
[cit. 30. ledna 2015]. Vlastni vypocty.
Pozn.: Podrobnéjsi tabulka odvétvi - viz prilohu.

Nejvy3sivahu v ramci kulturniho sektoru méla oblast audiovizudlnich

a interaktivnich médii (23,6 %). Dohromady tfetinu pfidané hodnoty v tomto sektoru
vytvorily dvé oblasti - tisk a reklama (se zhruba stejnym podilem). Naopak nejmensi
vahu md oblast vytvarného uméni (3,3 %). Nejvétsi cdst tvorby pridané hodnoty
kulturniho sektoru je vytvarena v podnikatelském sektoru (zejména reklamn{
agentury, vydavatelstvi, audiovizudlni tvorba). V nepodnikatelském sektoru je
zarazena vétsina divadel, muzef, knihoven, archivd apod., jejichz produkce je
povazovdna za netrzni (nejsou schopny pokryt své naklady trzbami alespon z 50 %

a svou ztrdtu dorovndvaji dotacemi).
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Z hlediska exportu zbozi je kulturni sektor relativné nevyznamny s objemem

25,2 mld. K¢ ve srovndni's 2,4 bil. K¢ (zhruba 1 %) celkového exportu. Pro

srovnanf, vyvoz dopravnich prostfedkd pfedstavuje ro¢né vice nez dvacetindsobek
(554 mld. K¢). Mezi hlavni exportni komodity se fadi audiovizualni technika (asi

60 %), vyznamnéjsi hodnoty tvoFi také vyvoz tiskovin. Exportovana jsou z CR rovnéz
vytvarna dila a pfedméty kulturniho dédictvi, kde je vSak obchodn{ bilance zdporna.
0 néco vétsi roli hraje kulturni sektor pfi vyvozu sluzeb, na nichz se podili 3,5 %.
Hlavni vyvozni artikl tvofi reklamni sluzby (pFiblizné 70 %), vyznamnéjsi podil maji
jesté sluzby v oblasti audiovizualni a interaktivni techniky.

Vydaje domdacnosti na kulturu dosahly podle satelitniho d¢tu kultury za rok 2011
vyse 40,8 mld. K¢, coz bylo 2,1 % jejich celkovych spottebnich vydajd. Tato ¢astka je
zhruba srovnatelna s vydaji domdcnosti na zdravi. Vydaje domdcnosti pfitom tvofily
zhruba 17 % zdroji financovani a mezirocné se o téméF 10 % snizily v dlisledku
Gsporného chovdni domdcnostiv obdobi ekonomické recese. Celkové spotfebni
vydaje pfitom v béznych cendch o 1 % vzrostly, je tedy zfejmé, Ze domdacnosti
omezovaly zejména tzv. zbytné vydaje. Tfi ctvrtiny prostfedkd domacnosti na
kulturu sméfovaly na konzumaci médif (kina, televize, rozhlas, knihy a tisk). Naproti
tomu na tzv. zivou kulturu sméfovalo pouhych 5 % vydaji. Nejvétsi ¢ast soukromych
prostfedk( plynoucich do sektoru kultury tvofily zdroje z finanénich a nefinanénich
podnikd (zhruba dvé tfetiny, coZ pfedstavovalo 159 mld. K¢&). Pfevdzna vétsina vsak
sméfuje do oblasti reklamy, tisku a ndkupu audiovizudlni techniky. Pouze pFiblizné
15 % je urceno na financovani tzv. tradiéni kultury a uméleckého vzdélavani.

Graf 3: Srovnani vydaji vladnich instituci na vybrané oblasti (mld. K¢, rok 2011)
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Zdroje: CSU: Wydaje viddnich instituci podle funkci (COFOG), Satelitni dcet kultury. Dostupné
[on-line] na: http://apl.czso.cz [cit. 30. ledna 2015].

Nezanedbatelnou ¢ast zdrojl financovani kulturniho sektoru tvofi vefejné vydaje.

Ty na rozdil od soukromych vydajd sméfuji prevazné do aktivit provozovanych na
netrznim principu formou dotaci. Vefejné vydaje predstavovaly v roce 2011 pfi
objemu 34,7 mld. K¢ necelych 15 % celkovych zdroj(, z toho tfi ¢tvrtiny Sly z rozpocti
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mést a obci. Mezirocné vefejné vydaje na kulturu o 4,3 % klesly vlivem snizeni
prostredkd na investice (provozni vydaje naopak mirné stouply). Celkové vydaje
vladniho sektoru pritom v roce 2011 ve srovndni s pfedchozim rokem o 0,5 % klesly.
Vydaje na kulturu predstavovaly z celkovych verfejnych vydajl ve vysi 1,65 bil. K¢
stejny podil jako u domdcnosti (2,1 %). Pro srovnani, je to zhruba stejné jako verejné
vydaje na tercidrnivzdélavdni, ale jen neceld pétina celkovych vefejnych vydajl

na vzdélavani (187,7 mld. K¢). Ve srovndni s vefejnymi vydaji na rekreaci a sport’
(15,4 mld. K¢) jsou vydaje na kulturu vice nez dvojndsobné vyssi. Co se tyce rozdéleni
téchto prostredkd do jednotlivych oblasti, vice nez 27 % jich bylo pouZzito v kulturnim
dédictvi, 18,5 % v uméleckém vzdéldvani a pfes 14 % v interpretacnim umén.

Pokud srovname vydaje sektoru vladnich instituci na kulturu, rekreaci a ndbozenstvi
CR vynaklada 1,3 % HDP, coz je vice nez priimér EU (1,1 %). Tyto (idaje jsou viak
ovlivnény do urcité miry financovdnim cirkvi statem, které v fadé zemi neexistuje.
Pro korektni srovnani by také bylo potfeba vyloucit vydaje na sport a rekreaci,
jejichz podil maze byt v rGiznych zemich rozliény (napf. v CR jde financovani sportu

z velké ¢asti pres vynosy loterif). Ve srovnani s okolnimi zemémi jsou vydaje na tuto
oblast méfené podilem na HDP spise vy3si, srovnatelné jsou s Polskem, naproti tomu
v Némecku tvofijen 0,8 %, na Slovensku 1,1 % a v Rakousku 1,0 % (podle ddaj
Eurostatu - klasifikace vydaji dle COFOG).

P¥i srovndni mzdové drovné je kulturni sektor jako celek zhruba na drovni narodniho
hospodarstvi, kdyz primérna mzda v roce 2011 dosdhla 24 704 K¢. Mezi jednotlivymi
obory jsou viak vyrazné rozdily, zatimco v knihovndch nebo vystavnich salech se
primérnd mzda pohybuje okolo 16 tis. K¢, u vyrobcl a distributor( audiovizualnich
dél nebo v organizacich ochrany autorskych prav jsou mzdy dvojnasobné. Vyrazné

se tak odliSuji mzdy zaméstnancd placenych z vefejnych prostfedkd na zakladé
tabulkovych platl a soukromych organizaci fungujicich na komerénim principu.

7 Nejsou zapocitany vydaje prostrednictvim Sazky, a. s., a dalich loterijnich spolecnosti.
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7. ZAVER

Kulturni sektor, jak je vymezen v satelitnim Gctu kultury, patfi k relativné
vyznamnym oblastem ceské ekonomiky s podilem 2,1 % na hrubém domdcim
produktu a zaméstndva 2 % vSech pracovnikd. Lze jej tak srovnat pFiblizné

s odvétvim zemédélstvia md zhruba polovicni vahu oproti zdravotnictvi nebo
automobilovému priimyslu. V ramci kulturniho sektoru je zafazeno Siroké spektrum
oborll od tzv. tradi¢nich (zavislych na podpofe z vefejnych prostfedkd) az po nové
obory (kupf. audiovizudlnf), které jsou ekonomicky sobéstacné a ziskové a jejich
podil roste. Relativné nevyznamny podil md kulturni sektor na exportni vykonnosti
Ceské ekonomiky, z toho nejvétsi ¢ast tvori audiovizudlni technika a v oblasti sluzeb
reklama.

Ptiblizné stejny podil, jako ma kultura na tvorbé HDP, ma také na vydajich
domacnosti - ze je srovnat pFiblizné s vydaji za zdravi. Domdcnosti se podili na
celkovych vydajich na kulturu pouze 17 % a v dobé ekonomické recese mély klesajici
tendenci s tim, jak omezovaly tzv. zbytné vydaje. Tfi ¢tvrtiny vydaji domdcnosti
pritom $ly na konzumaci médii a pouhych 5 % na tzv. Zivou kulturu. Vefejné

vydaje tvofi nezanedbatelny prispévek k financovdni kultury, jejich podil je viak
jesté nizsi nez u domdacnosti (15 %) a prostredky putuji zejména z rozpoctd mést

a obci. Struktura vydajl se vSak oproti domacnostem vyrazné lisi, nejvétsi cast
tvoii prostfedky vynalozené v oblasti kulturniho dédictvi, uméleckého vzdélavani
ainterpretacniho uméni. Zhruba dvé tfetiny soukromych prostfedkd plynoucich do
sektoru kultury tvofily zdroje z finanénich a nefinanénich podnikQ. Prevdznd vétsina
v3ak sméfuje do oblasti reklamy, tisku a ndkupu audiovizudlni techniky.

Z hlediska mezinarodniho srovnani se podil kulturniho sektoru v Ceské republice
na tvorbé HDP dramaticky nelisi od Grovné okolnich zemi, stejné je to pfi pohledu
na verejné vydaje na kulturu. Pfesné srovnanije vSak obtizné kvili nedostupnosti
podrobnych ddajd za ostatni zemé.
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Metodické poznamky

Srovndvani adajl v jednotlivych satelitnich G¢tech je obtizné, protoze ukazatele
jsou ¢asto odlisné vymezeny, rlizné tésnd je také vazba na jadrovy systém ndrodnich
Gctd. V nékterych satelitnich Gctech jsou napfiklad vyjadieny investice v pojeti
podnikového Gcetnictvia v jinych je ukazatel tvorby hrubého fixniho kapitalu

v pojeti ndrodnich dGctd.

Diraz je kladen na strukturdlni porovnani a z hlediska dynamiky jsou srovndvana
pouze léta 2010 a 2011. Je to jednak z dGvodu postupného rozsifovani zdbéru Gctu
kultury o néktera odvétvi zejména mezi lety 2009 a 2010, jednak proto, Ze vlivem
casového zpozdéni statistik nejsou aktudlnéjsi finalni data ke dni vydani této
publikace k dispozici (za rok 2012 je k dispozici pouze pfedbézny odhad, finalni data
CSU dod4 koncem roku 2014).

Nelze zcela michat dohromady daje definované vjednotlivych satelitnich d¢tech
ajednotliva odvétvi podle odvétvové klasifikace CZ-NACE. Vyhodou standardn{
odvétvové klasifikace je jednoznacné vymezeni a agregovatelnost (idajd, na druhé
strané satelitni d¢ty nabizeji vyCerpdvajici pohled na urcitou oblast i napfic
polozkami odvétvové klasifikace. V analyze jsou proto tyto dva pohledy oddéleny.
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PRILOHA

Tabulka 2: Hruba ptidana hodnota, export, zaméstnanost a pocty aktivnich jednotek podle odvétvi (oddily CZ-NACE)

CZ-NACE Hruba pfidana Export zbozi a sluzeb |Zaméstnanost Pocet
hodnota (mil. Kc) (mil. Kc) (tis. osob) aktivnich
jednotek
2010 2011 2010 2011 2010 2011 2011
01 |Produkty zemédélstvi a myslivosti 36 543 53439 23831 30167 94522 97 663 61161
02 |Produkty lesnictvi, tézby dreva 19 699 25714 6833 7567 17 749 16 613 7617
03 | Ryby; akvakultura 417 661 949 1174 1037 1221 363
05 | Cerné a hnédé uhli a lignit 33081 35296 20903 22553 23807 22 666 13
06 |Ropa azemni plyn 1947 2321 207 256 635 331 6
07 |Rudy 1106 1051 371 41 3027 2716 3
08 |Ostatnitézba a dobyvani nerostnych 6124 5535 3424 4129 6135 6047 365
surovin
09 |Podpirné sluzby pri tézbé 1716 2066 49 99 1866 2238 33
10 | Potravinaiské vyrobky 53777 55939 69 225 76 765 99785 98 602 9255
11 |Napoje 24 240 24 661 13702 13550 15092 14 349 1025
12 | Tabdkové vyrobky 4944 4918 9489 9982 995 1082 11
13 | Textilie 12 247 12 553 42321 47730 24832 25085 1711
14 | 0dévy 7015 6650 24000 22939 20439 20023 12 202
15 | Usné a souvisejici vyrobky 2111 2108 13093 15 815 6292 6455 720
16 | Dfevo a dievéné a korkové vyrobky 23052 22 240 28 411 29713 42 498 41078 23395
17 | Papir a vyrobky z papiru 14 987 13578 38747 40087 18 942 18 812 822
18 | Tiskatské a nahrdvaci sluzby 15576 15031 972 936 21291 20339 6741
19 |Koks a rafinované ropné produkty 1350 1125 36 224 40 244 2625 2604 43
20 | Chemické latky a chemické pFipravky 28 431 28700 107 371 129 278 28 399 28 126 1869
21 | Zékladni farmaceutické vyrobky 14 875 13983 33831 35536 9595 9619 94
a piipravky
22 | Pryzové a plastové vyrobky 61 169 63097 118 183 133116 75 882 76 758 3454
23 | Ostatni nekovové minerdlni vyrobky 40707 41088 57 070 59 493 49949 51671 6643
24 | Zakladni kovy 23878 31263 113 475 138 297 44036 47 213 1151
25 | Kovodélné vyrobky 87 256 91001 137 801 163 500 138 515 141 819 46 351
26 | Pocitace, elektronické a optické 22 146 24725 244911 246 250 38432 39261 1576
pfistroje
27 | Elektricka zafizeni 55 898 63913 150 047 172 817 81017 89 430 16 184
28 | Stroje a zafizenij. n. 77 073 77 984 179 121 214 312 113 052 118 794 4510
29 | Dvoustopa motorova vozidla, pfivésy 138 252 149 304 463 001 518 441 137 000 149796 736
a naveésy
30 | Ostatni dopravni prostiedky a zafizeni |13 699 16 342 31191 35412 18 487 19 966 572
31 |Nabytek 11077 10 468 40893 44119 25062 23925 14 146
32 |Ostatnivyrobky zpracovatelského 18 814 18 693 48 295 47 398 34 248 331382 7929
pramyslu
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CZ-NACE Hruba pfidana Export zboZi a sluzeb |Zaméstnanost Pocet
hodnota (mil. Kc) (mil. Kc) (tis. osob) aktivnich
jednotek
2010 2011 2010 2011 2010 2011 2011

33 |Opravy, ddrzba a instalace strojd 32933 35980 4725 4878 44 890 45618 15 420
a zafizeni

35 | ElektFina, plyn, para a klimatizovany 145 044 136 935 28197 39100 30403 30265 4876
vzduch

36 |Prirodnivoda; dprava, rozvod a obchod | 14 808 15 440 124 121 17 984 17 848 371
s vodou

37 |Sluzby souvisejici s odpadnimi vodami | 1184 1309 1 13 1322 1440 335

38 | Shér, pfiprava k likvidaci a likvidace 24674 24,877 35154 37908 33513 33099 6584
odpadu

39 [Sanacnia podobné sluzby 264 41 33 57 382 478 20

41 | Budovy a jejich vystavha 78001 73 466 3917 4653 120984 116 368 63072

42 |Inzenyrské stavby a jejich vystavba 65 406 58 331 3719 4100 68 666 67 859 1320

43 | Specializované stavebni prace 107 379 102 140 6012 6393 143 666 139151 122 833

45 | V0 a MO s motorovymi vozidly 42070 42 550 2713 2542 70 107 69973 33490

46 |Velkoobchod, kromé VO s motorovymi 192 935 196 136 -1014 1069 229 041 229911 147 412
vozidly

47 | Maloobchod, kromé MO s motorovymi | 144 236 147 367 0 0 297 604 293722 115593
vozidly

49 |Pozemni a potrubni doprava 117 522 111757 89784 93793 176 516 171014 40879

50 |Vodnidoprava 237 241 871 847 705 699 106

51 | Leteckd doprava 6302 3922 24 823 21791 4255 3334 50

52 | Skladovania podplrné sluzby v dopravé | 79 168 79713 19771 20 361 55 677 58 155 4898

53 | Postovni a kuryrni sluzby 16 428 16 644 1096 963 40782 41524 232

55 | Ubytovaci sluzby 16 789 17 838 36 707 36 878 35990 37 106 8591

56 |Stravovaci sluzby, podavani napojl 47923 47 076 34815 36 094 127511 126 647 64 474

58 |Vydavatelské sluzby 13 269 12 055 36 765 31390 14 699 14 063 7115

59 |Produkce filmd, televiznich programd, |7029 6394 7994 8342 3107 2481 3513
zvukowvych nahravek

60 |Tvorba program( a vysilani 11939 12 288 130 58 6088 5640 168

61 |Telekomunikacni sluzby 69 302 64 823 8909 8752 20621 20 065 799

62 |Sluzby v oblasti programovani 59 996 64 305 12 629 16 566 51 443 51866 21671
a poradenstvi

63 | Informacni sluzby 12 656 12 382 9620 10598 10 124 9740 3977

64 |Financéni sluzby 120 204 120 512 5551 7039 48 059 48 681 7339

65 | Pojisténi, zajisténi a penzijni 20509 30035 6935 6952 14 517 14 443 63
financovani

66 | Pomocné financni a pojistovaci sluzby |17 221 17 149 1424 1642 8528 8939 21036

68 |Sluzby v oblasti nemovitosti 258 684 234223 3013 2578 56 343 50695 68 621

69 |Prdvnia Gcetnické sluzby 41149 42 238 7883 8135 38 648 39396 62 153

70 |Vedeni podnik(; poradenstvivoblasti |23 023 24 661 27 182 29988 18 944 17 469 21343
fizeni
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CZ-NACE Hruba pridana Export zbozi a sluzeb |Zaméstnanost Pocet
hodnota (mil. Kc) (mil. Kc) (tis. osob) aktivnich
jednotek
2010 2011 2010 2011 2010 2011 2011
71 | Architektonické a inzenyrskeé sluzby; 55780 53155 16 062 16 200 58 545 55 157 38790
technické zkousky a analyzy
72 | Vyzkum a vyvoj 11098 13189 4187 4259 18 491 20504 994
73 | Reklamni sluzby a prizkum trhu 19534 19 360 12 867 12 958 21682 19 831 17 514
74 | Ostatni odborné, védecké a technické |17 779 18 827 2966 995 17 001 15379 53703
sluzby
75 |Veterindrni sluzby 1306 1347 0 0 1292 1324 2912
77 |Sluzby v oblasti prondjmu 14914 13799 4335 4836 7434 6782 3720
a operativniho leasingu
78 |Sluzby v oblasti zaméstnani 2420 2315 526 419 4587 4145 747
79 |Sluzby cestovnich agentur a kanceldfi | 5475 5185 980 1030 9201 8690 6564
80 | Bezpecnostni a patraci sluzby 11 467 11 256 10 8 45 604 46 520 4426
81 | Sluzby souvisejici se stavhami 16 101 15 896 14 12 36579 35924 5682
a Upravou krajiny
82 | Administrativni, kanceldiské a jiné 13121 13 454 8347 7330 18 439 19782 4065
sluzby pro podnikani
84 | Vefejna sprdva a obrana; povinné 238379 227 327 2270 2553 300848 287 809 11 606
socidlni zabezpeceni
85 | Sluzby v oblasti vzdélavant 142 545 146 238 947 1446 274 556 274503 27913
86 | Zdravotni péce 122 122 126 640 10 054 9309 210 344 211811 25904
87 | Pobytové sluzby 17 054 17 633 288 501 45333 47 423 902
88 | Socidlni sluzby bez ubytovani 6027 6222 8 8 15 690 16 386 1174
90 |Tvlrci, umélecké a zdbavni sluzby 7641 7885 1387 1182 9956 10 278 4010
91 | Knihovny, archivy, muzea a jind kulturni | 7134 7198 1053 772 15 650 15 844 605
zafizeni
92 |Sluzby souvisejici s hazardnimi hrami | 14 025 13 697 654 642 9974 10 048 582
a sdzenim
93 |Sportovni, zdbavni a rekrea¢ni sluzby | 11318 12 237 1592 1597 17 100 16 666 25171
94 |Sluzby spolecenskych organizaci 11639 11948 8 44 27 853 28 206 24367
95 | Opravy pocitaci a vyroba pro osobni 8440 8208 3364 2657 9193 9230 15129
potrebu
96 | Ostatni osobni sluzby 22998 22 669 5060 4828 10 873 11177 54 214
97 |Sluzby domdacnostijako zaméstnavatell | 490 505 0 0 891 900 0
domdciho persondlu
CELKEM 3420298 | 3444465 |2554413 |2818903 4173478 |4169 692 |1409 749
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Abstrakt

Evropa je vedouci destinaci cestovniho ruchu s 5% mirou rlstu v roce 2013.* Evropa
je, vzdy byla a bude destinaci zaloZenou na kulturnim a historickém dédictvia jeho
diverzité. Ceska republika jakoZto zemé, ktera leZ{ v srdci Evropy, disponuje velkou
kulturni rozmanitosti a hustotou kulturnich pamatek. Propagace cestovniho ruchu
destinace Ceska republika je zaloZena na nové marketingové strategii agentury
CzechTourism, jejimz stéZejnim tématem je prdvé kulturni dédictvi. Neni tomu jinak
ani v oblasti financovani cestovniho ruchu ze Strukturdlnich a investi¢nich fondd
Evropské unie v obdobi let 2014-2020, ze kterych bude podpora pravé cestovniho
ruchu plynout na zakladé kulturniho dédictvi ¢i v jeho tésné interakci.

Kulturni sektor, a zejména jeho ¢ast, v niz jsou jeho produkty a sluzby
spotfebovavany turisty, md vyznamny ekonomicky dopad na odvétvi cestovniho
ruchu prostfednictvim vydajd turistd za kulturni sluzby a podpory zaméstnanosti.
Cilem tohoto pFispévku je nalézt mozné prekryvy Satelitniho G¢tu cestovniho ruchu
a Satelitniho dctu kultury, a to jak z pohledu metodologického, tak iz pohledu
dosazenych vystupd.

Klicova slova

Kulturni cestovni ruch, Satelitni (et cestovniho ruchu, Satelitni dcet kultury,
ekonomicky dopad

1 UNWTO: Tourism Barometr (2014). Dostupné [on-line] na: http://mkt.unwto.org/en/barometer
[cit. 10. dubna 2014].
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1. UvVOD

Kulturni cestovni ruch je velmi tézké presné definovat a existuje pro né&j mnoho
definic.? Kulturni cestovni ruch je oficidlné definovdn Svétovou organizaci
cestovniho ruchu (UNWTO) ndsledovné: ,Kulturni cestovni ruch zahrnuje pohyb lidf,
ktery je v podstaté zaloZen na kulturni motivaci, jako jsou poznavacfi cesty, divadelni
uméni a ostatnf kulturni cesty, cestovdni po festivalech a ostatnich kulturnich
akcich, ndvstéva mist a pamdtek, cestovani za poznanim mistniho folkloru nebo
uméni nebo pouti.”?

V kulturnim cestovnim ruchu se jednd o sblizovani cestovniho ruchu a spotfeby
kulturnich produkt(. Méfeni ekonomickych a socidlnich dopad( kulturniho
cestovniho ruchu je velmi dlilezité a potfebné.

Kulturni dédictvi Ceské republiky je jednim z hlavnich motiv(i pro pFijezdovy, ale

i domdci cestovni ruch. Aktualni Marketingovd strategie agentury CzechTourism
definuje ctyfi zakladni produkty cestovniho ruchu, které propaguje na zahranicnich
trzich i na domdcim trhu. Jednim z nich je produkt Cesty za pozndnim. Zakladem
produktu je Praha, mista zapsand na seznamu UNESCO, kulturni krajina, kulturni
cesty a spiritudlni cestovni ruch. V ramci kulturniho cestovniho ruchu ma
nejvyraznéjsi dominanci kulturni dédictvi, s pfevahou hmotného nad nehmotnym,
ddle pak vystavy, koncerty, divadla, festivaly, filmovy primysla v neposledni radé

i mistni tradi¢ni gastronomie. VyuZiti kultury v cestovnim ruchu md na regiondlni

a lokalnf drovni ndsledujici pozitivni dopady:

* pfispivd k rGstu mistni ekonomiky

* dokdaze vytvofit novd pracovni mista (avSak s vy$5i mirou sezonnosti)

* ma pozitivni dopad v socidlni oblasti - posiluje mistniidentitu a socidlni
soudrznost, md vzdélavaci funkci

* pfispivd k ekonomizaci kulturnich pamdtek, které ¢asto tvofijadro produktu nebo
jeho ¢ast

Z vyse uvedeného je patrné, Ze spojent kultury a cestovniho ruchu mé nejen v Ceské
republice velky vyznam a je pfinosné jak pro obé participujici odvétvi, taki pro celou
ekonomiku zemé ¢i regionu.

2 McKercher, Bob, Du Cros, Hilary: Cultural Tourism. The Partnership Between Tourism and Cultural Heritage
Management. Routledge, New York - Londyn, 2002.

3 WTO: The states’ role in protecting and promoting culture as a factor in tourism development and the
proper use and exploitation of the national cultural heritage of sites and monuments for tourists. Madrid,
1985.
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2. STATISTICKE SLEDOVANI A MERENI CESTOVNIHO RUCHU

Cestovniruch i kultura jsou odvétvi, kterd jsou velmi tézce méritelnd, disponibilita
komplexnich dat je nizka a jedna se o odvétvi, kterd neustale musi dokazovat,
zejména politické reprezentaci, svoji dlileZitost a nezastupitelnost. Sluzby

a produkty poskytované obéma odvétvimijsou nezbytné a velmi nachylné na
jakékoli zmény v ekonomice i ve spolecnosti.

Hlavnim statistickym ndstrojem pro mé&feni vykonu cestovniho ruchu je Satelitni
Gcet cestovniho ruchu (Tourism Satellite Account, TSA), jediny satelitni Gcet, ktery
byl schvdlen Komisi pro statistiku Organizace spojenych ndrod(i (OSN).* Satelitni
Gcet v oblasti cestovniho ruchu je nezastupitelny, nebot cestovni ruch jako odvétvi
nenf explicitné sledovéan v narodnich détech. Ceska republika je jednou z pFiblizné
60 zemi, které maji konsolidovany TSA.5V Ceské republice je za TSA odpovédny Cesky
statisticky dfad (CSU) a poskytuje v jeho ramci data od roku 2003. Vyuziti vystup
TSA v praxije, bohuzel, na velmi nizké Grovni. Z prizkumu provedeného autorkou

v prosinci 2013 vyplyvd, Ze vétsina ze 14 kraj(i, respektive pracovniki odpovédnych
za cestovni ruch, vystupy z TSA nevyuzivd. Za hlavni dlivod uvadi, Ze potfebuji data
v regionalnim ¢lenénf a ta TSA jiz neposkytuje.

V priibéhu ¢asu bylo testovdno mnoho metod a ndstrojd z oblasti ekonomie,
matematiky, statistiky, ekonometrie apod., slouzicich k méfenf pfinosd cestovniho
ruchu na ekonomicky rdst zemé, jmenovité napiiklad input/output analyza, model
vSeobecné rovnovahy, ekonometrické modely, Satelitni dcet cestovniho ruchu

a dalsi nastroje. Aby byly vySe jmenované ndstroje a metody funkénf, je potfebné do
nich dodat relevantni a poZzadovana data. Ukazuje se, Ze pouziti metod pro vycisleni
ekonomickych pfinos( cestovniho ruchu je tim slozitéjsi, ¢im nize sestupujeme

z narodni Grovné pres regiondlni az na lokdlni droven. Je to zplsobeno nedostatkem
regiondlnich dat o nabidce a poptdvce v cestovnim ruchu. Dostupnost dat na
regiondln{ Grovni nenf problémem pouze v CR, ale i vjinych zemich. Jsou nékteré
zemé, jako kup¥ikladu Rakousko, Finsko, Spanélsko, které regionalizuji TSA, jednotna
metodika pro regionalizaci zatim stdle chybi. I pfesto, Ze vyse zminéné metody jsou
dobfe znamy, jejich vyuZzitiv praxi neni zatim velmi rozsifené nebo obvyklé. Kromé
nich se ale v praxi objevuji jiné metody nebo pfistupy zacilené na méfeni ekonomicky
dopadd cestovniho ruchu. Dokonce lze nalézt i takové, které se neomezuji pouze na
ekonomické dopady cestovniho ruchu, ale kalkulujiis dopady environmentdlnimi

a socidlnimi. Jako p¥iklad jsou dale uvedeny t¥i pristupy k méfeni dopadii turismu
na regionalni ¢i lokalni drovni:

4 UNWTO: Tourism Statistics and TSA (2011). Dostupné [on-line] na:
http://dtxtq4w60xgpw.cloudfront.net/sites/all/files/docpdf/statistics.pdf [cit. 11. zaFi 2013].
5 Tamtéz.
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A. Model LATI (Local Area Tourism Impact Model, Velka Britanie)

Model LATI byl vytvofen Londynskou rozvojovou agenturou, (London Development
Agency), jez pro sv(ij model pouZila pfistup ,top-down”. Zdkladem jsou tedy data
o cestovnim ruchu na ndrodni drovni pochdzejici z ndrodnich Setfeni. V principu se
jednd o disagregaci vydajl v cestovnim ruchu na 33 londynskych okrsk.®

B. Local Tourism System (Velka Britanie)

Local Tourism System neboli v pfekladu Lokdalni systém cestovniho ruchu je zaméren
na méfeni ekonomickych dopadl cestovniho ruchu na region. Metodika byla
nastavena Narodnim statistickym ifadem Velké Britdnie a je zaloZena na Standardni
mezindrodnf klasifikaci ¢innosti cestovniho ruchu (Standard International Code of
Tourism Activities = SICTA, 42 kéd().

Cilem tohoto piistupu je méfeni podilu mezi poptavkou a nabidkou v cestovnim
ruchu. Tento podil je dllezity, protoZe ukazuje vyznamnost aktivit spojenych

s cestovnim ruchem ve srovnani s celkovou regiondlni ekonomikou. Je to dobry
indikdtor ekonomické regiondalni vykonnosti.’

C. Local Tourism System (Italie)

Lokdlni systém cestovniho ruchu pochdzejici z Itélie si klade za cil vytvofit
monitorovaci systém, ktery by byl schopen kontrolovat specifika dynami¢nosti
destinace cestovniho ruchu a monitorovat faze zivotniho cyklu destinace. Pfistup je
zaloZen na principu ,bottom-up”, tedy zdola nahoru, kde indikdtory na Grovni mésta
jsou agregovdny na (roven regionalni.®

6 Petiickovad, Lucie: Zkusenosti Londyna s kvantifikaci dopad turismu (LATI model). Czech Hospitality
and Tourism Papers VII, Praha (VSH), 2011, €. 13, 5. 69-92.

7 Buccellato, Tullio, Webber, Dominic, White, Sean, Ritchie, Felix, Begum, Shadia: The Economic Impact
of Tourism across Regions and Nations of the UK. Economic and Labour Market Review, 2010 (kvéten),
vol. 4, no. 5, s. 44-50.

8 Manente, Mara: Defining and Testing a Socio-economic Model to Identify Italian Local Tourism Systems
(STL): a Methodological Framework. 8" International Forum on Tourism Statistics / Venice. CISET,
Bentky, 2006.
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3. STATISTICKE SLEDOVANI A MERENI KULTURY

Clenské zemé Evropské unie jsou ¢im dal draznéji vyzyvany k dikladnéjsimu
monitoringu finanénich vstup( a vystupd ve vztahu kinstitucim kultury, napfiklad
prostfednictvim sestavovdni satelitniho Gétu kultury, stejné jako tomu jeiv dalsich
socialnich i jinych oblastech, které nejsou sledovany v ramci ndrodniho dcetnictvi
(zdravotnické sluzby, socidlni bezpecnost, cestovni ruch, Zivotni prostfedi atd.).

P¥inosy sektoru kultury mohou byt méfeny prostfednictvim Satelitniho Gctu

kultury (Culture Satellite Account, CSA). Existuje nékolik studif, které se pokusily
prezentovat zakladni metodologicky ramec pro tento statisticky ndstroj. Studie
pochdazeji kupfikladu z Australie, Francie, Finska, Spanélska nebo Kanady. Ceska
instituce Narodniinformacni a poradenské stfedisko pro kulturu (NIPOS) zalozena
Ministerstvem kultury CR se snaZi ve spoluprdci s CSU o rozvoj a naplnénf Satelitniho
détu kultury v CR. Vysledky jsou publikovény od roku 2009 za kazdy rok (s jedno- a7
dvouletym zpoZdénim).

Sledovani pfinosl kulturniho sektoru proslo posledni dobou velmi dynamickou

a dilezitou fazi procesu. V roce 2006 bylo vydano dilo The Economy of Culture

in Europe,® kde se kulturni sektor zcela jasné a nové vymezil. Kulturni sektor je
doplnén kreativnim sektorem. Kulturni sektor je rozdélen na nepriimyslovy sektor
produkujici nereprodukovatelné zbozi a sluzby s cilem okamZité spotfeby a na
pramyslovy sektor produkujici kulturni produkty uréené k masové reprodukci

a exportu. Kreativni sektor zahrnuje aktivity, jakymi jsou design, architektura

a reklama. Dalsim zlomovym pocinem je projekt ze strany Eurostatu ESSnet Culture,°
na kterém se podilela fada experti z evropskych zemi. Na projektu ESSnet Culture

se podilelo nékolik statistickych organizaci, respektive jejich zastupcli ze zemi

EU, ktefi pracovali na rozvoji metodiky vedouci k ziskavani vystupl a vykonnosti
kulturniho sektoru. Mél by vést k vytvdreni srovnatelnych statistickych Gdajd

o kultufe v rozumném ¢asovém rdmci. Projekt byl koordinovan Ministerstvem kultury
Lucemburska, které na ném pracovalo s dal$imi ctyfmi partnery, a to francouzskym
ministerstvem kultury a komunikace, Ceskym statistickym Gfadem, estonskym
statistickym dradem a holandskym ministerstvem pro vzdélavdni, kulturu a védu.™
Dals$i znamou studii je Ramec pro statistiku kultury vytvoreny organizaci UNESCO

v roce 2009.*2

9 European Commission: The Economy of Culture in Europe (2006). Dostupné [on-line] na:
http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873_en.htm [cit. 10. dubna 2014].

10 ESSnet Culture: European Statistical System Network on Culture Final Report (2012). Dostupné [on-Lline]
na: http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/ess-net-report-oct2012.pdf

[cit. 10. dubna 2014].

11 Tamtéz.

12 UNESCO: Framework for Cultural Statistics. Montreal, Quebec, 2009.
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Rozdil mezi dvéma vyse uvedenymi projekty (evropskym ESSnet Culture a UNESCO),
které definuji dalezitost kultury a jeji dopad na ekonomickou a socidlni sféru, je
zejména v zahrnuti cestovniho ruchu a rekreace do aktivit monitorovanych v rdmci
kultury. ESSnet Culture navrhuje vyjmout nékteré tyto aktivity ze zékladniho ramce
statistiky kultury s pfihlédnutim k navrzené definici kulturnich aktivit (spojené

s uméleckym a kulturnim projevem a hodnotami) stejné jako s potfebou kvalitnich

a dostupnych dat (moznd identifikace vybranych aktivit v ramci statistické
klasifikace). Nékteré vyjmuté oblasti spadaji do volnocasovych aktivit (hry, zdbava,
hazard), do oblasti cestovniho ruchu, dale se jedna o pfirodni rezervace, zoologické
a botanické zahrady. Naproti tomu studie organizace UNESCO zminuje kulturni
cestovni ruch bez uvedenijasné teoretické vymezujici definice i statistické definice.
Nicméné tato studie zahrnuje cestovniruch, sport a rekreaci do statistického ramce
kultury. Cestovni ruch zde neni chapan jako tradicni doména kulturniho sektoru,

ale spise odvétvi, které je schopno nastartovat poptdvku po kulturnich produktech.
Studie dale uptesiuje, Ze se z pohledu kultury bude jednat zvlasté o kulturni
cestovni ruch, spiritudlni cestovni ruch a aktivity spojené s ekoturismem. Sportovni
aktivity zde zahrnujf fitness, aktivity well-being a rekreacni sportovnf aktivity. Je
zde pocitano jak s amatérskymi, tak profesionalnimi sporty. Kategorie také zahrnuje
rekreaci jako takovou, aktivity spjaté se sazenim a hrou, napfiklad ndvstévu kasin,

a také navstévy zabavnich a tematickych park(.*

13 Tamtéz.
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Schéma 1: Porovnani oblasti kultury, které jsou zahrnuty do ramce statistiky kultury ze

strany EU a UNESCO

LEG Culture (1997-2004)

ESSnet Culture (2012)

UNESCO (2009)

* historické pamatky
* muzea
archeologickd mista
archivy

knihovny

knihy a tisk

tiskové agentury
vytvarné uméni
(vcetné designu)
fotografie
architektura
divadelni uméni
filmy

radio

televize

video
audionahrdvky
multimédia

* reklama
e uméleckd femesla
e nehmotné dédictvi

H+
e prirodni dédictvi

femesla obecné

vyvoj softwaru

a telekomunikaéni aktivity
obecné aktivity spojené s tiskem
vybavent a souvisejici materialy
(nastroje spojené s kulturnimi
produkty a aktivitami)

cestovni ruch

sport a rekreace

Zdroj: Upraveno autorkou podle ESSnet Culture (2012). Dostupné [on-line] na:
http://ec.europa.eu/culture [cit. 10. dubna 2014].
Pozn.: LEG Culture = Leadership Group Culture, 1997-2004 (predchidce ESSnet Culture).
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4. KULTURNI CESTOVNI RUCH

faktorem, ktery ovliviiuje rozhodnuti Evropan( o tom, kde strdvi svou dovolenou
(prvnim faktorem je cena).'

Satelitnf (¢et cestovniho ruchu je v Ceské republice velmi dobfe rozvijen

a napliovan a obsahuje v sobé data o spotfebé tzv. kulturnich sluzeb, do kterych
jsou zahrnuta divadla, muzea a ostatnf kulturni sluzby, a to v kategoriich
prijezdového a domdciho cestovniho ruchu. Zaroven TSA poskytuje informace

o0 zaméstnanosti v oblasti , kulturnich sluzeb” v cestovnim ruchu.

Kulturni cestovni ruch je Siroky pojem a zahrnuje daleko vice prvkd nez , kulturni
sluzby” definované v TSA. Kromé historickych a kulturnich pamatek, které vétsinou
turisté vyuzivaji, ma sektor kultury velmi ddleZitou soucdst a tou je kreativni prdmysl,
jehoz produkty jsou taktéz spotfebovavany turisty. Hovofime-li o odvétvi cestovniho
ruchu jako o odvétvi priifezovém, pak stejné tak mGzeme mluvit o sektoru kultury.
Tato dvé odvétvi se prolinaji v fadé tzv. subsektor(i. Pokud se podivdme na tabulku 1,
je zfejmé, ze cestovni ruch se vyskytuje u Sesti z deviti subsektor( kulturnich

a kreativnich odvétvi, kde dochazi k prekryvu a k tvorbé pozitivniho efektu.

Tabulka 1: Piekryv subsektori kulturnich a kreativnich odvétvi s ostatnimi odvétvimi
ekonomiky

Subsektory Souvisejici sektory, které mohou tézit z rozsiteni kulturniho

kulturniho sektoru | sektoru do dalSich oblasti

dédictvi cestovni ruch, ICT, obchodni pobocky v blizkosti, vyroba strojnich
zafizeni a vybaveni

archivy, knihovny ICT, obchodni pobocky v blizkosti, vzdélavaci sektor

vytvarné uméni nakladatelstvi, reality, cestovni ruch, ICT, vzdélavaci sektor

a uméleckd femesla

divadlo obchod, catering, zdravotnické sluzby (hudebni terapie), dalsi osobni
sluzby, cestovni ruch, ICT, obchodni pobocky v blizkosti

architektura reality, stavebni obory, ICT, cestovni ruch, znalostné narocné sluzby
pro obchod (testovani, méfent atd.)

design viechny sektory

reklama ICT, znalostné narocné sluzby pro obchod (marketingovy priizkum
trhu, tvorba databdzi ad.)

audiovizualn{ ICT, cestovni ruch, vzdélavaci sektor, vyroba strojnich zafizeni

technika a multimédia | a vybaveni

knihy a tisk ICT, vzdélavaci sektor, vyroba vypocetni techniky

Zdroj: Upraveno autorkou podle ESSnet Culture (2012). Dostupné [on-line] na:
http://ec.europa.eu/culture [cit. 10. dubna 2014].

14 Eurostat: Cultural Statistics. EU, Brusel, 2011.
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Satelitni G¢ty vytvorené pro obé sledovana odvétvi obsahuji znacné mnozstvi

dllezitych dat a informaci, které vychazeji z mnoha riiznych zdroj(, at to jsou jiz
existujici statistiky vychazejici ze Systému ndrodnich dc¢td ¢ijina doplikovd Setfent
provadéna CSU, NIPOS a dalsimi vefejnymi institucemi. Pokud porovndme naroénost
obou satelitnich d¢tli na potfebu a zdroje dat (viz tabulku 2), pak je jednoznaéné

mnozstvi produktd a skupin poskytovatel(i téchto produktl a aktivit. Nékteré z nich
jsou navic velmi obtizné uchopitelné, a tim pddem i sledovatelné nebo méFiteln§,
jako naptiklad oblast fotografie, cirkusy, hry a aplikace pro mobilni telefony atd.

Tabulka 2: Pfehled zdroji dat pro TSA a CSA

Satelitni ticet cestovniho ruchu (TSA)

Satelitni ticet kultury (CSA)

zafizenich (HUZ)
Setteni na hranicich
(MMR, STEM/MARK)

tabulka zdroj dat tabulka zdroj dat

T1 Spotfeba Setreni ndvstévnosti | T1 Zdroje financovani | Statni rozpocet
pFijezdového _ | vhromadnych kultury podle Mistni rozpocty
cestovniho ruchu v CR | ubytovacich kulturnich oblasti Setfeni domdacnosti

-(sU

KULT - CSU

Setfen{ neziskowyich
instituci

Podnikova statistika
-(Csu

T2 Spotfeba domdciho
cestovniho ruchuv CR

Vybérové Setrent
cestovniho ruchu

T2 Zdroje financovani
kultury podle
poskytovateld
kulturnich sluzeb

Statni rozpocet
Mistni rozpocty
Setfen domdcnostf
-(su

KULT - CSU

Setfeni neziskowych
instituci

Podnikova statistika
-(Csu

T3 Spotfeba
vyjezdového ;
cestovniho ruchu v CR

Vybérové Setrent
cestovniho ruchu

T3 Umisténi
financnich

zdrojl podle
kulturnich oblasti
a poskytovatell
kulturnich sluzeb

SyntézaT1aT2

T4 Spotfeba vnitfniho
cestovniho ruchuv CR

SyntézaTlaT2

T4 a) Prijmy a vydaje
kulturnich instituci
podle kulturnich
oblasti

b) Pfijmy a vydaje
kulturnich instituci
podle poskytovatel
kulturnich sluzeb

Podnikova statistika
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Satelitni ticet cestovniho ruchu (TSA)

Satelitni ucet kultury (CSA)

cestovniho ruchu
a ostatnich odvétvi
v(R

kulturnich oblasti

tabulka zdroj dat tabulka zdroj dat
T5 Vyrobni Gcty Statistika ndrodnich | T5 Makroekonomické | Statistika ndrodnich
jednotlivych odvétvi | Géth ukazatele podle Géta

v cestovnim ruchu
v(CR

sektoru

T6 Domdci nabidka Statistika ndrodnich | T6 Vybrané ukazatele | Statistika narodnich
a spotfeba vnitfniho | Gcth v trojsektorovém acta
cestovniho ruchu clenénf kultury KULT - CSU
podle produktti v CR Neziskové instituce
KULT - NIPOS
Podnikovd statistika
T7 Zaméstnanost Vybérové Setren T7 Zaméstnanost KULT - NIPOS
v odvétvich pracovnich sil a mzdy v kultufe KULT - CSU
cestovniho ruchuv CR | Narodnf Giéetnictvi NI
Podnikovd statistika
T8 Tvorba hrubého Ndrodnf dcetnictvi T8 Zdroje a rozsah KULT
fixniho kapitdlu investic kulturniho Neziskové instituce

Podnikovd statistika
Stdtni rozpocet

T9 Kolektivni spotfeba

CSU nenapliuje

T9 a) Zahraniéni
obchod se zbozim
kulturniho sektoru
b) Zahranicni
obchod se sluzbami
kulturniho sektoru
¢) Zahraniéni obchod
se zbozim a sluzbami
kulturniho sektoru

CNB

poskytovateld
kulturnich sluzeb
v naturdlnich
ukazatelich

T10 Nefinancni Setieni T10 Zakladni Syntéza tabulek T1,
ukazatele v cestovnim | v domacnostech, ukazatele sektoru T5,T6aT7
ruchuv CR v ubytovacich kultury
zafizenich, hranicni
statistika
Hlavni ukazatele T11 Pocet vybranych | KULT - NIPOS
narodniho poskytovateld
hospodarstvi kulturnich sluzeb
a cestovniho ruchu
v (R
T12 Relativni KULT - CSU
vyjadieni vykonu KULT - NIPOS

Zdroj: vlastni, 2014.
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Sbér dat v oblasti cestovniho ruchuiv oblasti kultury je velmi naro¢ny a slozity,

coz vyplyva z prlifezovosti a interdisciplinarity obou odvétvi. Oblast kultury ma
bezesporu jednu vyhodu oproti cestovnimu ruchu a tou je vstupenkovy systém.
Statistika pohybu osob jak v oblasti pfijezdového, tak i domdciho cestovniho ruchu
jevschengenském prostoru velmi obtizné dosazitelna. Nejobtiznéji sledovatelnou
je pak zejména skupina jednodennich ndvstévnikd, a to jak zahraniénich, tak

i domadcich. Vstupenkovy systém umoziuje sledovat pocty osob navstévujicich
predevsim kulturni pamdtky, jako jsou hrady, zdmky, déle muzea, divadla, festivaly
a koncerty, které tvofi jadro kulturniho cestovniho ruchu v Ceské republice. Satelitn{
Gcet kultury udavd data ohledné poctu ndvstévnikl jednotlivych kulturnich objektd
v souhrnu bez rozliseni, zda se jednd o zahranicni, ¢i domdci ndvstévniky, a udava
je samoziejmé na celonarodni Grovni. Nicméné NIPOS disponuje podrobnymi

daty v regiondlnim clenénf, kterd vycisluji pocet ndvstévnikd kulturnich objektd.
Datové fady jsou disponibilni od roku 1980. Dalsim zdrojem dat, ktery by

dokdzal zpfesnit pocet ndvstévnikd kulturnich pamatek, je statisticka databdze
Ndrodniho pamdtkového Gstavu, ktera disponuje daty o poctech navstévniki

hradd a zdmkd (které jsou ve vlastnictvi statu; 104 objekty) vjednotlivych dnech
vroce. U nékterych vyznamnych objektl databdze poskytuje informace o poctu
zahraniénich a domécich navitévniki. Bohuzel databaze NPU je limitovana nékolika
faktory, a to nejednotnou metodikou, kratkou ¢asovou fadou (4 roky) a zejména
faktem, Ze databdze je nevefejnd. Kromé poctu ndvstévnikl databdze uddva i vysi
trzeb v délenf na trzby za hlavni ¢innost (mysleno za vstupné), trzby za kulturni
akce, trzby za vedlejsi ¢innost (napf. prodej suvenyr(, prondjem prostor) a trzby
ostatni.

V tabulce 3 jsou uvedeny mozné zdroje dat, které jsou k dispozici pro oblast
kulturniho cestovniho ruchu. Samoziejmé kromé samotnych zdroji se jedna i o jejich
relevanci a komplexnost a také v kulturnim cestovnim ruchu, kde se spojuji dvé
odvétvi, jde o jejich doplikovost.
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Tabulka 3: Kulturni cestovni ruch - mozné zdroje dat

Satelitni dcet Satelitni dcet Narodni NIPOS
cestovniho ruchu | kultury pamatkovy tistav

Poptavka Spotfeba Vydaje Pocet navstévnik( | Pocet ndvstévnikd
kulturnich sluzeb |domacnosti - domacich, muzei a galerif
- pfijezdovy CR Pocet navitév na |zahraniénich (na |v krajich CR
- domdci CR 10 tis. osob zdkladé poctu Pocet navstévnikd
- vnitfni CR zakoupenych pamdtek v krajich

vstupenek C
a pljéent Pocet navstévnikl
cizojazycnych vystav, koncertd,
materiald, kulturnich akei
poptipadé v krajich CR
prohlidky v cizim | Vydaje
jazyce) navstévnikl
Ndavstévnici na vstupném
kulturni akce - divadla,
Trzby dle kategorif | pamatkové
Primérnatrzba | objekty,
na navstévnika galerie, muzea

a pamatniky atd.

Nabidka Produkce Produkce
kulturnich sluzeb

Poptavka Podil CR na

x nabidka nabidce (22,7 %)

Zameéstnanost | Pocet Pocet Pocet
zaméstnanych zaméstnanych zaméstnanych
osob v odvétvi CR | osob osob v ¢lenéni
— kulturn{ sluzby podle objekt
(4,6 %)

Zdroj: vlastni zjisténi, 2014.

Pokud se podivame na konkrétni vystupy v oblasti kultury do obou satelitnich Gctd,
pak jsou vysledky nasledujici: TSA uvadi spotfebu za rok 2011 v oblasti , kulturni
sluzby” 7937 mil. K¢ v rdmci vnitfniho cestovniho ruchu (pfijezdovy a domdci
cestovni ruch). Satelitni Gcet kultury uvadi pocet navstévnikd pamdtkovych objektd,
kterych je vefejné pfistupnych na naSem Gizemi 303, celkové 12,2 mil. osob. V téchto
poctech by byla Gtrata pouze za ndvstévu pamatkovych objektil za rok 2011 celkem
650 K¢ na osobu neboli 26 eur (pfepocet kurzem 25 K&=1 euro). Tato dtrata je

niz§i nez napriklad vstupenka na Prazsky hrad nebo rodinné vstupné v cizim jazyce
na hrad KarlStejn (860 K¢, v ceském jazyce 540 K¢). Pfimé vydaje domdcnosti na
navstévu historickych pamdtek ¢ini 974 764 000 KE. Je zfejmé, Ze satelitni Gcet
cestovniho ruchu podhodnocuje oblast ,kulturnich sluzeb”, které kromé kulturnich
pamdtek v sobé zahrnujijesté divadla, koncerty, muzea, botanické a zoologické
zahrady, ndrodni parky a chrdnénd Gzemi. Zoologické zahrady patfi mezi
nejnavitévovanéjsi turisticka mista v CR. Vystupy kultury jsou v TSA podhodnoceny.
Zde je prostor pro zpfesnéni (idajd TSA pomoci presnéjsi statistiky CSA.
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Za ekonomicky dopad kulturniho cestovniho ruchu na stat/region/misto se
nejcastéji povazuje dopad na HDP, zaméstnanost a dopad na vefejné rozpocty.
Kulturni sektor ma 1,4% podil na HDP a vydaje domdcnosti po kulturnich sluzbach
vroce 2012 mirné meziroéné vzrostly. Podil financovani kultury z vefejnych rozpoct
vSak v roce 2012 klesl.*® Podil cestovniho ruchu na HDP v roce 2012 byl 2,7 %.6

Kupfikladu v oblasti kulturniho dédictvi bylo v roce 2011 zaméstndno 17 545

osob. Tato pracovni mista jsou jisté navdzana na aktivity cestovniho ruchu. A dals{
pracovni mista jsou generovana multiplikované. Raabova uvddiv roce 2010 jako
priklad hrad KarlStejn, ktery sam o sobé zaméstnavd 16 osob a pét prdvodcd na plny
Gvazek celorocné, v plné sezoné vzroste pocet prdvodci az na 70. V obci KarlStejn

v soucasnosti funguje 12 ubytovacich zafizeni (dva hotely, osm penziond, ubytovna
a autokemp), fada restauraci, Ctyfi muzea, golfové h¥isté a mnoho dalSich sluzeb
pro ndvstévniky. BohuZel dosud nebylo vycisleno, kolik pracovnich mist a jaky objem
prijmd celkem hrad a s nim spojeny cestovni ruch generuji.

Pokud se podivdme pouze pro ilustraci na samotné trzby za hlavni ¢innost tfi
nejvice navitévovanych kulturnich pamatek v CR, které patfi pod spravu Narodniho
pamdtkového dstavu, pak se pohybujeme v &islech mezi 105 miliony (Hlubokd nad
Vltavou) az 132 miliony korun (Cesky Krumlov) za t¥i roky (z hlediska dostupnych
statistik za léta 2010-2012). V souctu je to pak 359 mil. K¢, tzn. 14,36 mil. eur
(prtmérny kurz 25 K¢ =1 euro), viz graf 1. Potencial kulturniho cestovniho ruchu je
z pohledu pfimych i nepfimych dopad(i na ekonomiku daného Gzemijisté vyznamny.

vvvvvv

PPfijmy TOP 3, 2010 - 2012

KARLSTEJN
A = 2010
CESKY KRUMLOV
m 2011
H 2012
HLUBOKA NAD VLTAVOU
0 50 000 000 100 000 000 150 000 000

Zdroje: vlastni zjisténi, 2014. Interni databdze NPU, 2013.

15 NIPOS: Wysledky tictu kultury CR za rok 2012 (2014). Dostupné [on-line] na: http://www.nipos-mk.cz/

wp-content/uploads/2010/01/Vysledky_uctu_kultury_CR_za_rok_2012.pdf [cit. 27. ledna 2015].

16 CSU: Satelitni iicet cestovniho ruchu (2014). Dostupné [on-line] na: http://www.czso.cz/csu/redakce.
nsf/i/tsa_hlavni_ukazatele_narodniho_hospodarstvi_a_cestovniho_ruchu_v_cr [cit. 27. ledna 2015].

160


http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/Vysledky_uctu_kultury_CR_za_rok_2012.pdf
http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/Vysledky_uctu_kultury_CR_za_rok_2012.pdf
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/tsa_hlavni_ukazatele_narodniho_hospodarstvi_a_cestovniho_ruchu_v_cr
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/tsa_hlavni_ukazatele_narodniho_hospodarstvi_a_cestovniho_ruchu_v_cr

P¥inos kulturnich aktivit ve formé kulturniho cestovniho ruchu zdlezi na typu
aktivity a na charakteru mistni ekonomiky. F. Greffe zd{razriuje, Ze socioekonomické
dopady ocekavané od rozvoje kulturniho cestovniho ruchu nejsou sebenapliujici

a zejsou dllezitd urcitd kritéria:

* stdlost kulturnich aktivit

* mira (¢asti mistnich obyvatel

* prvorady je lokdlni kontext, to znamend, Ze by se mély produkty a sluzby vyrabét
v misté

* vzdjemnd zdvislost téchto aktivit by méla podporit efekt klastru?’ ¢ili seskupujici
efekt?®

Co se tyka pouzitelnych metod k vyjddfeni ekonomickych dopadd kulturniho
cestovniho ruchu, pak za nejvhodnéjsi na ndrodni drovni je jisté pouziti
input-output modelu véetné vycisleni multiplikdtord. Pouziti tohoto modelu na
regionalni ¢i lokdlni drovni nardzi na urcité bariéry, a to zejména na neexistenci
tabulek dodavek a uziti, respektive symetrickych input-output tabulek v regiondlnim
¢lenéni. Pokud bychom pouzili néktery z pfistupd zminénych vyse, pak by to mohl
byt Local Tourism System z Velké Britanie. Tento pfistup je zaloZen na hrubé pridané
hodnoté, kterd je vypocitana jako podil primyslu cestovniho ruchu na hrubé pfidané
hodnoté v regionu. Misto dat za cestovni ruch by do vypoctu vstupovala data za
kulturni cestovni ruch (definice viz vy3e). Vypocet je zalozen na poptavkové strané
cestovniho ruchu.

17 ,Klastr” - jednd se o geograficky koncentrované, navzajem propojené podniky a instituce

v konkrétnim odvétvi . Viz Porter, Michael: On Competition. Harvard Business School Press, Boston,
1998.

18 European Commission, op. cit.
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5. ZAVER

Porovndnim vystupd Satelitniho d¢tu cestovniho ruchu a Satelitniho actu kultury
lze konstatovat, Ze je mozné zpfesnit data v oblasti , kulturnich sluzeb” v rdmci

TSA, z ¢ehoz by byl patrny i vétsi socioekonomicky pfinos kulturniho cestovniho
ruchu pro dané Gzemfi. Pro vypocet na ndrodnf Grovni lze pouZit input-output model
zaloZeny na tabulkdch dodavek a uziti vychazejicich z narodnich G¢td. Na regiondlni
¢i mistni drovni lze pouzitinput-output model s velkymi limity, jak bylo zminéno
vyse. Vyhodou kulturniho sektoru je fakt, Ze NIPOS sleduje jak pocty navstévnika,
tak vydaje na regionalni Grovni. Pro zlepSenf statistik se Lze inspirovat napfiklad
vySe zminénou metodou pochdzejici ze statistického dradu Velké Britdnie.

Ceska republika - i celd Evropa - je kulturni destinaci cestovniho ruchu. Pro podporu
obou sektor(, cestovniho ruchu i kultury, je vice nez potfebné zajimat se o jejich
nemaly prinos ekonomickému a socidlnimu rozvoji Gzemi. Obvyklym problémem je
neexistence regionalnich dat. Kooperaci mezi TSA a CSA by mohlo dojit ke zpfesnéni
dat a vypoctu dopadd kulturniho cestovniho ruchu na vymezené Gzemi.

Z metodologického hlediska nelze v této ¢asti zkoumdni u¢init Zadny vyrazny zaveér.
Metodologie tvorby Satelitniho G¢tu cestovniho ruchu je propracovana a uznand

na trovni OSN a v této oblasti se jiZ spiSe feSi moznosti regionalizace neboli
disagregace vystupl do nizsich Gdzemnich celk{. Satelitnf Géet kultury je v této

cesté na zacdtku, metodologie nenf pfesné vymezena, a tudiz nelze doporucovat

ani nijak hodnotit jeji stav. Zajimavé by jisté bylo porovnat vzniklé metodické
postupy jednotlivych prikopniki, naptiklad Finska, Kanady a Spanélska, a doporugit
mezinarodnim organizacim - nebo alespon EU - zahdjit tvorbu spolecného
metodologického rdmce.

Kulturni sektor potfebuje cestovni ruch k tomu, aby podpofil svoji nezdvislost na

vefejném financovdni, které je i tak v soucasné dobé nedostatecné, a cestovni ruch
pottebuje kulturu jako vyznamnou ¢ast svého produktového portfolia.

162



ZDROJE

Buccellato, Tullio, Webber, Dominic, White, Sean, Ritchie, Felix, Begum, Shadia: The
Economic Impact of Tourism across Regions and Nations of the UK. Economic and
Labour Market Review 4, 2010(5), s. 44-50.

CSU: Satelitni ticet cestovniho ruchu (2014). Dostupné [on-line] na:
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/tsa_hlavni_ukazatele_narodniho_
hospodarstvi_a_cestovniho_ruchu_v_cr [cit. 27. ledna 2015].

ESSnet Culture: European Statistical System Network on Culture Final Report (2012).
Dostupné [on-line] na: http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/
documents/ess-net-report-oct2012.pdf [cit. 10. dubna 2014].

European Commission: The Economy of Culture in Europe (2006). Dostupné

[on-line] na: http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873_en.htm

[cit. 10. dubna 2014].

Eurostat: Cultural Statistics. EU, Brusel, 2011.

Manente, Mara: Defining and Testing a Socio-economic Model to Identify Italian Local
Tourism Systems (STL): a Methodological Framework. 8" International Forum on

Tourism Statistics / Venice. CISET, Bendtky, 2006.

McKercher, Bob, Du Cros, Hilary: Cultural Tourism. The Partnership Between Tourism
and Cultural Heritage Management. Routledge, New York — Londyn, 2002.

NIPOS: Vysledky tctu kultury CR za rok 2012 (2014). Dostupné [on-line] na:
http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/Vysledky_uctu_kultury_
CR_za_rok_2012.pdf [cit. 27. ledna 2015].

Petfickovd, Lucie: ZkuSenosti Londyna s kvantifikaci dopadl turismu (LATI
model). Czech Hospitality and Tourism Papers VII, Praha (VSH), 2011, €. 13, s. 69-92.

Porter, Michael: On Competition. Harvard Business School Press, Boston, 1998.

Raabova, Tereza: Fkonomické a socidlni dopady kulturniho cestovniho ruchu v CR.
Disertacni préce. VSE, Praha, 2010.

UNESCO: Framework for Cultural Statistics. Montreal, Quebec, 2009.

UNWTO: Tourism Barometr (2014). Dostupné [on-line] na:
http://mkt.unwto.org/en/barometer [cit. 10. dubna 2014].

163


http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/tsa_hlavni_ukazatele_narodniho_hospodarstvi_a_cestovniho_ruchu_v_cr
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/tsa_hlavni_ukazatele_narodniho_hospodarstvi_a_cestovniho_ruchu_v_cr
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/ess-net-report-oct2012.pdf
http://ec.europa.eu/culture/our-policy-development/documents/ess-net-report-oct2012.pdf
http://ec.europa.eu/culture/key-documents/doc873_en.htm
http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/Vysledky_uctu_kultury_CR_za_rok_2012.pdf
http://www.nipos-mk.cz/wp-content/uploads/2010/01/Vysledky_uctu_kultury_CR_za_rok_2012.pdf
http://mkt.unwto.org/en/barometer

UNWTO: Tourism Statistics and TSA (2011). Dostupné [on-line] na:
http://dtxtq4w60xqpw.cloudfront.net/sites/all/files/docpdf/statistics.pdf
[cit. 11. zaF7 2013].

WTO: The states’ role in protecting and promoting culture as a factor in tourism
development and the proper use and exploitation of the national cultural heritage of

sites and monuments for tourists. Madrid, 1985.

164


http://dtxtq4w60xqpw.cloudfront.net/sites/all/files/docpdf/statistics.pdf

Vydaje na vyzkum a vyvoj v kulturnich

a kreativnich pramyslech

Marcel Kraus a kol.

OBSAH

1.

2.

3.

4.

5.

Uvod

Definice KKP a hlavnich ukazateld VaV

Hlavni ukazatele vyzkumu a vyvoje v KKP v CR
Hlavni zjistén{

Zavér

Zdroje

SEZNAM OBRAZKU

Obrazek 1: Zména indikdtord VaV mezi lety 2006 a 2012 (2006 = 100; v %)

166

168

171

173

174

176

171

Obrazek 2: Umisténi KKO a srovndvanych odvétvi dle hlavnich indikatord VaV (2012)

SEZNAM TABULEK

172

Tabulka 1: Pfehled kéd CZ-NACE v kulturnich a kreativnich pridmyslech (véetné ICT)

Tabulka 2: Hlavni ukazatele VaV ve vybranych odvétvich (2012)

165

168

172



1. UvVOD

Tato kapitola predklada zjistént autor( z Technologické agentury Ceské republiky

z roku 2014 (ddle jako referencni studie)* vydané ve spoluprdci s Institutem uméni -
Divadelnim dstavem, jakym zplsobem se v zdkladnich ukazatelich vyzkumu a vyvoje
podileji KKP na vyzkumnych a vyvojovych aktivitach. Mezi tyto hlavni ukazatele pati
pocet pracovist vyzkumu a vyvoje (dale VaV), zdroje vydajli na VaV, pocet zaméstnanc(i
ve VaV a trzby z prodeje sluZeb VaV. Aby bylo mozné ziskand data lépe pochopit, zvolili
autofri jako srovnavaci primyslova odvétvi automobilovy, chemicky a strojni pramysl.

Debata o aktivitdch VaV jakoZto soucdsti KKP zapocal Howkins v roce 2001.2 Vyznam
VaV pro kreativni ekonomiku vyzdvihuje i odbornd organizace OSN United Nations
Conference on Trade and Development (UNCTAD), kterd zahrnuje do kreativnich
sluzeb i sluzby vyzkumu a vyvoje, a to vedle architektonickych a souvisejicich sluzeb,
kulturnich a rekreacnich sluzeb, audiovizualnich sluZeb a reklamnich sluzeb.?

Na aktivity VaV v odvétvich KKP [ze nahliZet tfemi hlavnimi sméry. Za prvé vyzkumné

a vyvojové aktivity KKP napomdhaji k vyuzivani kulturniho, kreativniho a znalostniho
potencidlu spole¢nosti, ktery se diky vyzkumnym a vyvojovym ¢innostem promita do
inovativnich a konkurenceschopnych produktd, procesi, sluzeb nebo metod s vysokou
pridanou hodnotou. Za druhé tyto aktivity vedou ke vzniku inovativnich feSeni

v kulturnich a kreativnich odvétvich a tim posiluji vznik, rozvoj a konkurenceschopnost
KKP. A za treti aktivity vyzkumu a vyvoje v KKP mohou byt vyznamnym dodavatelem
inovativnich sluzeb* a dalSich impulz{i pfibuznym nebo i zcela vzdalenym odvétvim,>
a to pfimo nebo ve formé spillover efektd ¢i synergickych efekt(. Aktivity VaV v KKP
tak prispivaji ke konkurenceschopnosti regiondlnii ndrodni ekonomiky,” pficemz maji
vyznamny vlivi na socidlniinovace ve spolecnosti.®

1 Kraus, Marcel, Petkov, Michal, Rizicka, Zdenék: Vyzkum a vyvoj v kulturnich a kreativnich odvétvich.
Hlavni ukazatele vyzkumu a vyvoje véetné srovndni s vybranymi primysly CR. IDU a TA CR, Praha, 2014.

2 Howkins, John: The Creative Economy: How people make money from ideas. Penguin, Londyn, 2001.

3 UNCTAD: Creative Economy Report 2008. The Challenge of Assesing the Creative Economy: towards
Informed Policy-making. New York, 2008. - Creative Economy Report 2010. Creative Economy: A Feasible
Development Option. New York, 2010. - Creative Economy Report 2013. Widening Local Development
Pathways. New York, 2013.

4 Tamtéz.

5 KEA, European Affairs: The Economy of Culture in Europe, study prepared for the European Commission
(Directorate-General for Education and Culture). Brusel, 2006, s. 2-3.

6 Srov. ESSnet Culture: European Statistical System Network on Culture. Final Report. Lucemburk, 2012,
s. 365. Camilo, Antonio a kol.: The Creative Synergy Esprit Effect. Ten Steps within Creative Industries
related Projects. UNIDO, Viden, 2011.

7 EU: How can cultural and creative industries contribute to economic transformation through smart
specialisation? Policy Handbook. Brusel, 2012.

8 URBACT: Creative SpIN - Creative Spillovers for Innovation. URBACT II Thematic Network Baseline
Study, 2012. Dostupné [on-line] na: http://www.keanet.eu/docs/creativespin_baselinestudyfinal.pdf
[cit. 15. listopadu 2014].
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Vyzkumem a vyvojem se rozumi systematicka tvlréi prace konand za Gcelem
roz$ifeni stdvajictho pozndni, v€etné poznani clovéka, kultury a spolecnosti,

ziskdni novych znalosti nebo jejich vyuZzitiv praxi, a to metodami, které umoznuji
potvrzeni, doplnéni i vyvrdceni ziskanych poznatkd.® Inovacemi se pak rozumi
praktické a Gcelné vyuziti vysledkd vyzkumu a vyvoje, tedy nového nebo podstatné
zlepseného produktu, procesu, sluzby nebo metody do podnikatelskych praktik nebo
pro zvySovdni kvality Zivota spolecnosti napliiovanim spolecenskych pozadavkd

a vytvarenim novych spolecenskych vztahi.°

9 CSU: Wizkum a vyvoj. Definice. Cesky statisticky Gifad, 2014. Dostupné [on-line] na:
http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/statistika_vyzkumu_a_vyvoje [cit. 15. fijna 2014].

10 CSU: Wysokoskolsky vyzkum a vyvoj. Metodologickd pFiloha. Cesky statisticky tFad, 2014.
Dostupné [on-line] na: http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/vysokoskolsky_vyzkum_a_vyvoj
[cit. 15. Fijna 2014]. EK: Guide to Social Innovation. DG Regional and Urban Policy and DG Employment,
Social affairs and Inclusion. Brusel, 2013, s. 6.
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2. DEFINICE KKP A HLAVNICH UKAZATELU VaV

KKP nemaji svou vlastni sekci nebo oddil v klasifikace NACE, a proto jsou jejich
¢innosti rozprostfeny napfic klasifikaci. Referencni studie uziva definici KKP dle
klasifikace NACE navrzené Institutem uméni - Divadelnim dstavem (viz kapitolu
Vyznam, definice a vymezeni kulturnich a kreativnich primysli v CR, s. 21).

Kvili neexistenci dat pro tfidy CZ-NACE (¢tyfmistny kéd) byly ekonomické ¢innosti
agregovdany na Groven skupin (tfimistny kéd). V mnoha pripadech tak dochazi

k zahrnutii téch tfid, které se v definici KKP nevyskytuji. Nékteré tfidy se navic
vyskytujijak v kulturnich, tak v kreativnich primyslech, ¢imz dochazi k duplicitnim
zapoctdm. Celkova data za KKP (véetné ICT) jsou nicméné o tyto duplicity ocisténa.
Odhady pomérného zastoupeni KKP v jednotlivych kédech NACE nebyly v podminkdch
CR analyzovény, a tedy ani autory studie vyuZity.

Tabulka 1: Prehled kodi CZ-NACE v kulturnich a kreativnich primyslech (vetné ICT)

KREATIVNI PRUMYSLY

Architektura

71.1 Architektonické a inzenyrské ¢innosti a souvisejici technické poradenstvi

Design

74.1 Specializované ndvrhatské cinnosti

Neznama oblast (spravni ¢innosti)

84.1 Vetejna sprdva a hospoddrskd a socidlni politika

94.9 Cinnosti ostatnich organizaci sdruzujicich osoby za tcelem prosazovani spolecnych
zajmu

Reklama

73.1 Reklamni ¢innosti

KULTURNI PRUMYSLY

Film a video

47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci ve specializovanych prodejndch
59.1 Cinnosti v oblasti filmi, videozdznam( a televiznich program

77.2 Prondjem a leasing vyrobkil pro osobni potfebu a prevazné pro domdcnost

Hudba

47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci ve specializovanych prodejndch
59.2 Pofizovani zvukovych nahrdvek a hudebni vydavatelské ¢innosti

Knihy a tisk

47.6 Maloobchod s vyrobky pro kulturni rozhled a rekreaci ve specializovanych prodejndch
58.1 Vlydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti

63.9 Ostatniinformacni Cinnosti

74.3 Prekladatelské a tlumocnické ¢innosti

Kulturni a umélecké vzdélavani

85.5 Ostatni vzdélavani

11 Kraus, M., Petkov, M., Razicka, Z., op. cit.
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Kulturni dédictvi

47.7 Maloobchod s ostatnim zboZim ve specializovanych prodejndch

91.0 Cinnosti knihoven, archivii, muzef a jinych kulturnich zaFizenf
Rozhlas

60.1 Rozhlasové vysilani

Scénicka uméni

90.0 Tvirci, umélecké a zabavni ¢innosti

Televize

60.2 Tvorba televiznich program( a televizni vysilani

Videohry

58.2 Vyddvani softwaru

Vytvarné uméni

74.2 Fotografické ¢innosti

90.0 Tvirci, umélecké a zdbavni Cinnosti

ODVETVI ICT

ICT

58.1 Vydavani knih, periodickych publikaci a ostatni vydavatelské ¢innosti
58.2 Vlyddvani softwaru

62.0 Cinnosti v oblasti informaénich technologif (lze zahrnout celou oblast 62.00)
63.1 Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem; &innosti souvisejici s webovymi
portdly

63.9 Ostatniinformacni ¢innosti

Zdroj: Zdkovd, Eva: Vystup projektu Mapovdni kulturnich a kreativnich pramyslii v CR. Dostupné
[on-line] na: http://www.idu.cz/cs/mapovani-kulturnich-a-kreativnich-prumyslu-v-cr-20
[cit. 20. listopadu 2014].

Indikatory, diky kterym lze ziskat pfedstavu o ¢innostech VaV, vychazeji z metodiky
sbéru statistickych dat vydané Ceskym statistickym (ifadem.2 Pro potfeby
provedené studie byly zvoleny ¢tyFi hlavniindikdtory.

Pocet pracovist vyzkumu a vyvoje: Dle CSU se do poétu pracovist VaV zahrnujf
vechna pracovi$té vyzkumu a vyvoje bez ohledu na vlastnictvi ICO. Pracovisté
vyzkumu a vyvoje jsou tvofena predevsim jednotlivymi fakultami vysokych

kol a vyzkumnymi pracovisti nékterych resortnich vyzkumnych organizaci.

V podnikatelském a soukromém neziskovém sektoru se pocet pracovist VaV vyznamné
nelisi od poctu ekonomickych subjekt(i provadéjicich VaV, nebot sledované podniky
maji ve vétsiné pfipadd pouze jedno pracovisté VaV.

Zdroje vydaji na vyzkum a vyvoj: Vydaji na VaV se rozumf veskeré vydaje - tedy bézné
a kapitdlové - urcené na vlastni vyzkum a vyvoj provddény v rdmci zpravodajské
jednotky nebo sektoru ekonomik, a to bez ohledu na zdroj jejich financovdni.

12 Srov. CSU, Wizkum a vyvoj, op. cit.
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Pocet zaméstnancii ve vyzkumu a vyvoji: CSU zapoéitava mezi zaméstnance VaV
nejen vyzkumné pracovniky, ktefi provadéji pfimo vyzkum a vyvoj, ale i pomocné,
technické, administrativni a jiné pracovniky pracujici na pracovistich vyzkumu

a vyvoje vjednotlivych zpravodajskych jednotkach. Pracovnici VaV jsou pfepocteni
na plny pracovni Gvazek vénovany ¢innostem VaV (Full Time Equivalent - FTE).

Trzby z prodeje sluzeb vyzkumu a vyvoje: Rozumi se jimi takové trzby, které
zpravodajska jednotka vykaze béhem sledovaného obdobi z VaV provddéného na
zakdzku pro jiny subjekt. U verejnych vysokych Skol a verejnych vyzkumnych instituct
jde predevsim o trzby za prodej sluzeb VaV jingm subjektdm prostfednictvim
smluvniho vyzkumu. V celkovych trzbdch za prodej sluzeb VaV jsou zahrnuty jak trzby
za provedeny VaV pro subjekty v CR, tak i v zahraniéi.
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3. HLAVNI UKAZATELE VYZKUMU A VYVOJE V KKP V €R

Referencni studie®® zjistuje, Ze rozdil v ukazatelich VaV v roce 2012 oproti roku 2006
vykazuje rlst téméF u vech sledovanych prdmyslovych odvétvi (obrdzek 1).

Obrazek 1: Zména indikatoria VaV mezi lety 2006 a 2012 (2006 = 100; v %)

KULTURNI A KREATIVNI s 1278
ODVETVI (véetn& ICT) 80,4 '
44,0
Automobilovy pramysl 12,1 387
(NACE 29) 207
i

Strojni pramysl

94,8
(NACE 28)

® Trzby (od roku 2010)
B Vydaje naVaV

Pracovni mista ve VaV
u Pracovisté VaV

Chemicky pramysl
(NACE 20)

140

Zdroj: Kraus, Marcel, Petkov, Michal, RiZicka, Zdenék: Vijzkum a vyvoj v kulturnich a kreativnich
odveétvich. Praha, 2014.

Nejrychleji zvySovaly své vydaje na VaV kulturni a kreativni primysly, od roku

2006 témér o 128 %. KKP vykdzaly v roce 2012 i nejvyssi vydaje na ¢innosti VaV -
8,2 mld. K¢ (tabulka 1), coZ je 0 40 % vice neZ v automobilovém primyslu. Druhym
nejrychleji rostoucim trhem co do vydajl na VaV je strojni primysl, ktery od roku
2006 zvysil vydaje na VaV témér o 95 %. Rychlost rlistu po¢tu zaméstnanci, resp.
plnych Gvazk( ve VaV, je nejvys$si u KKP, kde od roku 2006 narostl pocet plnych
pracovnich mist o 80 %. Vysoky rist zaméstnanosti ve VaV vykazuje od téhoz roku

i strojni primysl (o 55 %). Pracovisté zabyvajici se VaV v kulturnich a kreativnich
prdmyslech rostla oproti roku 2006 nejrychleji ze vech sledovanych primyslovych
odvétvi, ato o 44 %. Pocet pracovist VaV se v rdmci KKP vysplhal v roce 2012 na 550
(strojni pramysl 244, automobilovy prdmysl 70).

13 Kraus, M., Petkov, M., Razicka, Z., op. cit.
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Tabulka 2: Hlavni ukazatele VaV ve vybranych odvétvich (2012)

p pocet vydaje pocet zam. | trzby za sluzby |z toho ze
I‘:l;vc:l Zu é(:zz il pracovist | naVaV ve VaV VaV celkem zahranici
VaV (mil. K¢) | (FTE) (mil. K¢) (mil. K¢)
chemicky pramysl 89 957,5 844,9 295,2 276,8
strojni pramysl 244 3844,5 3176,0 1603, 4 967,5
automobilovy prdmysl 70 4610,5 3720,4 932,0 913,6
'(‘\‘jclt‘;?% a kreativnf odvetvi | 55, 82204 84072  |3937,6 2323,3

Zdroj: Kraus, Marcel, Petkov, Michal, RiZicka, Zdenék: Vijzkum a vyvoj v kulturnich a kreativnich

odvetvich. Praha, 2014.

Obrazek 2: Umisténi KKO a srovnavanych odvétvi dle hlavnich indikatori VaV (2012)
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Zdroj: Kraus, Marcel, Petkov, Michal, RiZicka, Zdenék: Vijzkum a vyvoj v kulturnich a kreativnich

odveétvich. Praha, 2014.
Pozn.: Velikost obrazce zndzorriuje pocet pracovist ve Val.
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4. HLAVNI ZJISTENI

Na zakladé disponibilnich dat - a s ohledem na limitaci pfesnych ddajd, které nabizi
klasifikace CZ-NACE - dochdzi studie® k témto zjisténim:

KKP jsou jako celek rychle rostoucim trhem v oblasti VaV: KKP jsou jako celek
rychle rostoucim trhem v oblasti VaV, a to témér ve vSech ukazatelich (pocet
pracovist VaV, pocet zaméstnancd ve VaV, vydaje na VaV a trzby z prodeje sluzeb
VaV). Co do dynamiky rdstu predéi srovnavaci odvétvijako automobilovy, strojni
a chemicky pramysl (obrazek 2).

Vysoké vydaje na VaV i trzby za sluzby VaV: V absolutnich hodnotach vydavaji KKP
témér tolik co automobilovy a strojni primysl dohromady. Za sluzby VaV utrzi KKP
témér 1,5krdt vice nez automobilovy a strojni primysl dohromady.

Tahouni jsou architektonické a inzenyrské cinnosti a primysl ICT: Pfi blizsim
pohledu lze zjistit, Ze tahouny téchto odvétvijsou pfedevsim architektonické
ainzenyrské ¢innosti a primyslICT. Vyznamnou pozici zaujimaji i oblasti vyddvani
softwaru (véetné pocitacovych her).

Co do poméru je nejvice vyzkumnych pracovnikii v kulturnim dédictvi: Cinnosti
knihoven, archiv(i, muzef a jinych kulturnich zafizeni zaujimaji pfedni pozice co do
podilu vyzkumnych pracovnik( na celkovém poctu zaméstnancd (FTE).

Technicti pracovnici ve VaV se zhusta vyskytuji v primyslu ICT, zejména v rdmci
¢innostiv oblasti informaénich technologiii v kreativnich prdmyslech v oblasti
architektonickych ¢innosti.

Film, hudba a vysilani nevydavaji finance na &innosti VaV: Cinnostem ve VaV se
dle dostupnych dat nevénuijf vilbec &i jen sporadicky oblasti jako Cinnosti v oblasti
film(, videozdznam( a televiznich programd (NACE 59.1), Pofizovdni zvukovych
nahravek a hudebnivydavatelské ¢innosti (NACE 59.2), Rozhlasové vysilani (NACE
60.1) nebo Tvorba televiznich program( a televizni vysilani (NACE 60.2).

Design nevydava na cinnosti VaV: Dle dostupnych dat se ¢innosti VaV nedéji
v oblasti designu (NACE 74.1) Specializované navrhdfské ¢innosti.

Pracovisteé VaV rostou rychleji nez u automobilového nebo strojniho pramyslu:
Kulturnf a kreativni primysly jsou vyznamnym zaméstnavatelem pracovniki ve VaV.
Pocet pracovist VaV v KKP rostl od roku 2006 ¢tyFikrdt rychleji nez u automobilového
prdmyslu a zhruba 1,5krat rychleji nez u prdmyslu strojniho, a to pfedevsim diky
oblasti ICT a architektury.

14 Kraus, M., Petkov, M., Rzicka, Z., op. cit.
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5. ZAVER

V oblasti VaV stoji v ramci KKP v popfedi architektonické (a inzenyrské) ¢innosti
spolu s oblastiICT. Vyznamnou pozici zaujimd i oblast vydavdni softwaru véetné
pocitacovych her. Dal§im zjisténim je, Ze ¢innostem ve VaV Ceské KKP dle dostupnych
dat nevénuji pozornost viibec ¢i jen sporadicky oblasti Designu (Specializované
ndvrharské ¢innosti), ddle pak Cinnosti v oblasti film, videozdznamd a televiznich
program(, Pofizovani zvukovych nahrdvek a hudebni vydavatelské ¢innosti,
Rozhlasové vysilani a Tvorba televiznich programd a televizni vysilani. Ve svétle
téchto zjisténi by bylo Gcelné vnimat odvétvi ICT, architektonickych a inZzenyrskych
¢innostia odvétvi vyddvani softwaru a pocitacovych her jako ddleZitou soucast
inovacéniho ekosystému zemé. Je rovnéz nutné polozit si otdzku, zda a popf. jak
zapojit do inovacnich aktivit ta odvétvi KKP, ktera se ¢innostmi VaV nezabyvaji.

Zjisténi, jak mohou odvétvi architektonickych ¢innosti, ICT nebo vydavani softwaru
vCetné pocitacovych her prispét ke konkurenceschopnosti a socioekonomickému
rozvoji ¢eské spolecnosti, se zda vzhledem k dynamice jejich rdstu jako klicové.

V oblasti architektonickych a inzenyrskych ¢innosti se lze zabyvat tématy jako
pokrocily architektonicky design (Advanced Architectural Design), mezindrodni
regenerace a rozvoj architektury (International Architectural Regeneration and
Development), udrZitelné stavitelstvi: vykon a design, vyzkum zaméfeny na

design, urbannia metropolitni design aj. Mozné oblasti zadjmu v ICT mohou rozvijet
e-business; e-governance; e-democracy; e-adoption; kolaborativniinovace,

digital content, sitové, chytré a virtudlni organizace (networked, smart and virtual
organization), nové pracovni prostfedi (new working environment) apod. Odvétvi
softwaru a pocitacovych her mliZe byt vyznamné pro vyzkumné a vyvojové aktivity
v oblasti mobilnich platforem, zvySovani hodnoty dusevniho vlastnictvi, digitalni
distribuce nebo v oblasti gamifikace, tedy uplatiiovani tzv. technik hernich designd,
herntho myslenia hernich principd do neherniho prostfedf, jako jsou webové stranky
orientované na zakazniky ¢i mobilnf aplikace.

Oblast designu, kterd dle zjistén{ studie nevykazuje ¢innosti VaV, by mohla byt

v souladu s doporucenim Evropské unie'® zapojena do inovacnich aktivit zemé
predevsim podporou uplatinovani metod designu ve viceoborovém vyzkumu
ainovacnich programech; rozvojem dovednosti a uplatiovdni metod pro inovace
zaloZené na designu ve vzdéldvani a odborné pfipravé; vytvorenim kapacit pro
poskytovani podpory na inovace zaloZené na designu podnikéim v CR; metodami
a postupy pro posileni schopnosti malych a stfednich podnik{i vyuzivat design
jako strategicky ndstroj pfi vytvareni produktd a sluzeb, které maji pro jejich
zdkazniky vys$si hodnotu; metodami a postupy pro zlepSeni spoluprdce mezi
spolecnostmi, které investuji do designu jako konkurenéni vyhody; pfezkoumdnim
potfeby aktualizovat ochranu prav k dusevnimu vlastnictvi v oblasti designu;

15 EU: Provedeni akcniho pldanu pro inovace zaloZené na designu. SWD/2013/380, Brusel, 2013.
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rozvojem schopnosti sprdvnich organ(i vefejného sektoru vyuzivat metody designu;
zlepSenim vyzkumu a vyvoje inovaci zalozenych na designu pro G¢inné a uzZivatelsky
privétivé vefejné sluzby nebo metodami a postupy pro podporu vzdjemného uéeni

a spoluprdce mezi subjekty vefejného sektoru, které hledaji feseni zalozend na
designu.
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1. UvVOD

Kapitola Strategické dokumenty souvisejici s podporou kulturnich a kreativnich
pramysli obsahové navazuje na dokument Analyza stdvajicich strategickych
dokumentii CR a jednotlivych programii strukturdlnich fondd z pohledu jejich vyuZiti
pro oblast KKP,* ktery byl zhotoven v rdmci projektu Socidlné-ekonomicky potencidl
kulturniho/kreativniho primyslu v CR v roce 2009 a ¢astecné jiz pozbyl aktualnosti.

Zdkladnim cilem analyzy bylo provedeni reflexe ndrodnich strategickych dokumentd
ve vztahu k podpofe KKP v ramci CR. Existence riiznych typ(i strategickych
dokument(i na ndrodni a regiondlni Grovni legitimizuje otdzku ohledné vzdjemného
vztahu téchto dokumentd, jejich schopnost dand témata a priority provazovat

a koordinovat realizaci pfislusnych politik.

Pro potfeby této analyzy bylo na kulturu nahliZeno predevsim jako na nastroj
ekonomického rozvoje, zabyvali jsme se tedy tematikou KKP, které jsou v CR
vymezeny Uctem kultury.? Okrajové se analyza vénuje i strategické podpore
informacnich a komunikaénich technologii a dokumentdm sméfujicim k rozvoji
elektronickych médif, coZ jsou odvétvi, kterd se zaclenuji do irstho vymezeni

KKP. Ty se stdle vétsi mérou podileji na tvorbé ekonomickych hodnot, a maji tedy
pozitivni dopad na hospodarstvi. Kreativita, kultura a uménfjsou zdrojem inovaci
nejen v KKP, aleiv dalsich pramyslovych odvétvich a Siroké Skdle znalostné vice ¢i
méné narocnych sluZeb.® Pro potfeby tohoto dokumentu se zaméfujeme zejména
na podporu trznich aktivit jednotlivych oblasti KKP, ddle na oblast kreativniho
vzdélavani, kulturniho cestovniho ruchu apod. Predmétem analyzy nejsou prioritné
opatfenivénovana tradicni vefejné podpore neziskového uméni a kultury (kulturni
politika v tradi¢nim slova smyslu), tedy podpore vefejnych divadel, galerii a muzef,
knihoven apod., nicméné je vénovana pozornost pfesahiim - opatfenim, kterd
mohou nastartovat plnéni novych funkci téchto organizaci.

Nastrojem obsahové analyzy je vyhledavani klicovych slov ¢i skupin slov

a kontextu, ve kterém jsou v jednotlivych dokumentech tato klicovd slova
vyuzivdna. Vymezenfi klicovych slov a kontextovych vyraz(l je ndsledujici: kulturni
a kreativni/tvarci pramysly/odvétvi/sektory, kreativita/tvorivost, klastr, platforma,
inkubdtor, kreativni/tvorivd/tvirci ekonomika, znalostni spolecnost, podpora malého
a stredniho podnikdni, partnerstvi, sité, synergie, spoluprdce, kooperace, akcelerace,
vyzkum, vyvoj, vzdélavani, rozvoj, kulturni cestovni ruch, multiplikacni efekt, start-up,
spin-off, inovace, voucher, konkurenceschopnost, prosperita, specializace, inteligentni

1 Analyza stdvajicich strategickych dokumentii CR a jednotlivyjch programii strukturdlinich fondt z pohledu
Jjejich vyuziti pro oblast KKP. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/media/document/analyza-
stavajicichstrategickych.pdf [cit. 12. kvétna 2013].

2 Ucet kultury. Dostupné [on-line] na: http://www.nipos-mk.cz/?cat=424 [cit. 12. dnora 2013].

3 Mossig, Ivo: Regional Employment Growth in the Cultural and Creative Industries in Germany
2003-2008. European Planning Studies 19, 2011(6), s. 967-990.
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specializace, znalostni transfer, ndstroj, digitalizace, informacni a komunikacni
technologie, dusevni vlastnictvi.

Analyza se zaméfuje na dokumenty z roku 2009 a mlad$i v ndvaznosti na zmifovanou
Analyzu stdvajicich strategickych dokumenti CR a jednotlivych programi strukturdlnich
fondd z pohledu jejich vyuZiti pro oblast KKP. K analyze byly vyuzity jak narodni
strategie na Grovni vlady (mezisektorové dokumenty), tak resortni strategie, které
maji ve své gesci tematiku KKP. Je nutné poznamenat, ze nékteré analyzované
dokumenty jiz ddvno ztratily na aktudlnosti, nicméné jsou zde uvedeny, abychom
upozornili na skute¢nost, Ze jejich (ne)existence md pfimy dopad na podporu rozvoje
KKP (zejména naptiklad Ndrodni klastrova strategie).

Vedle téchto dokumentl jsme podrobili analyze i dokumenty vymezujici ¢erpani
Evropskych strukturdlnich a investi¢nich fondd (ESIF). Ve studii jsme se zaméfili na
budouci programové obdobf let 2014-2020 s tim, Ze v dobé finalizace textu (fijen
2014) ndvrhy programd jesté neprosly schvalovacim procesem, a tudiZ neni mozné
je povazovat za finalni. Z dGivodu dilezitosti téchto program(l pfedevsim s ohledem
na redlnou moznost financovdni rozvoje KKP byla zpracovana samostatnd kapitola
s nazvem MoZnosti vyuziti Evropskych strukturdlnich a investicnich fondu pro podporu
kulturnich a kreativnich pramysld 2014-2020, kterd pfimo navazuje na tuto kapitolu
a v nizjsme se kromé prosté analyzy vychazejici z klicovych slov a jejich kontextu
zamérilii na argumentaci a zasazeni témat vhodné podpory KKP k jednotlivych
program@m, prioritdm i specifickym cilim.

VYCET ANALYZOVANYCH DOKUMENTU
(dokumenty jsou fazeny podle odpovédného gestora)

Ministerstvo priimyslu a obchodu (MPO)

Strategie udrzitelného rozvoje CR 2004-2014

Ndrodnf klastrovd strategie 2005-2008

Koncepce rozvoje malého a stfedniho podnikdni 2007-2013

Strategie hospodarského riistu 2007-2013

Statnf politika v elektronickych komunikacich (Digitalni Cesko) 2011-2015
Exportni strategie CR 2012-2020

Narodni inovaéni strategie CR 2012-2020

Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti CR 2012-2020

Statnf politika v elektronickych komunikacich - Digitalni Cesko v. 2.0 - Cesta
k digitdlni ekonomice 2013-2020

Koncepce podpory malych a stfednich podnikateli 2014-2020

Ministerstvo 3kolstvi, mlidezZe a télovychovy (MSMT)

Bila kniha - Narodni program rozvoje vzdélavani v Ceské republice (2001)
Implementaéni plan Strategie celoZivotniho uéenf (2007)

Strategie celoZivotniho uceni CR 2007-2013
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Strategie vzdélavani pro udrzitelny rozvoj CR 2008-2015

Koncepce rozvoje ICT ve vzdélavani pro obdobi 2009-2013

Dlouhodoby zamér vzdélavéni a rozvoje vzdélavaci soustavy Ceské republiky na
obdobi 2011-2015

Ndrodni strategie globalniho rozvojového vzdélavani pro obdobi 2011-2015

Ministerstvo zahranicnich véci (MZV)
Koncepce zahrani¢ni rozvojové spoluprace Ceské republiky na léta 2010-2017
Strategie mnohostranné rozvojové spolupréce CR na obdobi 2013-2017

Ministerstvo kultury (MK)

Koncepce (¢innéjsi podpory uméni na léta 2007-2013

Statni kulturni politika na léta 2009-2014

Koncepce podpory a rozvoje eské kinematografie 2011-2016

Strategie konkurenceschopnosti ¢eského filmového primyslu 2011-2016
Koncepce déinnéjiho plsobeni Ministerstva kultury Ceské republiky ve vztahu
k zahrani¢i na léta 2013-2018

Strategie Evropa 2020 - Digitalizace kulturniho obsahu 2013-2020

Ministerstvo Zivotniho prostfedi (MZP)
Strategie udrzitelného rozvoje CR 2004-2014

Ministerstvo pro mistni rozvoj (MMR)
Strategie regionalniho rozvoje CR pro léta 2007-2013

Dalsi dokumenty
Narodni rozvojovy plan CR 2007-2013

Pfiprava programového obdobi Evropskych strukturalnich a investicnich fonda
2014-2020

Operacni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost
Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani

Operacni program Zaméstnanost

Integrovany regiondlni operacni program

Operaéni program Praha - pél riistu CR

Program rozvoje venkova

Operacni programy preshranicni spoluprace

Operacni program Meziregiondlni spoluprace INTERREG EUROPE
Operac¢ni program nadndrodni spoluprdce Central Europe 2020
Operaéni program nadndrodni spoluprdce - Dunaj 2014-2020
Operacni program ESPON 2020
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2. ANALYZA STAVAJICICH STRATEGICKYCH DOKUMENTU
SOUVISEJICICH S PODPOROU KKP

Narodni strategické dokumenty

Strategie udrzitelného rozvoje CR 2004-2014*

Ackoli jsou kulturni pramysly uvedeny mezi slabymi strdnkami a pfilezitostmi
strategie, nejsou cile strategie sméfovdny k podpote KKP, ale k ochrané kulturniho
dédictviv hmotném i nehmotném slova smyslu. Cilem strategie je usilovat o tvorbu
mezinarodniho prostfedi zaméfeného na rozvoj politické, hospodarské, kulturni

a environmentdlni spoluprace.

Narodni klastrova strategie 2005-2008°

Narodni klastrovd strategie let 2005-2008 (v gesci MPO) nebyla od svého vzniku
aktualizovdna a jeji obsah je vzhledem k sou¢asnému déniv EU zastaraly. Strategie
nezohlednuje specificky oblast KKP, cili obecné na vznik a podporu klastri

ajejich roli pfi propojovani rlznych sektor(ii resort(. Jednim z cilil strategie bylo
vypracovat ,narodnf klastrovou studii v CR, jejimz vysledkem méla byt identifikace
odvétvi s exportnim potencidlem v regionech”. Narodnf klastrovd studie (a slibované
mapovani klastrd) vak dodnes neni k dispozici.®

Strategie hospodarského ristu 2007-2013 (SHR)’

Jeden z ¢ldnkd strategie (3.3.3.4) se specificky zminuje o kulturnim prdmyslu.
Strategie hospoddfského rdstu (SHR) zaklada moznost podpory regioni
prostfednictvim investic do infrastruktury KKP s diirazem na audiovizualni priamysl
a kulturni pramysl v navaznosti na kulturni turismus.

Strategie regionalniho rozvoje Ceské republiky pro léta 2007-2013 (SRR)?
Dle SRR jsou jednim z hlavnich faktorl regiondlniho rozvoje inovace. Strategie
zminuje pojem kulturni a kreativni pramysl/y v clanku 2.2.6 v souvislosti se
zplsobem budovani a modernizace infrastruktury, ktera je zohlediiovdna spise

4 Strategie udrzitelného rozvoje CR 2004-2014. Dostupné [on-line] na: http://www.cenia.cz/web/www/
web-pub2.nsf/$pid/MZPMSFHDHBNA/$FILE/SUR_CR_FINAL_2004.pdf [cit. 17. ledna 2015].

5 Ndrodni klastrovd strategie 2005-2008. Dostupné [on-line] na: http://www.czechtrade.cz/
o-czechtrade/reference/czechtrade-media/narodni-klastrova-strategie-2005-2008/

[cit. 12. Gnora 2013].

6 Na odkaze http://www.utb.cz/file/44125 [on-line] lze stahnout certifikovanou metodiku regionalni
klastrové politiky z roku 2013, kterd vznikla jako vystup projektu Klastrova politika Ceské republiky
ajejich regiont pro globalni konkurenceschopnost a udrzitelny rlst, jehoz fesitelem byla Univerzita
Tomase Bati ve Zliné [cit. 17. ledna 2015].

7 Strategie hospoddrského rdstu 2007-2013. Dostupné [on-line] na: http://databaze-strategie.cz/cz/uv/
strategie/strategie-hospodarskeho-rustu-2007-2013?typ=download [cit. 12. prosince 2013].

8 Strategie regiondlniho rozvoje Ceské republiky pro léta 2007-2013. Dostupné [on-line] na:
http://www.mmr.cz/cs/Podpora-regionu-a-cestovni-ruch/Regionalni-politika/Koncepce-Strategie/
Strategie-regionalniho-rozvoje-Ceske-republiky-na [cit. 17. ledna 2015].
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instituciondlné (pocty, kapacita a rozmistén{jednotlivych zafizenf), nikoli

z potfeb danych ekonomickym potencidlem KKP. Dokument jedenkrate zmifuje
termin tvorivost, a to v souvislosti s poskytovateli kulturnich sluzeb, kdy uvadi,
Ze podminkou poskytovani vefejnych sluzeb kultury obéaniim je nejen odborny
potencidl zaméstnanci prislusnych pravnickych osob, ale i jejich ochota trvalého
sebevzdéldvdnia schopnost tvofivostii G¢inné komunikace s uZivateli vefejnych
sluzeb kultury.

Néarodni rozvojovy plan CR 2007-2013 (NRP)°

Kulturni pramyslje v NRP zminén v souvislosti s dokumentem SHR, ktery

urcuje priority oblasti kultury jako €initele, jenz ovliviiuje budovani socidlniho

a ekonomického pilite v rdmci trvale udrZitelného rozvoje, a to konkrétné v rdmci
kapitoly 1.3.3.7 jako prioritu - zlepSeni podminek pro investice a poskytovdni sluzeb
v oblasti kulturniho primyslu. NRP zdroven upozoriuje, Ze potencial kultury neni
dostatecné vyuzivan ke strukturalnimu rozvoji s vyjimkou cestovniho ruchu. NRP
také definuje oblasti, na které se rozvoj soustfedi a jimiZ jsou: podpora podnikani,
mistni zaméstnanost a rozvoj komunit, s dlirazem na schopnost pfitahovat osoby

s vysokou kvalifikaci. Vazbou oblastiinovaci na KKP se NRP nezabyvd, a¢ mezi
vyraznou slabinu ceského inovacniho prostredi fadi Groven a aktivity v oblasti
netechnickych inovaci.

Statni politika v elektronickych komunikacich (Digitalni Cesko) 2011-2015%°

Sité elektronickych komunikaci tvofi zaklad tzv. technologické infrastruktury
nezbytné pro zvy3eni konkurenceschopnosti Ceské republiky. Cilem stétnf politiky
je proto redukovat , digitalni propast” v oblasti pFistupu k vysokorychlostnimu
internetu mezi venkovskymi sidly a mésty, k ¢emuz je nutno zmapovat soucasny stav
a navrhnout fadu opatreni.

Narodni inovacni strategie 2012-2020 (NIS)*

V NIS se hovofi o potfebé rozvijet kreativitu v rdmci vzdélavaciho systému,
pricemz kreativni lidé jsou dle NIS faktorem hospodarského dspéchu. Potencial
KKP neniv NIS explicitné zmifiovdn. Hlavnim cilem NIS je posileni vyznamu inovaci
a vyuzivani spickovych technologif jako zdroje konkurenceschopnosti CR.

9 Ndrodni rozvojovy pldn CR 2007-2013. Dostupné [on-line] na: https://www.strukturalni-fondy.cz/
getmedia/e2851ddf-d85f-4c35-809a-19545a7cac45/1141122325-materi-l-nrp-iii-nrp-upraveny-str_
e2851ddf-d85f-4c35-809a-19545a7cac45 [cit. 17. ledna 2015].

10 Stdtni politika v elektronickych komunikacich (Digitdlni Cesko) 2011-2015. Dostupné [on-line] na:
http://databaze-strategie.cz/cz/mpo/strategie/statni-politika-v-elektronickych-komunikacich-
digitalni-cesko-2011?typ=download [cit. 11. ledna 2015].

11 Ndrodni inovacni strategie 2012-2020. Dostupné [on-line] na: http://databaze-strategie.cz/cz/mpo/
strategie/narodni-inovacni-strategie-ceske-republiky?typ=download [cit. 17. ledna 2015].
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Strategie mezinarodni konkurenceschopnosti 2012-2020*2

Strategie chape konkurenceschopnost jako exportni vykonnost zemé, proto

by méla byt vytvorena aktivni proexportni politika, ktera bude zaloZena na
meziresortni spoluprdci pfi koordinaci proexportnich aktivit s ¢innostmi, které

je dopliuji (v€etné kulturnich). Strategie cili na vybudovaniimage v zahranici
zejména prostfednictvim sité ceskych krajand. Podpora exportu uméni nenfve
strategii zminéna, kultura a uméni jsou chapany pouze jako dopliky proexportni
politiky. Prosazeni klicovych opatfeni navrhovanych v tomto dokumentu bude zcela
zdsadni pro dosazeni stanoveného cile, tj. postoupit mezi prvni dvacitku nejvice
konkurenceschopnych zemi svéta. 0d rozvojového modelu zalozeného z velké ¢asti
na levné pracovni sile se CR musi posunout k systému zaloZzenému na kvalitnich
institucich a infrastrukture, ve kterém bude maximalné vyuzivan potencial
pfipravenych pracovnich sil a v némz bude motorem ekonomiky tvorivé podnikani
ainovace.

Statni politika v elektronickych komunikacich - Digitalni Cesko v. 2.0 - Cesta

k digitalni ekonomice 2013-20203

CR dle analyzované politiky nadéle zaostava za pramérem EU v ukazateli poctu
domacnosti s pripojenim kinternetu. Digitalni gramotnost je stéZejnim prvkem
pro rozvoj znalostni a informaéni spolecnosti, a proto by informacni a komunikacnf
technologie mély prostupovat celym procesem vyuky. V rdmci rozvoje znalostni
ainformacni spolecnosti je nutné zajistit, aby vSichni méli pfistup prostfednictvim
internetu obecné ke vSem informacim, které generuje vefejny sektor. Inovativnije
vtomto dokumentu pFistup k zaméstnanosti v oblasti IKT - dle strategie je nutno
pripravit opatfeni reagujici na skladbu pracovniho trhu v oblasti IKT a dale dpravy
pracovnépravniho prostfedi s ohledem na ménici se zpisoby organizace prace,
kultury zaméstnani a nabidky kariérnich prilezitosti s cilem mimo jiné zlepsit
atraktivitu a dostupnost flexibilnich forem pracovnich vztahd. Nicméné IKT mohou
byt zneuzity, a proto vznikla i podskupina pro autorska prava.

12 Strategie mezindrodni konkurenceschopnosti 2012-2020. Dostupné [on-line] na: http://www.vlada.cz/
assets/media-centrum/aktualne/Strategie-mezinarodni-konkurenceschopnosti-Ceske-republiky.pdf
[cit. 29. ledna 2015].

13 Stdtnf politika v elektronickych komunikacich - Digitdlni Cesko v. 2.0 - Cesta k digitdlni ekonomice 2013-
2020. Dostupné [on-line] na: http://dataplan.info/img_upload/7bdb1584e3b8a53d337518d988763f8d/
digicesko2.pdf [cit. 17. ledna 2015].
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Resortni strategické dokumenty
MINISTERSTVO KULTURY

Koncepce G¢innéjsi podpory uméni na léta 2007-2013*

Koncepce (i¢innéjsi podpory uméni deklaruje, Ze uméni a kultura obecné prospivaji
vefejné oblasti tim, Ze zvySuji kvalitu Zivota a jsou nedilnymi soucastmi trvale
udrzitelného rozvoje a podminek stability spolecnosti, a zdrover povazuje uméni za
vyznamny ekonomicky faktor podminujici nova, ekonomicky progresivni odvétvi,
kterymi jsou kulturni a kreativni pramysly. Uméni spolu s KKPjsou jednim z vyichodisek
napliovdnijednotlivych opatfeni této koncepce stejné jako definice jednotlivych

tkold. Koncepce G¢innéjsi podpory uméni je dokumentem, diky jehoz existenci se
podafilo prosadit do strategie hospoddfského riistu a strategie regiondlniho rozvoje
problematiku kulturnich sluzeb a také KKP.**V roce 2011 byla vyddna Zprdva o statni
podpore umeéni,* kterd hodnotila koncepci a navrhovala teze pro obdobi let 2014-2020.
Zprdva byla vystupem viceletého vyzkumného projektu Studie stavu, struktury, podminek
a financovdni uméniv CR, ktery realizoval Institut uméni - Divadelnf dstav.

Statni kulturni politika na léta 2009-2014"

Stétni kulturni politika vnima kulturu jako nastroj pro dosahovani hospodarskych
a politickych cildi i jako hodnotu samu o sobé. Schviélend Stdtni kulturni politika
pri definovani svych vychodisek neuplatfiuje narodni meziresortni strategické
dokumenty, jakymi jsou Strategie udrzitelného rozvoje a Strategie hospoddrského
rozvoje, které se problematikou kultury zabyvaji a v omezené mite reflektuji

i existenci KKP, a to i navzdory faktu, ze jsou tyto dokumenty soucdsti podkladové
studie ke statnf kulturni politice.

Strategie konkurenceschopnosti ceského filmového primyslu 2011-2016'¢
Pobidky filmovému pramyslu by mély CR pomoci stat se konkurenceschopnou v ramci
jednotného evropského trhu, a to vzriistem objemu filmové produkce v CR. Pobidky se
svymi specifickymi poZadavky na Zadatele jsou vnimdny jako jedno z opatfeni, které
bude fesit komplexni legislativni opatfeni pro podporu filmového pramyslu.

14 Koncepce ticinnéjsi podpory umeni na léta 2007-2013. Dostupné [on-line] na: http://www.mkcr.cz/
scripts/detail.php?id=106 [cit. 17. ledna 2015].

15 Zemanova, Lenka: Analyza stdvajicich strategickych dokumentt Ceské republiky a jednotlivych programii
strukturdlnich fondd z pohledu jejich vyuziti pro oblast kulturnich a kreativnich primysli v CR. Praha, srpen
2009. Dostupné [on-Lline] na: http://new.institutumeni.cz/media/document/2-analyza-stavajicich-
strategickych.pdf [cit. 14. ledna 2015].

16 Zprdva o stdtni podpore uméni. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/cs/zprava-o-statni-
podpore-umeni [cit. 17. ledna 2015].

17 Stdtni kulturni politika na léta 2009-2014. Dostupné [on-line] na: http://www.mkcr.cz/assets/
kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf [cit. 17. ledna 2015].

18 Strategie konkurenceschopnosti ceského filmového primyslu 2011-2016. Dostupné [on-line] na:
http://www.mker.cz/assets/media-a-audiovize/kinematografie/Strategie-konkurenceschopnosti-
ceskeho-filmoveho-prumyslu-2011---2016_1.pdf [cit. 11. ledna 2015].

185


http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=106
http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=106
http://new.institutumeni.cz/media/document/2-analyza-stavajicich-strategickych.pdf
http://new.institutumeni.cz/media/document/2-analyza-stavajicich-strategickych.pdf
http://www.idu.cz/cs/zprava-o-statni-podpore-umeni
http://www.idu.cz/cs/zprava-o-statni-podpore-umeni
http://www.mkcr.cz/assets/kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf
http://www.mkcr.cz/assets/kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf
http://www.mkcr.cz/assets/media-a-audiovize/kinematografie/Strategie-konkurenceschopnosti-ceskeho-filmoveho-prumyslu-2011---2016_1.pdf
http://www.mkcr.cz/assets/media-a-audiovize/kinematografie/Strategie-konkurenceschopnosti-ceskeho-filmoveho-prumyslu-2011---2016_1.pdf

Koncepce podpory a rozvoje ceské kinematografie 2011-2016°

Hlavnim zdrojem podpory éeské kinematografie je Statni fond Ceské republiky pro
podporu a rozvoj ceské kinematografie (ddle jen fond). Oblast kinematografie,

s vyjimkou Ndrodniho filmového archivu (dale jen NFA), spada vyhradné do
soukromého podnikdni, proto nelze finanéni podporu ze strany stdtu srovndvat

s podporou v ostatnich oblastech (hudba, divadlo, vytvarné uméni, literatura).
Jako urcitou formu podpory kinematografie lze chdpati moznost udélenf ocenéni
v této oblasti. Prezentaci a propagaci ceské kinematografie a filmového primyslu
v zahrani¢i ma na starosti Ceské filmova komora (CFK), respektive Ceské filmové
centrum.

0bé strategie na podporu filmového prdmyslu a kinematografie byly podkladem

a vychodiskem pro vytvofeni nové pravni dpravy v roce 2012, kterou se stal zakon

o audiovizualnich dilech a podpore kinematografie a 0 zméné nékterych zakon( (tzv.
zdkon o audiovizi).2° Z diivodu nesouladu a zastaralosti pojmd v oblasti audiovize
bylo nutno vytvofit novou pravni Gpravu.?!

Strategie Evropa 2020 - Digitalizace kulturniho obsahu 2013-2020%

Digitalizace kulturniho obsahu je vnimdna jako naléhavy Gkol souc¢asnosti
(doporuceni EU) i s ohledem na svou dvoji funkci: nabizi vhodny zpdsob uchovani
kulturniho obsahu (knihy, asopisy, audiovizudlni produkty aj.) a sou€asné umoznuje
vSeobecny pristup k digitalizovanému materidlu bez ohledu na misto jeho fyzického
ulozeni. Digitalizace musi byt provddéna pfi zachovanivsech prav a zajisténi
maximdlni efektivity. Dlouhodobou ambici ministerstva kultury je vytvofent
Ndrodniho kulturniho portalu, ktery by mohl soustfedit veskeré odkazy na kulturn{
obsah dostupny v elektronické podobé.

19 Koncepce podpory a rozvoje Ceské kinematografie 2011-2016. Dostupné [on-line] na:
http://www.mkcr.cz/cz/media-a-audiovize/kinematografie/koncepce-podpory-a-rozvoje-ceske-
kinematografie-a-filmoveho-prumyslu-2011---2016-79977/ [cit. 12. ledna 2015].

20 Zdkon ¢. 496/2012 Sb., o audiovizudlnich dilech a podpore kinematografie a 0 zméné nékterych
zdkonli (zakon o audiovizi). Dostupné [on-line] na: http://www.mkcr.cz/scripts/detail.php?id=511
[cit. 10. ledna 2015].

21 Zdkon ¢. 496/2012 Sb., o audiovizudlnich dilech a podpore kinematografie a o zméné néekterych
zdkonli (zdkon o audiovizi). Dostupné [on-line] na: http://www.podnikatel.cz/zakony/zakon-o-
audiovizualnich-dilech-a-podpore-kinematografie-a-o-zmene-nekterych-zakonu-zakon-o-audiovizi/
uplne/ [cit. 10. ledna 2015].

22 Strategie Evropa 2020 - Digitalizace kulturniho obsahu 2013-2020. Dostupné [on-line] na:
http://www.mker.cz/cz/evropska-unie/strategie-evropa-2020---digitalizace-kulturniho-
obsahu-167891/ [cit. 11. ledna 2015].
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Koncepce (i¢innéjsiho piisobeni Ministerstva kultury Ceské republiky ve vztahu

k zahranici na léta 2013-2018%

Koncepce ma za svilj hlavni cil posileni image Ceské republiky. Kultura a podpora
jejtho exportu se stavaji ndstrojem pro navazovani, posilovdni a rozSifovdni
mezinarodnich politickych vztaht CR a dosahovani obecnych cilli éeské zahraniéni
politiky a otevirdni dvefi ceskému hospodarskému exportu. K dosazeni cile je nutné
propojeni dotéenych aktérl (zejména ministerstev).

MINISTERSTVO PRUMYSLU A OBCHODU

Koncepce rozvoje malého a stiredniho podnikani 2007-2013%

Evropska unie povazuje malé a stfedni podnikani (MSP) za patef evropské ekonomiky
a hybnou siluinovaci, zaméstnanosti a socidlniintegrace. Koncepce se zaméfuje na
zménu slabych stranek MSP v CR prostfednictvim poradenstvi, certifikacia podpory
internacionalizace. Vyznamnou roli v rozvoji MSP md hrdt design.

Exportni strategie CR 2012-2020%

Exportni strategie se detailné nezabyva podporou exportu KKP ¢i uméni. Nicméné
je zminén kreativni prdmysl, predevsim pak jedno z jeho konkrétnich odvétvi,
kterym je design v souvislosti s podporou exportu sluzeb. ,Nastrojem podpory
exportu maji byt riznorodé projekty, které se zaméfujii na podporu exportu
sluZeb s vysokou pfidanou hodnotou z oblasti ICT a kreativniho prdmyslu (zejména
designu).” Marketing a branding CR a Geskych znacek v zahraniéi a lobbovéni za
Ceské ekonomické zdjmy je (jak stoji ve strategii) exportéry vnimdn jako jedna

z nejslabsich proexportnich sluzeb stédtu.

Koncepce podpory malych a stfednich podnikateli (MSP) 2014-2020%

Podpora MSP bude klast dliraz na posilovani konkurenceschopnosti
prostrednictvim vytvareni a Siteni inovaci. Inovacni podnikani MSP je tudiZ jednou
z nejvyssich priorit. Souc¢asné bude podporovan rozvoj ceského podnikatelského
prostfedf a kontinudlni zvySovani kvality poradenskych sluzeb pro MSP.

V ndvaznosti na zkuSenosti z predeslého programovaciho obdobi a vyhodnoceni
soucasné situace bude podporen rozvoj klastrovych iniciativ jak z hlediska
horizontdlni dimenze spoluprdce (mezi MSP a institucemi podobného ¢i doplikového

23 Koncepce dcinnéjsiho pisobeni MK CR ve vztahu k zahranici na léta 2013-2018. Dostupné [on-line] na:
http://www.mkcr.cz/cz/zahranicni-vztahy/koncepce-ucinnejsiho-pusobeni-ministerstva-kultury-
ceske-republiky-ve-vztahu-k-zahranici-na-leta-2013---2018-191411/ [cit. 12. ledna 2015].

24 Koncepce rozvoje malého a stiedniho podnikdni 2007-2013. Dostupné [on-line] na:
http://www.mpo.cz/dokument17476.html [cit. 16. ledna 2015].

25 Exportni strategie CR 2012-2020. Dostupné [on-line] na: http://databaze-strategie.cz/cz/mpo/
strategie/exportni-strategie-cr-2012-2020?typ=download [cit. 13. ledna 2015].

26 Koncepce podpory malych a stfednich podnikateld (MSP) 2014-2020. Dostupné [on-line] na:
http://databaze-strategie.cz/cz/mpo/strategie/koncepce-podpory-malych-a-strednich-podnikatelu-
2014-2020?typ=download [cit. 16. ledna 2015].
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http://databaze-strategie.cz/cz/mpo/strategie/koncepce-podpory-malych-a-strednich-podnikatelu-2014-2020?typ=download
http://databaze-strategie.cz/cz/mpo/strategie/koncepce-podpory-malych-a-strednich-podnikatelu-2014-2020?typ=download

zaméfent), tak i vertikalni spoluprdce (mezi firmami, jejichz produkty na sebe
navazuji v rdmci hodnotového fetézce). Ke zvyseni konkurenceschopnosti MSP
napomaha i Spickovy design. Proto bude soucdsti podporovanych ¢innostii podpora
pri zaclenovani designu do podnikatelské strategie MSP, pomoc pti vybéru
vhodného designéra, vytvoreni podminek pro ticinnou spolupraci designéra

s podnikateli, castecna thrada finanénich naklad na vytvoreni autorského dila

a propagace takto vzniklych novych produkta s kvalitnim designem.

MINISTERSTVO SKOLSTVI, MLADEZE A TELOVYCHOVY

Bila kniha - Narodni program rozvoje vzdélavani v Ceské republice (2001)?
Vzdélanije nezbytny predpoklad rozvoje lidského kapitalu, ktery je rozhodujicim
¢initelem vyvoje spole¢nostii ekonomiky. Zakladnim kamenem dspéchu v zostfujici
se hospodariské soutézi se stala vysokd droven znalosti, tedy tiroven vyzkumu

a rychlost uplatnénijeho vysledk ve stalych inovacich. Stéle vyznamnéjsi roli ve
vzdéldvdniive vychové hraji knihovny, divadla, galerie, muzea, pamdatkové objekty,
hvézdarny, planetaria, botanické a zoologické zahrady a dal$i mimoskolniinstituce.

Strategie celozivotniho uceni CR 2007-2013%

Strategie poklada schopnosti obyvatel za stézejni pfedpoklad dspéchu CR obstat na
globdlnim trhu prdce. Zdroven jmenuje kvalifikaci, zruénost, preciznost a schopnost
pruzné reagovat v nenaddlych situacich jako prednosti ceské pracovni sily.

Strategie uvadi, Ze soucasné pojeti celozivotniho uceni Evropské komise spojuje
ekonomickou, socidlni, environmentdlni a kulturni dimenzi a smétuje k ucici se
spolecnosti, ¢imz cili k participaci a spoluodpovédnosti mnoha partner( v otazkdch
vzdéldvaci politiky. Z hlediska kulturnich a kreativnich pramysla je dlilezité zjisténi
strategie, Ze pro déti a mladez je velmi dlilezité zajmové vzdélavani. To zacind jiz

v détském véku prostfednictvim mimoskolnich aktivit v oddilech ¢&i klubech déti

a mlddeze, zdjmovych krouzcich apod.

KKP nejsou Strategii celoZivotniho uceni specificky uvadény. Nicméné pozitivni je fakt,
Ze se zabyvd ve strategickém sméru rovnych pfileZitosti problematikou nadanych
déti a jejich potreb, jejich integraci do systému formdlniho a celozivotniho uceni.

V ramci opatfeni tykajiciho se tercidrniho vzdélavani strategie uvadi, Ze jejim cilem
je flexibilni a kreativni absolvent s kvalitnimi teoretickymi znalostmi a praktickymi
dovednostmi, které bude moci priibézné béhem svého aktivniho zivota aktualizovat
a dopliovat, aby byl uplatnitelny ve znalostni ekonomice.

27 Bild kniha 2001 - Ndrodni program rozvoje vzdéldvdni v Ceské republice. Dostupné [on-line] na:
http://aplikace.msmt.cz/pdf/bilakniha.pdf [cit. 17. ledna 2015].

28 Strategie celoZivotniho uceni CR 2007-2013. Dostupné [on-line] na: http://www.msmt.cz/vzdelavani/
skolstvi-v-cr/strategicke-a-koncepcni-dokumenty-cerven-2009 [cit. 10. ledna 2015].
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Strategie vzdélavani pro udrzitelny rozvoj CR 2008-2015 (VUR)?

KKP nejsou ve strategii specificky uplatnény. Zdroven vsak dokument davd velky
prostor implementaci podpory kreativity na vSech trovnich vzdélavaciho systému
a uplatnéni uméleckého vzdéldvanijako jedné z mnohych forem vzdélavani pro
udrzitelny zivot.°

Koncepce rozvoje ICT ve vzdélavani pro obdobi 2009-20133*

K dosazenfi lepsi konkurenceschopnosti ¢eského Skolstviv oblasti ICT vzdélanosti
v(ic¢i Skolstvim vyspélych statd EU je Zddouci vytvoFit globdlni a zaroven
centralizovanou koncepci rozvoje a podpory téchto technologii. Sou¢asnd
koncepce spiSe dotahuje predchozi aktivity v této oblasti a snazi se dobudovat ICT
infrastrukturu ve Skoldch a napojit je na centrdlni ,Skolsky portdl”.

Dlouhodoby zamér vzdélavani a rozvoje vzdélavaci soustavy Ceské republiky na
obdobi 2011-201532

Cilem dlouhodobého zadméru je zvysit kvalitu a efektivitu ve vzdélavdni a tim také
konkurenceschopnost nasi republiky v mezinarodnim porovnani. Tohoto cile md byt
dosazeno riiznymi ndstroji a opatfenimi, mezi nimizZ jsou napfiklad reformnf kroky

u zakladniho skolstvi, mobilita a networking uciteld, podpora skol jako centra
excelence, podpora spoluprdce mezi Skolami a zaméstnavateli (prostfednictvim
inkubatori a seed fondu). V oblasti podpory kulturniho a uméleckého vzdélavénije
dilezité posilovat partnerstvi mezi MSMT a MK.

MINISTERSTVO ZAHRANICNICH VECI

Koncepce zahraniéni rozvojové spoluprace Ceské republiky na léta 2010-2017%
Ceska republika se jiZ Fadu let v oblasti rozvojové spoluprace vénuje technické
podpore a budovdni ¢i posilovdni odbornych kapacit v primyslovych odvétvich,

a to zejména prostfednictvim transferu technologii a prenosu know-how.
Vyznamnou podporu rozvojovym zemim mohou za vhodné nastavenych podminek
pfedstavovat vladni stipendia ke studiu na verejnych vysokych skolach studentiim
zrozvojovych zemi.

29 Strategie vzdéldvani pro udrZitelny rozvoj CR 2008-2015. Dostupné [on-line] na: http://www.msmt.cz/
dokumenty/strategie-vzdelavani-pro-udrzitelny-rozvoj-ceske-republiky [cit. 17. ledna 2015].

30 VizZemanova, L., op. cit.

31 Koncepce rozvoje ICT ve vzdéldvani pro obdobi 2009-2013. Dostupné [on-line] na: http://www.msmt.cz/
vzdelavani/skolstvi-v-cr/strategicke-a-koncepcni-dokumenty-cerven-2009 [cit. 15. ledna 2015].

32 Dlouhodoby zdmér vzdéldvdni a rozvoje vzdéldvaci soustavy Ceské republiky na obdobi 2011-2015.
Dostupné [on-line] na: http://www.msmt.cz/vzdelavani/skolstvi-v-cr/dlouhodoby-zamer-vzdelavani-
a-rozvoje-vzdelavaci-soustavy-1?highlightWords=dlouhodob%C3%BD+z%C3%A1m%C4%9Br

[cit. 15. ledna 2015].

33 Koncepce zahrani¢ni rozvojové spoluprdce Ceské republiky na léta 2010-2017. Dostupné [on-line] na:
http://www.mzv.cz/jnp/cz/zahranicni_vztahy/rozvojova_spoluprace/koncepce_publikace/koncepce_
zrs_cr_2010_2017.html [cit. 17. ledna 2015].
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Narodni strategie globalniho rozvojového vzdélavani pro obdobi 2011-20153
Vzdélavaci oblasti, kterymi se globalni rozvojové vzdélavani (GRV) zabyva, zahrnuji
itémata jako ekonomickd a kulturni globalizace, mezindrodni instituce apod. Mezi
cili GRV je zajisténi tvlrcich prilezitosti a aktivity v pribéhu vzdélavaciho procesu,
rozvoj myslenek a znalosti tykajicich se technologickych zmén a dalsi aktivity
vedouct k zajistén pFistupu informaci pro viechny obé&any CR.

Priprava programového obdobi 2014-2020

P¥iprava programového obdobfi let 2014-2020 je v souladu s nadchdzejicim
rozpoctovym ramcem Evropské unie pro toto sedmileté obdobi. Kone¢nd podoba
finanénf alokace pro Ceskou republiku neni v soucasné dobé jesté definitivné
stanovena. Indikativné se bude jednat o zhruba 20,5 mld. eur v béznych cendch.
Presna suma vsak bude jesté mirné upfesnéna.

ity, jez obsahuji fondy zamérené na podporu politiky soudrznosti, politiky rozvoje
venkova a spolecné ndmoini a rybdfské politiky. Souhrnné se tyto fondy budou
nazyvat Evropské strukturalni a investi¢ni fondy (ESIF). Jednd se o dva strukturaln{
fondy: Evropsky fond pro regiondlni rozvoj (ERDF/EFRR) a Evropsky socialni

fond (ESF), dale o Fond soudrznosti (CF/FS), Evropsky zemédélsky fond pro rozvoj
venkova (EAFRD/EZFRV) a Evropsky ndmoini a rybarsky fond (EMFF/ENRF). Napln
téchto fond(i se oproti jejich sou¢asnému zaméreni (programové obdobf let
2007-2013) ptilis neménd.

Proces pfipravy programd probiha soubé&zné na tGrovni EU a na ndrodnf drovni.
Zakladnim dokumentem pro cerpanf prostredkd z ESIF, na jejimz zakladé se
rozpracovavaji navrhy konkrétnich program(, je Dohoda o partnerstvi.? (R tento
dokument vyjednavala po dobu tfi let a po schvéleni vladou CR (usneseni

€. 242/2014) a po vyporadani pripominek ze strany Evropské komise ji tato oficidlné
schvdlila 26. srpna 2014.

Dohoda o partnerstvi pfedstavuje obsdhly a komplexni dokument. Vysledkem
analyzy dokumentu je zjisténi, ze priority jsou stejné jako v pfipadé vychozich

34 Ndrodni strategie globdlniho rozvojového vzdéldvani pro obdobi 2011-2015. Dostupné [on-line] na:
http://fors.cz/user_files/nsgrv.pdf [cit. 17. ledna 2015].

35 Dohoda o partnerstvi. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-
EU/2014-2020/Dokumenty?refnodeid=642788 [cit. 17. ledna 2015].
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Coby jedna z konkrétnich priorit je nicméné uvedena stejné jako v pfedchozim
programovém obdobi oblast kulturniho dédictvi. V dokumentu je zminén a kladen
dliraz na ,nedostatecné vyuziti potencidlu kulturniho a pfirodniho dédictvi”,
predevsim v souvislosti s cestovnim ruchem. Cilem podpory by méla byt aktivizace
tohoto potencidlu a jeho vyuziti k vyvdZenému rozvoji region(. ,Kulturni a pfirodni
dédictvi reprezentuje jeden z vhodnych zdrojd pro ekonomicky udrzitelné aktivity
a predstavuje prilezitost pro Gzemi se zhorSenymi hospodafskymi podminkami.
Vhodnd ochrana a vyuzivani mistniho potencialu sméfuji k zvyseni regionalni
konkurenceschopnosti a zaméstnanosti, a potazmo ke snizovani Gzemnich rozdild,
k posilovani socidlni soudrZnosti a inkluzi.”

Jako potfeba rozvoje je zminéna revitalizace, obnova a propagace kulturniho

a prirodniho dédictvi majici silny potencial ekonomického rozvoje (zejména

v podobé jednoznacného rozvoje cestovniho ruchu) predstavovany pozitivnimi
dopady na mistni ¢i regionalni zaméstnanost a konkurenceschopnost. Typy
muzei ndrodniho vyznamu a dalsi pravidla jejich vybéru budou definovdny na drovni
prislusného programového dokumentu.

KKP jsou v rdmci kulturniho dédictvi zminény pouze v souvislosti se zpfistupnénim
sbirek pamétovych instituci potfebdam kulturnich a kreativnich pramysla.

Podpora kulturniho dédictvije rovnéz zminéna v rdmci budoucich priorit evropské
Gzemni spoluprace.

Dohoda o partnerstvi pfindsi vycet pfipravovanych operacnich programd, jejichz
hlavni cile i ndvrhy®® jsou téZ zvefejnény na portalu vénovaném strukturdlnim
fonddm. Findlni (Evropskou komisi schvalené) verze programd viak nebyly v dobé
vytvareni této studie (zari 2014) jesté k dispozici.?

Piehled vsech programi ESIF

1. Operacni program Podnikdni a inovace pro konkurenceschopnost, fizeny MPO

2. Operacni program Vlyzkum, vyvoj a vzdélavani, Fizeny MSMT

3. Operacni program Zameéstnanost, fizeny MPSV

4. Operacni program Doprava, fizeny MD

5. Operacni program Zivotnf prosttedi, Fizeny MZP

6. Integrovany regiondlni operacni program, fizeny MMR

7. Operaéni program Praha — pél rstu CR, Fizeny Magistratem hlavniho mésta Prahy
8. Operacni program Technickd pomoc, fizeny MMR

9. Operacni program Rybdfstvi 2014-2020, fizeny MZ

36 Vétsinou formou odkazil na pfislusna ministerstva.
37 Srov. téz Alokace ESI fondi mezi programy v obdobi 2014-2020. Dostupné [on-line] na:
http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/0peracni-programy [cit. 17. ledna 2015].
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10. Program rozvoje venkova, fizeny MZ

11. Operacni program preshraniéni spoluprace mezi CR a Polskou republikou, Fizeny
MMR

12. Operaéni program preshraniéni spoluprace mezi Slovenskou republikou a CR, na
dzemi CR koordinovany MMR

13. Operaéni program preshraniéni spoluprace mezi Rakouskou republikou a CR, na
dzemi CR koordinovany MMR

14. Operacni program preshrani¢ni spoluprace mezi Svobodnym statem Bavorsko
a (R, na tizemf CR koordinovany MMR

15. Operaéni program preshraniéni spoluprace mezi Svobodnym statem Sasko a CR,
na tzemi CR koordinovany MMR

16. Operaéni program nadnarodni spoluprace Central Europe, na tGzemi CR
koordinovany MMR

17. Opera&ni program nadndrodnf spoluprace Danube, na tGizemf CR koordinovany
MMR (schvalen dodatecné usnesenim vlady CR €. 447 z 12. Eervna 2013)

18. Operaéni programy meziregionalni spoluprace, na tzemf CR koordinované
MMR (ESPON 2020, INTERACT III)

Programy byly vymezeny v navaznosti na osm tematickych okruh( stanovenych na
ndrodni drovni, které predstavuji ,pfevodnik” mezi drovni narodnich rozvojovych
priorita cill a prioritnich os jednotlivych programd. Tyto okruhy se maji opirat

o problémové analyzy zpracované resorty, kraji a zastupci mést a obcia mély byt
podrobeny dikladné a detailni debaté i systematickému ovérovani potfeb ze strany
partnerd. Programy jsou pfipravovany v gesci pfislusnych resort(i a projednavdny
s relevantnimi partnery regionalnimi, lokdlnimi, hospoddfskymii socidlnimi a také
se zastupci neziskového sektoru. Koordinaci pfipravy programovych dokumentd
jak na drovni CR, tak i EU bylo usnesenim vlady €. 650 z 31. srpna 2011 povéfeno
Ministerstvo pro mistni rozvoj CR. NiZe jsou uvedeny obecné charakteristiky
operacénich programd relevantnich k oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi.
Podrobny popis navrh( programil véetné dikladnéjsiho rozboru moznosti jejich
vyuZiti pro podporu KKP je obsahem navazujici kapitoly MoZnosti vyuZiti Evropskych
strukturdlnich a investicnich fondd pro podporu kulturnich a kreativnich pramysld
2014-2020.

Operacni program Podnikani a inovace pro konkurenceschopnost (OP PIK)

Cilem OP PIK je dosazeni konkurenceschopné a udrzitelné ekonomiky zaloZené na
znalostech a inovacich. Pojem ,konkurenceschopny” zahrnuje schopnost mistnich
firem prosazovat se na svétovych trzich a vytvaret dostatek pracovnich mist. Pojem
LudrzZitelny” zvyraznuje dlouhodoby horizont konkurenéni schopnosti, coz zahrnuje
mj. i environmentalni dimenzi hospoddfského rozvoje.

Operacni program je zaméfen na: 1. zvySeni poctu firem schopnych posunovat ¢i

alespon dosahovat technologickou hranici ve svém oboru, pficemz dliraz bude
kladen na rozvoj podnikovych vyzkumnych, vyvoejovych a inovacnich kapacit

192



ajejich propojeni's okolnim prostfedim; 2. rozvoj podnikani a inovaciv oborech

s niz§i znalostniintenzitou, ktery se soustfedi zejména na podporu realizace novych
podnikatelskych zamérd, véetné rozvoje sluzeb vedoucich ke zvyseni konkurenéni
vyhody jednotlivych firem v mezindrodnim prostfed; 3. posun k energeticky
Gc¢innému, nizkouhlikovému hospodatstvi spocivajici pfedevsim ve zvySovani
energetické G¢innosti podnikatelského sektoru, vyuzivani obnovitelnych zdrojd
energie, modernizaci energetické infrastruktury a zavddéni novych technologii

v oblasti nakldddni s energif a druhotnymi surovinami; 4. usnadnéni rozvoje
podnikani, sluZeb a pfistupu ke sluzbam statu prostfednictvim vysokorychlostniho
pfistupu kinternetu a $irsi nabidkou sluzeb informacnich a komunikacnich
technologif, nebot konkurenceschopnost informacni spolecnosti je zaloZzena pravé
na efektivnim vyuzivani modernich sluzeb ICT.

Operacni program Vyzkum, vyvoj a vzdélavani (OP VVV)

Hlavnim cilem OP VVV je investice do rozvoje lidského potencialu, kterd je jednou

z diilezitych forem vefejnych investic. Vizi MSMT je pFispét ke strukturdlnimu posunu
CR smérem k ekonomice zalozené na vzdélané, motivované a kreativni pracovni
sile a na produkci kvalitnich vysledki vyzkumu.

Intervence v oblasti vzdélavani budou zaroven podporeny systémovymi zménami,
které sméruji ke zkvalitnéni vzdélavaciho systému nasi zemé. Oblasti intervenci OP
VVV zahrnuji podporu rovnosti a kvality ve vzdélavani, rozvoj lepSich kompetenci pro
trh prdce, posileni kapacit pro kvalitni vyzkum a jeho p¥inos pro spole¢nost.

Podpora pfijemcd ze vSech stupn(i vzdéldvaci a védecko-vyzkumné soustavy bude
rozdélena do t¥ prioritnich os:

1. Posilovanfi kapacit pro kvalitni vyzkum

2. Rozvoj vysokych skol a lidskych zdrojl pro vyzkum a vyvoj

3. Rovny pfistup ke kvalitnimu predskolnimu, primarnimu a sekunddrnimu
vzdélavani

Specificnosti OP VVV bude jak multifondovost, kterd umozniinvestice soucasné do
vyzkumné a vzdéldvaciinfrastruktury a zaroven do lidskych zdroja (od predskolniho
vzdéldvdni, pres VaV projekty az po d¢astniky celoZivotniho vzdéldvant), tak

i zacilenf podpory do viech regiont CR s riiznou socioekonomickou Grovni.
Maximalni snahou MSMT pFi pFipravé OP je synergie s dal$imi operacnimi programy
a zaclenénfi regiondlnich koordindtor( (S3 strategie) do implementace OP VVV.

Operacni program Zaméstnanost

Cilem operaéniho programu Zaméstnanost je zlepseni lidského kapitalu obyvatel CR
a vefejné spravy v CR.
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OPZ je zaméren na podporu zaméstnanosti, rovnych piileZitosti Zen a muz(,
adaptability zaméstnanci a zaméstnavateli, dalsiho vzdélavéni, socidlniho
zaclenovani a boje s chudobou, zdravotnich sluzeb, modernizaci vefejné spravy

a verejnych sluzeb a podporu mezindrodni spoluprace a socidlnich inovaci

v oblasti zaméstnanosti, socidlniho zaclenovdni a vefejné spravy. OPZ obsahuje
obsahuje ¢tyfi prioritni osy rozdélujici operacni program na celky, které jsou ddle
konkretizovany prostfednictvim tzv. investi¢nich priorit a jejich specifickych cila. Ty
vymezuji, jaké aktivity a cilové skupiny, respektive typy projektl, mohou byt v rdmci
prislusné prioritni osy podpofeny. Prioritni osy jsou ndsledujic:

* Podpora zaméstnanosti a adaptability pracovni sily
* Socidlni zaclerfiovdni a boj s chudobou

* Socidlniinovace a mezinarodni spoluprace

* Efektivnivefejnd sprava

Integrovany regionalni operacni program

Prioritou Integrovaného regiondlniho operaéniho programu je umoznit vyvazeny
rozvoj Gzemi, zlepSit vefejné sluzby a vefejnou sprdvu a zajistit udrzitelny rozvoj
v obcich, méstech a regionech.

Cile programu bude dosazeno snizovanim Gizemnich rozdil(, zkvalitnénim
infrastruktury a posilenim konkurenceschopnosti v regionech. Dale pak posilenim
verfejnych sluZeb, zaméstnanosti a podpory vzdélanosti jako jednoho z piliFd
zvySovani kvality Zivota obyvatel a posilenim instituciondlni kapacity vefejné
spravy.

Pro oblast kultury, respektive kulturniho dédictvi, je relevantni prioritni osa 3,
specificky cil 3.1 - Zefektivnéni prezentace, posileni ochrany a rozvoje kulturniho
a prirodniho bohatstvi.

Podpora bude zaméfena na revitalizaci vybranych nemovitych kulturnich pamatek
a pro posilenf ochrany, uchovdni, digitalizaci, zpfistupnéni a vyuzivani kulturniho
dédictvi budou podporovany také projekty fesici uchovani a zefektivnéni spravy
sbirek, mobilidrnich a knihovnich fondi a projekty zaméfené na zpfistupnéni
sbirek a fond pro vefejnost a pro kulturni a kreativni primysly.

Operacni program Praha - pél riistu CR (OP PPR)

Praha patfi mezi nejbohatsi regiony Evropské unie (méfeno HDP na jednoho
obyvatele) a klade si za cil byt méstem dynamickym a konkurenceschopnym. OP PPR
navdze na operacni programy Praha - Adaptabilita a Praha - Konkurenceschopnost.
Bude se jednat o multifondovy operacni program, to znamend, ze bude financovan

z ESFi z ERDF, a umozni tak podporu investi¢nich projektd i rozvoj lidskych zdrojd.
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Meziintervence a oblasti, které budou v dal$im obdobfi pro Prahu uréujici, patfi
vyuziti kvalitniho lidského a inovaéniho potencialu v oblasti vyzkumu, vyvoje
ainovaci; podpora malych a stfednich podniki; energetické Gspory a podpora
posunu smérem k nizkouhlikovému hospodafstvi; podpora vzdéldvani a rovnych
prilezitosti.

V (vodu ndvrhu programu jsou zminény kreativni obory, které jsou zarazeny mezi
obory tzv. znalostni ekonomiky a na néz by méla byt rovnéz zamérena strategicka
podpora. ,Proto je nutné rozvijet potencial Prahy, ktery je mozné identifikovat
predevsim v inovativnim a kreativnim rozvoji mésta a v oblasti podpory znalestni
ekonomiky, a tim pFispét k prosperité nejen Prahy, ale i Ceska a EU.”

Za zminku téz stoji vazba programu na Strategicky pldn hl. m. Prahy a pfedevsim
koncept SMART Prague 2014-2020% tvoiici obecny zdklad pro jednotlivé intervence
OP PPR, jejichz vzdjemné propojeni pfedstavuje pozitivni synergii jednotlivych
aktivit financovanych z prostredk( EU a kofinancovanych z prostfedkd mésta.
Koncept SMART Prague je definovdn Siteji nez OP PPR a pokryva i oblasti, do nichz
by mély sméfovat intervence z celostatnich operacnich programd, napfiklad
prostfednictvim ndstroje Integrovanych teritoridlnich investic. Je rozdélen do t¥i
koncepcnich celk: SMART Specialisation, SMART Infrastructure a SMART Creativity.
Oblast SMART Specialisation ve spojeni se SMART Creativity, zamérenou na chytra
feSeni v oblasti vzdélavani a obecného rozvoje lidskych zdroji, zahrnuje v OP PPR
celou prioritni osu 4. Spojeni SMART Infrastructure a SMART Creativity pfedstavuje
podklad pro rozvoj podnikani ve mésté, zejména k podpote malého a stfredniho
podnikani. OP PPR v ramci PO 1, SC 1.1 bude ve vztahu k MSP podporovat vyuzivani
inovativnich piistup a rozvoj kreativity pro potfeby mésta, v PO 3, SC 3.2 bude
tato podpora vyuZita v socidlni oblasti. Sepéti vsech klicovych koncepénich cild
znamend prdnik mezi OP PPR a SMART Prague 2014-2020. Jednd se o oblasti, kde se
koncentruje rozvoj kreativniho potencialu a podnikani, infrastruktury i oblast
védy a vyzkumu.

Program rozvoje venkova (PRV)
PRV 2014-2020 je nastroj urceny k ¢erpani dotaci z Evropského zemédélského fondu
pro rozvoj venkova.

PRV pfispéje ke zlepSeni stavu Zivotniho prostfedi obnovou, zachovdnim

a zlepSenim ekosystémi souvisejicich se zemédélstvim a lesnictvim a podporou
Gc¢inného vyuzivani zdrojd v odvétvich zemédélstvi, potravinarstvi a lesnictvi.
PRV déle umozni vytvorfit podminky pro rlst konkurenceschopnosti zemédélskych
a potravinarskych podnikd, napomize lepsi organizaci potravinového fetézce,
vCetné zpracovavani zemédélskych produktl a jejich uvddéni na trh. Program bude

38 SMART Prague 2014-2020. Dostupné [on-line] na: http://www.prahafondy.eu/userfiles/File/
budoucnost2014plus/Smart_Prague/SMART_Prague_2014-01-27.pdf [cit. 17. ledna 2015].
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také podporovat diverzifikaci ekonomickych aktivit ve venkovském prostoru

s cilem vytvaret nova pracovni mista a zvysit hospodaisky rozvoj. Podporovén
bude komunitné vedeny mistni rozvoj, respektive metoda LEADER, ktera prispiva
k lepsimu zacileni podpory na mistni potreby daného venkovského tizemi a rozvoji
spoluprace aktérl na mistni drovni.

Operacni programy preshranicni spoluprace

V rémci preshraniéni spoluprace je naplanovano pét operacnich programi mezi CR
a Polskem, Slovenskem, Rakouskem, Svobodnym statem Bavorsko a Svobodnym
statem Sasko. Na tizemi CR budou programy koordinovany ministerstvem pro
mistni rozvoj. Cilem program( bude prostfednictvim preshranicni spoluprdce fesit
spolecné problémy piihrani¢nich regiond. Programy pfeshrani¢ni spoluprace byly
jiz v pfedchézejicich obdobich hojné vyuzivény k podpote projektd s kulturnim
rozmérem. Kazdy z program{ ma sice své priority, ale mnohé z nich se objevuji

u vSech program(i. Oblasti KKP a obecnéji kultury se tykaji témata jako ochrana,
propagace a rozvoj prirodniho a kulturniho dédictvi, vzdélavani, funkéni sprava
- spoluprace instituci, inovace, pfeshrani¢ni spoluprace komunit a instituci ve
spolecném regionu.

Operacni program Meziregionalni spoluprace INTERREG EUROPE

Program INTERREG EUROPE bude pokryvat celé Gizemi EU a déle Svycarska a Norska.
Tento program financovany z prostfedk( ERDF je uréen k podpofe vzdjemného uceni
(policy learning) mezi vefejnymi orgdny s cilem zlepsit fungovdni politik a programd
regionalniho rozvoje.

Program nadnarodni spoluprace Central Europe 2020

Operacni program pro stfedni Evropu bude realizovdn na tGzemfi téchto deviti

statdi: Rakousko, CR, Némecko (regiony Badensko-Wiirttembersko, Bavorsko,

Berlin, Braniborsko, Meklenbursko-Predni Pomofansko, Sasko, Sasko-Anhaltsko),
Madarsko, Italie (Emilia-Romagna, Furlandsko-Julské Bendatsko, Ligurie, Lombardie,
Piemont, autonomni provincie Bolzano, autonomnf provincie Trento, Valle d’Aosta

a Bendtsko), Polsko, Slovensko, Slovinsko a Chorvatsko. Mezi diskutovand relevantni
témata pro oblast podpory KKP lze zafadit spolupréci v oblasti inovaci, spolupraci

v oblasti pfirodnich a kulturnich zdrojii - rozvijeni kapacit pro udrzitelné vyuzivani
kulturniho dédictvi a jiné.

39 Program nadndrodni spoluprdce Central Europe 2020. Dostupné [on-line] na:
https://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/0peracni-programy/OP-nadnarodni-
spoluprace; http://www.central2020.eu/ [cit. 17. ledna 2015].
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Operacni program nadnarodni spoluprace - Dunaj*

V prosinci 2012 Evropskd komise navrhla vytvofit novy program nadndrodn{
spoluprdce pro obdobf let 2014-2020. Dunajsky program zahrnuje Rakousko, Bosnu
a Hercegovinu, Bulharsko, Chorvatsko, CR, Némecko, Madarsko, Moldavsko, Cernou
Horu, Rumunsko, Srbsko, Slovensko, Slovinsko a Ukrajinu s tim, Ze geografické
vymezeni koresponduje s vymezenim EU strategie Dunajsky region pfijaté v roce
2011. Makrostrategie a program nadndrodni spoluprdce jsou dva r(izné ndstroje
vyvinuté pro podobné cile, ale plsobi na rliznych drovnich a principech. Pfekryvajici
se lizemf a cile poskytuji moznost spoluprace; kromé pfispéni k tematickym cildm
strategie realizaci pfislusnych projektl mlze program také podpofitinstituciondlni
spoluprdci zdcastnénych subjektd v rdmci strategie pro Podunaji.

Zaméreni programu zahrnuje vétsinu tradicnich témat feSenych nadndrodni
spolupracf, jako jsou inovace, doprava, Zivotni prostfedi atd.

Operacni program ESPON 20204

Ze dvou operacnich program(i meziregionalni spoluprdce se oblasti KKP m(ize
tykat i program ESPON 2020, ktery rovnéz navazuje na predchazejici ESPON 2013.
Zkratka ESPON (European Spatial Observation Network) znamena cesky Evropska
monitorovaci sit pro Gzemnfi rozvoj a soudrznost. Jednd se o vyzkumny program,
ktery podporuje Gzemni pldnovani a regiondlni rozvoj. Jeho cilem je poskytnout
informace, analyzy, scénafe, mapy, databdze, indikdtory aj., které prispivaji

k vyvazenému rozvoji regiond ¢i vétsich Gzemnich celka.

40 Operacni program nadndrodni spoluprdce - Dunaj. Dostupné [on-line] na: https://www.strukturalni-
fondy.cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/0peracni-programy/OP-nadnarodni-spoluprace-Danube

[cit. 29. ledna 2015].

41 Operacni program ESPON 2020. Dostupné [on-line] na: https://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-
EU/2014-2020/0peracni-programy/ESPON-2020; http://www.espon.eu/main/Menu_Programme/
Menu_ESPON2020Programme/index.html#_blank [cit. 27. dnora 2015].
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3. ZAVER

Pfedmétem analyzy stdvajicich strategickych dokument(i souvisejicich

s podporou KKP jsou rliznorodé horizontalnii sektorové strategie, koncepce,
politiky a pfedevsim navrhy programii pro CR v rdmci Evropskych strukturélnich
ainvesticnich fondd (ESIF) pro obdobi let 2014-2020.42 Tyto zddnlivé nesourodé
dokumenty vytvotené rliznymi ministerstvy maji spolecny znak, a to Ze mensi ¢i
vy3§i mérou sméfuji k podpore KKP a plnénijejich novych funkci. KKP maji potencial
prispét k ekonomickému a socialnimu rozvoji Evropy (Zelend kniha o vyuZiti
potencidlu KKP)“* a jejich podpora je zahrnuta do ekonomického planu Evropské
unie do roku 2020, coz se CR jako ¢lena EU bezprostfedné tyka. Soucasné integraéni
a globalizaéni procesy maji za ndsledek zmény technologii, vyrobyi trhu, a tudiz
jsoujejich dlisledkem i vyrazné zmény charakteru prdce, podnikové organizace

i pozadavkd na pracovni silu. Nejen na jeji flexibilitu a adaptabilitu, tedy na
schopnost se pFizplsobit zménam, ale také — a dnes predevsim - na jeji kreativitu
ainiciativu, schopnost inovovat. Tato novd znalostni spolecnost znamend
proménu stejné zdsadnf, jako byla kdysi industrializace, ale navic mnohem rychlejsi
a univerzdlnéjsi. Predevsim malé staty s omezenou kapacitou surovin a vyrobnich
prostfedk( musivyuzit naddni svych obc¢and co nejlépe. Vytvory, napady ¢i vykony
nadanych jedincd pfispivaji nejen k jejich osobnimu uspokojent (seberealizaci),

ale obohacujiisamu spolecnost a vytvareji vyrazné prvky jeji kultury. Kreativni
lidé jsou nastrojem hospodaiského dspéchu (Ndrodni inovacni strategie). Kulturni

a kreativni pramysly/odvétvi mohou byt nastrojem k diverzifikaci ekonomické
struktury a jsou (dle Strategie hospoddrského rozvoje a Koncepce podpory malych

a strednich podniku) rozvijejici se oblasti sektoru sluzeb, ktery ma vysokou
pridanou hodnotu. Nicméné aktivizace kulturnich hodnot a jejich zapojovédni do
ekonomického Zivota sidel a region( patfi k opomijenym, avSak perspektivnim
oblastem hospodarského ristu (Strategie regiondlniho rozvoje, Ndrodni rozvojovy
plan).

Vétsina formulaci na drovni narodnich strategickych dokumenti ohledné KKP md do
urcité miry pouze ,formalni” charakter, ktery neni komplexné reflektovan na drovni
konkrétnich strategickych cilli a opatfeni oborovych strategickych dokumentd.
Paklize md byt plné rozvinut ekonomicky, ale také socialni, vzdélavaci, inovacni

a vyzkumny potencial kulturnich a kreativnich primysld, je velmi podstatné, aby
konkrétni strategické dokumenty na ndrodni drovni tuto skute¢nost zohlednovaly.
Za odvétvi KKP s nejvyssim prorstovym potencidlem jsou strategickymi dokumenty
oznacovany oblasti audiovize (Strategie hospoddrského ristu) a design (Ndrodni

42 Zabér analyzovanych dokumenti jisté nenfvycerpavajici, protoze napf. ndvrhy program v ramci ESIF
se ve svych diivodovych ¢astech odvolavaji na mnoho dalsich strategickych materiéli, které nemohly
byt z kapacitnich divodi pfedmétem této analyzy.

43 MK CR: Zelend kniha - Uvolnéni potencidlu kulturnich a tviircich odvétvi, 2010. Dostupné [on-line]

na: http://www.mkcr.cz/assets/evropska-unie/dokumenty-rady-evropy/ZELENA-KNIHA---Uvolneni-
potencialu-kulturnich-a-tvurcich-odvetvi.pdf [cit. 17. ledna 2015].
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rozvojovy pldn). Zcela zasadni pro konkurenceschopnost CR je zvy3ent tzv. digitalni
gramotnosti obyvatelstva a zvysenf dostupnosti jak pfistupu na internet, tak
kjeho obsahu, pfi zachovani autorskych prav (Strategie Evropa 2020 - Digitalizace
kulturniho obsahu, Koncepce rozvoje ICT ve vzdéldvdni pro obdobi 2009-2013, Digitdlni
Cesko, Digitdlni Cesko v. 2.0). Kreativita/tvoFivost a kulturni a kreativni priimysly
nejsou v analyzovanych dokumentech chapany jako klicové téma ekonomického

a socidlniho rozvoje. Jsou také nedostatecné vnimany jako integrdlni soucdst
inovacéniho procesu, pficemz podpora inovaci se v analyzovanych dokumentech
objevuje velmi ¢asto, protoZe inovace jsou vnimany jako jeden z hlavnich faktor(i
ovliviiujicich regiondlni rozvoj v CR (Strategie regiondlniho rozvoje CR).

Je tfeba vsak fici, Ze oproti analyze z roku 2009 je tematika KKP zmifovana ve
vétsiné sledovanych dokumenti a v nékolika dokumentech jsou uvedena opatfent
k podpore jejich ristu a propojovani s dalSimi odvétvimi (Strategie hospoddrského
ristu, Ndrodni rozvojovy pldn, Digitdlni Cesko v. 2.0, Strategie konkurenceschopnosti
Ceskéeho filmového pramyslu, Koncepce podpory a rozvoje Ceské kinematografie, Statni
kulturni politika, Koncepce (cinnéjsi podpory uméni a dalsT).

V ramci pfipravy nového programového obdobi ESIF byly v analyze

podpofeny i ndvrhy novych programd. Operacni programy mifi na

podporu konkurenceschopnosti Evropské unie prostrednictvim inovaci,

sitovanim (networking) a Sifenim know-how. Véda a vyzkum, podpora malého

a stfednfho podnikani, mobilita, zvySovanf lidského kapitdlu, kreativita - i to jsou
témata, ktera se v ramci operacnich program( hojné objevuji.

Samotné ndvrhy program( neobsahuji pfili§ odkaz(i na nami sledovand kli¢ova slova,
nicméné lze predpokladat, Ze programové dokumenty se vyznacuji vysokou mirou
obecnosti a Ze pro KKP bude vymezen vétsi prostor, nez tomu napovidd dosavadni
formulace.

Na zavér mizeme Fici, Ze se aktudlni strategické dokumenty v Ceské republice diléim

zplsobem vénuji tematice kulturnich a kreativnich prdmysld, pficemz parcidlné
zohlednuji jejich potencial pro rozvoj dalSich odvétvi.
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1. UvVOD

Ziskat financni prostfedky na podporu KKP je v souladu se sledovanymi cili Evropské
unie mozné z Evropskych strukturalnich a investi¢nich fond(. Pro CR bude kli¢ové
rozhodnuti, do jaké miry a jakym zpdsobem budou KKP podporovdny v rdmci

nového programového obdobi let 2014-2020. Proto byla, kromé obecného ndhledu
predchdzejici kapitoly, vytvorena tato specialni kapitola vénovana pravé ndvrh(im
program{ ESIF predevsim z pragmatického diivodu moznosti dalsiho vyjedndvani

a pfipravy projektd z oblasti KKP, které by mohly byt ESIF financovdny. Z téhoz
dlivodu byla u jednotlivych program(i rovnéz vytipovana a zafazena témata podpory
pod konkrétn{ prioritni osy a specifické cile. Je nutné véak zopakovat, Ze v dobé
dokonceni této publikace nebyly ndvrhy program(i jesté definitivné schvaleny
Evropskou komisi a jejich analyza vychdzela z poslednich zvefejnénych verzi ndvrh(.

2. MOZNOSTI PODPORY KULTURNICH A KREATIVNICH PRUMYSLU

V souvislosti s pfipravou nového programového obdobi let 2014-2020 pro cerpani
Evropskych strukturdlnich a investi¢nich fondd (ESIF) Evropskd komise pFipravila

a zvefejnila 6. fijna 2011 balicek Sesti novych nafizeni, jejichz findlni verze byla
schvalena 17. prosince 2013 a které budou tvorit legislativni zdklad pro podporu

z ESIF pro obdobf let 2014-2020.* Finanéni prostfedky budou rozdélovany
prostfednictvim fond( zamérenych na podporu politiky soudrZnosti, politiky rozvoje
venkova a spolec¢né ndmofni a rybdrské politiky: Evropského fondu pro regionalni
rozvoj (ERDF/EFRR), Evropského socidlniho fondu (ESF), dale Fondu soudrznosti
(CF/FS), Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova (EAFRD/EZFRV)

a Evropského ndmofniho a rybarského fondu (EMFF/ENRF).

Dokumenty nafizeni se netykaji jednoznacné jednotlivych sektord, relevantnost
rznych sektord, véetné KKP, nenjejich predmétem. To znamend, Ze ndvrhy na
obdobfi let 2014-2020 nemaji tak detailni charakter jako programy na léta 2007-
2013; investicni priority, které jsou bezprostredné odvozeny od cild Evropy 2020,
z(stdvaji spise obecné. Pravdépodobné pokryji vsechny sektory véetné kultury,
protoZe investice v KKP maji vyznamny dopad na inteligentnf, trvale udrzitelny

a celkovy rist.

1 MMR CR: Nafizeni o spolecnych ustanovenich. Dostupné [on-line] na:
https://www.strukturalni-fondy.cz/getmedia/bab041b2-16e0-4733-b5d9-aa80aad4c31d/1303-
Narizeni-o-spolecnych-ustanovenich.pdf [cit. 11. ledna 2015].
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Ve své Regiondlni politice 2010, ktera pfispiva k inteligentnimu rlstu v ramci
Strategie Evropa 2020, komise navrhla, aby byl zcela uzndn vyznam KKP pfi posileni
kreativniho a inovaéniho potencidlu a socidlni soudrznosti v evropskych regionech.2

Komise uvefejnila privodce pro Regionalniinovacni strategie inteligentni
specializace, navrh Platformy pro inteligentni specializaci (Platformy S3) s cilem
pomoci regionm a ¢lenskym zemim pfi rozvoji, implementaci a posuzovani
regiondlnich strategifinteligentni specializace, pfiemz jedna ¢dst je vénovdna
KKP. Clenské zemé EU a regiony jsou vyzyvany, aby vyuZzivaly strukturalni fondy

k financovdni vlastnich strategii v této oblasti prostfednictvim investi¢nich priorit,
jako jsou ,podpora kompetenénich center; podpora klastrd, rozvoj produktd a sluzeb
ICT, podpora podnikani, rozvoj novych obchodnich modell pro malé a stfedné
velké podniky, obzvlasté pro internacionalizaci; zlepSovani méstského prostfedt;
rozvoj podnikatelskych inkubdtord, podpora hmotné a ekonomické obnovy mést

a venkovskych oblastia obciatd.”?

Prvky spolecného strategického ramce na obdobi let 2014-2020, které komise
schvalila 14. brezna 2012, dale doklddaji nékteré z moznosti pro oblast kultury

v kontextu politiky soudrZznosti. V mnoha regionech a méstech jsou KKP hlavni
vyhodou i hlavnim predpokladem dalsiho riistu. Aktudlni vyzva pak spociva v tom,
jak dale integrovat KKP do strategii obnovy regiond pro inteligentni specializaci,
kterd je v soucasnych ndvrzich komise podminkou ex ante pro ziskani prostfedk

z fondd. Do té doby maji regiony brat plné ohled na komplexni spojitost mezi
tradi¢nimi kulturnimi statky (kulturni dédictvi, dynamické kulturnfinstituce

a sluzby) a rozvojem podnikdniv kreativnich odvétvich nebo cestovnim ruchu.

Spolecny strategicky ramec rozepisuje jedenact témat, ktera komise povazuje za
klicova pro naplnéni Strategie 2020 a cerpani ESIF:

1. posileni vyzkumu, technologického rozvoje a inovaci
2. zlepSeni pfistupu kinformaénim a komunikacnim technologiim, jejich vyuzZiti
a kvality

2 Communication from the Commission to the European Parliament, the Council, the European Economic and
Social Committee and the Committee of the Regions, Regional Policy contributing to smart growth in Europe
2020. Dostupné [on-line] na: http://eceuropa.eu /regional_policy/source s/docoffic /offical/communic
/smart_grow th/comm2010_553_en.pdf [cit. 27. inora 2015].

3 Ustanoveni Platformy inteligentni specializace (Platforma S3) bylo oznameno ve zpravé komise
Regiondlni strategie pFispivajici k inteligentnimu ristu v Evropé 2020, ktera byla pfijata ve stejné dobé
jako The Innovation Union Flagship (Inovace. Vlajkovd lod unie) s cilem poméhat regiontim a clenskym
zemim rozvijet, implementovat a vyhodnocovat regionalniinteligentni strategie specializace. Dostupné
[on-line] na: http://ipts.jrc.ec.europa.eu/activities/research-and-innovation/s3plat form.cfm

[cit. 2. Gnora 2015].

4 MMR CR: Prvky spolecného strategického ramce. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-fondy.
cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/Navrhy-novych-narizeni-kohezni-politiky-pro-obdobi/Prvky-Spolecneho-
strategickeho-ramce-pro-obdobi-20 [cit. 17. ledna 2015].
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3. zvys$eni konkurenceschopnosti malych a stfednich podnik(, odvétvi zemédélstvi
(v pripadé EZFRV) a rybafstvi a akvakultury (v pripadé EMFF)

4. podpora prechodu na nizkouhlikové hospodaristvi ve vSech odvétvich

5. podpora prizplisobeni se zméné klimatu, predchdzeni rizik(im a fizenf rizik

6. ochrana Zivotniho prostfedi a podpora G¢inného vyuzivéni zdrojd

7. podpora udrZitelné dopravy a odstranovdni prekazek v klicovych sitovych
infrastrukturdch

8. podpora zaméstnanosti a podpora mobility pracovnich sil

9. podpora socidlniho zaclefiovania boj proti chudobé

10. investice do vzdéldvani, dovednostia celoZivotniho uceni

11. posilovaniinstituciondlni kapacity a d¢inné vefejné spravy

Nékteré z klicovych krokd, které jsou zminény ve spole¢ném strategickém ramci,
se tykaji a primo odkazuji rovnéz na KKP.>

Tematicky celek 1: Posileni vyzkumu, technologického rozvoje a inovaci - vytvareni
kapacit pro vyuzivani novych myslenek - podpora klastr(, partnerstvi, infrastruktur
a sluzeb v oblasti poradenstvi pro podnikatele a kreativnich center pro KKP

Tematicky celek 3: ZvySeni konkurenceschopnosti malych a stfednich podnika,
odvétvi zemédélstvi (v pfipadé EZFRV) a rybatstvia akvakultury (v pfipadé EMFF) -
rozvoj malych a stfedné velkych podnik(i v rozvijejicich se oblastech, jako jsou KKP,
nové formy cestovniho ruchu

Tematicky celek 6: Ochrana zZivotniho prostfedi a podpora Gi¢inného vyuzivani zdrojl
- diverzifikace hospodafstvi na venkové a ve méstech prostfednictvim ochrany
kulturniho dédictvi; modernizace kulturniinfrastruktury (integrované projekty pro
rozvoj mést)

Tematicky celek 9: Podpora socidlniho zaclefiovani a boj proti chudobé - podpora
interkulturnich aktivit

Tematicky celek 10: Investice do vzdélavani, dovednosti a celoZivotniho ucenf -
podpora kreativnich dovednosti a kreativity®

5 EK: Commission Staff Working Document, Elements for a Common Strategic Framework 2014 to 2020

the European Regional Development Fund, the European Social Fund, the Cohesion Fund, the European
Agricultural Fund for Rural Development and the European Maritime and Fisheries Fund, ANNEXES. Dostupné
[on-line] na: http://ec.europa.eu/regional_policy/sources/docoffic/working/strategic_framework/
csf_part2_en.pdf [cit. 27. dnora 2015].

6 EU: Strategickd pFirucka: Jak strategicky vyuZivat evropské podptrné programy, vcetné strukturdlnich
fondd, jak pecovat o kulturni potencidl pro lokdlni, regiondlni a ndrodni rozvoj a podporovat jeho vedlejsi
Ucinky v Sirsi ekonomice? Oteviend metoda koordinace pro KKP - expertni pracovni skupina élenskych
statd, duben 2012. Dostupné [on-line] na: http://www.idu.cz/media/document/strategicka-prirucka-
kkp_final.pdf [cit. 20. listopadu 2014].
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Analyza dokumentu Prvky spolecného strategického ramce byla provedena v rdmci
pracovni skupiny KKP. Oteviené metody koordinace Evropské komise a jeji vystupy
byly zvefejnény v pFirucce Jak strategicky vyuzivat evropské podpuirné programy,
vcetné strukturdlnich fondd, jak pecovat o kulturni potencidl pro lokdlni, regiondlni
a ndrodni rozvoj a podporovat jeho vedlejsi dcinky v Sirsi ekonomice?

Podrobny vycet podpirnych témat pro KKP

Na zakladé studii tykajicich se moznosti vyuziti SF pro podporu KKP a na zdkladé
prdbézného dosavadniho prizkumu potfeb jednotlivych KKP, které jsou soucdsti
vyzkumného projektu mapovani, lze podrobnéji rozepsat témata podpory podle
Spolecného strategického ramce.

Zvyse uvedenych jedenacti byla pro KKP vytipovdna jako dilezita ndsledujict
témata. Kjednotlivym bod(im byly vypracovdny konkrétni okruhy podpory:?

1. Posileni vyzkumu, technologického rozvoje a inovaci

* podporainfrastruktury ainkubacnich sluzeb: coworkingova centra (huby),
kreativniinkubatory (i p¥i vysokych Skolach), podpora infrastruktury i rozvoje
lidskych zdroji

* podpora spolupréce VS jako vyzkumnych organizaci s ostatnimi sektory

* podpora vyzkumu a inovaci (vyzkum trhu, konzumentd/publika, mapovani potfeb,
evaluace - benchmarking, vyuziti ICT)

* podpora prolindniinovaci oblasti KKP s dalsimi odvétvimi (napf. zdravotnictvi,
strojirenstvi)

* obecnd podpora mezindrodni spoluprdce na poli védy a vyzkumu

* podpora vyzkumu tvorby

3. Zvyseni konkurenceschopnosti malych a stfednich podnikd

* budovani kapacit: poradenstvia vzdéldvani k ziskani kompetenciv oblastech
strategického obchodniho planovani, marketingu, managementu, projektového
fizeni, financnictvi, znalosti trhu, ICT, dusevnich prav, jazykového vybaveni
apod., podpora zprostfedkovatell (zastfesujici, profesnia odborné organizace,
agentury, manazefi, agenti, kurdtofi ad.), ktefijsou schopni pro predstavitele
KKP zajistit odpovidajici prezentaci, financovdni, marketing, odbyt produktd
a sluzeb, podpora inkubacnich sluzeb v ramci kreativnich inkubatord

* podpora start-upl pro KKP

* podpora klastrd - propojeni podnikatelského s dal$imi sektory, propojeni
kreativniho (design, architektura atd.) a $irSiho podnikatelského sektoru

* exportainternacionalizace (podpora G¢asti na zahranicnich veletrzich,
festivalech apod.), podpora mezindrodni spoluprdce a i¢asti na mezindrodnich
projektech

7 Témata jsou fazena dle dalezZitosti s uvedenim ¢isla tématu dle pdvodniho dokumentu.
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* pristup k financim: systém bankovnich zaruk, podpora vzniku novych metod
financovani (finanéniinZenyring)

* modernitechnologie véetné softwaru — vybaveni (studia — zvukovd, tane¢ni
a dalsf, filmova postprodukce, muzea, herni prdmysl, divadla), nové distribucni
modely vyuzivajici ICT, vghodné pijeky, leasing

* podpora vzdélavani nekreativnich podnikatell v oblasti kreativnich inovaci

* podpora vyuziti metod a postup( z oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi
v dal$ich odvétvich (napf. plsobeniumélcd a dalsich kulturnich aktérd
v organizacich a firmach) s cilem zvysit jejich konkurenceschopnost

10. Investice do vzdélavani, dovednosti a celoZivotniho uceni

* podpora alternativnich vyukovych metod zamérfenych na rozvoj individudlni
kreativity

* zvySeni (icasti a zapojeni zakd a studentd do uméleckych aktivit a zvySovdni
povédomi

 zakd a studentd o uméleckych oborech

* cilené propojovani uméleckého vzdélavani s technologickym a ekonomickym
(experimentdlni umélecké laboratore, nové vyukové obory, napiiklad vzdélavani
vyvojarl videoher a specidlnich vizudlnich efektd pro film nebo strategicky
design a design management)

* cilené propojovani uméleckého vzdélavani s dikladnym osvojovanim si
obchodnich a podnikatelskych dovednosti

* povzbuzovani kreativnich partnerstvi (zapojeni umélcl a zprostfedkovatell do
vzdéldvacich projektd)

* podpora projektd propojujicich umélecké Skoly a soukromy sektor (konzultaéni
sluzby, stipendia, vouchery, stdZze, mentoring, coaching)

* podpora partnerstvi mezijednotlivymi stupni uméleckych skol

* podpora partnerstvi mezi uméleckymi Skolami a vefejnymi a neziskovymi
institucemi

* podpora a zkvalitiovanivzdélavaniv oblasti arts managementu

* vzdéldvani osob, jako jsou administratofi, marketéfi, manazefi, produkéni

* podporainterkulturnich kompetenci

* celoZivotniuceni - podpora a zkvalitiovani vzdélavani osob pracujicich
v nekreativnich profesich v oblasti kreativnich priimysld - napfiklad
administratofi, marketéfi, manazefi, produkéni apod.
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. Podpora zaméstnanosti a mobility pracovnich sil
podpora dalsiho vzdélavaniv kulturnich organizacich (jazykové kurzy, marketing,
management, znalost informacnich a komunikacnich technologif a dalsf)
rekvalifika¢ni kurzy (nové kurzy a rozsifeni moznosti absolvovdni rekvalifikacnich
kurzd)
podpora siti a zastfesujicich organizaci véetné podpory jejich internacionalizace
(ty sité, které nelze podpofit v rdmci podpory konkurenceschopnosti)
podpora grantovych program@ mobility s cilem zajistén{ lepsiho pfistupu na
zahrani¢ni trhy
podpora mezindrodnich vymén a spoluprace nebo zahranicnich stdzi

. ZlepSeni pristupu k informacnim a komunikacnim technologiim, jejich vyuziti
a kvality
digitalizace a archivace kulturniho obsahu
rozvoj produkt( a sluzeb ICT s kulturnim obsahem pro vyuziti ve vzdélavéni
a cestovnim ruchu
podpora vzdélavacich projektl zaméfenych na pocitacovou gramotnost
podpora vzdélavacich projektl zaméfenych na ochranu autorskych prav
vinternetovém prostredi

. Podpora prechodu na nizkouhlikové hospodafstvi ve vSech odvétvich
podpora kulturnich projektd zamérfenych na propagaci ddleZitosti
nizkouhlikového hospodarstvi a podpora projektd Setrnych k Zivotnimu prostredi
podpora inovaci v architektufe (nové materidly, energeticka Gspornost) a designu
podpora energeticky dsporné modernizace kulturni infrastruktury
(napf. rekonstrukci budov s ohledem na snizovani emisi, konverze plivodné jinak
slouzicich budov pro kulturni Gcely)

. Podpora prizplisobeni se zméné klimatu, predchazeni a fizeni rizik

* podpora kulturnich projekt(i zaméfenych na propagaci pfizplsobeni se zméné
klimatu

vyzkum a inovace tykajici se péce o kulturni pamdtky

. Podpora socialniho zaclenovani a boj proti chudobé

podpora kulturnich projektd zaméfenych na socidlné vyloucené skupiny a jedince
podpora projektl zamérenych na rozvoj mezikulturniho dialogu

podpora projektd revitalizace deprivovanych oblasti a méstské regenerace
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11. Posilovani institucionalni kapacity a ticinné verejné spravy

* zvySovdni povédomi - propagace vyznamu a potenciadlu KKP pro rdst,
zaméstnanost a konkurenceschopnost

* podpora mapovani, analyz a strategif

* podpora spoluprdce napfic resorty a rGznymi typy subjekt(i a predstaviteld
vefejné, soukromé, akademické a neziskové sféry, zastfesujicich a profesnich
organizaci atd. (vznik platforem, pracovnich skupin atp.)

* podpora projektd na budovani kapacit pro stdtni a regionalni organizace
a neziskové subjekty

* podpora projekti zamérfenych na fizeni, efektivitu, management, optimalizaci
pravnich forem a hodnocenf kulturnich organizaci (benchmarking)

* podpora dikladného vyzkumu a vyhodnoceni vyuziti strukturdlnich fondd pro
kulturu a KKP v obdobf let 2007-2014

Jakjiz bylo zminéno v kapitole Strategické dokumenty souvisejici s podporou
kulturnich a kreativnich primysli, je Dohoda o partnerstvi® zakladnim
dokumentem pro ¢erpani prostfedkd z ESIF, na jehoZ zdkladé se rozpracovdvaji
navrhy konkrétnich program. CR tento dokument oficialné schvalila 26. srpna 2014.

Dohoda o partnerstvi pfedstavuje obsahly a komplexni material. Vysledkem analyzy
dokumentu je zjisténi, Ze priority jsou stejné jako v pfipadé vychozich materiald

KKP.

Jako jedna z konkrétnich priorit je nicméné uvedena stejné jako v predchozim
programovém obdobi oblast kulturniho dédictvi. V dokumentu je zminén a kladen
dliraz na ,nedostatecné vyuziti potencidlu kulturniho a pfirodniho dédictvi”
predevsim v souvislosti s cestovnim ruchem. Cilem podpory by méla byt aktivizace
tohoto potencidlu a jeho vyuziti k vyvdZenému rozvoji region(. ,Kulturni a pfirodni
dédictvi reprezentuje jeden z vhodnych zdrojd pro ekonomicky udrzitelné aktivity
a predstavuje prilezitost pro izemi se zhorSenymi hospodafskymi podminkami.
Vhodnd ochrana a vyuzivani mistniho potencialu sméfuji ke zvySeni regionalni
konkurenceschopnosti a zaméstnanosti, a potazmo ke snizovani Gzemnich rozdild,
posilovdni socidlni soudrznosti a inkluzi.”

Jako potreba rozvoje je zminéna revitalizace, obnova a propagace kulturniho
a pfirodniho dédictvi se silnym potencidlem ekonomického rozvoje (zejména
v podobé jednoznacného rozvoje cestovniho ruchu) predstavovany pozitivnimi

8 MMR CR: Dohoda o partnerstvi pro programové obdobi 2014-2020. Ceska republika, 26. srpna 2014,
verze schvdlend Evropskou komisi. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/fondy-
eu/2014-2020/dokumenty?refnodeid=642788 [cit. 17. ledna 2015].
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dopady na mistni ¢i regionalni zaméstnanost a konkurenceschopnost. Typy
kulturniho a pfirodniho dédictvi (nejvyznamnéjsich pamdtek), nejvyznamnéjsich
muzei ndrodniho vyznamu a dalsi pravidla jejich vybéru budou definovdny na drovni
prislusného programového dokumentu.

KKP jsou v rdmci kulturniho dédictvi zminény pouze v souvislosti se zpfistupnénim
sbirek pamétovych instituci potfebdam kulturnich a kreativnich pramysla.

Podpora kulturniho dédictvije rovnéz zminéna v rdmci budoucich priorit Evropské
Gzemni spoluprace.

Dohoda o partnerstvi pfindsi vycet pfipravovanych operacénich programd, jejichz
hlavni cile i ndvrhy?® jsou téZ zvefejnény na portdlu vénovaném strukturalnim
fonddm. Findlni (Evropskou komisi schvalené) verze programd viak nebyly v dobé

vytvareni této studie (zafi 2014) jesté k dispozici.®®

9 Vétsinou formou odkaz(i na pfislusnd ministerstva.
10 MMR CR: Operaéni programy. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-fondy.cz
[cit. 11. ledna 2015].
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3. OPERACNI PROGRAMY VHODNE PRO PODPORU KKP

Kromé operaénich programii Doprava, Rybafstvi a Zivotni prostfedT (které se velmi
okrajové tykajii oblasti kulturniho dédictvi - predeviim pamdtek ve smyslu jejich
ochrany pfed nepfiznivymi dopady povodn{) jsou pro KKP relevantni viechny
zbyvajici programy.™ Déle v textu jsou u jednotlivych program( naznac¢eny moznosti
podpory KKP v Sirokém slova smyslu, tedy napf. i podpory oblasti kulturniho dédictvi
a kulturné komunitnich projektd. Pozornost byla vénovdna moznostem podpory
ivrdmci obecnych témat podnikani, inovaci, vyzkumu, vzdélavdni a zaméstnanosti.

OPERACNI PROGRAM PODNIKANI A INOVACE PRO KONKURENCESCHOPNOST
(OP PIK)?2

Cilem OP PIK je dosazeni konkurenceschopné a udrzitelné ekonomiky zaloZené na
znalostech a inovacich.

Program pocitd kromé technické pomoci s realizaci ¢tyf prioritnich os:

1. Rozvoj vyzkumu a vyvoje pro inovace

2. Rozvoj podnikani a konkurenceschopnosti malych a stfednich firem

3. U&inné nakladani s energif, rozvoj energetické infrastruktury a obnovitelnych
zdroji energie, podpora zavadéni novych technologii v oblasti naklddani s energif
a druhotnymi surovinami

4. Rozvoj vysokorychlostnich pFistupovych siti kinternetu a informacnich
a komunikaénich technologif

Z danych priorit jsou pro oblast KKP a specificky pak pro podporu podnikani v KKP
relevantni priority 1, 2 a 4.%3

11 Analyze nebyl podroben Program INTERACT, ktery je zaméfen na implementaci podpory
meziregionalni spoluprdce.

12 MPO CR: Operacni program Podnikdni a inovace pro konkurenceschopnost. Dostupné [on-line] na:
http://www.mpo.cz/dokument151263.html [cit. 27. Gnora 2015].

13 V ndsledném rozpisu byl u¢inén pokus o zaclenéni podpirnych témat podle Spolecného strategického
ramce do jednotlivych specifickych cilti OP PIK.
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Prioritni osa 1 - Rozvoj vyzkumu a vyvoje pro inovace
Prioritni osa 1 - specificky cil 1.1: Zvysit inovacni vykonnost podnikd

Tento cil se zaméfuje na podporu a zvyseni kvality vyzkumnych, vyvojovych
ainovacnich aktivit v podnikatelském prostfedi za i¢elem zavddéni novych
inovacnich produkt(, procesd apod. s cilem zvySeni konkurenceschopnosti
podnikatelskych subjektil na trhu. Za klicovou oblast tohoto cile je povazovana
podpora aplikovaného vyzkumu a ndsledného technologického rozvoje, respektive
prdmyslového vyzkumu a experimentdlniho vyvoje. Specifickou oblast pak
predstavuje tzv. pre-commercial public procurement, kdy je vyrazné podpofena
poptdvka vefejnych orgdnd po inovacnich feSenich problematiky rozvoje samosprdav
a stdtu.

Jako podporované aktivity jsou definovany: zakladani a rozvoj podnikovych
vyzkumnych a vyvojovych center ve vazbé na jasné definovanou, Zivotaschopnou
strategii firmy; zavadéniinovaci vyrobkd a sluzeb do vyroby a jejich uvedeni na trh
(napf. up-scaling, pilotnivyrobnf linky); zavadéni procesnich a marketingovych
inovaci; ochrana dusevniho vlastnictviv podnicich; prdmyslovy vyzkum a vyvoj;
pre-commercial public procurement (PCP).

V ramci tohoto opatfeni by se mélo usilovat o podporu KKP pfedevsim v oblasti
designu, ktery ma vysokou schopnost pfispét k zavddéni inovaci vyrobkd i sluzeb

a téZ v oblasti podpory vyuziti metod a postupd z KKP v dal$ich odvétvich s cilem
zvysitjejich inovativnost a konkurenceschopnost. Stavajici program Design pro
konkurenceschopnost! je dle ohlas(i z praxe pomérné (zce zacilen, a proto by mél
byt bud rozsiten, ¢i by mély existovat dalsi vhodné modely pro oblast designu -
vyuzivani designérd v praxi podnikd. Dals§im moznym uplatnénim v rdmci designu
by méla bytinovacni centra zaméfend na prototyping. Opatfeni by mohlo byt
vyuZitelné i pro dalsi odvétvi KKP v rdmci inovacnich center zfizenych vyzkumnymi
organizacemi a organizacemi statni spravy a samosprdvy ¢i jimi zfizenymi
organizacemi a fyzickymi osobami. Pro zavadéni procesnich a marketingovych
inovaci, ale i proinovace produktl a sluzeb mdze mit dale velky vyznam zapojeni
Jkreative(”, tzn. lidi z oblasti KKP, do firem za (icelem Feseni problém( tykajicich
se marketingu, managementu, podnikatelskych a obchodnich zamér(. V zahranici
existuji projekty fesici tuto problematiku napf. formou voucher( pro firmy, které si
najimaji ,kreativce”.

14 CzechTrade: Design pro konkurenceschopnost. Dostupné [on-line] na: http://www.czechtrade.cz/
programy-eu/projekty-czechtrade/design/ [cit. 17. prosince 2014].
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Prioritni osa 1 - specificky cil 1.2: Zvysit intenzitu a Gcinnost spoluprace ve
vyzkumu, vyvoji a inovacich

Tento specificky cil usiluje zejména o propojeni podnikatelského sektoru

s vyzkumnymi a vyvojovymi organizacemi a o podporu novych inovaénich podnikd.

V pripadé podpory sdilenych infrastruktur pro primyslovy vyvoj bude pozornost
zamé&fena predevsim na kvalitu poskytovanych sluzeb - vystavba infrastruktury
bude podpofena v fadné odGvodnénych pripadech. Zvldstni aktivitou specifického
cile jsou projekty proof of concept, v jejichZ ramci jsou podpofeny vyzkumné aktivity
z hlediska dokonéeni vyzkumnych praci, ovéfeni komeréniho potencidlu a uvedeni do
praxe.

Jako podporované aktivity jsou vyjmenovany: tvorba novych a rozsifovani

a zvySovdni kvality soucasnych sluzeb podplrné infrastruktury,

tj. védecko-technickych parkd, podnikatelskych inovaénich center, podnikatelskych
inkubator(; rozvoj siti spoluprdce, vcetné klastr(i a technologickych platforem
(zejména kolektivni vyzkum zaloZeny na potfebdch vétsiho poctu MSPi vétsich
firem, rozvoj mezisektorové spoluprdce a internacionalizace); vytvdfeni partnerstvi
pro znalostni transfer mezi podniky a univerzitami; rozvoj komunikace a sdilent
poznatki mezi podnikovou a vyzkumnou sférou; vystavba sdilené infrastruktury
pro primyslovy vyzkum (napf. védecko-technické parky, véetné podnikatelskych
inkubatord, ¢i vyzkumné a vyvojové nastroje klastrd); aktivity vedouci ke
komercializaci vysledkd vyzkumu pomoci aktivit ovéfeni proveditelnosti (proof of
concept).

Sité a klastry majii pro KKP mimofadny vyznam - predevsim pro vyménu a pfenos
zkuSenosti, posilovani mezinarodni dimenze a export. Klastry spojuji rizné
Gcastniky (vyrobce, poskytovatele sluzeb, pfibuznd odvétvi, akademicka pracovistg,
vefejné organizace, firmy, investory). Klastrovanije pro KKP dilezité, protoze

jsou tvofeny mnozstvim malych podnikd a spojenectvi zvysuje jejich obchodni
moznosti véetné potencialu vytvafeni silnych a rozpoznatelnych znacek. V CR jsou
sité (profesni, oborovd, zajmova uskupeni) v mnohych odvétvich KKP pomérné
slabé, neefektivni a neflexibilni. Mnohdy nemaji dostatecnou kapacitu vytvofit
néjakou pfidanou hodnotu pro oblast, kterou reprezentuji. Je zapotfebii motivovat
zménu chovdni ¢lend siti, ktefijsou mnohdy velmi pasivni, a to vétsinou z dGvodu
nedostatku kapacity. V minulém programovém obdobi nemély KKP do programu na
podporu klastrd pFistup.

Pro KKP bude déle klicové téma kreativnich inkubdtord - vytvareni novych

¢i rozSifovdni portfolia obecné zamérenych podnikatelskych inkubdtord ¢i
védecko-technickych parkd. Kreativniinkubatory by mély byt vyuzity na podporu
realizace inovativnich projektd, profesionalizace podnikd a podnikatel(i v oblasti
KKP s cilem zvysit jejich efektivitu, vykonnost a konkurenceschopnost jejich
produktd a sluzeb na domacim a zahranié¢nim trhu.
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Prioritni osa 2 - specificky cil 2.1: Zvysit pocet novych podnikatelskych zaméri
zacinajicich a rozvoejovych podnikt

(il 2.1 je zaméfen na podnikatelské zaméry zacinajicich podnik( (do péti let)

a rozvojovych podnikd prostfednictvim vhodnych finanénich ndstroja (dvéry,
zaruky za bankovnf Gvéry, rizikovy kapitdl) a dotaci v pfipadé zacinajicich
mikropodnik{ a na poskytovdni poradenskych sluzeb a sluzeb pro zacinajici
podniky v nemetropolitnich, zejména perifernich regionech (napf. prostfednictvim
podnikatelskych inkubdtord).

Mezi vysledky, kterych chce tento cil dosahnout, je uveden i: ,,...rozvoj kreativnich
odvétvi, ktera jsou rychle rostoucimi odvétvimi s velkym riistovym potencidlem
a ktera pozitivné ovliviiuji konkurenceschopnost produktii, sluzeb a rozvoj
dalSich odvétvi (tzv. kreativni ¢i nova ekonomika)”.

Pokud jde o pfistup ke kapitdlu (zaruky, dvéry apod.), KKP realizuji projekty

a podnikatelské zdméry s vysokou mirou rizikovosti danou jejich zdvislosti na
mnohdy nevypocitatelné poptavce zakaznikd. Finanénfinstituce (banky) v CR zatim
nejsou ochotny a neuméji ocenit ekonomickou hodnotu nehmotného majetku -
vystup( tvaréi ¢innosti z oblasti duSevniho vlastnictvi. Néktera odvétvi KKP pfitom
nutné potrebuji kapitdl pro rozvoj svych produktii a sluzeb. Jako pFiklad lze uvést
herni a filmovy (audiovizudlni) a hudebni priimysl, kde mnohdy vznikaji produkty
ndro¢né na financovdni vyvoje. Potfeba pfistupu k financim se viak tykd viech
odvétvi. V mnohych zemich EU jiZ existuji specidlni fondy a programy se statni
Gcasti, které jsou zamé&feny specificky na financovdni KKP. Ty vétsinou poskytuji
rtizné typy financnich sluzeb a zdroven fungujijako poradenské agentury zacilené na
precizaci podnikatelskych zdmérd i vyhledavdni a spoluprdci s dalsimi soukromymi
finanénimi institucemi za Gcelem ziskan{ dal$iho financovani. I EU pfipravuje v rdmci
programu Kreativni Evropa finan¢ni nastroj na poskytovdni zaruk pro KKP, nicméné
nelze v blizké budoucnosti predpokladat, Ze se do tohoto programu zapojii ¢eské
banky. V rdmci pfistupu k financim by bylo proto Zadoucf, aby pozornost byla rovnéz
vénovdna vzdélavdni predstavitell soukromych bank ohledné dovednostiv oblasti
ocenovani produktd a sluzeb zaloZenych na duSevnim vlastnictvi. Diky specifi¢nosti
KKP a na zdkladé zahrani¢nich zkuSenosti by bylo Zadouci uvazovat i o specidlnim
programu - fondu, ktery by byl orientovdn pouze na KKP.

Poskytovani poradenskych sluzeb je pro oblast KKP klicové a tykd se budovani
jejich kapacit. Na zdkladé prizkumu jednotlivych odvétvi KKP bylo zjisténo, ze

je potreba zlepSovat kompetence ve vyse zminénych oblastech napfi¢ odvétvimi.
Vzdélavaciinstituce, z nichz se rekrutuji podnikatelé v KKP (pfedevsim stfedni

a vysoké umélecké a odborné skoly), nenabizeji dostatecné vzdélavaniv oblasti
podnikavosti a podnikatelstvi. Budovdni kapacit je pro KKP velice dllezité,

protoZe tento sektor ¢eli velmi zasadni strukturdlni zméné souvisejici s pfekotnym
technologickym vyvojem zejména v oblasti digitalizace a s globalnim rozvojem trhu.
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Digitalizace zp(isobila zménu distribucnich kandld, které vyZaduji nové obchodni
kompetence, pfedevdim v oblastech nabidky (vCetné tvorby obsahu) a marketingu.
Podnikatelé v oblasti KKP ¢asto postradaji relevantni obchodni dovednosti v oblasti
strategického obchodniho planovani, marketingu, projektového managementu ¢i
digitalizace.

Prioritni osa 2 - specificky cil 2.2: Zvysit internacionalizaci malych a stfednich
podnikt (MSP)

(il 2.2 bude zacilen na sluzby pro MSP sméfované na mezinarodni
konkurenceschopnost usnadnujici vstup na zahrani¢ni trhy (i¢ast na zahrani¢nich
vystavdch a veletrzich, véetné organizace seminar(i/akci se zamérenim na konkrétni
problematiku tykajici se mezinarodni konkurenceschopnosti, kupft. pravni aspekty
daného teritoria); poradenské sluzby expert( se znalosti mezinarodniho prostfedi
(se specifickou teritorialni znalosti) a poradenské sluzby pro strategické fizenf

a managementinovaci (mentoring, koucink, foresight ad.); sluzby orientované na
podporu internacionalizace zapojovdnim MSP do mezindrodnich programd, jako
napf. v oblasti vyzkumné spoluprace (Horizont 2020, COSME).

I pro KKP je podpora zvy3eniinternacionalizace a exportu produkt( a sluzeb
nanejvys dilezitd. Mélo by se usilovat pfedevsim o podporu Gcasti predstaviteli
KKP na zahranicnich veletrzich, prehlidkach a festivalech. Nékterd tradicni odvétvi
(napf. knizni nakladatelstvi, scénicka odvétvi, hudba) jsou podporovana v rdmci
MK (pfipadné MZV), nicméné tato podpora neni dostatecna a nékterd odvétvi
systematickou podporu zcela postradaji (kupft. vytvarné uméni - Gcast galerist(
na veletrzich, herni prdmysl). KKP by se mély stat narodni exportni prioritou,
jelikoz jejich exportem vyvazime téz atraktivni obraz nasi zemé, nas kulturni
kod. Strategické ziskdvani zahrani¢nich trh( pro ceské KKP by rovnéz znamenalo
posilovani konkurenceschopnosti CR v globalnim méFitku. Méla by byt (épe
koordinovdna a planovdna navaznost akci zaméfenych na prezentaci ¢eskych KKP
a dalsich odvétvi (napt. strojirenstvi, gastronomie). Zédouci se jevii brandingové
poradenstvi spocivajici v zavadéni metod, procesll a znalosti z oblasti brand
managementu do oblasti KKP.
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Sofistikované poradenské sluzby byly jiz poskytovany prostrednictvim dosavadnich
program( CzechEkoSystem a CzechAccelerator. Tyto programy, s jejichz realizaci

se zfejmé pocitd i do budoucna, jsou cileny na podporu inovativnich, kreativnich
projektl a jsou jiz nyn{ pristupné i KKP, o cemz svédci fada podporfenych projekt,
kupf.:

* aplikace Chci-dum umozni klientdm navrhovat si vlastni ddm jednoduse
a pohodLlné vlastni rukou v pohodli domova - teprve az jsou jejich predstavy,
které do aplikace vkladaji pomocijednoduchych typovych architektonickych
prvkd (segment), kompletni, setkaji se s architektem

* on-line sluzba Recorder.tv, kterd umozni uzivateli zdznam televizniho vysilani
na virtudlni nahravaci zafizeni - diky sluzbé nemusi uzivatel vlastnit zafizent
pro pofizeni zdznamu, ale mlzZe si své nahrané porady zpfistupnit on-line na
koncovych zobrazovacich zafizenich pfipojenych kinternetu po pfipojeni se
k osobnimu Gc¢tu v rdmci sluzby Recorder.tv

* vyvoj aplikace pro mobilni zafizeni a web urcené pro vystavovatele, prodejce na
veletrzich a vystavach pro zefektivnéni vyuzivaniinformaci ziskanych pfi rliznych
prezentacich svych produktd

* projekt Fasheebo.com je médni agregdtor doporucujici médu na zékladé vkusu
a stylu jednotlivych uzivatelek - specidlni doporucujici algoritmus se na zakladé
prohliZzeni a oznacovani médnich produkti jako ,to se mi libi* nauci zakladni
médni vkus konkrétni uzivatelky a nasledné ji doporuci ze statisicti médnich
kousk(i z celého svéta médu podle jejitho stylu, kterou si mize nasledné koupit
a nechat dopravit do CR

* inovativniforma vyuky jazyk( - pomoci on-line videf a hernich mechanism(

Prioritni osa 2 - specificky cil 2.3: Zvysit vyuzitelnost infrastruktury pro
podnikani

Cil 2.3 podpoii modernizaci vyrobnich provozii a rekonstrukci stdvajici zastaralé
infrastruktury, rekonstrukci brownfieldd a jejich preménu na moderni vyrobni
objekty.

Itento cil by mohl byt vyuzit KKP, pfedevsim z toho dlvodu, Ze pfevazna vétsina
kreativnich center/fabrik/inkubdtor( se fyzicky realizuje v byvalych industridlnich
budovdch. Kreativni centra v zahrani¢i jsou schopna nabizet velmi rozmanité sluzby:
poskytovaniinkubacnich sluzeb, poskytovani coworkingovych prostor, poskytovani
kulturnich sluZeb prostfednictvim koncert, pfedstaveni, vystav atd., poskytovani
prondjm( hudebnich ¢&i filmovych studii, prondjmd prostor (tanecnich sald,
workshopovych prostor) pro komeréni vyuziti vzdélavacich kurzd apod.
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Prioritni osa 2 - specificky cil 2.4: Zkvalitnit infrastrukturu pro rozvoj lidskych
zdroji v podnikatelském sektoru MSP s diirazem na technické odborné vzdélavani

(il 2.4 bude podporovat zajisténi a rozvoj kvalitniinfrastruktury pro realizaci,
organizaci a fizeni odborného vzdéldvani a dalsi aktivity souvisejici s rozvojem
lidskych zdroji v podnicich a rovnéz pofizeni novych zafizeni, vybudovani/rozsifent
Skolicich stredisek, slouzicich zaméstnavatelim a jejich zaméstnanc(im k seznameni
proskolovdni s rozvijejicimi se novymi technologiemi, odbornostmi, procesy a novou
legislativou souvisejici s podnikdnim.

Pro KKP by mohl byt tento cil vyuZit napf. na podporu coworkingovych prostor,
které se vyznacuji velkou mirou efektivity, pokud jde o vznik a rozvoj inovativnich
produktl a sluzeb. Mnohé z téchto produktd a sluzeb se tykajii KKP a pfedevsim
odvétvi digitdlniho obsahu. Coworkingové prostory nabizeji zazemf pro praci,
propojenia podporu, moznost vymény know-how a zkusenosti, vytvareni novych
mezioborovych tym(. Kromé sdilenych prostor existujiv zahrani¢ii dilny (dirty
hands workshops ¢i makerspaces) poskytujici specidlni ndstroje a pfistroje osobdm
¢i organizacim, které tvofibud pro své potéseni, nebo vytvdreji vyrobky, s nimiz
obchoduji. Vyznam takovych dilen ¢i dZeji zamérfenych Skolicich stfedisek by mohl
byt vyznamny zejména pro oblast tradicnich historickych i soucasnych remesel
(designu).

Prioritni osa 4: Rozvoj vysokorychlostnich pristupovych siti k internetu
a informacnich a komunikacnich technologii

Jedna zinvesti¢nich priorit této osy je zamérfena na rozSifovani Sirokopasmového
pripojeni a zavddéni vysokorychlostnich siti a podporu zavadéni vznikajicich
technologif a siti pro digitdlni hospodatstvi, coz je samoziejmé pro rozvoj KKP, ale

i 8irsi kreativni ekonomiky stéZejni. Nicméné pfimo pro oblast KKP by méla byt pfimo
vyuZitelna pfedevsim 2. Investicni priorita: Vyvijeni produktd a sluzeb v oblasti ICT,
elektronicky obchod a zvySovani poptavky po ICT.
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Prioritni osa 4 - specificky cil 4.2: Zvysit troven nejmodernéjsich a pokrocilych
ICT

Specificky cil 4.2 usiluje o vyuziti vyznamného potencialu CR v produkci vysoce
inovativnich ICT, rozvoj informacni a znalostni spolecnosti a zlepSenf uplatnéni
¢eskych ICT podnikd na globdlnim trhu. Predmétem podpory bude tvorba novych
sofistikovanych ICT feSenf, tzn. tvorba modernich a pokrokovych digitdlnich
sluzeb a aplikaci napf. v oblasti komunikace, zabavy, obchodovani, vzdélavani,
zdravotnictvi, pristupu k zaméstndni nebo i v oblasti kulturnich a kreativnich
pramyslii a poskytovani sofistikovanych sdilenych sluzeb, véetné budovani

a modernizace datovych center spliujicich kritéria energetické d¢innosti.

Vtomto opatfeni se pocitd s podporou KKP a je vyznamnd pfedevsim pro odvétvi
digitdlniho obsahu a novych médii. Toto opatfeni by mohlo byt vyuzitelnéi pro dalsi
oblasti KKP, pro projektové zaméry typu projekt(i podpofenych v ramci vyse zminénych
stdvajicich program( CzechAccelerator®® ¢i CzechEkoSystem.!6 Je otdzka, zda toto
opatfeni mize byt vyuZzito kupf. i na vyvoj videoher ¢i na sofistikované platformy
zamérené na informovanost zakaznikd. Dals{ otdzkou je vyuziti tohoto opatfeni na
vyvoj a zavadéni novych distribu¢nich model(i KKP. Ty jsou vystaveny vyznamnym
zménam v souvislosti s digitalizaci, kterymi jsou ovlivnény obzvldsté tradi¢ni faze
produkéniho retézce. Diky digitalizaci jsou nékterd odvétvi (hlavné hudebni, filmovy
a nakladatelsky prdmysl) nucena hledat nova feeni, zejména v oblasti distribuce.
Mély by proto byt podporovany projekty orientované na nové obchodni modely Fesici
predevsim dostupnost - legdlni stahovdni a feSeni autorskych prav.

15 (zechAccelerator. Dostupné [on-line] na: http://www.czechaccelerator.cz [cit. 7. Gnora 2015].
16 CzechEkoSystem. Dostupné [on-line] na: http://www.projekt-czechekosystem.org
[cit. 21. Gnora 2015].
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OPERACNI PROGRAM VYZKUM, VYVOJ A VZDELAVANI (OP VVV)¥

Hlavnim cilem OP VVV je investice do rozvoje lidského potencialu, kterd je jednou

z dileZitych forem vefejnyich investic. Vizi MSMT je pFispét ke strukturdlnimu posunu
CR smérem k ekonomice zalozené na vzdélané, motivované a kreativni pracovni
sile a na produkci kvalitnich vysledki vyzkumu.

Intervence v oblasti vzdélavani budou zaroven podpofeny systémovymi zménami,
které sméruji ke zkvalitnéni vzdélavaciho systému nasi zemé. Oblasti intervenci OP
VVV zahrnuji podporu rovnosti a kvality ve vzdélavani, rozvoj lepSich kompetenci pro
trh prdce, posileni kapacit pro kvalitni vyzkum a jeho p¥inos pro spole¢nost. Podpora
prijemcd ze vech stupnl vzdéldvaci a védecko-vyzkumné soustavy bude rozdélena
do tFi prioritnich os:

1. Posilovanfi kapacit pro kvalitni vyzkum

2. Rozvoj vysokych skol a lidskych zdrojl pro vyzkum a vyvoj

3. Rovny pfistup ke kvalitnimu predskolnimu, primarnimu a sekunddrnimu
vzdélavani

Specificnosti OP VVV bude jak multifondovost, kterd umozniinvestice souc¢asné
do vyzkumné a vzdéldvaciinfrastruktury a zaroven do lidskych zdrojd (od
predskolniho vzdéldvani pres védeckovyzkumné projekty az po dcastniky
celozivotniho vzdélavan), ale také zacileni podpory do viech regiond CR s riznou
socioekonomickou drovni.

0P VVV jisté bude vyznamnym zdrojem pro podporu KKP v ramci vzdélavani. Jeho
hlavnim cilem je totiZ ,pFispét ke strukturalnimu posunu CR smérem k ekonomice
zaloZené na vzdélané, motivované a kreativni pracovni sile, na produkci kvalitnich
vysledkd vyzkumu a jejich vyuZiti pro zvySeni konkurenceschopnosti nasi zemé”.

V obecném popisu cilli a Gvodu je nékolikrat vyslovené kladen dlraz na zlepSovani
kreativity a inovativnosti, dile je kladen diraz na rozvoj podnikatelskych
dovednosti, propojenivzdélavani a vyzkumu s trhem prace, relevance vzdélavani

k potfebdm trhu prace, propojeni vyzkumné a podnikové sféry, zlep3eni kvality

a efektivity vzdélavdni a odborné pripravy - coz jsou témata, ktera jsou vysoce
relevantnii pro oblast KKP.

17 MSMT CR: Operacni program Vyjzkum, vyvoj a vzdéldvdni. Dostupné [on-line] na: http://www.msmt.cz/
strukturalni-fondy/zakladni-dokumenty-op-vvv [cit. 27. inora 2015].
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Prioritni osa 1: Posilovani kapacit pro kvalitni vyzkum

Tato priorita je zaméfena na posilovani kapacit vyzkumu predevsim formou rozsifeni
a zkvalitnénf jiZ existujici vyzkumné infrastruktury a zajimavé je, Ze rozsahlejsi
investice do vyzkumné infrastruktury jsou pldnovany zejména na Gzemfi hl. mésta
Prahy, kde objem investic do vyzkumné infrastruktury v pfedchozim programovém
obdobi neodpovidal velikosti a vyznamu vyzkumného sektoru. Z tohoto dlvodu
budou v Praze podporovdany i investice do vystavby nové vyzkumné infrastruktury.
Podporovany budou projekty vyzkumnych tymd, coz umozni selekci podpotenych
aktivit uvnitf vétsich instituci (vyzkumnych organizacf) z hlediska jejich kvality

i souladu jejich vyzkumné strategie s identifikovanymi vyzvami rozvoje spole¢nosti.
V pfipadé investic do infrastruktury pro vyuku spojenou s vyzkumem budou
podporovany projekty VS a dalsich vyzkumnych organizaci, sidlicich zejména v Praze,
v souladu s vyzkumnou profilacijejich studijnich programd.

Pro oblast KKP bude nanejvys dileZité, do jaké miry budou moci rozvijet své aktivity
iVS uméleckého zaméent.

Prioritni osa 2: Rozvoj vysokych $kol a lidskych zdroji pro vyzkum a vyvoj

Tato priorita by mohla byt vyznamnd pro KKP pfedevsim ve smyslu zkvalitnéni vyuky
na Vs, véetné vétsiho zaméreni na podnikatelské dovednosti v ramci uméleckého
a odborného vzdélavani.

Mezi podporovanymi aktivitami jsou uvedeny: podpora profilace studijnich
programd, podpora vzdéldvaci ¢innosti a dalSich tvlrcich ¢innosti (vyzkumné,
umélecké, praktické apod.), podpora zvySovani kvalifikace a pedagogickych
kompetenci akademickych pracovnikli véetné soft skills ¢i jazykovych znalostf;
zvy$ovani relevance VS vzdélavani pro trh prace: podpora rozvoje studijnich
programil/oborii orientovanych prakticky/profesné, podpora spolupréace mezi VS
a subjekty aplikacni sféry, podpora podnikavosti studentd, podpora vyuky tzv. soft
skills dovednosti (vEetné vyuky realizované odborniky z aplikaéni sféry), podpora
tvorby a inovace studijnich programi dle potfeb trhu prace, podpora studijnich
program( s povinnosti absolvovani odborné praxe po dobu alespon tfi mésic;
podpora kurzli a zvySovani kvalifikace celozivotniho vzdélavani.

Prostor je vénovan i oblasti mezindrodni spoluprdce — mezi podporovanymi aktivitami
jsou ddle uvedeny napf.: podpora rozsifovani spektra pfileZitosti pro mezinarodni
mobilitu student( a akademickych pracovnikd, rozvoj nabidky studijnich programd,/
obor(i vyucovanych také v cizich jazycich, rozvoj vhodnych sluzeb pro zahraniéni

i Ceské studenty a akademické pracovniky, podpora pfijimdni zahrani¢nich pracovnikd
s cilem internacionalizovat persondlni strukturu vysokoskolského systému.
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Prioritni osa 3: Rovny pristup ke kvalitnimu predSkolnimu, primarnimu
a sekundarnimu vzdélavani

Ostatnim stupriim vzdéldvani je vénovana priorita 3, kterd ma pro KKP velky vyznam
s ohledem na podporu kreativity.

Jako potreba a jeji fesenije definovano: ,zvyseni relevance stfedoskolského
vzdéldavani k pozadavkdm trhu prace. Je tfeba se zaméfit na zvyseni spoluprace skol,
zaméstnavateld a dalSich instituci ve vzdélavani, tvorbé vzdélavacich program(

a realizaci praktického vyucovdni a stazi. Zaroven je tfeba podpoftit zvyseni
kreativity, technického uvazovani a podnikatelskych schopnosti zaki SS skrze
spoluprdci mezi Skolami, sdileni dobré praxe a propojeni zajmového a neformdlniho
vzdélavdnis odbornym vzdéldvanim cilenym na inovace technologii a efektivni
vyuku kompetencia podporu zak{ dosahujicich vynikajicich vysledkd v praktickych
predmétech. Déle je tfeba zvysit prostupnosti mezi programy pocatecniho a dalsiho
vzdélavdni prostfednictvim systému uzndvani vysledkd predchoziho ucenfa Sirsi
podpory siti skol - center celoZivotniho uceni.”

Prioritni osa 3 - specificky cil 3: ZlepSeni kvality vzdélavani a vysledka Zaka
v klicovych kompetencich

Zvlastni pozornost si pak zaslouZi cil 3 této priority zaméreny na zlepSeni Grovné
rozvoje na ZSiSS s vyuzitim aktivizujicich forem ucenf, formou DVPP (dal5
vzdélavdni pedagogickych pracovnik(), podporou pedagogti ve vyuce piimo ve
tfidach a prostfednictvim mimoskolniho vzdélavani a vychovy. ,Aktivitami dojde ke
zvysenf relevance vyuky a vzdéldvani pro trh pracei pro prakticky Zivot a k podpore
kreativity a talentu.” Cil 3 je zamé&fen na posileni vSeobecné slozky vzdélania na
zvyseni motivace Zakd k uceni. Mezi vysledky jsou kupf. zminény tyto: zvysi se podil
pedagogl, ktefi uplatfiujiinovativni formy vzdélavani, a podil organizaci, ve kterych
se zvysi kvalita vzdélavani v diisledku napf. otevieni ZS a SS k vétsi spolupraci

Skol s riznymi subjekty v misté za dcelem zatraktivnéni vyuky a vzdélavéni,

které povede k lepsim vysledk(m zdka, vyuZitim digitdlnich technologii pro
zajisténi interaktivity, individudlniho pfistupu a on-line vzdéldvani a utvarenim
silnych partnerstvi mezi Skolami a organizacemi zajmového a neformalniho
vzdélavani (véetné NNO), zejména v oblasti podpory Zdki se SVP (véetné zakl

se socialnim znevyhodnénim a zakd nadanych). Kompetence budou cilené
rozvijeny ve spolupraci Skol, Skolskych zafizenf, dalsich vzdéldavacich a vyzkumnych
instituci a socidlnich partnerd jiz od pfedskolniho vzdélavani. Bude podpofen
rozvoj partnerstvi mezi Skolami a Skolskymi zafizenimi a ostatnimi vzdélavacimi

a vyzkumnymi institucemi pro vzdjemné sdileni zkuSenosti za dcelem $ifeni dobré
praxe a posilenivzdjemného uceni (peer to peer leasing).

223



OPERACNI PROGRAM ZAMESTNANOST (OP Z)

Cilem OP Z je zlepSeni lidského kapitalu obyvatel CR a vefejné spravy v CR. OP Z je
zaméfen na podporu zaméstnanosti, rovnych pfilezitosti Zen a muz(d, adaptability
zaméstnanc(l a zaméstnavateld, dalSitho vzdélavani, socidlniho zaclefnovania boje
s chudobou, zdravotnich sluzeb, modernizaci vefejné spravy a verejnych sluzeb

a podporu mezindrodni spoluprdce a socidlnich inovaci v oblasti zaméstnanosti,
socidlniho zaclenovani a verejné spravy. OP Z obsahuje Ctyfi prioritni osy:

1. Podpora zaméstnanosti a adaptability pracovni sily
2. Socidlni zaclenovani a boj s chudobou

3. Socialniinovace a mezindrodni spoluprdce

4. Efektivnivefejnd sprava

Prioritni osa 1 - specificky cil 1.1.1: Zvysit miru zaméstnanosti podporenych osob

V ramci tohoto cile budou podpofeny aktivity typu zprostfedkovani zaméstnani
a poradenskd a informacni ¢innost v oblasti pracovnich pfilezitosti.

Pro oblast KKP je dllezZitd oblast rekvalifikace - podpora pfi ziskani nové kvalifikace,
pfi zvySovdni, rozsifovani nebo prohlubovani dosavadni kvalifikace, véetné jejiho
udrzovdni a obnovovani. Vzhledem k rozvoji ICT jsou idedlnimi rekvalifikacnimi
oblastmiinékteré z KKP, napf. graficky design. Rekvalifikace jsou viak dalezité

pro KKPiz druhého dhlu pohledu, kupf. pro nové piileZitosti zaméstndni pro
predstavitele scénickych uméni, predevsim tance, ktefi uméleckou kariéru ukoncuji
ve velmi nizkém véku. Doufejme, Ze bude mozné pokracovat ¢i rozvijet projekty
podobné jiz podporenému projektu Tematicka sit pro uplatnitelnost umélcd z oblasti
performing arts.*®

18 MPSV CR: Operacni program Zaméstnanost. Dostupné [on-line] na: http://www.esfcr.cz/op-
zamestnanost-2014-2020 [cit. 27. Gnora 2015].

19 Projekt je realizovan Centrem rozvojovych aktivit Unie zaméstnavatelskych svaz(i CR a financovdn
z prostiedkd Evropského socidlniho fondu prostfednictvim operacéniho programu Lidské zdroje

a zaméstnanost a statnfho rozpoctu CR.
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Prioritni osa 1 - specificky cil 1.3: Pomoc pracovnikiim, podnikiim a podnikateldm
prizpisobovat se zménam

Mezi podporovanymi aktivitami, které mohou byt vyuzity i KKP, jsou zminény napfr.:
dalsi profesnivzdéldvani zaméstnancl podporované zaméstnavateli, zaméfené

na odbornéi klicové kompetence, véetné podpory dalsiho profesniho vzdélavani
0SVC, tvorba a realizace podnikovych vzdélavacich program véetné pfipravy
podnikovych lektord a instruktord, podpora a poradenstvi pfi vytvdreni a zavddéni
modernich systém( Fizeni a rozvoje lidskych zdrojl v podnicich, podpora sdruzovani
malych a stfednich podnikl za Gcelem vzdélavani (kupft. formou vzdéldvacich
klastr(), podpora spoluprdce podnik(i a vzdélavacich instituci za Gcelem sladovani
kvalifikacni drovné a kvalifikacni struktury pracovni sily s pozadavky trhu prace.

Prioritni osa 3: Socialni inovace a mezinarodni spoluprace

Socialniinovace jisté mohou byt velmi blizké a atraktivnitéma i pro KKP a lze se
domnivat, Ze by mohly pfindset i zajimavd feSeni socidlnich problémd s vyuzitim
kulturnich prvkd ¢i by mohly napomoci fesit nékteré dilci problémy jednotlivych KKP
(napf. architektury v souvislosti s vykonem vefejné spravy).

V ndvrhu programu je uvedeno, Ze aktivity podporované v rdmci této priority
budou zamé&feny na inovace zaloZené na poptdvce ze strany vefejné spravy

a v lizké spolupraci s vefejnou spravou i na inovace diléi, spiSe na mistni Grovni

¢i na Grovni neziskovych ¢i soukromych organizaci. Koncept socidlnich inovaci

je v oblasti podpory z ESFv CR zcela novy a obsahové proménlivy. Cést této osy
proto bude slouzit jako ,vyzkumna laboratof” pro ostatni prioritni osy. Socialni
inovace predstavuji nova (a oproti dostupnym alternativam d¢innéjsi, efektivnéjsi,
udrzitelnéjsi, spravedlivéjsi) feSenf (produkty, procesy, sluzby, organizacni
uspofadani, technologie, ideje, regulace, instituciondlni formy, funkce a role,
socialni hnuti, intervence), kterd napliuji naléhavé socidlni (resp. spolecenské)
potteby a zaroven vytvareji nové socidlni vztahy nebo spoluprace. Socidlniinovace
musi souc¢asné napliovat tfi zakladni charakteristiky: novost, tj. vzniklé feSeni musi
byt v dané oblasti, sektoru, regionu ¢i pro dané uZivatele nové nebo aplikované
novym zplsobem; potfebnost, tedy feSeni museji byt explicitné zaméfena na
uspokojeni socidlni potfeby nebo vyuzZiti pfilezitosti; impakt, tj. nové feSeni musi
byt G¢innéjsi nez feSeni stavajici s tim, Ze zlepSenf, které je pomoci nového feSeni
dosazeno, musi byt méfitelné.

Ve vyctu podporovanych aktivit, které prispéji ke vzniku a rozvoji inovaéniho
prostfedi a zvyseni povédomi o socidlnich inovacich, jsou napf. uvedeny: podpora

kapacit pro vyvoj a $ifeniinovaci (inovacnich laboratofi, hub(i a inkubator)
zamé&fenych na podporu inovaciv oblasti aktivni politiky zaméstnanosti, socidlniho
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zaclefiovdni a vefejné sprdvy; vznik inovacni platformy (podpora sitovani
a spoluprdce aktérl apod.), podpora socidlniho experimentovdni, shéru dobré praxe
a fungujicich principd a jejich Siteni.

V oblasti tvorby socidlnich inovaci a rozvoje mezindrodni spoluprdce jsou zminény
kupf. tyto podplrné oblasti: aktivnia preventivni ndstroje politiky zaméstnanosti,
zprostfedkovani prace, inovace v zaméstndvani mladych a starsich lidi, inovace
prispivajici k rovnym pfileZitostem na trhu prace a s dlirazem na sladovani
pracovniho a rodinného Zivota, vznik novych pracovnich pfileZitostia pfeménu
stavajicich pracovnich pozicv kontextu tzv. green economy a kreativnich odvétvi,
prizplsobeni pracovnikd, podnikd a podnikatel(i zméndm trhu prdce, rozvoj lidskych
zdrojli ve firmdch, inovace na pracovistich, aktivni a zdravé stdrnuti, podpora

prace komunitnich organizaci a dalSich mistnich iniciativ s cilem zlepSovani

vztahu a koordinace mezi rliznymi organizacemi se zamérem poskytovat vylepSené
sluzby, inovace v oblasti socidlniho zaclenovani, podpora inovaci pro feSeni
vyloucenych lokalit a lokalit, které jsou socidlnim vyloucenim ohroZené, inovativni
zplsoby adaptace zaméstnancl na nové technologie na pracovisti, rozvoj ndstrojd
a vhodnych pfistupl pro politiky vefejné spravy a jejich implementaci pfedevsim

v oblastech: zvySovanfi transparentnosti vefejné spravy; socidlné odpovédného
zadavdni vefejnych zakdzek, prifezového vzdélavani zaméstnancl vefejné spravy
napf. v oblastech environmentdlnich aspekt(, udrzitelného rozvoje apod., zavadéni
metod kvality ve vefejné sprave.

Prioritni osa 4 - specificky cil 4.1: Zvysit efektivitu a transparentnost verejné
spravy

Oblast verejné spravy je dilezita i pro KKP, jmenovité pak pfedevsim pro oblast
architektury v souvislosti s agendou Gzemniho rozvoje. Obecné se vefejnd sprava
tyka spravy kulturnich zafizeni a organizaci a pridélovani grantd na kulturn{
aktivity.

Mezi podporovanymi ¢innostmi tohoto cile jsou uvedeny napf.: dokonceni podpory
plosného procesniho modelovani agend jak pro piimy, tak pro pfeneseny vykon
statni spravy; zlepSeni komunikace a zvySovani divéry mezi vefejnou spravou

a obcany mimo jiné prostfednictvim propagacnich a popularizacnich aktivit;
zjednodusSeni pfistupu verfejnosti ke sluzbdm a informacim vefejné spravy; podpora
publikace relevantnich dat a informacii na principu ,open data“; nastaveni a rozvoj
vysoké rovné profesionalizace, depolitizace a transparentnosti persondlnich,
fidicich, kontrolnich a rozhodovacich procesil ve verejné spravé, zejména pak

ve statni spravé, véetné statni sluzby; nastavent a rozvoj systému vzdélavani
pracovnik(i vefejné spravy.
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INTEGROVANY REGIONALNI OPERACNI PROGRAM (IROP)*

Prioritou IROP je vyvazeny rozvoj Gzemi, zlepSeni vefejnych sluzeb a vefejné spravy
a zajisténi udrzitelného rozvoje v obcich, méstech a regionech. Cile programu bude
dosazeno snizovdnim Gzemnich rozdild, zkvalitnénim infrastruktury a posilenim
konkurenceschopnosti v regionech. Dale pak posilenim vefejnych sluzeb,
zaméstnanosti a podpory vzdélanosti jako jednoho z pilitli zvySovani kvality Zivota
obyvatel a posilenim instituciondlni kapacity vefejné spravy.

Piimo oblasti kultury se tykd Prioritni osa 3 - Dobra sprava tizemi a zefektivnéni
verejnych instituci.

Prioritni osa 3 - specificky cil 3.1: Zefektivnéni prezentace, posileni ochrany
a rozvoje kulturniho a pfirodniho dédictvi

Alokace cile ¢inf 425 mil. eur a jeho pFijemci jsou organizacni slozky statu,
prispévkové organizace organizacnich sloZek statu, obce, organizace zfizované
nebo zakladané obcemi, kraje, organizace zfizované nebo zakladané kraji,
dobrovolné svazky obci, organizace zfizované nebo zakladané dobrovolnymi
svazky obci, nestdtni neziskové organizace, zdjmovad sdruzenf pravnickych osob,
cirkve a naboZenské spolecnosti, organizace zfizované nebo zaklddané cirkvemi

a ndbozenskymi spolecnostmi, fyzické osoby. Podpora je zaméFena na Gzemi viech
kraji CR kromé& hl. m. Prahy. Jako podporované typy projekt(i jsou navrzeny:

* revitalizace vybranych nemovitych narodnich kulturnich pamatek, pamatky
zapsané na Seznam svétového kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO a na
Seznam kandidatd na zapis na Seznam kulturniho a pfirodniho dédictvi UNESCO

* revitalizace kulturnich pamdtek ve vesnickych pamdtkovych rezervacich

* verejna infrastruktura pro zptistupnéni a zatraktivnéni kulturniho
a prirodniho dédictvi, revitalizace a zatraktivnéni park( a zahrad u ndrodnich
kulturnich pamatek

Pro posileni ochrany, uchovani, digitalizace, zpfistupnéni a vyuzivani kulturniho
dédictvi budou rovnéz podporovany:

* projekty zlepSujici podminky pro uchovani a zefektivnéni spravy sbirek,
mobilidrnich a knihovnich fondi a dale pak projekty, které zpfistupni sbirky,
mobilidrni a knihovni fondy pro vefejnost a pro kulturni a kreativni primysly

20 MMR CR: Integrovany regiondlni operacni program. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-
fondy.cz/cs/Microsites/IROP/Novinky/Programovy-dokument-Integrovaneho-regionalniho-ope
[cit. 27. Gnora 2015].
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Prioritni osa 3 - specificky cil 3.2: ZvySovani efektivity a transparentnosti
verejné spravy prostrednictvim rozvoje vyuziti a kvality systémi

V ramci podpory KKP je diskutovan i dalsi specificky cil priority 3 v souvislosti

s definovdnim a nastavenim podpdrnych opatfeniv ramci konceptu tzv. e-culture,
kterd se tykd vyuZiti digitalizace kulturniho obsahu a elektronickych produktd

a sluzeb kulturni povahy pro podporu Smart Administration, kreativity, inovaci

a znalostni ekonomiky. Na tento cil je alokovano 382 mil. eur a jako prijemci

jsou definovany: organizacni slozky statu, pfispévkové organizace organizaénich
slozek stdtu, obce, organizace zfizované nebo zaklddané obcemi, kraje, organizace
zfizované nebo zakladané kraji a stdtni organizace. Cil je opét zaméren na

tzemf celé CR véetné hl. m. Prahy, nicméné protoZe vét$ina organ(i vefejné moci

s celorepublikovou pdsobnostisidli v Praze, budou i investice do jejich ICT systém0
umistény v Praze. Mezi podporovanymi typy projekt(i jsou uvedeny: informacni

a komunikacni systémy verejné sprdvy v rozsahu rozsiteni, propojeni, konsolidace
systém, aplikaci a datového fondu (i jeho publikovant) verejné spravy vcetné
cloudovych feseni. Vytvareni a modernizace informacnich a komunikacnich systém(
pro specifické potfeby subjekt( verejné spravy a slozek IZS.

V ramci priority 3 - specifického cile 3.3: Podpora porizovani a uplatiiovani
dokument Gizemniho rozvoje bude podporovano pofizeni tizemnich, regulaénich
plant a tzemnich studii. Z pohledu KKP by tento cil mohl mit vyznamny dopad na
oblast architektury.

Prioritni osa 2 - Zkvalitnéni vefejnych sluzeb a podminek Zivota pro obyvatele
regionli

Tato osa je vénovdna predevsim vystavbé ¢i rekonstrukci pobytovych zafizent

v souvislosti se zdravotnimi, socidlnimi a dalsimi sluzbami. Mezi vyctem
podporovanych typ projektl jsou napt. uvedena rovnéz komunitni centra, kde lze
predpokladat i vyuziti kulturniho rozméru. Dale je uvedena vystavba, rekonstrukce,
roz$ifeni a vybaveni socidlnich podniki a téZ zlepSeni infrastruktury tykajici se
Skolnich zaFizend, které se, predpokladame, mohou téz tykat kulturnich aktivit:
Gpravy budov a uceben, vybaveni ndbytkem, stroji, didaktickymi pom(ickami,
kompenzaénimi pom(ickami a kompenzaénim vybavenim pro vzdélavdni déti, zakd
a studentd se specidlnimi vzdéldvacimi potfebami, rozvoj vnitini konektivity Skol
a Skolskych zafizeniv u€ebndach, laboratofich a dilnach, pripojeni kinternetu,
doplnujici zelen v okoli budov a na budovdch, napt. zelené zdi, stfechy a zahrady.
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Prioritni osa 4 - Komunitné vedeny mistni rozvoj

Velmi ddleZitou pro oblast kultury je rovnéz osa 4, jejimz cilem je posileni komunitné
vedeného mistniho rozvoje za G¢elem zvyseni kvality Zivota ve venkovskych
oblastech a aktivizace mistniho potencidlu. Podpora v rdmci této priority bude
zamérena na venkovské oblasti se schvdlenou strategii komunitné vedeného
mistniho rozvoje tvofené spravnimi izemimi obci's méné nez 25 tisici obyvateli.
Velikost MAS nebude mensinez 10 tisic obyvatel a nepfekro¢i hranici 100 tisic.
Projekty se realizuji v souladu s Gzemni dimenzi, vymezenou pro jednotlivé
specifické cile. V soucasné dobé maji jiz nékteré mistni akéni skupiny pripravenu
strategii mistniho rozvoje a oblast kulturniho dédictvi, kultury a kreativity je

v mnohych bohaté zastoupena.? Cesky preklad pFirucky Guidance on Community - Led
Local development for Local Actors neboli Evropskd kucharka pro mistni aktéry - Pokyny
ke komunitné vedenému mistnimu rozvoji urcené mistnim aktérim?? vydané Evropskou
komisiv kvétnu 2014 frekventované obsahuje odkazy na kulturu, ale i na kreativitu
ainovace predevsim v souvislosti s pdsobenim MAS i na drovni mést a méstskych
Etvrti. V soucasné dobé se v CR uvaZuje pouze o plisobeni MAS na drovni venkova

a malych mést a podpora inovaci a kreativity se zfejmé naplno neprojevi, protoze
strategie MAS musi vychdzet z danych priorit IROP, které nejsou zacileny na KKP

v celé 3ifi - tedy zejména v oblasti podnikdni a vzdélavani, ale zaméruji se pouze

na oblast kulturniho dédictvi a digitalizace. Nicméné navrhy strategif, které jsou
zvefejnény na portalu MAS, ¢asto zminuji vedle kulturniho dédictvi hmotného

i nehmotného i kulturni akce, kulturni hodnoty a dalsi oblasti. Jisté by stdlo za

programil dosavadnich fond, rozsiFit i na Grover ctvrti vétsich a velkych mést v CR.

21 NS MAS CR. Dostupné [on-line] na: http://nsmascr.cz/0-nas/mistni-akcni-skupiny/

[cit. 17. ledna 2015].

22 NS MAS CR: Evropskd kuchafka pro mistni aktéry. Dostupné [on-line] na: http://nsmascr.cz/content/
uploads/2014/09/guidance_clld_local_actors_cs.pdf [cit. 17. ledna 2015].
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Operacni program Praha - pél ristu CR (OP PPR)23

Praha patfi mezi nejbohatsi regiony Evropské unie (méfeno HDP na jednoho
obyvatele) a klade si za cil byt méstem dynamickym a konkurenceschopnym. OP PPR
predstavuje multifondovy operacni program, ktery bude financovdn z ESFi z ERDF

a umozni tak podporu investicnich projekt( i rozvoj lidskych zdrojd. Mezi intervence
a oblasti, které budou v dalsim obdobf pro Prahu urcujici a budou podporovédny
prostfednictvim OP Praha, se fad{ vyuziti kvalitniho lidského a inovacniho
potencidlu v oblasti vyzkumu, vyvoje a inovaci; podpora malych a stfednich podnik(;
energetické Gspory a podpora posunu smérem k nizkouhlikovému hospodarstvi;
podpora vzdélavani a rovnych pfileZitosti. V Gvodu ndvrhu programu jsou zminény
kreativni obory, které jsou zafazeny mezi obory tzv. znalostni ekonomiky a na néz
by méla byt rovnéz zamérena strategicka podpora. ,Proto je nutné rozvijet potencial
Prahy, ktery je mozné identifikovat zejména v inovativnim a kreativnim rozvoji
mésta a v oblasti podpory znalostni ekonomiky, a tim pfispét k prosperité nejen
Prahy, alei Ceskaa EU.”

Za zminku téz stoji vazba programu na Strategicky pldn hl. m. Prahy a pfedevsim
koncept SMART Prague 2014-2020,% tvoiici obecny zdklad pro jednotlivé
intervence OP PPR, jejichZ vzajemné propojeni pfedstavuje pozitivni synergii
jednotlivych aktivit financovanych z prostredk( EU a kofinancovanych z prostredki
mésta. Koncept SMART Prague je definovdn Siteji nez samotny OP PPR a pokryva
ioblasti, do nichz by mély smérfovat intervence z celostatnich operacnich programt,
napfiklad prostfednictvim ndstroje Integrovanych teritoridlnich investic. Je
rozdélen do tf{ koncepénich celkd: SMART Specialisation, SMART Infrastructure

a SMART Creativity. Oblast SMART Specialisation ve spojeni se SMART Creativity,
zaméfenou na chytra feseni v oblasti vzdélavani a obecného rozvoje lidskych
zdroj(, zahrnuje v OP PPR celou prioritni osu 4. Spojeni SMART Infrastructure

a SMART Creativity predstavuje podklad pro rozvoj podnikanive mésté, zejména

k podpofe malého a stfedniho podnikani. OP PPRv ramci PO 1, SC 1.1 bude ve
vztahu k MSP podporovat vyuzivani inovativnich pfistupt a rozvoj kreativity pro
pottreby mésta, v PO 3, SC 3.2 bude tato podpora vyuzita v socialni oblasti. Spojent
viech klicovych koncepénich cill predstavuje priinik mezi OP PPR a SMART Prague
2014-2020. Jedna se o oblasti, kde se koncentruje rozvoj kreativniho potencialu
a podnikani, infrastruktury i oblast védy a vyzkumu.

23 MHMP: Operacni program Praha - pol riistu CR. Dostupné [on-line] na: http://www.prahafondy.eu/cz/
budoucnost-2014/op-praha---pol-rustu-cr.html [cit. 27. Gnora 2015].

24 SMART Prague 2014-2020. Dostupné [on-line] na: http://www.prahafondy.eu/userfiles/File/
budoucnost2014plus/Smart_Prague/SMART_Prague_2014-01-27.pdf [cit. 17. ledna 2015].
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Pro podporu kultury a kreativity jsou pak dllezita predevsim nasledujici opatrfent:
Prioritni osa 1: Posileni vyzkumu, technologického rozvoje a inovaci
Prioritni osa 1 - Specificky cil 1.1: Snazsi vznik a rozvoj znalostné intenzivnich firem

Tato priorita je zaméfena na podporu podnikdni a tento cil md zvysit transfer
technologif a znalosti mezi vyzkumnymi organizacemi a aplikacni sférou. Aktivity
jsou orientovany na nalezeni takovych vysledkl vyzkumu a vyvoje, jejichZ realizace je
proveditelnd a zaroven uplatnitelna na trhu. Tyto vysledky pak mlze pouziti mésto
(napf. v oblasti vefejnych sluzeb) jako aplikacni sektor. Vychodiskem projekt(i proof
of concept je ndpad nebo rozpracovany vyzkum. Vysledkem projektd by mély byt
funkénivzorky/prototypy s moznosti dal$iho vyzkumu a vyvoje napf. ve spolupraci

se strategickym partnerem, smlouva s komercnim partnerem o dal$im rozvoji/vyuziti
vystupu, zalozend spin-off firma nebo prodej prototypu/funkéniho vzorku.

Prioritni osa 1 - specificky cil 1.2: Snazsi vznik a rozvoj znalostné intenzivnich firem

Cilem této intervence je pomoci znalostné intenzivnim podnikdm v poc¢dtecnich
fazich jejich rozvoje, kdy se rozhoduje o jejich dalsi existenci. Podilinovujicich

firem v Praze (45,1 %) se zasadné neli$i od republikového priiméru (43,9 %), ani pres
geografickou blizkost vyzkumnych organizaci. Omezené kompetence podnikatell

v pocdtcich kariéry a/nebo nedostatek vlastnich kapacit a kapitalu zacinajicich nebo
rozvijejicich se firem casto vedou k jejich stagnaci, nebo dokonce zaniku. Snizen{
velké miry nedspéchu v prvnich letech existence firem prispé&je k vy3$si atraktivité
regionu pro podnikdni a zvyseni pravdépodobnosti vzniku firmy s nadregiondlnim az
globalnim vyznamem. Toho lze dosahnout vyuzivanim specializovanych sluzeb pro
podniky. Sluzby tohoto typu vyzaduji vysokou a specializovanou kvalifikaci, ktera

je obvykle mimo moZnosti zacinajicich firem. Zpfistupnéni potfebnych sluzeb pro
firmy bude G¢innym ndstrojem pro pfekondni uvedenych tézkostis cilem vytvofeni

a posileni exportnich schopnosti podpofenych firem. V oblasti védecko-technickych
parkd a inkubatord je hl. m. Praha na rozdil od ostatnich krajt CR vyrazné kapacitné
poddimenzovano, a proto je vtomto specifickém cili sledovdna i podpora podobnych
zarizeni. Jejich rozvoj viak bude podminén Sirokou shodou relevantnich aktérd
vregionu av pripadé jejich rozsifovdni bude preferovano vyuziti stavajicich budov.

Podporovanymi aktivitami budou: pfenos technologii a spoluprdce mezi
univerzitami a podniky, ktera je prospésnd predevsim pro MSP; vyzkumné a inovacni
procesy v MSP (v€etné systémd poukdazek, inovaciv oblasti proces(i, designu, sluzeb
a socidlnich inovact); pokrocilé podp(rné sluzby pro MSP a skupiny MSP (véetné
sluzeb v oblasti marketingu a designu); rozvoj podnikani MSP, podpora podnikani

a zakladani firem (v€etné podpory typu ,spin offs” a ,spin outs®).
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Prioritni osa 3: Podpora socialniho zaclenovani a boj proti chudobé

PO 3 md dvé investicni priority podporované z ESF a dvé podporované z EFRR.

V tematické roviné je kladen dliraz na rozvoj socidlnich sluzeb pro zaclefovani

ve formé kulturné-komunitnich integracnich center a aktivit, které prispivaji

k posileni komunit v Praze jako zakladniho stavebniho kamene socidlni

soudrZznosti mésta. Na tyto aktivity navazuje podpora socidlniho podnikani

jako socidlné inovativniho pristupu ke skupindm osob vyloucenych, ohroZenych

a marginalizovanych. Cilem je podporovat oba tematické celky prostfednictvim
investic¢nich i neinvesti¢nich dotaci tak, aby doslo k provdzanému rozvoji prostor
pro poskytovani konkrétnich sluzeb i k rozvoji kvality sluzeb samotnych. Z ESF

bude podporovan specificky cil Posileni aktivit pro integraci, komunitni sluzby

a prevenci pro oblast socidlniho zaclefovdni a specificky cil Rozvoj socidlnich podnikd
mistnich komunit pro oblast socidlniho podnikanf, z EFRR pljde o specificky cil
Posileni socidlni infrastruktury pro integraci, komunitni sluzby a prevenci pro oblast
socialniho zaclenovani a pro oblast socidlniho podnikdni pak specificky cil Posileni
infrastruktury pro socidlni podnikdni. Pfedpoklada se kfiZzovy efekt téchto dvou
tematickych pilitd osy 3: podpora zaméstnanosti konkrétnich ohroZenych osob
prostfednictvim socidlniho podnikani zvysuje jejich integrovanost do spole¢nosti

a podpora ohrozenych a marginalizovanych skupin obyvatel a jejich napojeni na
zivot mistnich i nadmistnich komunit prostfednictvim kulturné-komunitnich center
a ndvaznych aktivit vedou k zvySovanijejich moznosti uplatnit se na trhu prace.

Prioritni osa 3 - specificky cil 3.3: Posileni aktivit pro integraci, komunitni sluzby
a prevenci

Jako hlavni podporované aktivity jsou definovdny: rozvoj kulturné-

komunitnich a sportovné-komunitnich center a projekti socialné-kulturni

a socialné-sportovni integrace. Tento cil ocekdva feseni - relativni oddélenost
jednotlivych typl socidlnich sluzeb poskytovanych konkrétnim skupindm klientd

a absence jejich presahu k posilovani soudrznosti mésta na drovni mistnich

i nadmistnich komunit. Podporovany budou projekty pfispivajici k propojovdni
jednotlivych typa sluzeb, které jsou flexibilnéjsi a prinasi vyraznéjsi lokdlni

a socidlni efekty. MGze jit naptiklad o propojeni existujicich vefejnych kulturnich,
sportovnich, vzdélavacich instituci a center sluzeb s novymi inovativnimi
sluzbami, které rozsiFi portfolio ¢innosti dané organizace o dalsi cilové skupiny.
Dirraz bude kladen na zahrnuti mistnich poskytovateli sluzeb, vzdélavacich

a kulturnich instituci a vytvoreni a posilenijejich spoluprdce na mistni drovni
vedouci k dlouhodobym lokdlnim dopad(m. Podporou nabidky sluzeb poskytovanych
v takto integrované podobé a zvySovdni kvality véetné zavddéni inovativnich
projektl propojujicich jednotlivé ¢innosti zamérené na rizné cilové skupiny,
mezigeneracni setkavani a aktivizaci mistnich obyvatel dojde ke zvyseni nejen
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nabidky, ale i dostupnosti socidlnich a socidlné intervenéné pdsobicich sluzeb.
Podobné efekty maji'i projekty socidlné-kulturniintegrace napfiklad ve formé
uméleckych ¢i environmentalnich projekti zacilenych na osoby ohroZené socidlnim
vylou¢enim, projekty zvysujici povédomi o problémech Zivota ohrozenych skupin
osob, jejich potfebdch i problematice souzitiv rdmci mésta apod. Jejich podpora
vramci specifického cile jeSté umocni pozitivni efekty vyplyvajici z role a plsobent
integrovanych socialnich sluzeb a kulturné-komunitnich center na tizemi mésta.

Prioritni osa 4: Vzdélani a vzdélanost a podpora zaméstnanosti
Specificky cil 4.2: Zrovnopravnéni pristupu ke vzdélavani

Tento cil se zaméfuje na komplementdrni podporu zmény vzdélavacich program(i

s ohledem nainkluzivitu vzdéldvani, prostfednictvim odbornosti a schopnosti
pedagogickych pracovnikd, podporou krok(i pro zohledfiovdni a rozvoj
individualnich potfeb kazdého Zdka a zvySovanim motivace ke studiu, a to

zejména vytvarenim pozitivniho Skolnfho klimatu s pochopenim pro heterogenitu

a multikulturalitu. Prafezovym pFistupem je podpora multikulturniho a kreativniho
vzdélavani stejné jako rozvoje klicovych kompetenci k udrzitelnému rozvoji ve
vzdélavacich institucich za ticasti neziskovych organizaci a subjekti z kulturni
sféry, které sméfuji k zlepSovani klimatu a souziti ve Skoldch a posiluji vétsi
soudrZznost mésta v oblasti socidlni a prostorové. Bude podporovan rozvoj osobnich
a obcanskych kompetenci zakl (zejména budovani respektu k hodnotdm a soukromfi
druhych plynouci z pochopent a uznani rozdild mezi rdznymi hodnotovymi

systémy v multikulturni spole€nosti a vytvareni aktivniho vztahu k okolnimu
prostfedia v podpofe udrzitelného rozvoje) a zaroven rozvoj kulturniho povédomi
a vyjadreni zakd, zahrnujici nejen kulturni znalosti a kreativitu, ale i pochopeni
riiznych kultur a smysl pro identitu, které jsou zakladem ticty a otevieného
postoje ke kulturni rozmanitosti.
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PROGRAM ROZVOJE VENKOVA (PRV)?

PRV je ndstroj k erpani dotaci z Evropského zemédélského fondu pro rozvoj venkova.
Prispéje ke zlepseni stavu Zivotniho prostfedi obnovou, zachovanim a zlepsenim
ekosystém( souvisejicich se zemédélstvim a lesnictvim a podporou G¢inného
vyuzivdni zdroj v odvétvich zemédélstvi, potravindistvia lesnictvi. V rdmci PRV
bude podporovan i komunitné vedeny mistni rozvoj, respektive metoda LEADER,
ktera prispiva k lepsimu zacileni podpory na mistni potieby daného venkovského
tizemi a rozvoji spoluprace aktérdi na mistni Grovni.

Komunitné vedeny mistni rozvoj (CLLD), metoda LEADER, je iniciativa propojujici
aktivity rozvijejici venkovskou ekonomiku, jejimz hlavnim cilem je intenzivn{
podpora rozvoje venkova prostfednictvim mistnich obyvatel. Implementace
metody LEADER probihd prostfednictvim mistnich akénich skupin (ddle jen MAS),
predstavujicich mistni partnerstvi mezi soukromym a vefejnym sektorem pisobicim
na vymezeném Gzemi, pro néz navrhuje a provddi strategii. Stejné jako v pfedchozim
programovém obdobi bude i naddle pokracovat podpora metody LEADER. Podpora
MAS v3ak bude roz$ifena i do ostatnich ESIF, pfes které bude mozné vyuzit

metodu LEADER jako komunitné vedeny mistni rozvoj. Do implementace CLLD se
kromé Programu rozvoje venkova zapoji také IROP, OP Z a operacni program Zivotn{
prostredi.

Podpora MAS, respektive komunitnich projektd, bude v rdmci PRV realizovdna v rdmci
prioritni osy 6, jejimz cilem je podpofrit aktivity CLLD a posilit spravné vedenou
koordinacni ¢innost v misté pisobeni MAS. Hlubsi znalost mistnich problém(,
dovednost zacileni na specifické problémy v misté plisobnosti MAS jsou vyhody
implementace projektl formou komunitné vedeného mistniho rozvoje, ktery posiluje
principy spoluprdce, motivace a dlivéry. K napliovani prifezovych cild inovacf,
zivotniho prostrfedia klimatickych zmén miZe opatfeni prispét prostfednictvim
individudlnich projektd, které se svym zaméfenim budou téchto oblasti tykat.
Nicméné cile konkrétnich projektd jsou primdrné zdvislé na konkrétni mistni
rozvojoveé strategii, a proto nelze rozsah pfispévku predem odhadnout. Podpora
bude poskytovdna az do vyse 100 % zpisobilych vydajli, maximalni vyse zplsobilych
vydajd ¢ini 5 mil. K¢ na projekt, minimalni vySe zplsobilych vydajd 50 tis. K.

Ke kvétnu 2014 bylo registrovano na tizemi CR 165 MAS. Na webovych strankach
Narodnf sité Mistnich akénich skupin Ceské republiky, o. s.,% jsou k dispozici navrhy
strategii, od kterych se bude odvijet financovani projekt(i v ramci SF. Oblast kultury
v komunitnim zabéru je vétSinou ve strategiich bohaté a Siroce zastoupena. 0d studif
a plant rozvoje obci pres investice do infrastruktury az po sluzby pro obyvatele

25 NS MAS CR: Program rozvoje venkova. Dostupné [on-line] na: http://nsmascr.cz/content/
uploads/2014/07/PRV_do_vlady.pdf [cit. 17. ledna 2015].
26 NS MAS CR: Dostupné [on-line] na: http://nsmascr.cz. [cit. 17. ledna 2015].
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vcetné volnocasovych aktivit. Mezi konkrétnimi tématy lze nalézt napf. zachovani
femesel, prostory pro kulturni a umélecké aktivity, ochranu kulturniho dédictvi,
predevsim drobnych pamatek, spolkovou c¢innost, navrat a obnovovani tradic,
regionalni patriotismus, podporu c¢innosti knihoven atd.

Operacni programy preshranicni spoluprace?

Operacni programy preshraniéni spoluprace byly jiz v pfedchdzejicich obdobich hojné
vyuzivdny k podpore projekti s kulturnim rozmérem. Na obdobf let 2014-2020 jsou
pFipraveny programy mezi CR a Polskou republikou, CR a Slovenskou republikou, CR

a Rakouskou republikou, CR a Svobodnym statem Bavorsko, CR a Svobodnym statem
Sasko. Kazdy z program{ md sice své priority tykajici se feSent problémd prihranicni
spoluprdce, ale mnohé z nich se objevuji u vSech program(. Oblasti KKP a obecnéji
kultury se tykaji témata jako ochrana, propagace a rozvoj prirodniho a kulturniho
dédictvi, vzdélavani, funkéni sprdva - spoluprace instituci, inovace, preshraniéni
spoluprdce komunit a instituci ve spolecném regionu.

Operacni program meziregionalni spoluprace INTERREG EUROPE?

OP INTERREG EUROPE navaze na OP INTERREG IVC 2007-2013. Program pokryje

celé dzemf EU a déle Svycarska a Norska. Program INTERREG EUROPE, financovany

z prostfedk( ERDF, je uréen k podpofe vzdjemného uceni (policy learning) mezi
vefejnymi orgdny s cilem zlepsit fungovdni politik a programd regiondlniho rozvoje.
Umozniuje vefejnym orgdndm napfic Evropou vyménu praxi a napadd tykajicich

se zplsobu fungovdni vefejnych politik a takto najit feSeni pro zlepsenijejich
rozvojovych strategii. Do projektd se budou moci zapojit verejné a vefejnopravni
instituce. Program se zaméfi na Ctyfi priority: vyzkum, technologicky rozvoj
ainovace; konkurenceschopnost malych a stfednich podnikd; nizkouhlikové
hospodafstvi; Zivotni prostfedi a G¢inné nakladani se zdroji.

27 Operacni programy pfeshrani¢ni spoluprdce. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-fondy.cz
[11. ledna 2015].

28 MMR CR: Operacni program Meziregiondlni spoluprdce INTERREG EUROPE. Dostupné [on-line] na:
http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/0peracni-programy/OP-INTERREG-EUROPE
[cit. 17. ledna 2015].
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Program nadnarodni spoluprace Central Europe 2020%

Operacni program Central Europe 2020 navdze na operacni program nadnarodni
spoluprdce Stredni Evropa, tj. Central Europe, 2007-2013.3° Bude realizovan na
zemi deviti statd: Rakousko, CR, Némecko (regiony Badensko-Wiirttembersko,
Bavorsko, Berlin, Braniborsko, Meklenbursko-Predni Pomofansko, Sasko,
Sasko-Anhaltsko), Madarsko, Itdlie (Emilia-Romagna, Furlandsko-Julské Bendtsko,
Ligurie, Lombardie, Piemont, autonomni provincie Bolzano, autonomnf provincie
Trento, Valle d’Aosta a Benatsko), Polsko, Slovenska republika, Slovinsko

a Chorvatsko. Mezi diskutovand relevantnitémata pro oblast podpory KKP lze zafadit
spoluprdci v oblasti inovaci, spolupraci v eblasti pfirodnich a kulturnich zdrojii -
rozvijeni kapacit pro udrZitelné vyuzivani kulturniho dédictvi a jiné.

Zajemcdm o program je umoznéno zapojit se a sdilet databazi projektovych zaméra.
Pomoci databdze lze prezentovat vlastni projektové zaméry véetné uvedeni
ocekdvaného cile, jiz ziskanych a také dalsich vhodnych projektovych partnerd.
VyuZit ji teda mohou nejen potencidlni vedouci partnefi, ale i projektovi partnefi,
pripadnéi tvlrci projektové myslenky. V databazi jsou jiz nyni k dispozici i zaméry
z oblasti kulturniho dédictvi, vzdélavani (rozvoj kreativity a podnikavosti).3!

Operacni program nadnarodni spoluprace - Dunaj*?

V prosinci 2012 Evropska komise navrhla vytvofit novy program nadnarodni
spoluprace pro obdobf let 2014-2020. Dunajsky program zahrnuje Rakousko, Bosnu

a Hercegovinu, Bulharsko, Chorvatsko, CR, Némecko, Madarsko, Moldavsko, Cernou
Horu, Rumunsko, Srbsko, Slovensko, Slovinsko a Ukrajinu s tim, Ze geografické
vymezeni koresponduje s vymezenim strategie Dunajsky region pfijaté v roce 2011.
Makrostrategie a program nadnarodni spoluprdce jsou dva r(izné ndstroje vyvinuté pro
podobné cile, ale plsobi na rliznych Grovnich a principech. Pfekryvajici se Gzemf a cile
poskytuji moznost spoluprace; kromé ptispéni k tematickym ciliim strategie realizaci
prislusnych projektd mliZze program také podpofit instituciondlni spolupraci
z(castnénych subjektd v ramci strategie pro Podunaji.

29 MMR CR: Operacni program nadndrodni spoluprdce. Dostupné [on-line] na: https://www.strukturalni-
fondy.cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/0peracni-programy/0P-nadnarodni-spoluprace;
http://www.central2020.eu/ [cit. 29. ledna 2015].

30 MMR vydalo ptirucku Priklady dobré praxe - vybér 12 iispésné realizovanych projekti z programu Central
Europe 2007-2013. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-fondy.cz/getmedia/03905c13-
6a2e-47a8-9b3d-b917be3c87be/booklet_final_interaktivni-PDF.pdf [cit. 11. ledna 2015].

31 Dostupné [on-line] na: http://www.central2013.eu/nc/home-central-2020/project-idea-database/
[cit. 29. ledna 2015].

32 Operacni program nadnarodni spoluprdce - Dunaj. Dostupné z: http://www.strukturalni-fondy.cz/
cs/Fondy-EU/2014-2020/0peracni-programy/0P-nadnarodni-spoluprace-Danube [cit. 11. ledna 2015].
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Zaméreni programu je definovdno v souladu s relevantni evropskou legislativou,
ndrodnimi prioritami statd a potfebami programového Gzemi. Témata fesend
vramcijednotlivych priorit by méla zahrnovat vétsinu tradicnich témat fesenych
nadndrodni spolupract, jako jsou inovace, doprava, Zivotni prostfedi atd.

V ramci strategie Dunajsky region je jiz realizovdn pilotni projektovy seed fond

s ndzvem START (START - Danube Region Project Fund), ktery poskytne ,rozjezdovy”
kapitdl pro pokryti ndklad(i nezbytnych pro zahdjeni projektd. START je koordinovan
vramci prioritni oblasti 10: Podunajské strategie ,Navyseniinstituciondlni kapacity
a spoluprdce” mésta Viden. Alokace fondu je 900 tisic eur (95 % Evropska komise,

5 % mésto Viden). Fond bude ¢inny do konce roku 2016. Fond je urcen predevsim
malym neziskovym organizacim (s tim, Ze se mohou Gcastnit i dalsi soukromé

a verejné subjekty) a bude poskytovat granty v rozmezi 10-40 tisic eur. V zafi 2014
jiz byla uzavérka prvnivyzvy, do které se prihlasilo 871 Zadosti's tim, Ze formalni
kontrolou proslo do dalsiho hodnoceni 651 projekt(.33

Operacni program ESPON 20203

Ze dvou operacnich program(i meziregionalni spoluprdce se oblasti KKP m(ize
tykati program ESPON 2020, ktery rovnéz navazuje na program predchdzejiciho
programového obdobi ESPON 2013. Zkratka ESPON (European Spatial Planning
Observation Network) znamend cesky Evropskd monitorovaci sit pro dzemni rozvoj

a soudrznost. Jednd se o vyzkumny program, ktery podporuje zemnfi planovdni

a regiondlni rozvoj. Jeho cilem je poskytnout informace, analyzy, scéndfe, mapy,
databdze, indikdtory aj., které pfispivaji k vyvdzenému rozvoji region( ¢i vétsich
Gzemnich celkd. Program ESPON 2020 financovany z prostfedk ERDF mohou vyuzit
organizace i soukromé subjekty jak z ¢lenskych statd EU, tak i z partnerskych zemi EU
(Island, Lichtenstejnsko, Norsko a Svycarsko). Na projekty bude z ERDF vyuzito 100
% uznatelnych ndklad( projektu s pfispénim clenskych a partnerskych statd EU.

33 Dostupné [on-line] na: http://www.danube-capacitycooperation.eu/pages/start

[cit. 29. ledna 2015].

34 MMR CR: Operacni program ESPON 2020. Dostupné [on-line] na: https://www.strukturalni-fondy.cz/
cs/Fondy-EU/2014-2020/0peracni-programy/ESPON-2020; http://www.espon.eu/main/Menu_
Programme/Menu_ESPON2020Programme/index.html#_blank [cit. 27. dnora 2015].
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4. ZAVER

Z pohledu podpory KKP se asi nejvy$si mirou konzistentnosti a provazanosti
vyznacuje OP Praha - p6lrlstu, ktery v rdmci podpory podnikani spatfuje potencial
v kreativnich oborech jako soucdsti znalostni ekonomiky, v ramci podpory vzdélavani
se soustfedi na podporu multikulturniho a kreativniho vzdélavénia v ramci podpory
socidlniho zaclenovanf je pfipraven podporovat kulturné komunitni aktivity.
Otazkou vsak zistavd, jak velka bude podpora KKP, protoZe rozpocet OP PPR (zhruba
201 mil. eur) je v porovnani s jingymi programy pomérné nizky.

Nejvice prostoru bylo vénovano operacnimu programu Podnikani pro
konkurenceschopnost (OP PIK), ktery je zaméfen na podporu podnikdni. Program

v ramci podpory zacinajicich a rozvojovych podnik( (2.1) zminuje i rozvoj kreativnich
odvétvia KKPjsou uvedeny i v souvislosti s podporou pokrocilych informacnich

a komunikacnich technologif (4.2). V sou¢asné dobé je vénovano Gsili o prosazeni
podpory KKPiv ramci dalSich priorit a cild, které explicitné KKP nezmifuji. Proto
byly k relevantnim cildm vélenény tematické potfeby KKP vztahujici se k podpore
podnikdnia vyzkumu (viz tematické cile 1 a 3, s. 31), které byly identifikovdny

v pribéhu vyzkumného projektu.

Podpora vzdéldvani (tematicky celek 10) v oblasti KKP by méla byt umoznéna
predevsim prostfednictvim OP VVV a zaméstnanosti (tematicky celek 8)
prostfednictvim OP Z. Pro mensi projekty budou mit jisté velky vyznam programy
preshrani¢ni spoluprdce a projekty spravované mistnimi akénimi skupinami.

Oblast kulturniho dédictvi a digitalizace je strategicky feSena v rdmci IROP. Za
pFipravu této &asti programu je odpovédné Ministerstvo kultury CR (MK) pod
vedenim Ministerstva pro mistni rozvoj CR. Ministerstvo navézalo na program
tvrdych investic do rekonstrukce pamdtek Vracime pamdtky do Zivota z obdobf let
2007-2013 a rozsifilo ho zejména o podporu pamétovych instituci. Z pohledu
rozvoje KKP a kreativity je zklamanim, Ze MK dostate¢né nevyuzilo pfilezZitosti

a aktivnéji se nepokusilo o realizaci specifického programu na podporu KKP
(pfedevsim v souvislosti s podporou profesionalizace - budovani kapacit,
internacionalizace a exportu). Nicméné je nutné ocenit, Ze se posledni dobou snazi
vyjedndvat s ostatnimi ministerstvy moznosti podpory KKP v ramci jinych programd.
V této souvislosti bude muset byt jesté vynaloZeno znacné dsili na projedndvani
konkrétnich podminek pro moZznou podporu urc¢ité masy tematicky zamifenych
projektd.
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Shrnuti

Resitelsky tym vyzkumného projektu Mapovdni kulturnich a kreativnich pramysli
(KKP) v CR, jehos je tato publikace vystupem, jednim z dileZitych, nahlizi na KKP
v celé jejich §iFi. Rozhodl se zkoumat a zjistovat stav kulturnich a kreativnich
¢innosti bez ohledu na typ subjektd, které je vykondvaji. Za zdkladni typy lze v tomto
kontextu povazovat subjekty verejné, neziskové, trzni, vzdélavaci a vyzkumné. Na
existenci kvalitni a efektivni kulturniinfrastruktury, kterd je predpokladem pro
rozkvét kultury, jez prispiva ke kvalité spolecnostii k jejimu ekonomickému rdstu,
se podileji soukromé firmy, osoby samostatné vydélecné ¢inné, umélci, neziskové
a verejné dotované organizace, instituce formdlniho i neformalniho Skolstv{ ¢i
vyzkumnd pracovisté. Primarni vyznam konceptu KKP spociva v novém pohledu na
kulturu - jako na kulturu v 360°.

Koncept KKP ve svém Sirokém zdbéru zahrnuje celou oblast kultury a de facto se ji
snazi nové definovat a uchopit. Vznikd nové paradigma pro oblast kulturni politiky,
jez postihuje vSechny aspekty i funkce kultury a snazi se pfekonat dosavadni pfistup
zaloZeny pouze na podpore vefejnych a neziskovych kulturnich aktivit a organizaci
bez zohlednéni Sirsich souvislosti. Tento novy pFistup rovnéz umoznuje preklenout
dosavadni striktni oddélovani komercnia nekomercni sféry a historickou propast
mezi tzv. vysokym a nizkym uménim, ktera je stale velmi citlivé vnimdna. Takovy
vyvoj lze povazovat za pfirozenyivzhledem k sou¢asnému prostfedi a podminkam,
v nichz se kulturnf ¢innosti odehrdvaji. I neziskové a vefejné organizace se nachdzeji
v konkurencnim prostfedi: zpoplatfiuji své sluzby, diky svému mnoZstvijsou nuceny
hledat i nevefejnou finanéni podporu a musi bojovat o své publikum a zdkazniky.
VSechny funkce kultury maji sv(j vyznam a je Zddouci, aby prvotni (imanentnf)
ivedlejsi (instrumentdlni) hodnoty kultury vytvarely harmonicky svazek. Pfi
nastavovdni strategii a podpdrnych politik je pak v tomto kontextu nutné velmi
citlivé rozliSovat mezi tim, co znamend podpora tvorby coby zdkladu a zdroje
kreativity, diky nizZ mohou vzkvétat i prmysly, a podpora pramysld a kreativn{
ekonomiky, ktera spada do sféry podpory rozvoje podnikani.

Jelikoz oblast kulturnich a kreativnich primysld (KKP) zahrnuje mnoho obor@

a (hld pohledu stejné jako statistik, dat a vyvojovych trendd, je tato publikace
rozdélena do dvou svazkd. Nynivam predstavujeme prvni svazek publikace

s podtitulem Vymezeni, kvantitativni mapovdni a strategické dokumenty, nahliZejici
celou problematiku komplexné, pficemz diraz je kladen na celkové postaveni

KKP v ndrodni ekonomice, metodiku makroekonomického mapovanf a statisticka
data. Prvni svazek obsahuje osm kapitol od rdiznych autor@, odbornikd na danou
problematiku z celé CR: Vyznam, definice a vymezeni kulturnich a kreativnich
pramyslii, Kvantitativni mapovani kulturnich a kreativnich primysld v Ceské republice,
Ucet kultury, Postaveni kultury v ramci makroekonomiky CR, Kulturni cestovni ruch

a moznosti jeho méreni s vyuzitim satelitnich dactd, Vydaje na vyzkum a vyvoj v KKP,
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Strategické dokumenty souvisejici s podporou kulturnich a kreativnich primysld
a MoZnosti vyuziti Evropskych strukturdlnich a investicnich fondd pro podporu
kulturnich a kreativnich pramysld 2014-2020.

Navrh definice KKP pro Ceskou republiku

Na Ministerstvu kultury CR vznikl na konci roku 2014 pracovni tym pro kulturni

a kreativni odvétvi (KKO), ktery se rozhodl stavét na dosavadnich zjisténich a ndvrzich
vzeslych v rémci projektu Mapovdni. Jednim zjeho poéind je navrh definice pro CR,
ktera vychdzi predeviim z definice Velké Britdanie a materiald Evropské komise.

Kulturni a kreativni odvétvi (KKO) zahrnuji ¢innosti, jejichz zakladem je lidska
kreativita, dovednosti a talent. KKO jsou zaloZena na kulturnich hodnotach,
uméleckych a kreativnich projevech. Maji potencial vytvaret bohatstvi a pracovni
mista zejména vyuzitim dusevniho vlastnictvi. Zahrnuji ¢innosti (sluzby, dila,
vykony a produkty) verejné, neziskové a trzni bez ohledu na druh a zpiisob
financovani subjektu, ktery je provadi.

Vystupy ¢innosti KKO prispivaji svou pridanou hodnotou ostatnim hospodarskym
odvétvim a mohou byt zdrojem technologickych i netechnologickych inovaci
(kreativni a digitalni ekonomika). KKO maji mnoho dalSich pozitivnich dopadii na
spolecnost i na konkrétni jedince.

Ke KKO patii mimo jiné architektura, design, reklama, film a audiovize, hudba,
knihy a tisk, herni primysl, software, nova média a navazujici IT sluzby,
rozhlasové a televizni vysilani, scénicka uméni, vytvarné umeéni, umélecka
femesla, gastronomie, kulturni dédictvi.
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Obrazek 1: Navrh vymezeni KKP v CR

~

< digitalnt ekonop;,

TVORBA
ORIGINALITA

Navrh na vymezeni KKP pro Ceskou republiku podle ekonomickych éinnosti
CR mé k dispozici od roku 2011 (s prvnimi daty za rok 2009) satelitnf G&et kultury,
ktery zpracovava Cesky statisticky dfad (CSU) ve spolupraci s Narodnim informaénim
a poradenskym stfediskem pro kulturu (NIPOS). Statistika pro kulturu byla vytvofena
aje napliovdna na zdkladé vladniho dkolu z roku 2008 vyplyvajiciho z pFijeti
usneseni o Statni kulturni politice na léta 2009-2014.1 Ucet kultury vymezuje

oblast kultury v souladu s vystupy a doporucenimi prace Evropské sité statistického

1 Statnf kulturn politika 2009-2014 (2009). Ministerstvo kultury CR. Praha. Dostupné [on-line] na:
http://www.mker.cz/assets/kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf [cit. 10. 12. 2014].
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systému pro kulturu — ESSnet Culture.2 Znamend to, Ze Cesky tcet kultury je témér
totozny ve svém vymezeni ekonomickych ¢innostis ndvrhem vymezeni ESSnet
Culture.?

Na zakladé dosavadnich zjisténi a zvazeni existujicich a v zahrani¢ni praxi
pouzivanych vymezeni pfedklada fesSitelsky tym projektu Mapovdni navrh na
nasledujici vymezeni KKP v CR podle klasifikace ekonomickych &innostf, s kterou
pracuje Cesky statisticky Gfad, ale i dalsf Gfady, jako napf. Ministerstvo pramyslu

a obchodu CR. Jednd se o tzv. CZ-NACE kédy, detailné uréujici konkrétni ekonomické

¢innosti.*

Obecnd vychodiska:

« navrhujeme vymezit KKP v CR dle CZ-NACE modulovym principem, to znamena
vytvofit otevieny systém, ktery by se mohlv ndvaznosti na aktudlni a konkrétni
potfeby ménit

* vzhledem k existenci ¢eského satelitniho Gc¢tu kultury navrhujeme zachovat
dosavadnivymezeni d¢tu kultury a chdpat ho jako zakladni, prvni modul pro
vymezeni KKP v CR, tento navrh se zakldda predeviim na skutecnosti, Ze Cesky
Gcet kultury je vytvoren v souladu s projektem ESSnet Culture, a pokud se
doporucenimi tohoto projektu budou riditi dal$i evropské zemé&, umozni dcet
kultury srovnani vykonu zdkladnich oblasti KKP s jinymi evropskymi zemémi,
dalsi moduly budou pfedstavovat tzv. navazujici a podplirnd odvétvi, mezi ktera
navrhujeme zaradit NACE uvedend nize

* zazakladni dva moduly pro sledovani vykonu KKP navrhujeme povazovat vyse
zminény prvni modul, ktery je totozny s d¢tem kultury, a druhy modul, ktery
zahrnuje informacni a komunikaéni ¢innosti (software, novd média a navazujici IT
sluzby)

* ostatninavrzené moduly navrhujeme oznacit jako navazujici a podpirna odvétvi

* pro co nejpfesnéjsi vymezeni ¢innosti jsme zvolili ¢tyfmistné kédy NACE, nicméné
v praxi je mozné podle potfeby pracovati s nadfazenymi dvou- ¢i tfimistnymi
kédy NACE

« zékladnim podkladem pro navrh vymezeni KKP pro CR je analyza vymezeni
pouzivanych v zahrani¢i®

2 Dostupné [on-line] na: http://ec.europa.eu/culture/news/20121026-ess-net_en.htm

[cit. 12. 11. 2014].

3 Blizsf komentaf k porovnani vymezenf t¢tu kultury CR a projektu ESSnet Culture je uveden na's. 59
publikace Kraus, M., Zékova, E.: Kulturn{ a kreativni priimysly ve vybranych zemich Evropské unie:
vymezeni, ekonomicky pfinos, strategicka podpora, Institut uméni - Divadelni Gstav 2014, Dostupné
online na: http://www.idu.cz/media/document/kultuni-a-kreativni-prumysly-ve-vybranych-zemich-
evropske-unie.pdf.

4 Popis klasifikace CZ-NACE a popis ekonomickych &innosti viz CSU: http://www.czso.cz/csu/klasifik.
nsf/i/klasifikace_ekonomickych_cinnosti_%28cz_nace%29.

5 Vptiloze €. 1 uvddime pfehlednou srovndvaci tabulku, kterd byla vypracovana pro publikaci: Kraus,
M., Zakovd, E.: Kulturnf a Kreativni priimysly ve vybranych zemich Evropské unie: vymezeni, ekonomicky
pfinos, strategicka podpora, Institut uméni - Divadelni dstav 2014.
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vzhledem k tomu, Ze navrh definice KKO Ministerstva kultury CR byl vytvofen az
na konci roku 2014, projekt Mapovdni, ktery byl zahdjen jiz v roce 2011, nepocital
se zafazenim odvétvi gastronomie, které tudiz neni zohlednéno v nasledujicim
ndvrhu vymezenf; v pfipadé gastronomie vyvstdva nelehka otdzka, které

¢innosti by mély byt do tohoto odvétvi fazeny, aby se gastronomie nekryla

s oblasti zemédélstvi, potravinarskym pramyslem a Sirokou oblasti stravovani

a pohostinstvi

pokud jde o terminologii, doporucujeme termin kulturnia kreativni primysly
¢ijen zkrdcené kreativni primysly pouzivat pouze pro podnikatelské/trzn{
¢innosti - produkty a sluzby ¢i v tomto pfipadé pouzivat opis: podpora podnikani
v kulturnich a kreativnich odvétvich, termin kulturni a kreativni odvétvi by pak
mohl byt pouzivan jako synonymum terminu kultura

modulovy systém nabizi do budoucna otevienost a moznost moduly déle
rozSifovat: napfiklad vytvorit kritéria pro specificky modul tykajici se kulturniho
cestovniho ruchu a do pfinosu KKP zaclenit i ¢ast vysledkd existujiciho
satelitntho dctu cestovniho ruchu (dale viz kapitolu Kulturni cestovni ruch

a moznostijeho méfeni s vyuzitim satelitnich Gctd)

nabizi se i moznost pracovat modulové na oddéleni trznich a netrznich aktivit,
tedy vytvorFit metodiku a kritéria pro dva specidlni moduly: U¢et kultury CR
statisticky sleduje a davd do jedné roviny trznii netrzni subjekty — nékteré zemé
(predevsim Némecko a Rakousko) ddsledné oddéluji trznia netrznf aktivity,

a pokud jde o KKP sleduji pouze trzni subjekty; oddélené sledovani na jednu
stranu umozZnuje presnéjsi statistiku, na druhou stranu vsak mdze vytvorit
umélou a nebezpecénou hranici mezi témito typy aktivit, nicméné existence
specidlnich modull by umoznovala jejich vzdjemné porovnanii porovndnis Gctem
kultury
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Navrh modulii vymezeni podle ekonomickych ¢innosti®

MODUL 1 - ZAKLADNI KKP - UCET KULTURY

sektor | odvétvi kategorie popis kategorie CZ-NACE
ekon. ¢innosti
CZ-NACE
Kulturni | Kulturni | 91.03 Provozovani kulturnich pamatek, historickych staveb
sektor | dédictvi a obdobnych turistickych zajimavosti
91.02 Cinnosti muzef
91.01 Cinnosti knihoven a archiv(i
47.78 Ostatni maloobchod s novym zboZzim ve
specializovanych prodejnach (¢ast)
47.79 Maloobchod s pouzitym zbozim v prodejndch (Edst)
Scénickd [90.01 Scénickd uméni
ument 90.02 Podpdrné cinnosti pro scénickd uméni
90.04 Provozovani kulturnich zafizeni
Vytvarné | 74.20 Fotografické ¢innosti
umeént 90.03 Umélecka tvorba
Kulturni | 85.52 Umélecké vzdélavani
a umélecké
vzdélavani
Uméleckd | nemaji jsou zahrnuty vétsinou pod nasledujicimi NACE
femesla samostatné | 14. Vyroba odévi
NACE 15. Vyroba usni a souvisejicich vyrobkd

16. Zpracovdni dfeva, vyroba dfevénych, korkovych,
prouténych a slaménych vyrobk, kromé nabytku

23. Vyroba ostatnich nekovovych minerdlnich vyrobka
25. Vlyroba kovovych konstrukci a kovodélnych
vyrobkd, kromé strojli a zafizen{

31. Vyroba nabytku

32. Ostatni zpracovatelsky primysl

43, Specializované stavebni ¢innosti

- je nutné sledovat na zdkladé adresar( - vybérového
statistického Setfeni

6 Vysvétlivky, tedy podrobny popis ¢innostizahrnutych pod jednotlivé kédy, jsou dostupné na
strankéch CSU: http://www.czso.cz/csu/klasifik.nsf/i/vysvetlivky_cz_nace/$File/vysvetlivky_cz_nace.

pdf uvedeny v pfiloze ¢. 2.
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sektor | odvétvi kategorie popis kategorie CZ-NACE
ekon. cinnosti
CZ-NACE
Kulturni | Film 59.11 Produkce film(i, videozdznam( a televiznich program(
primysly | a video 59.12 Postprodukce filmd, videozdznam a televiznich
programi
59.13 Distribuce film(, videozdznamd a televiznich
program(
59.14 Promitani filma
77.22 Prondjem videokazet a disk(
47.63 Maloobchod s audio- a videozdznamy (Edst)
Hudba 59.20 Pofizovdni zvukovych nahrdvek a hudebni
vydavatelské ¢innosti
47.63 Maloobchod s audio- a videozaznamy (Edst)
Televize 60.20 Tvorba televiznich program( a televizni vysilani
Rozhlas 60.10 Rozhlasové vysildni
Knihy 58.11 Vydavani knih
a tisk 58.13 Vydavanf novin
58.14 Vydavani casopisl a ostatnich periodickych publikaci
47.61 Maloobchod s knihami
47.62 Maloobchod s novinami, €asopisy a papirnickym
zbozim
63.91 Cinnosti zpravodajskyich tiskovyich kanceldfi a agentur
74.30 Prekladatelské a tlumocnické cinnosti
Videohry |[58.21 Vydavani pocitacovych her
Kreativni | Architek- | 71.11 Architektonické ¢innosti
prdmysly | tura
Reklama |73.11 Cinnosti reklamnich agentur
Design 74.10 Specializované ndvrhdrské ¢innosti
Neznama 84.11 VSeobecné Cinnosti vefejné sprdvy (ast)
oblast 84.12 Regulace ¢innosti souvisejicich s poskytovdnim
(spravni zdravotni péce, vzdélavanim, kulturou a socidlni péci,
cinnosti) kromé socidlniho zabezpecenf (Cdst)
94.99.2 Cinnosti organizaci na podporu kulturni &nnosti
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MODUL 2 - INFORMACNI A KOMUNIKACNI CINNOSTI

Vydavatelské 58.12 | Vydavani adresaf( a jinych seznam
dinnosti 58.19 | Ostatnivydavatelské Cinnosti

58.29 | Ostatnivydavani softwaru
Cinnostivoblasti |62 lze zahrnout cely NACE 62
informacnich 62.01 | Programovani
technologii

62.02 | Poradenstviv oblasti informacnich technologif

62.03 | Sprdva pocitacového vybaveni

62.09 | Ostatni ¢innosti v oblasti informacnich technologif

Informacni cinnosti | 63 lze zahrnout cely NACE s tim, Ze NACE 63.91 je zafazen i v (ictu
kultury

63.11 | Cinnosti souvisejici se zpracovanim dat a hostingem

63.12 | Cinnosti souvisejici s webovymi portaly

63.99 | Ostatniinformacni ¢innostij. n.

MODUL 3 - REMESLA A ODEVNI PRUMYSL

Zahrnuje vybrand NACE ze Sekce Ca F (Zpracovatelsky prdmysl a Stavebnictv{)

Vyroba odévi 14 [ze zahrnout cely NACE 14

14.11 | Vyroba koZenych odév(

14.12 | Vyroba pracovnich odévl

14.13 | Vyroba ostatnich svrchnich odévil

14.14 | Vyroba osobniho pradla

14.19 | Vyroba ostatnich odév(i a odévnich doplikd

14.20 | Vyroba koZeSinovych vyrobk{

14.31 | Vyroba pletenych a hackovanych puncochovych vyrobki

14.39 | Vyroba ostatnich pletenych a hackovanych odévi

Vyroba usni 15 lze zahrnout cely NACE 15
a§ouw§e11ach 15.11 | Cinénf a dprava usni (vy&inénych k(i#7); zpracovani a barvent
vyrobkii koZesin

15.12 | Vyroba brasnafskych, sedlatskych a podobnych vyrobk

15.20 | Vyroba obuvi

15.20.1 | Vyroba obuvi s usnovym svrskem

15.20.9 | Vyroba obuvi z ostatnich material(

Zpracovani dreva, |16

vyroba f:h"evénych, 16.29 | Vyroba ostatnich dfevénych, korkowyich, prouténych
korkovych, a slaménych vyrobka, kromé nabytku

prouténych

a slaménych
vyrobku, krom
nabytku
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Vyroba papiru 17
avyrobkii z papiru [ 17.24 Vyroba tapet
Vyroba ostatnich |23
““:kOVQVyfh 23.13 | Vyroba dutého skla
m]:;ir:énmh 23.19 | Vyroba a zpracovdni ostatniho skla véetné technického
W 23.31 | Vyroba keramickych obklddacek a dlazdic
23.41 | Vyroba keramickych a porcelanovych vyrobkd prevazné pro
domdcnost a ozdobnych predméti
Vyroba nabytku 31
31.01 | Vyroba kanceldtského nabytku a zafizeni obchodi
31.02 | Vyroba kuchynského nabytku
31.09 | Vyroba ostatniho ndbytku
Ostatni 32
zpracovatelsky 32.1 Vyroba klenotd, bizuterie a pfibuznych vyrobk (zafadit celou
primysl 32.1)
32.11 | Razeni minci
32.12 | Vyroba klenottl a pfibuznych vyrobki
32.13 | Vyroba bizuterie a pfibuznych vyrobki
32.20 | Vyroba hudebnich néstroji
32.40 |Vyroba hera hracek
32.99 | Ostatni zpracovatelsky prdmyslj. n.

MODUL 4 - REKREACNI CINNOSTI, TISK A ROZMNOZOVANI NAHRANYCH NOSICU

Zahrnuje vybrané NACE ze SEKCE R - Kulturni, zdbavnf a rekreacni ¢innosti

Cinnosti knihoven, |91
archivi, muzei 91.04 | Cinnosti botanickych a zoologickych zahrad, pfirodnich
ajinych kulturnich rezervaci a ndrodnich park
zafizeni 93.2
93.21 | Cinnosti lunapark( a zabavnich parka
93.29 | Ostatni zdbavnia rekreacni ¢innostij. n.
Tisk 18
arozmnozovani 18.11 | Tisk novin
nahranjch nosicit g 15 ik ostatnt
18.13 | Priprava tisku a digitalnich dat
18.14 | Vazania souvisejici ¢innosti
18.20 | RozmnoZovani nahranych nosicl
Reklama a prazkum |73
trhu 73.12 | Zastupovani médii pti prodeji reklamniho ¢asu a prostoru
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Kvantitativni mapovani KKP v CR a ticet kultury

V ramci projektu Mapovdni KKP bylo uskute¢néno specidlni kvantitativni mapovani
KKP v CR, realizované na zakladé dostupnych statistik Registru ekonomickych
subjektd, s nimz pracuje i Uet kultury CR. Statistiky viak byly na rozdil od Gétu
kultury podrobeny dalsi analyze a tzv. ¢isténi, kdy byly ze seznamu relevantnich
subjekt(i KKP vyfazeny neaktivni subjekty, a naopak pridany aktivni subjekty KKP,
které byly ptivodné zafazeny do jinych odvétvi. Setfeni probéhlo na zakladé navrhu
vymezeni KKP pro Ceskou republiku podle ekonomickych &innosti (viz kapitolu
Kvantitativni mapovani kulturnich a kreativnich pramysléi v CR), to znamend, ze
zahrnovalo viechny navrZzené moduly statistického sledovdni (prvni modul totozny
s ictem kultury i moduly navazujicich a podplrnych odvétv{). Nicméné metodika
kvantitativniho mapovani zahrnuje jemné odchylky (nuance) tykajici se vyctu
zahrnutych kédd NACE oproti ndvrhu moduld, které jsou zpdsobeny strukturou
klasifikace NACE i dostupnymi daty poskytovanymi jak Ceskym statistickym Gfadem,
tak dal$imi soukromymi statistickymi databdzemi.

Zakladni pfehled metodiky specialné provedeného kvantitativniho mapovani KKP
v CR a porovnani jeho zaveéro se zjisténimi Gctu kultury
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a) Zakladni vysledky kvantitativniho mapovani a jejich srovnani s daty z ictu
kultury’

Tabulka 1: Pocet subjektd KKP v CR - srovnani projektu kvantitativniho mapovéani KKP v CR
a Gctu kultury

. e S.Ubj?ktfi pocet subjektu
sektor okl (kvantlta:cl vm oblasti (tcet kultury) | (icet kultury
(mapovani KKP) mapovani KKP, 2012)
2014)
. Kulturni dédictvi 1889 Kulturni dédictvi 6225
E Scénicka uméni 3166 Scénicka uméni 5717
| Vytvarné uméni 5085 Vytvarné uméni 6745
g Uméleckd femesla 1000
B |Umélecké vzdalavani | 1256 Kuturnia umélecké |,
2 vzdéldvani
sektor celkem 11 396 sektor celkem 20942
S Film a video 1179
5 Film, televize a rozhlas | 2011 Rozhlas 60
= Televize 120
& |Hudba 2597 Hudba 2870
£ |Prekladatelske 149959 Knihy a tisk 36 100
2 |atlumoénické Cinnosti
é Vydavatelské ¢innosti | 8660 Videohry 28
sektor celkem 32998 sektor celkem 40357
=t > | Architektura 2062 Architektura 3508
= g Reklama 4406 Reklama 5625
ég Design 1067 Design 1315
> 2 | sektor celkem 7535 sektor celkem 10 448
gipnrr?(\)/gt? podpora kult. 770
KULTURA CELKEM 51929 KULTURA CELKEM 72 517

Jakje patrné, pocet subjektl (fyzickych a pravnickych osob) v kultufe a KKP se

u obou metodik Lisf, G¢et kultury uvadi témér o 40 % vice subjektl nez vysledky
specidlné provedeného kvantitativniho mapovani. Niz3f pocet subjektd ve
vysledcich mapovdnije zplsoben jednak vyfazenim velkého poctu neaktivnich
subjekt( z plvodnich statistik, dale jsou nesrovnalosti dany také skutecnosti, ze
Gcet kultury pracuje povétSinou se skupinami ¢tyimistnych NACE, do kterych jsou
fazeny subjekty podle registru ekonomickych subjekt( (RES). Mnohé subjekty, které
vykondvaji ¢innost shodnou s popisem daného NACE, jsou viak v RES zafazeny do

7 Je nutné upozornit na skutecnost, Ze posledni dostupnd a zde uvedend data Gctu kultury jsou za rok
2012, zatimco data kvantitativniho mapovani se vztahuji k datdim statistickych databazi z podzimu
2014. Jedna se tedy pouze o ramcové srovnani statistickych dat, kterd se kazdym rokem ménf.
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nadfazené skupiny troj-, ¢i dokonce dvoumistného NACE, a proto nejsou ve skupiné
ctyfmistné NACE viibec zaznamenany. Naopak velmi ¢asto dochdzi ke skute¢nosti,
Ze se v RES vyskytuji, jak jiz bylo feceno, i neaktivni subjekty, které innost
nevykonavaji ¢i do dané skupiny nespadaji.

Tabulka 2: Pocet zaméstnancii v KKP v CR - srovnani projektu kvantitativniho mapovéni KKP
v €R a tictu kultury

zaméstnanost oblasti (ticet kultury) |zaméstnanost
sektor oblasti (kvantita}ivm’ (tcet kultury
(mapovani KKP) mapovani KKP, 2012)
2014)
. Kulturni dédictvi 28 428 Kulturni dédictvi 17 664
E Scénicka uméni 13 062 Scénicka uménfi 12 478
| Vytvarné uméni 7043 Vytvarné uméni 1347
g Uméleckd femesla 1230
E Umélecké vzdélavani |18 116 Egégtigcgifumelecke 467
. sektor celkem 66 649 sektor celkem 33186
S Film a video 1528
5 Film, televize a rozhlas | 12 969 Rozhlas 1809
= Televize 4358
& |Hudba 4067 Hudba 307
£ |Prekladatelskéatl- |5, 57 Knihy a tisk 13794
2 | mocnické innosti
é Vydavatelské ¢innosti |29 062 Videohry 736
sektor celkem 68 255 sektor celkem 22532
=t > | Architektura 13383 Architektura 7117
E L |Reklama 12 457 Reklama 13277
55 | Design 1598 Design 660
> 2 | sektor celkem 27 438 sektor celkem 21054
gipnrr?(\)/gt? podpora kult. 3013
KULTURA CELKEM 162 342 KULTURA CELKEM 79785

Ve srovnani zaméstnanosti v G¢tu kultury a ve vysledcich kvantitativniho mapovani
nachdzime zcela opacny vysledek, to znamend, ze mapovani zjistilo vice nez 162
tis. pracovnik(i ve vSech oblastech, zatimco ucet kultury uvadijen necelych 80 tis.
prepoctenych plnych dvazkd (tj. necelych 45 %). I zde je jednim z faktor( odliSnosti
metodika, kdy napf. v procesu mapovdni byly zahrnuty také osoby samostatné
vydéleéné &inné na rozdil od dat v Gétu kultury (dle J. Novéka z CSU (ze odhadovat
pocet 0SVC na 45 tis. osob a osob pracujicich na dohodu na dal3ich 15,5 tis. osob).

Vy3e uvedené nesrovnalosti a nepfesnosti lze povazovat za celkovou nepfesnost
a chaos ve v3ech dostupnych statistikach, které maji problém podchytit a sledovat
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odvétvi KKP a zahrnuji pfedevsim data velkych podnikl (kterd jsou snadno
zjistitelnd), zatimco data za mikropodniky a Zivnostniky jsou velmi nepfesnd. K tomu
prispivd i skutecnost, Ze ve formuldFi danového pfiznani nemusi Zivnostnici zaradit
svoji hlavni ¢innost do patficné kategorie ze seznamu ekonomickych ¢innosti,

ktery by odpovidal kategoriim CZ-NACE, a navic vykondvaji vice druh( ¢innosti.

V ddsledku jsou ¢asto ve statistice zcela nedohledatelni. Dalsim dskalim je vzdjemna
neprovazanost jednotlivych statistickych Setfeni z rGznych dhld pohledu, existence
vice paralelnich zdroj(i statistik (CSU a data komerénich statistickych firem) a do
jisté miry pochopitelnd, avSak demotivujici netransparentnost statickych dat.
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b) Zakladni vysledky kvantitativniho mapovani podpiirnych a navaznych odvétvi

KKP

V ndsledujicich tabulkach jsou uvedeny zakladni ukazatele zjisténé pfi mapovadni
podplrnych a navaznych odvétvi KKP, vymezenych dle vyse navrzenych moduld 2, 3 a 4.

Tabulka 3: Pocet subjektil a pracovnik v oblastech informacnich a komunikaéni éinnosti

v CRv roce 2014
Modul 2 - Informacni a komunikacni ¢innosti pocet subjekti | zaméstnanost
Software a dalsf ¢innosti v IT 24008 88 680
Webové portély a dal$iinformacni ¢innosti 6536 25 045
celkem 30544 113725

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni (P. Bedndra L.

Danko, projekt Mapovdni KKP)

Tabulka 4: Pocet subjekti a pracovnikii v oblastech femesel a odévniho priimyslu v CR v roce

2014

Modul 3 - Remesla a odévni priimysl pocet subjekti | zaméstnanost
Vyroba odévil 16 705 37301
Ostatni zpracovatelsky priimysl 3239 9508
Vyroba ostatnich uzitnych predméti 2419 6794
Vyroba klenot( a bizuterie 2405 5318
Vyroba keramiky 1325 5791
Vyroba ndbytku 1319 17 216
Vyroba obuvi a koZedélnych vyrobki 825 7366
Vyroba her a hracek 623 6962
Vyroba skla 578 12 912
Vyroba hudebnich ndstrojd 239 1166
celkem 29 677 110334

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni (P. Bedndra L.

Danko, projekt Mapovdni KKP)

Tabulka 5: Pocet subjektil a pracovnik v oblastech rekreacnich ¢innosti, tisku

a rozmnozovani nahranych nosict v CR v roce 2014

Modul 4 - Rekreacni ¢innosti, tisk a rozmnozZovani

¢ o0 pocet subjektii | zaméstnanost

nahranych nosicl

Ostatni zdbavni a rekreacni ¢innosti 8337 15535

Tisk a souvisejici ¢innosti 6553 23737
RozmnoZovéni nahranych nosic 994 2564
Zabavni a pozndvaci parky 322 3217
Zastupovani médii p¥i prodeji reklamy 317 2565

celkem 16 523 47 618

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovdni (P. Bedndra L.
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Pokud shrneme vysledky kvantitativniho mapovan{ za vSechny ¢tyfi moduly,

dohromady ve v§ech zminénych oblastech kulturnich a kreativnich pramysli

piisobi v CR 128 673 subjektii a 434 019 pracovnikii (viz tabulka 6).

Nékdy jsou prezentovdna a dale srovndvdna dohromady odvétvi KKP véetné ICT (tzn.
moduly 1 a 2). Tyto dva moduly dohromady zahrnuji 82 473 ekonomickych subjekt

a 276 067 pracovnikd.

Tabulka 6: Pocet subjektil a pracovnik ve vsech oblastech KKP a v jejich podptrnych

a navazujicich odvétvich v CR v roce 2014

pocet subjektl | v% |zaméstnanost | v %
Modul 1
(prevazujici KKP) 51929 40,4 |162 342 37,4
Modul 2
(informaéni a komunikaéni technologie) |30 544 23,7 |113725 26,2
Modul 3
(femesla a odévni priimysl) 29 677 23,1 |110334 25,4
Modul 4
(rekreacni ¢in., tisk a rozmnoz. nahranych
nosicd) 16 523 12,8 |47 618 11,0
celkem 128 673 100,0 | 434 019 100,0
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Kdo jsou subjekty a lidé v odvétvich KKP

Dalsi blok vysledkd kvantitativniho mapovani kulturnich a kreativnich priimysld se
zaméfuje na vybrané charakteristiky orientované na prdvni formu, druh vlastnictvi
a predevsim na hodnocenf velikostni struktury subjektd jak podle jejich poctu, tak
podle zaméstnanosti ve vztahu k vymezenfi velikosti podnikl v EU.

Co se tyka pravni formy, soukromé subjekty tvofi dominantni podil s hodnotou
96,7 %. Tato skutecnost poukazuje nejen na rozhodujici roli soukromych subjektd
v KKP, ale také pfedevsim na to, Ze v piipadé kulturnich a kreativnich pramysli tyto
hraji dominantnf roli, a tedy jejich existence je pFispévkem k hospodafstvi Ceské
republiky. Neziskové a vefejné subjekty se vyraznéji uplatiuji pouze v pfipadé
kulturniho sektoru, a to predevsim z diivodu jejich orientace na kulturni dédictvi

a umélecké vzdélavdni, kde jsou tyto pravni formy vyraznéji zastoupeny vzhledem
k povaze jejich ¢innosti a explicitné vyréené odpovédnosti statu za jejich ochranu,
resp. rozvoj.

Tabulka 7: Pravni forma subjektii v sektorech kulturnich a kreativnich pramysli v CR v roce
2014 (v %)

sektor celkem
Kulturni sektor Kulturni prdmysly | Kreativni primysly
. |neziskové |6,8 0,1 0,0 1,6
P [soukromé 85,4 99,8 99,9 96,7
verejné 7,8 0,1 0,0 1,8
celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroj: Bisnode (2014) a vlastni zpracovani (P. Bedndr a L. Danko, projekt Mapovdni KKP)

V dalsi ¢asti jsou vyhodnoceny subjekty KKP podle velikostnich kategorii. Na zdkladé
tabulky 8 dochazime k jednoznaénému zavéru o prevaze 0SVC ve viech sektorech,
kdy tento vysledek je obecné platny i pro mapovdniv ostatnich zemich OECD. Na
druhém misté se nachdzeji mikropodniky a pouze v kulturnim sektoru nalézame
vyznamnéjsi podil malych podnikG. Pokud shrneme vysSe dosazené vysledky, pak

lze v KKP ve vztahu k velikosti subjekt(i uplatnit pravidlo ,mdlo velkych a mnoho
malych jednotek”. Na tomto zdkladé lze uplatnit zavér o splnéni podminky z hlediska
velikosti témérf viech subjektd KKP k vefejné podpore ze strany EU pro malé a stfedni
podniky.
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Tabulka 8: Kategorie velikosti subjektii v sektorech kulturnich a kreativnich priimysli v CR
v roce 2014 (v %)

sektor
Kulturni sektor Kulturni prdmysly | Kreativni priimysly | celkem
osvC 77,9 86,7 77,4 83,4
m"c‘lm.[( 10,1 12,2 17,3 12,5
kate- poriy
gorie maée.k 10,3 0,9 45 3,5
podni- pocmky
ku ‘;’gjgﬂ(‘y 16 01 0,8 0,5
velké 0,1 01 0,1 01
podniky
celkem 100,0 100,0 100,0 100,0

Zdroje: Databdze firem a instituci, Bisnode 2014. Bedndr, Pavel, Danko, Lukds: Mapovdni KKP
(projekt). Vlastni zpracovani.

Zakladni zjisténi uctu kultury

Satelitnf Géet kultury sestavovany Ceskym statistickym Gfadem a organizaci
NIPOS sleduje statistiky o oblastech kulturnich a kreativnich odvétvi (vymezenych
v modulu 1) za léta 2009-2012. Nasledujici tabulka uvddi podil KKP na vykonu celé
Ceské ekonomiky.

Tabulka 9: Zakladni ukazatele G¢tu kultury CR (2010-2012)

indikator 2010 2011 2012
podil KKP na celkové HPH ceské ekonomiky (v %) 2,53 2,33 2,32
podil KKP na celkové zaméstnanosti CR (v %) 1,8 1,7 1,6

Z uvedenych vysledkd vyplyvd, Ze podil kultury na HPH a zaméstnanosti celé

CR dle Gétu kultury mirné klesa, nicméné je nutné zd(iraznit, Ze Géet kultury
nezahrnuje oblast digitalni ekonomiky, tedy Cinnosti souvisejici s informacnimi

a komunikaénimi technologiemi, které jak vyplyvd i ze zahrani¢nich studii, se
stdle vyrazné&ji podileji na ekonomickém rdstu kreativnich priimysld. Podle jediné
dostupné studie na téma digitalni ekonomiky v CR, kterou zpracoval Institut pro
digitdlni ekonomiku v roce 2014, zaznamenal vyvoj poctu zaméstnancl v sektoru
ICT vyrazny ndr(ist: z 116 670 zaméstnancd (v€etné podnikatell) na 140 643 v roce
2012. Roku 2012 ¢inil podil IT odbornikd na celkové zaméstnanosti 2,7 % a studie
odhaduje, ze do roku 2020 by se mohl pocet zaméstnanych v sektoru IT zvysit na
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dvojndsobek. Studie rovnéz odhaduje podil kulturnich a kreativnich prdmysld véetné
sektoru ICT na celkovém HDP na 3,7 %.8

o +w

Pokud jde o diléi ddaje vysledk tcth kultury, které byly zpracovény na zakazku
projektu mapovani, vyplyvd z dat uvedenych v tabulkdch a v obrazku 1, Ze

vramci KKP nejvice pFispivaji k HPH oblasti knih a tisku, reklamy a televize a dale
architektura, film, hudba, design a videohry. Oblasti kulturniho sektoru nenivhodné
porovnavat z pohledu pfinosu k HPH, protozZe se ve velké mite jedna o oblasti
dotované z verejnych rozpocta.

Obrazek 2: Podil jednotlivych odvétvi na hrubé piridané hodnoté vSech KKP v roce 2012

Podil odvétvi na HPH

Sprava a podpora kult. ¢in. 6% Kuturnl dedictvi 10%

Scénicka uméni 8%

Reklama 18% __
- Vytvarné uméni 2%
/ Kulturni a umélecké
vzdélavani 7%
\ Umélecka femesla 0%
Architektura 8%
~~.Film a video 8%
Videohry 1% Hudba 1%
Rozhlas 3%

Knihy a tisk 16%

Design 1%

Televize 11%

Zdroje: CSU (trojsektorovd tabulka vytvorend CSU na zdkladé vysledkd dctu kultury pro projekt
Mapovdni KKPv CR). Kraus, Marcel, Zikovd, Eva: Kulturni a kreativni primysly ve vybranych zemich
Evropské unie (projekt Mapovdni KKPv CR). IDU, Praha, 2014.

Postaveni kultury v ramci makroekonomiky CR, problematika satelitnich
Gcta

Satelitnim G&t(im sestavovanym Ceskym statistickym dfadem a srovnani
ekonomickych ukazateld vyznamnych odvétvi se vénuje kapitola z pera Marka Rojicka,
vrchniho Feditele sekce makroekonomickych statistik Ceského statistického dfadu.
Ndsledujici obrdzek uvadi zékladni srovnani vybranych odvétvi ceské ekonomiky.

8 Informace o studii Potencidl digitdlni ekonomiky a kulturnich a kreativnich primysli pro dalsi rozvoj
a konkurenceschopnost Ceské republiky jsou dostupné na: http://www.digitalniekonomika.cz/.
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Obrazek 3: Srovnani vykonu vybranych odvétvi ekonomiky CR za rok 2011

Srovnani vykonu vybranych odvétvi v CR (2011)

815
Kultura a KKP 415
I =04
[ 114
Potravinarsky a tabakovy prumysl (C10-12) S%BD'J
. e . 2082
Vyroba stroju a zafizeni (C27-28) 3871
I 1412
160 8

Vyroba dopravnich prostfedk( (C29-30) [ 553,

103,9
nformacni a komunikacni cinnosti (1) "ii *i
172,2
3234
Stavebnicovi (F) 8151
U I 033,0
0 100 200 300 400 500 500
B Hruba pfidana hodnota (mid. KE) M Export zbodi a sluieb (mid. KE) M Zaméstnanaost (tis. osob)

Zdroj: CSU. Dostupné [on-line] na: http://www.czso.cz/csu [cit. 12. listopadu 2014].

Kulturni sektor, jak je vymezen v satelitnim Gctu kultury, patfi k relativné
vyznamnym oblastem ceské ekonomiky s podilem 2,1 % na hrubém domdcim
produktu (zhruba 2,3 % na hrubé pridané hodnoté) a zaméstnavd az 2 % v3ech
pracovnik(. Lze jej tak srovnat pfiblizné s odvétvim zemédélstvia md zhruba
polovicnivahu jako zdravotnictvi nebo automobilovy prdmysl. V rdmci kulturniho
sektoru je zafazeno Siroké spektrum obor( od tzv. tradicnich (zavislych na
podpofe z vefejnych prostfedk(l) az po nové obory (napf. audiovizudlnf), které jsou
ekonomicky sobéstacné a ziskové a jejich podil roste. Relativné nevyznamny podil
ma kulturni sektor na exportni vykonnosti ¢eské ekonomiky, z toho nejvétsi ¢dst
tvofi audiovizudlni technika a v oblasti sluzeb reklama.

Ptiblizné stejny podil, jako ma kultura na tvorbé HDP, ma také na vydajich
domacnosti - lze je srovnat pFiblizné s vydaji za zdravi. Domdcnosti se podilejina
celkovych vydajich na kulturu pouze 17 %, vefejné vydaje tvofi nezanedbatelny
prispévek k financovdni kultury, jejich podilje vSak jen 15% a prostfedky putuji
zejména z rozpoctl mést a obci. Zhruba dvé tfetiny soukromych prosttedk
plynoucich do sektoru kultury tvofily zdroje z finan¢nich a nefinan¢nich podnika.
Pfevaznd vétsSina sméfuje do oblasti reklamy, tisku a ndkupu audiovizudlni techniky.

Z hlediska mezinarodniho srovnani se podil kulturniho sektoru v Ceské republice na
tvorbé HDP dramaticky neliSi od Grovné okolnich zemi stejné jako pfi pohledu na
vefejné vydaje na kulturu.®

9 Mezinarodnimu srovnani vykonu KKP se vénuje samostatna publikace: Kraus, M., Zakova, E., op. cit.
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Vydaje na vyzkum a vyvoj KKP

Podle analyzy zaméFené na oblast vyzkumu a vyvoje v odvétvi KKP véetné ICT rostou
vydaje na védu a vyzkum velmi dynamicky, a to téméF ve viech ukazatelich (pocet
pracovist, zaméstnanc(, vydajl a trzeb z prodeje sluzeb ve védé a vyzkumu). Co do
dynamiky rlstu pred¢ii takovd odvétvijako automobilovy, strojirensky a chemicky

pramysl.

Obrazek 4: Umisténi KKO a srovnavanych odvétvi dle hlavnich indikatord védy a vyzkumu

(2012)
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Zdroj: Kraus, Marcel, Zikovd, Eva: Kulturni a kreativni primysly ve vybranyich zemich Evropské unie
(projekt Mapovdni KKPv CR). IDU, Praha, 2014.

Tabulka 10: Hlavni ukazatele VaV ve vybranych odvétvich (2012)

hlavni ukazatele VaV e vydaje B ;Z?lyuib il
v roce 2012 pracovist | naVaV ve VaV VaVv celkim zahranici
VaV (mil. Kc) (FTE) (mil. K&) (mil. Kc)
chemicky priimysl 89 957,5 844,9 295,2 276,8
strojni primysl 244 3844,5 3176,0 1603, 4 967,5
automobilovy primysl | 70 4610,5 3720,4 932,0 913,6
Eﬁg:{;}‘(ickgfs:}’g) 550 8220,4 8407,2 3937,6 2323,3

Zdroj: Kraus, Marcel, Zikovd, Eva: Kulturni a kreativni primysly ve vybranyich zemich Evropské unie
(projekt Mapovdni KKPv CR). IDU, Praha, 2014.
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Vabsolutnich hodnotdch vydavaji KKP na védu a vyzkum témér tolik co automobilovy
a strojirensky prdmysl dohromady (8,2 mld. K¢ v roce 2012). Za sluzby v oblasti védy
a vyzkumu utrzi KKP témér 4 mld. K¢, coz je témér 1,5krat vice nez automobilovy

a strojirensky prdmysl dohromady. P¥i bliz§im pohledu lze zjistit, Ze tahouny téchto
odvétvijsou pfedevsim architektonické a inZenyrské €innosti a prdmyslinformacnich
a komunikacnich technologif (ICT). V§znamnou pozici zaujimajii oblasti vydavani
softwaru (véetné pocitacovych her).

Strategické dokumenty a podpora KKP v CR

Na zakladé provedeni analyzy vertikdlnich i horizontdlnich strategii souvisejicich

s podporou kulturnich a kreativnich pramysli v CR véetné navrh( programd pro

CR v ramci Evropskych strukturdlnich a investiénich fond( (ESIF) pro obdobf

let 2014-2020 lze konstatovat, ze zddnlivé nesourodé dokumenty vytvorené
rznymi ministerstvy se dil¢im zplisobem vénuji tematice KKP, pficemz parcidlné
zohlednuji jejich potencial pro rozvoj dalSich odvétvi. KKP maji potencidl pFispét

k ekonomickému a socidlnimu rozvoji predevsim v disledku souc¢asnych integracnich
a globalizaénich procestl vedoucich k zdvaznym zméndm v oblasti technologif,
vyroby i trhu, charakteru prace, podnikové organizace i pozadavk( na pracovni silu.
Nejen na flexibilitu a adaptabilitu pracovni sily, tedy na schopnost se pfizplsobit
zméndm, ale také - a dnes pfedevsim - na jeji kreativitu a iniciativu, schopnost
inovovat. Tato novd znalostni a digitdlni spolecnost znamend proménu stejné
zdsadnf, jako byla kdysi industrializace, navic mnohem rychlejsi a univerzalnéjsi.
Pfedevsim malé staty s omezenou kapacitou surovin a vyrobnich prostfedk( musi
vyuzit naddni svych ob&and co nejlépe. Vytvory, ndpady ¢i vykony nadanych jedinci
prispivaji nejen k jejich osobnimu uspokojent (seberealizaci), ale obohacujii samu
spolecnost a vytvareji vyrazné prvky jeji kultury. Kreativni lidé jsou nastrojem
hospodarského Gspéchu (Narodniinovacni strategie). Kulturni a kreativni pramysly/
odvétvi mohou byt ndstrojem k diverzifikaci ekonomické struktury a jsou (dle
Strategie hospoddfského rozvoje a Koncepce podpory malych a stfednich podnik)
rozvijejici se oblasti sektoru sluzeb, ktery md vysokou pfidanou hodnotu. Nicméné
aktivizace kulturnich hodnot a jejich zapojovani do ekonomického Zivota sidel

a region(l patfi k opomijenym, avsak perspektivnim oblastem hospodarského ristu
(Strategie regiondlniho rozvoje, Ndrodni rozvojovy pldn).

Vétsina formulaci na drovni narodnich strategickych dokumenti ohledné KKP md do
urcité miry pouze ,formalni” charakter, ktery neni komplexné reflektovan na drovni
konkrétnich strategickych cilli a opatfeni oborovych strategickych dokumentd.
Paklize md byt plné rozvinut ekonomicky, ale také socialnf, vzdélavaci, inovacni

a vyzkumny potencidl kulturnich a kreativnich prdmysl(, je velmi podstatné, aby
konkrétni strategické dokumenty na ndrodni drovni tuto skute¢nost zohledrnovaly.
Za odvétvi KKP s nejvyssim prorstovym potencidlem jsou strategickymi dokumenty
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oznacovany oblasti audiovize (Strategie hospoddfského rlstu) a design (Narodni
rozvojovy plan). Za zcela zasadni pro konkurenceschopnost CR je vnimano zvyseni
tzv. digitdlni gramotnosti obyvatelstva a dostupnosti internetu i k jeho obsahu pfi
zachovdni autorskych prav (Strategie Evropa 2020 - Digitalizace kulturniho obsahu,
Koncepce rozvoje ICT ve vzdélavani pro obdobf let 2009-2013, Digitalni Cesko,
Digitalni Cesko v. 2.0).

Kreativita a KKP vSak nejsou ve strategiich vnimdny jako klicovd témata
ekonomického a socidlniho rozvoje. Jsou také nedostatecné vnimany jako
integrdlni soucdstinovaéniho procesu, pfiemz podpora inovaci se v analyzovanych
dokumentech objevuje velmi ¢asto, protoZe inovace jsou vnimany jako jeden

z hlavnich faktord ovliviiujicich regionalni rozvoj v CR (Strategie regionalniho
rozvoje CR). Nicméné v porovnani s analyzou strategickych dokumenti, provedenou
v roce 2009, je tematika KKP zmifiovdna ve vétsiné sledovanych dokument(

a v nékolika dokumentech jsou uvedena opatfeni sméfujici k podporte jejich rlstu

a propojovani s dalsimi odvétvimi (Strategie hospodarského rdstu, Ndrodni
rozvojovy plan, Digitalni Cesko v. 2.0, Strategie konkurenceschopnosti eského
filmového prdmyslu, Koncepce podpory a rozvoje eské kinematografie, Statni
kulturni politika, Koncepce (¢innéjsi podpory uméni a jiné).

Pokud jde o navrhy operacnich program ESIF, musime konstatovat, ze neobsahuji
prilis konkrétnich odkaz( na podporu KKP. Nicméné lze doufat, Ze programové
dokumenty se vyznacuji vysokou mirou obecnosti a Ze pro podporu KKP mlzZe byt

v budoucnu vymezen vétsi prostor na zakladé jednani ministerstva kultury a dalsich
relevantnich organ( s dalsimi odpovédnymi ministerstvy.

Na zakladé studif tykajicich se moznosti vyuziti SF pro podporu KKP a na zdkladé
pribézného dosavadniho prizkumu potreb jednotlivych KKP, které jsou soucdsti
vyzkumného projektu mapovdni, Llze podrobnéji rozepsat témata podpory podle
Spolecného strategického rdmce. Zjedendcti témat doporucenych pro podporu

v ramci ESIF podle dokumentu Evropské komise Prvky spolecného strategického
ramce na obdobi let 2014-2020° byla pro KKP vytipovana jako dllezita nasledujici
témata, k nimz byly vypracovany konkrétni okruhy podpory, jez by mély byt
prosazovany p¥i vyjednavani podpory pro KKP z programi ESIF na drovni CR:!

10 MMR CR: Prvky spolecného strategického ramce. Dostupné [on-line] na: http://www.strukturalni-
fondy.cz/cs/Fondy-EU/2014-2020/Navrhy-novych-narizeni-kohezni-politiky-pro-obdobi/Prvky-
Spolecneho-strategickeho-ramce-pro-obdobi-20 [cit. 20. listopadu 2014].

11 Témata jsou fazena dle dileZitosti s uvedenim ¢isla z pivodniho dokumentu.
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. Posileni vyzkumu, technologického rozvoje a inovaci

podpora infrastruktury a inkubacnich sluzeb: coworkingova centra (huby),
kreativniinkubatory (i pfi vysokych Skolach)

podpora infrastruktury i rozvoje lidskych zdrojl

podpora spoluprace VS jako vyzkumnych organizaci s ostatnimi sektory

podpora vyzkumu a inovaci (vyzkum trhu, konzument(i/publika, mapovani potfeb,
evaluace - benchmarking, vyuziti ICT)

podpora prolindniinovaci oblasti KKP s dal§imi odvétvimi (napf. zdravotnictvi,
strojirenstvi)

obecnd podpora mezindrodni spoluprdce na poli védy a vyzkumu

podpora vyzkumu tvorby

. Zvyseni konkurenceschopnosti malych a stfednich podniki

budovéni kapacit: poradenstvi a vzdélavani k ziskani kompetenci v oblastech
strategického obchodniho planovani, marketingu, managementu, projektového
fizeni, financnictvi, znalosti trhu, ICT, dusevnich prav, jazykového vybaveni apod.
podpora zprostfedkovatell (zastfesujici, profesnia odborné organizace,
agentury, manazefi, agenti, kurdtofi ad.), ktefijsou schopni pro predstavitele
KKP zajistit odpovidajici prezentaci, financovdni, marketing, odbyt produktd

a sluzeb, podporuinkubacnich sluzeb v ramci kreativnich inkubator(

podpora start-up( pro KKP

podpora klastr(i - propojeni podnikatelského s dalsimi sektory, propojeni
kreativniho (design, architektura atd.) a SirSiho podnikatelského sektoru
export a internacionalizace (podpora d¢asti na zahraniénich veletrzich,
festivalech apod.)

podpora mezindrodni spoluprace a (i¢asti na mezinarodnich projektech

pristup k financim: systém bankovnich zéruk, podpora vzniku novych metod
financovani (finanéniinZenyring)

moderni technologie véetné softwaru - vybaveni (studia zvukovd, tanecni a dalsf,
filmova postprodukce, muzea, herni primysl, divadla), nové distribuéni modely
vyuzivajici ICT, vyhodné pajcky, leasing

podpora vzdélavani podnikatel nekreativnich podnikatel(i v oblasti kreativnich
inovaci

podpora vyuziti metod a postup(i z oblasti kulturnich a kreativnich odvétvi

v dalsich odvétvich (napf. plsobeniumélcd a dalsich kulturnich aktérd

v organizacich a firmach) s cilem zvysit jejich konkurenceschopnost
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10. Investice do vzdélavani, dovednosti a celoZivotniho uceni

* podpora alternativnich vyukovych metod zaméfenych na rozvoj individudlni
kreativity

* zvySeni (icasti a zapojeni zakd a studentd do uméleckych aktivit a zvySovdni
povédomi zdk( a studentl o uméleckych oborech

* cilené propojovani uméleckého vzdélavani s technologickym a ekonomickym
(experimentdlni umélecké laboratofe, nové vyukové obory, napf. vzdélavani
vyvojarl videoher a specidlnich vizudlnich efektd pro film nebo strategicky
design a designovy management)

* cilené propojovani uméleckého vzdélavani s dikladnym osvojovanim si
obchodnich a podnikatelskych dovednosti

* povzbuzovani kreativnich partnerstvi (zapojeni umélcl a zprostfedkovatell do
vzdéldvacich projektd)

* podpora projektd propojujicich umélecké skoly a soukromy sektor/podniky
(konzulta¢ni sluzby, stipendia, vouchery, staZe, mentoring, coaching)

* podpora partnerstvi mezijednotlivymi stupni uméleckych skol

* podpora partnerstvi mezi uméleckymi Skolami a vefejnymi a neziskovymi
institucemi

* podpora a zkvalitiovani vzdélavaniv oblasti arts managementu

* vzdéldvani osob, jako jsou administratofi, marketéfi, manazefi, produkéni

* podporainterkulturnich kompetenci

* celoZivotniuceni- podpora a zkvalitiovani vzdélavani osob pracujicich
v nekreativnich profesich v oblasti kreativnich primysld, napf. administratori,
marketéri, manazefi, produkéni

8. Podpora zaméstnanosti a podpora mobility pracovnich sil

* podpora dal$iho vzdélavaniv kulturnich organizacich (jazykové kurzy, marketing,
management, znalost informacnich a komunikacnich technologif a dalsf)

* rekvalifikacni kurzy (nové kurzy a roz§ifeni moznosti absolvovani rekvalifika¢nich
kurzd

* podpora siti a zastfeSujicich organizaci v€etné podpory jejich internacionalizace
(ty sité, které nelze podpofit v rdmci podpory konkurenceschopnosti)

* podpora grantovych program( mobility s cilem zajistén{ lepSiho pfistupu na
zahrani¢ni trhy

* podpora mezindrodnich vymén a spoluprdce, zahrani¢nich stazi
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2. ZlepSeni pristupu k informacnim a komunikacnim technologiim, zvyseni jejich
vyuziti a kvality

* digitalizace a archivace kulturniho obsahu

* rozvoj produktd a sluzeb ICT s kulturnim obsahem pro vyuziti ve vzdélavani
a cestovnim ruchu

* podpora vzdéldvacich projektd zaméfrenych na pocitacovou gramotnost

* podpora vzdélavacich projektid zaméfenych na ochranu autorskych prav
vinternetovém prostredi

4. Podpora prechodu na nizkouhlikové hospodarstvi ve vSech odvétvich

* podpora kulturnich projekt(i zaméfenych na propagaci dllezZitosti
nizkouhlikového hospodafstvi a podpora projektd Setrnych k Zivotnimu prostredi

* podporainovaciv architektufe (nové materidly, energetickd Gspornost) a designu

* podpora energeticky Gsporné modernizace kulturniinfrastruktury (napf.
rekonstrukce budov s ohledem na snizovani emisi, rekonverze pldvodné jinak
slouzicich budov pro kulturni Gcely)

5. Podpora prizplisobeni se zméné klimatu, pfedchazeni a fizeni rizik

* podpora kulturnich projekt(i zaméfenych na propagaci pfizplsobeni se zméné
klimatu

* vyzkum a inovace tykajici se péce o kulturni pamatky

9. Podpora socialniho zaclefiovani a boj proti chudobé

* podpora kulturnich projekt(i zaméfenych na socidlné vyloucené skupiny a jedince

* podpora projekti zamérfenych na rozvoj mezikulturniho dialogu
* podpora projekt( revitalizace deprivovanych oblastia méstské regenerace
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11. Posilovani institucionalni kapacity a Gc¢inné verejné spravy

* zvySovdni povédomi - propagace vyznamu a potenciadlu KKP pro rdst,
zaméstnanost a konkurenceschopnost

* podpora mapovani, analyz, strategif

* podpora spoluprdce napfic resorty a rGznymi typy subjekt(i a predstaviteld
vefejné, soukromé, akademické a neziskové sféry, zastfesujicich a profesnich
organizaci atd. (vznik platforem, pracovnich skupin ad.)

* podpora projektd na budovani kapacit pro stdtni a regionalni organizace
a neziskové subjekty

* podpora projekti zamérfenych na fizeni, efektivitu, management, optimalizaci
pravnich forem a hodnocenf kulturnich organizaci (benchmarking)

* podpora dikladného vyzkumu a vyhodnoceni vyuziti strukturdlnich fondd pro
kulturu a KKP v obdobfi let 2007-2014
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Executive summary

The research team of the Mapping Cultural and Creative Industries (CCIs) in the
Czech Republic research project, of which this publication is one of the important
outcomes, looks at CCIs in their entirety. The team decided to investigate and check
the status of cultural and creative activities, regardless of the type of entities

that perform them. In this context, the public, non-profit, market, education

and research entities can be considered the basic types of entities. Private
businesses, self-employed persons, as well as artists, non-profit and publicly
subsidised organisations, institutions of formal and informal education and research
institutes participate in the reliable and effective culturalinfrastructure, which

is a prerequisite for the flourishing of culture that contributes to the quality of
society, as well as its economic growth. The primary importance of the CCIs concept
consists of a new view of culture —a 360° culture.

The CCIs conceptin its broad scope includes the entire area of culture and de facto
tries to redefine it. There is a new paradigm in the field of cultural policy that affects
all aspects and functions of culture and that attempts to overcome the current
approach based solely on the support of public and non-profit cultural activities and
organisations, without taking into account the broader context. This new approach
also allows the current strict separation of commercial and non-commercial sectors
to be overcome, as well as the historical gap between what is known as “high art”
and “low art”, which is still very sensitively perceived. Such development can

be considered as natural, also given the current environment and conditions in
which cultural activities take place. Also non-profit and public organisations are

in a competitive environment: they charge for their services and, due to their
number, are also forced to seek non-public financial support and must fight for their
audiences and customers. All cultural functions are of importance. It is desirable
for the primary (immanent) and secondary (instrumental) values of culture to
create a harmonious relationship. When setting strategies and support policies,
itis therefore necessary in this context to distinguish very carefully between the
meaning of the support of creation, as the foundation and source of creativity,
thanks to which also industries can flourish, and the support of industries and the
creative economy, which falls within the realm of business development support.

Since the area of cultural and creative industries (CCIs) involves many disciplines
and perspectives, as well as statistics, data and trends, this publication is divided
into two volumes. We now introduce the first volume of the publication to you,
subtitled “Definition, Quantitative Mapping and Strategic Documents”, which looks
at the whole issue comprehensively, with an emphasis on the overall status of CCIs
in the national economy, macroeconomic mapping methodology and statistical
data. The first volume consists of eight chapters by different authors, experts from
the entire country in the relevant fields: Meaning, Definition and Specification of
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Cultural and Creative Industries; Quantitative Mapping of Cultural and Creative
Industries in the Czech Republic; Culture Account; Position of Culture in the Context
of Macroeconomics of the Czech Republic; Cultural Tourism and the Possibilities of its
Measurement Using Satellite Accounts; Expenditures on Research and Development
in CCIs; Strategic Documents Related to the Promotion of Cultural and Creative
Industries; Possibilities of Use of the European Structural and Investment Funds to
Support Cultural and Creative Industries 2014—2020.

Draft definition of CCIs for the Czech Republic

At the end of 2014, the working team for the cultural and creative sectors (CCSs) was
established at the Ministry of Culture. The team decided to build upon the previous
findings and proposals arising within the Mapping Project. One of its achievements is
the draft definition for the Czech Republic, which is mainly based on the definition of
the materials from Great Britain and the European Commission.

Cultural and creative sectors (CCSs) include activities which are based on

human creativity, skill and talent. CCSs are based on cultural values, artistic

and creative expressions. They have the potential to create wealth and jobs, in
particular by using intellectual property. They include activities (services, works,
performances and products) that are public, non-profit and market, regardless of
the type and method of financing of the entity that carries them out.

The outputs of the CCSs activities contribute with their added value to other
economic sectors and can be a source of technological and non-technological
innovation (creative and digital economy). CCSs have many other positive impacts
on society and the specific individual.

CCSs include architecture, design, advertising, film and audio-vision, music,
books and publishing, digital games, software, new media and related IT
services, radio and television broadcasting, performing arts, visual arts, crafts,
gastronomy, cultural heritage.
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Figure 1: Draft definition of CCIs in the Czech Republic
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Draft definition of CCIs for the Czech Republic according to economic
activities

Since 2011 (with the first data for 2009) the Czech Republic has had the use of

the culture satellite account prepared by the Czech Statistical Office (CZS0) in
cooperation with the National Information and Consulting Centre for Culture
(NIPOS). Statistics for culture were created and are implemented based on the 2008
government mission resulting from the adoption of the resolution on the National
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Cultural Policy for 2009—-2014. The culture account defines the area of culture in

line with the outcomes and recommendations of the work of the European Statistical
System Network for Culture — ESSnet Culture.? This means that the Czech culture
accountis almostidenticalin its definition of economic activities with the draft
definition of ESSnet Culture.?

Based on the previous findings, and considering the existing definitions and those
used in foreign practice, the Mapping Project research team submits a proposal for
the following definition of CCIs in the Czech Republic according to the classification
of economic activities that the Czech Statistical Office works with, as well as other
authorities, such as the Ministry of Industry and Trade. The classification is called
CZ-NACE and its codes specify in detail the specific economic activity.*

General background:

* we propose to define CCIs in the CR according to the CZ-NACE modular principle,
which means creating an open system that could change in relation to current and
specific needs;

* due to the existence of the Czech satellite culture account, we propose to keep
the existing definition of the culture account and understand it as the basic,
first module for defining CCIs in the Czech Republic. This proposal is specifically
based on the fact that the Czech culture account is created in accordance with
the ESSnet Culture project, and if the recommendations of this project are also
followed by other European countries, the culture account will allow comparison
of the performance of the basic CCIs areas with other European countries. Other
modules will constitute the “related and supporting sectors”, among which we
propose toinclude the NACE stated below;

* asthetwo basic modules for CCIs performance monitoring, we propose
a consideration of the above-mentioned first module, which is identical with
the culture account, and the second module, which includes information and
communication activities (software, new media and related IT services);

* we propose to mark the other proposed modules as related and supporting
sectors;

1 National Cultural Policy 2009—2014 (2009). Ministry of Culture of the CR. Prague. Available [online] at:
http://www.mkcr.cz/assets/kulturni-politika/kulturni-politika-fresh.pdf [cit. 10.12.2014].

2 Available [online] at: http://ec.europa.eu/culture/news/20121026-ess-net_en.htm [cit.12.11.2014].
3 Further comment on the comparison of defining culture account of the CR and the ESSnet Culture
projectis shown on page 59 of the publication by Kraus, M., Zékova, E.: Cultural and Creative Industries in
Selected Countries of the European Union: Definition, Economic Benefits, Strategic Support, Arts and Theatre
Institute 2014. Available online at: http://www.idu.cz/media/document/kultuni-a-kreativni-prumysly-
ve-vybranych-zemich-evropske-unie.pdf.

4 For the description of the CZ-NACE classification and description of economic activities, see CZSO0:
http://www.czso.cz/csu/klasifik.nsf/i/klasifikace_ekonomickych_cinnosti_%28cz_nace%29
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* forthe most accurate definition of the activities, we chose the four-digit NACE
codes, butin practiceitis possible, as necessary, also to work with the superior
two- or three-digit NACE codes;

* the primary base for the CCIs draft definition for the Czech Republicis the analysis
of the definition used abroad;®

* dueto the fact that the CCSs draft definition by the Ministry of Culture was
created at the end of 2014, the Mapping Project, which was already launched in
2011, did not allow for the inclusion of the gastronomy sector, which is therefore
not reflected in the following draft definition. In the case of gastronomy,

a difficult question arises as to which activities should be classified in this sector,
so that gastronomy does not coincide with the areas of agriculture, food industry
and the wide field of catering and hospitality;

* inregard to terminology, we recommend that the term cultural and creative
industries or just creative industries be used only for business/market
activities — products and services, orin this case a description can be used:
entrepreneurship promotion in cultural and creative sectors, the term cultural
and creative sectors could then be used as a synonym of the term culture;

* inthe future, the modular system offers openness and the possibility of further
expanding the modules: for example, to establish criteria for a specific module
concerning cultural tourism and also to incorporate part of the results of the
existing tourism satellite accountinto the CCIs contribution (see further the
chapter: Cultural Tourism and the Possibilities of its Measurement Using Satellite
Accounts);

* thereisalso the opportunity of working in a modular way on the separation of
market and non-market activities, i.e. to develop a methodology and criteria
for two special modules. The culture account of the Czech Republic statistically
monitors and puts on the same level the market and non-market entities. Some
countries (especially Germany and Austria) consistently separate market and non-
market activities, and in terms of CCIs, they only pursue market entities. On the
one hand, separate monitoring allows for more accurate statistics. On the other
hand, it can create an artificial and dangerous boundary between these types of
activities. However, the existence of special modules would allow their mutual
comparison, as well as the comparison with the culture account.

51In Annex 1 we show a clear correlation table, which was prepared for the publication: Kraus, M.,
Zakova, E.: Cultural and Creative industries in Selected Countries of the European Union: Definition,
Economic Benefits, Strategic Support, the Arts and Theatre Institute 2014
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Proposal of definition modules according to economic activities®

MODULE 1 - BASIC CCIs ~CULTURE ACCOUNT

Sector Branch Category of CZ-NACE category description
economic
activities CZ-NACE
Cultural | Cultural 91.03 Operation of historical sites and buildings
sector heritage and similar visitor attractions
91.02 Museums activities
91.01 Library and archives activities
47.78 Other retail sale of new goods in specialised
stores (part)
47.79 Retail sale of second-hand goods in stores
(part)
Performing |90.01 Performing arts
arts 90.02 Support activities to performing arts
90.04 Operation of arts facilities
Fine arts 74.20 Photographic activities
90.03 Artistic creation
Culturaland |85.52 Cultural education
art education
Handicraft |theydonothave |Theyare usuallyincluded under the following

separate NACE

NACE

14. Manufacture of wearing apparel

15. Manufacture of leather and related
products

16. Manufacture of wood and of products
of wood and cork, except furniture;
manufacture of articles of straw and plaiting
materials

23. Manufacture of other non-metallic
mineral products

25. Manufacture of fabricated metal
products, except machinery and equipment
31. Manufacture of furniture

32. Other manufacturing

43. Specialised construction activities

- itis necessary to monitor based on the
directories - selective statistical survey

6 Explanations, i.e. a detailed description of the activities covered underindividual codes, are available
on the CZSO website: http://www.czso.cz/csu/klasifik.nsf/i/vysvetlivky_cz_nace/$File/vysvetlivky_
cz_nace.pdf uvedeny in Annex no. 2
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Sector Branch Category of CZ-NACE category description
economic
activities CZ-NACE
Cultural Film and 59.11 Motion picture, video and television
industries |video programme production activities
59.12 Motion picture, video and television
programme post-production activities
59.13 Motion picture, video and television
programme distribution activities
59.14 Motion picture projection activities
77.22 Renting of video tapes and disks
47.63 Retail sale of music and video recordings
(part)
Music 59.20 Sound recording and music publishing
activities
47.63 Retail sale of music and video recordings
(part)
Television 60.20 Television programming and broadcasting
activities
Radio 60.10 Radio broadcasting
Books and 58.11 Book publishing
publishing |58 13 Publishing of newspapers
58.14 Publishing of journals and periodicals
47.61 Retail sale of books
47.62 Retail sale of newspapers, magazines and
stationery
63.91 News agency activities
74.30 Translation and interpretation activities
Video games |58.21 Publishing of computer games
Creative | Architecture |71.11 Architectural activities
industries | Advertising | 73.11 Advertising agencies
Design 74.10 Specialised design activities
Unknown 84.11 General public administration activities
area (part)
(admjni- 84.12 Regulation of the activities of providing
strative health care, education, cultural services
activities) and other social services, excluding social
security (part)
94.99.2 Activities of cultural organisations
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MODULE 2 - INFORMATION AND COMMUNICATION ACTIVITIES

Publishing activities |58.12 | Publishing of directories and mailing lists
58.19 | Other publishing activities
58.29 | Other software publishing
Computer 62 The entire NACE 62 can be included
programming, 62.01 |Computer programming activities
consultancy .a'!d 62.02 | Computer consultancy activities
related activities e -
62.03 | Computer facilities management activities
62.09 | Otherinformation technology and computer service
activities
Information service |63 The entire NACE can be included, with NACE 63.91 included
activities in the culture account
63.11 | Data processing, hosting and related activities
63.12 | Web portals activities
63.99 |Otherinformation service activities n.e.c.

MODULE 3 - CRAFTS AND CLOTHING INDUSTRY

Includes selected NACE from Sections Cand F (Manufacturing and Building

Industries)
Manufacture of 14 The entire NACE 14 can be included
wearing apparel 14.11 | Manufacture of leather clothes
14.12 | Manufacture of workwear
14.13 | Manufacture of other outerwear
14.14 | Manufacture of underwear
14.19 | Manufacture of other wearing apparel and accessories
14.20 | Manufacture of articles of fur
14.31 | Manufacture of knitted and crocheted hosiery
14.39 | Manufacture of other knitted and crocheted apparel
Manufacture of 15 The entire NACE 15 can be included
leatherand related | 1511 |Tanningand dressing of leather; dressing and dyeing of fur
products 15.12 | Manufacture of luggage, handbags and the like, saddlery
and harness
15.20 | Manufacture of footwear
15.20.1 | Manufacture of footwear with leather upper
15.20.9 | Manufacture of footwear from other materials

277




Manufacture of wood | 16
and of products 16.29 | Manufacture of other products of wood, except furniture;
of wood and cork, manufacture of articles of cork, straw and plaiting materials
except furniture;
manufacture of
articles of straw and
plaiting materials
Manufacture of paper | 17
and paper products {1724 | Manufacture of wallpaper
Manufacture of other | 23
non-metallicmineral | 23 13 | Manufacture of hollow glass
products 23.19 | Manufacture and processing of other glass, including
technical glassware
23.31 | Manufacture of ceramic tiles and flags
23.41 | Manufacture of ceramic and porcelain household and
ornamental articles
Manufacture of 31
furniture 31.01 | Manufacture of office and shop furniture
31.02 | Manufacture of kitchen furniture
31.09 | Manufacture of other furniture
Other manufacturing | 32
32.1 Manufacture of jewellery, bijouterie and related articles (to
include the entire 32.1)
32.11 | Striking of coins
32.12 | Manufacture of jewellery and related articles
32.13 | Manufacture of imitation jewellery and related articles
32.20 | Manufacture of musicalinstruments
32.40 | Manufacture of games and toys
32.99 | Other manufacturing n.e.c.
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MODULE 4 - RECREATIONAL ACTIVITIES, PRINTING AND REPRODUCTION OF
RECORDED MEDIA

Includes selected NACE from SECTION R - Cultural, entertainment and recreational
activities

Libraries, archives, |91

museums and other 191,04 | Botanical and zoological gardens, nature reserves and
cultural activities national parks activities

93.2 Amusement and recreation activities

93.21 |Activities of amusement parks and theme parks

93.29 | Other amusement and recreation activities n.e.c.

Printing and 18

reproduction of 18.11 | Printing of newspapers

recorded media 18.12 | Other printing

18.13 | Pre-press and pre-media services

18.14 | Binding and related services

18.20 | Reproduction of recorded media

Advertising and 73

market research 73.12 | Media representation; sale of advertising time and space

Quantitative CCIs mapping in the Czech Republic and the Culture Account

Within the CCIs Mapping Project, a special quantitative mapping of CCIs in the
Czech Republic was carried out based on the available Register of Economic Entities’
statistics, with which also the culture account operates. However, the statistics,
unlike the culture account, were subjected to further analysis and “cleaning” during
which inactive entities were excluded from the list of relevant CCIs entities. On the
contrary, relevant active CCIs entities that were originally included in other sectors
were added. The survey was conducted on the basis of the CCIs draft definition for
the Czech Republic according to economic activities (see Chapter 2); this means that
itincluded all of the proposed statistical monitoring modules (Module 1, identical
to the culture account, and also modules of related and supporting industries).
However, the quantitative mapping methodology involves subtle deviations
(nuances) concerning the list of NACE codes versus the proposal of modules, which
are caused by the NACE classification structure and the available data provided both
by the Czech Statistical Office and other private statistical databases.

Basic overview of the methodology of the specially performed quantitative CCIs

mapping in the Czech Republic and the comparison of its findings with the culture
account’s findings.
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a) Basic results of quantitative mapping and their comparison with the culture

account data’

Table 1: Number of CCIs entities in the Czech Republic - comparison of the project of

quantitative mapping of CCIs in the Czech Republic and the culture account

SECTOR | Areas Number Areas Number
(CCIs mapping) of entities (culture account) of entities
(Quantitative (culture
CCIs mapping, account 2012)
2014)
o Cultural heritage 1889 Cultural heritage 6 225
g Performing arts 3166 Performing arts 5717
o Fine arts 5085 Fine arts 6 745
= Handicraft 1000
= Cultural education 1256 Culturaland art 1255
é education
Sector total 11 396 Sector total 20942
A Film, televisionand |2 011 Film and video 1179
§ radio Radio 60
9 Television 120
= [Music 2597 Music 2870
= Translation and 19730 Books and publishing |36 100
= interpreting activities
g Publishing activities |8 660 Video games 28
“  |Sector total 32998 Sector total 40357
w 8 |Architecture 2062 Architecture 3508
E g Advertising 4 406 Advertising 5625
& = |Design 1067 Design 1315
< Z |Sector total 7535 Sector total 10 448
Administration and 770
support of cultural
activities
CULTURE TOTAL 51929 CULTURE TOTAL 72 517

As can be seen, the number of entities (individuals and legal entities) in culture and
CCIs differs in both methodologies: the culture account states almost 40 % more
entities than the results of the specially performed quantitative mapping. The lower
number of entities in the mapping results was caused by the exclusion of a large
number of inactive entities from the original statistics, as well as inconsistencies
due to the fact that the culture account works mostly with groups of four-digit NACE,
in which entities are ranked according to the Business Register (BR). Many of the

7 It should be noted that the latest available culture account data listed here are for the year 2012,
while the quantitative mapping data apply to the statistical database’s data from autumn 2014. Itis,
therefore, only a framework comparison of the statistical data that change every year.
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entities that carry out activities which fit the description of the given NACE are,
however, included in the BR superior group of three-digit or even two-digit NACE,
and therefore are not recorded in the group of four-digit NACE at all. On the other
hand, very often there are inactive entities in the BR, as already mentioned, that do
not perform the activity or do not belong to the given group.

Table 2: Number of employees in CCIs in the Czech Republic — comparison of the project of

quantitative mapping of CCIs in the Czech Republic and the culture account

SECTOR | Areas (CCIs Mapping) | Employment Areas (culture Employment
(Quantitative account) (culture
CCIs mapping, account 2012)
2014)
o~ Cultural heritage 28 428 Cultural heritage 17 664
g Performing arts 13062 Performing arts 12 478
o Fine arts 7043 Fine arts 1347
5 Handicraft 1230
g Cultural education 18 116 Cultura_land art 467
3 education
Sector total 66 649 Sector total 33186
A . . Film and video 1528
I:é Ilf;lcrlrilc,)telev1s1on and 12 969 Radio. . 1809
) Television 4358
= [Music 4067 Music 307
% iTrrligrspl)?'zt?:gaggﬁvities 22 157 Books and publishing |13 794
g Publishing activities |29 062 Video games 736
< |Sector total 68 255 Sector total 22532
w 8 |Architecture 13 383 Architecture 7117
E g Advertising 12 457 Advertising 13 277
& = |Design 1598 Design 660
< Z |Sector total 27 438 Sector total 21054
Administration and
support of cultural 3013
activities
CULTURE TOTAL 162 342 CULTURE TOTAL 79785

Comparing employmentin the culture account and in the quantitative mapping

results, we find quite the opposite result, i.e. the mapping revealed more than 162000
employeesin all areas, while the culture account states just less then 80000 recalculated
full-time employments (i.e. less than 45 %). Again, one of the difference factors is the
methodology when, for example, the mapping process also included self-employed
persons, in contrast to the data in the Culture Account (according to J. Novak from CZSO,
the number of self-employed persons can be estimated at 45000 persons and the number
of persons working on contract at an additional 15500 persons).
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The above discrepancies and inaccuracies can be considered as total inaccuracy and
chaosin all the available statistics that have a problem of capturing and observing
the CCIs sector and mainly include data of large companies (which are readily
detectable), while the data for microenterprises and business owners are very
inaccurate. This is also supported by the fact that, in the Tax Return form, business
owners do not have to list their main activity in the appropriate category from the
list of economic activities which would correspond to the CZ-NACE categories, and
moreover they perform several types of activities. As a result, they are often totally
untraceable in the statistics. Other pitfalls are the mutual lack of interconnection
of the individual statistical surveys from different points of view, the existence

of multiple parallel sources of statistics (CZSO and commercial statistical
companies’ data) and, to some extent, the understandable, but discouraging lack of
transparency of statistical data.
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b) Basic results of a quantitative mapping of supporting and related CCIs sectors

The following tables list the basic indicators identified during the mapping of
supporting and related CCIs sectors, defined according to the above proposed

Modules 2, 3 and 4.

Table 3: Number of entities and employees in the areas of information and communication

activities in the Czech Republicin 2014

Module 2 - Information and communication activities | Number of entities | Employment
Software and other IT activities 24008 88 680

Web portals and other information activities 6536 25 045

Total 30544 113 725

Source: Bisnode (2014) and own processing (P. Bedndr and L. Danko, CCIs Mapping Project)

Table 4: Number of entities and employees in the areas of crafts and clothing industry in

the Czech Republicin 2014

Module 3 - Crafts and clothing industry Number of entities | Employment
Manufacture of wearing apparel 16 705 37301
Other processing industry 3239 9508
Manufacture of other utility articles 2419 6794
Manufacture of jewellery and bijouterie 2 405 5318
Manufacture of ceramic products 1325 5791
Manufacture of furniture 1319 17 216
Manufacture of footwear and leather goods 825 7 366
Manufacture of games and toys 623 6962
Manufacture of glass 578 12912
Manufacture of musical instruments 239 1166
Total 29677 110 334

Source: Bisnode (2014) and own processing (P. Bedndr and L. Danko, CCIs Mapping Project)

Table 5: Number of entities and employees in the area of recreational activities, printing
and reproduction of recorded media in the Czech Republicin 2014

Module 4 - Recreational activities, printing and Number of entities | Employment
reproduction of recorded media

Other amusement and recreational activities 8337 15535
Printing and service activities related to printing 6553 23737
Reproduction of recorded media 994 2564
Activities of amusement parks and theme parks 322 3217

Media representation; sale of advertising time and space | 317 2565

Total 16 523 47 618

Source: Bisnode (2014) and own processing (P. Bedndr and L. Danko, CCIs Mapping Project)
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If we summarise the results of the quantitative mapping for all four modules, in all the
aforementioned areas of cultural and creative industries there is a total of 128 673
entities and 434 019 employees operating in the Czech Republic (see Table 6).

Sometimes the sectors of CCIs and ICT are presented and compared to each other
(i.e. Modules 1 and 2). These two modules together comprise 82 473 economic
entities and 276 067 employees.

Table 6: Number of entities and employees in all CCIs areas and their supporting and related
sectors in the Czech Republicin 2014

Number of

entities Employment
Module 1
(prevailing CCIs) 51929 40.4% |162 342 37.4%
Module 2
(information and communication
technologies) 30 544 23.7% | 113725 26.2%
Module 3
(crafts and clothing industry) 29 677 23.1% |110334 25.4%
Module 4
(recreational activities, printing and
reproduction of recorded media) 16 523 12.8% |47 618 11.0%
Total 128 673 100.0% | 434 019 100.0 %
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Who are the Entities and People in the CCIs Sectors?

Another block of results of the quantitative mapping of cultural and creative
industries focuses on selected characteristics regarding the legal form, type of
ownership, and especially the evaluation of the size structure of entities, both
according to their number, and employment in relation to the definition of the size
of enterprises in the EU.

Regarding the legal status of entities, private entities constitute the dominant share
0f 96.7 %. This fact not only points to the crucial role of private entities in CCIs, but
also mainly to the fact that, in the case of cultural and creative industries, they play
a dominant role, and therefore their existence is a contribution to the economy of
the Czech Republic. Non-profit and public entities markedly assert themselves only
in the case of the cultural sector, mainly because of their focus on cultural heritage
and cultural education, where these legal forms are strongly represented due to the
nature of their activities and the explicitly uttered responsibility of the state for
their protection and development.

Table 7: Legal form of entities in the sectors of cultural and creative industries in the Czech
Republicin 2014

Sector
Cultural sector Culturalindustries | Creative industries Total
Non-profit |6.8% 0.1% 0.0% 1.6%
Legal form | Private 85.4% 99.8% 99.9% 96.7 %
Public 7.8% 0.1% 0.0% 1.8%
Total 100.0 % 100.0 % 100.0% 100.0 %

Source: Bisnode (2014) and own processing (P. Bedndr and L. Danko, CCIs Mapping Project)

The next part contains the evaluation of CCIs entities according to their size
category. On the basis of Table 8, we come to a definite conclusion about the
superiority of self-employed persons in all sectors, where this result is generally
also valid for mapping in other OECD countries. In the second place, there are
microenterprises, and only in the cultural sector do we find a significant proportion
of small enterprises. If we summarise the above results, then the rule of “a few large
units and many small units” can be applied to CCIs in relation to the size of entities.
On this basis, the conclusion can be drawn about meeting the condition, from the
perspective of size of almost all CCIs entities, for public support from the EU for
small and medium-sized enterprises.
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Table 8: Categories of the entities’ size in the sectors of cultural and creative industries in

the Czech Republicin 2014 (source: Bisnode, 2014)

Cultural sector Sector Total
Culturalindustries | Creative industries
Enterprise | Self-employed 77.9% 86.7 % 77.4% | 83.4%
category | Micro-enterprises | 10.1% 12.2% 17.3% |12.5%
Small enterprises | 10.3% 0.9% 4.5% 3.5%
Medium-sized 1.6% 0.1% 0.8% 0.5%
enterprises
Large enterprises | 0.1% 0.1% 0.1% 0.1%
Total 100.0 % 100.0 % 100.0% | 100.0 %

Source: Bisnode (2014) and own processing (P. Bedndr and L. Danko, CCIs Mapping Project)

286




4. Basic findings of the culture account

The satellite culture account compiled by the Czech Statistical Office and the NIPOS
organisation tracks the statistics in areas of cultural and creative industries (defined
in Module 1) for the years 2009 to 2012. The following table shows the share of CCIs
in the performance of the whole Czech economy.

Table 9: Key indicators of the culture account of the Czech Republic (2010-2012)

Indicator 2010 |2011 |2012
CCIs share in the total GVA of Czech economy (in %) 2.53 2.33 2.32
CCIs share in total employment of the CR (in %) 1.8 1.7 1.6

The presented results indicate that, according to the culture account, the share

of culture in the GVA and employment throughout the Czech Republicis slightly
decreasing, However, it must be stressed that the culture account does not

include the area of digital economy, i.e. activities related to information and
communication technologies, which, as is also apparent from foreign studies,
increasingly contribute to the economic growth of creative industries. According
to the only available study on the digital economy in the Czech Republic, compiled
by the Institute for Digital Economy in 2014, the number of employees in the ICT
sector has significantly increased: from 116 670 employees (including businessmen)
to 140643 in 2012. In 2012, IT professionals’ share in total employment amounted
to 2.7 % and the study argues that by 2020 the number of people employed in the IT
sector could double. The study also estimates the share in the total GDP of cultural
and creative industries, including the ICT sector, at 3.7 %.%

Regarding the partial data of the culture account results that were processed to
order for the Mapping Project, the data stated in the tables and in Figure 1 show
that, within CCIs, the areas of books and publishing, advertising, and television
contribute most to the GVA. Also architecture, film, music, design and video games
participate in the contribution to the GVA. Itis not appropriate to compare the areas
of the cultural sector in terms of contribution to the GVA, because, to a large extent,
they are areas subsidised by public budgets.

8 Information about the Potential of Digital Economy and Cultural and Creative Industries for Further
Development and Competitiveness of the Czech Republic study is available at:
http://www.digitalniekonomika.cz/
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Figure 2: Share of individual sectors in the gross value added of all CCIs in 2012
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education
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Source: Czech Statistical Office (a three-sector table created by the (ZS0 based on the culture
account results for the CCIs Mapping Project in the Czech Republic)
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Position of culture within the macroeconomics of the CR, satellite
accounts

Satellite accounts compiled by the Czech Statistical Office, as well as the comparison
of economicindicators of major sectors are the content of the chapter by Marek
Rojicek, Senior Director of the Macroeconomic Statistics Section of the Czech
Statistical Office. The following figure shows a basic comparison of selected sectors
of the Czech economy.

Figure 3: Comparison of the performance of selected sectors of Czech economyin 2011

Comparison of the performance of selected sectors of Czech
economy (2011)
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Source: (ZS0

The cultural sector, as defined in the satellite culture account, is a relatively
important area of the Czech economy with a share of 2.1% in gross domestic product
(about 2.3% in gross value added) and employs up to 2% of all employees. It can

be approximately compared with the agricultural sector and its weight is about

half of the health care or automotive industries. The cultural sectorincludes a wide
range of disciplines, from the traditional (dependent on support from public funds)
to the new disciplines (e.g. audio-visual) that are economically self-sufficient

and profitable, and their share is growing. The cultural sector’s share in the

export performance of the Czech economy is relatively insignificant, audio-visual
technology and services in the field of advertising playing the largest part.

Culture has approximately the same share in the GDP as it has in household
expenditure - this can be approximately compared with expenditure on health.
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Households contribute to only 17 % of the total expenditure on culture; public
expenditure constitutes a considerable contribution to the financing of culture.
However, its share is only 15% and the means arise mainly from municipal budgets.
Roughly two-thirds of private funding for the cultural sector consists of sources
from financial and non-financial corporations. The vast majority goes to advertising,
printing and the purchase of audio-visual technology.

In regard to international comparison, the share of the cultural sectorin the

Czech Republicin the GDP does not dramatically differ from the levels of the
surrounding countries, just as in the case of looking at public expenditure on culture.
(International comparison of CCIs performanceis discussed in a separate publication:
Cultural and Creative Industries in Selected European Countries (Kraus, Zakovd, 2014).

6. Expenditure by CCIs on research and development

According to the analysis focused on research and development in the CCIs sector,
including ICT, CCIs expenditure on science and research has been growing very
dynamically in almost all indicators (number of workplaces, employees, expenditure
and revenues from sales of services in science and research). With regard to the
dynamics of growth, it even surpasses sectors such as the automotive, machinery
and chemicalindustries.

Figure 4: Position of CCIs and compared sectors according to the main indicators of science
and research (2012)
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Source: Kraus et al. 2014 (CCIs Mapping Project in the CR)
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Table 10: Main indicators of R & D in selected sectors [2012]

Main indicators of Number | Expenditure | Number of ) Revenues. from |From

R&D in 2012 of R&D [on B&D employees in | R&D services abrpad
offices | (mil. CZK) | R&D (FTE) total (mil. CZK) | (mil. CZK)

Chemicalindustry 89 957.5 844.9 295.2 276.8

Machineryindustry | 244 3844.5 3176.0 1603.4 967.5

Automotive industry |70 4 610.5 3720.4 932.0 913.6

fn”dlﬂ‘srt?][;”g;crfaltg;’ 550  [8220.4 8407.2 3937.6 2323.3

Source: KRAUS et al., 2014 (CCIs Mapping Project in the CR)

In absolute terms, CCIs spend almost as much on science and research as the
automotive and machinery industries together (8.2 billion CZKin 2012). For services
in the field of science and research, CCIs receive nearly 4 billion CZK, which is almost
1.5 times more than the automotive and machinery industries together. A closer look
reveals that the drivers of these industries are mainly architectural and engineering
activities and the industry of information and communication technologies (ICT).

A significant position is also occupied by software publishing (including computer
games).

7. Strategic documents and support of CCIs in the Czech Republic

Based on the analysis of vertical and horizontal strategies related to the support

of cultural and creative industries in the Czech Republic, including proposals of
programmes for the Czech Republic within the European Structural and Investment
Funds (ESIF) for the period 2014-2020, we can say that the seemingly disparate
documents created by different ministries are partially dedicated to the topic of
CCIs, while they partially take into account their potential for the development

of other sectors. CCIs have the potential to contribute to economic and social
development mainly due to the currentintegration and globalisation processes
leading to significant changes in technology, production and the market, the nature
of work, business organisation and labour requirements. These requirements do not
only include flexibility and adaptability of the workforce, i.e. the ability to adapt

to changes, but also — and especially today - its creativity and initiative, ability
toinnovate. This new knowledge-based and digital society represents a change

as fundamental as industrialisation once was, but also much faster and more
versatile. Above all, small countries with limited capacity of resources and means
of production must best utilise the talents of their citizens. Creations, ideas and
achievements of gifted individuals contribute not only to their personal fulfilment,
but also enrich society itself and generate significant elements of its culture.
Creative people are the tool of economic success (National Innovation Strategy).
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Cultural and creative industries/sectors can be the tools to diversify the economic
structure and are (according to the Strategy of Economic Development and Concept
of Support of SMEs) the developing areas of the service sector, which has high added
value. However, activation of cultural values and their involvement in the economic
lives of settlements and regions belong among the neglected but promising areas of
economic growth (Regional Development Strategy, National Development Plan).

Most formulations at the level of national strategic documents regarding CCIs have,
to a certain extent, only a “formal” character, which is not completely reflected

at the level of specific strategic objectives and measures of sectoral strategic
documents. If the economic, but also social, educational, research and innovation
potentials of cultural and creative industries are to be fully developed, itis very
essential that specific strategic documents at the national level take account of this
fact. The areas of audio-vision (Economic Growth Strategy) and design (National
Development Plan) are referred to in strategic documents as the CCIs sectors with
the highest pro-growth potential. The crucial element for the competitiveness of
the countryisincreasing the “digital literacy” of the population and increasing

the availability of both access to the Internet and its content, while maintaining
copyright (Europe 2020 Strategy — Digitization of Cultural Content, the Concept

of ICT Development in Education for 2009-2013, Digital Czechia, Digital Czechia

v. 2.0).

However, creativity and CCIs are not strategically perceived as key issues of
economic and social development. They are also insufficiently perceived in the
analysed documents as an integral part of the innovation process, whereby the
promotion of innovations occurs very frequently due to the fact that innovations
are perceived as one of the major factors affecting regional developmentin the
Czech Republic (Regional Development Strategy of the Czech Republic). However,
compared to the analysis of strategic documents executed in 2009, the CCIs theme
is mentioned in most of the documents. Several documents list measures to enhance
their growth and to link to other sectors (Economic Growth Strategy, the National
Development Plan, Digital Czechia v. 2.0, Competitiveness Strategy of the Czech
Film Industry, Concept of Support and Development of Czech Cinematography, the
National Cultural Policy, Concept of More Effective Support of Art, etc.).

Regarding the ESIF draft operational programmes, we must conclude that they do
not contain too many specific references to CCIs support. However, we can hope that
the programme documents are characterised by a high degree of generality and that,
in future, more space can be defined to support CCIs, based on the discussions of the
Ministry of Culture and other relevant authorities with other relevant ministries.

Based on studies concerning the possibility of using SF to support CCIs and on the

basis of the current ongoing research of the needs of individual CCIs, which are
part of the Mapping research project, we can provide a more detailed breakdown
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of support topics according to the Common Strategic Framework. Of the 11 topics
recommended for support under the ESIF, according to the European Commission
document, Elements for a Common Strategic Framework for 2014-2020°, the
following topics were identified as important for CCIs, for which specific areas of
support were developed that should be promoted in negotiating support for CCIs
from ESIF programmes at the level of the Czech Republic:°

1. Strengthening research, technological development and innovations

* Support of infrastructure and incubation services: co-working centres
(hubs), creative incubators (also at high schools), support of human resource
infrastructure and development

* Support of cooperation between universities as research organisations with other
sectors

* Support of research and innovation (market research, consumer/audience
research, mapping needs, evaluation - benchmarking, utilisation of ICT)

* Support of interpenetration of innovations of CCLs areas with other sectors (e.g.
health care, engineering, etc.)

* General promotion of international collaboration in science and research

* Support of creative research

3. Increasing the competitiveness of SMEs:

* Capacity building: counselling and education to acquire competencies in
the areas of strategic business planning, marketing, management, project
management, finance, market knowledge, ICT, intellectual property rights,
language skills, etc., support of providers (umbrella, professional and technical
organisations, agencies, managers, agents, curators etc.) that are able to provide
the CCIs representatives with adequate presentation, financing, marketing,
sales of products and services, support of incubation services within creative
incubators

* Support of start-ups for CCIs

* Support of clusters — linking the business sector with other sectors, linking the
creative sector (design, architecture etc.) and the broader business sector

* Exportandinternationalisation (support of participation in international
fairs, festivals, etc., support of international cooperation and participation in
international projects)

9 Elements fora Common Strategic Framework. Available at: http://www.strukturalni-fondy.cz/cs/
Fondy-EU/2014-2020/Navrhy-novych-narizeni-kohezni-politiky-pro-obdobi/Prvky-Spolecneho-
strategickeho-ramce-pro-obdobi-20

10 Topics are ranked according to relevance with the number of the topic according to the original
document
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* Access to finances: the system of bank guarantees, support of new methods of
financing (financial engineering)

* Modern technologies, including software — equipment (sound studios, dance
studios, etc., film post-production, museums, gaming industry, theatres), new
distribution models using ICT, favourable loans, leasing

 Support of training of non-creative entrepreneurs in the field of creative innovation

 Support of the use of methods and techniques from the field of cultural and creative
industries in other sectors (e.g. artists and other cultural actors in organisations
and companies) in order to increase their competitiveness

10. Investing in education, skills and lifelong learning:

» Support of alternative teaching methods aimed at the development of individual
creativity

* Increasing the participation and involvement of students in artistic activities and
increasing awareness of pupils and students of the artistic disciplines

* Targeted linking of cultural education with technological and economic education
— (experimental art laboratories, new teaching fields, such as education of video
game and special visual effect developers for film or strategic design and design
management)

* Targeted linking of cultural education with a thorough mastery of business and
entrepreneurial skills

* Encouraging creative partnership (the involvement of artists and intermediaries
of educational projects)

* Support of projects bringing together art schools and private sector businesses
(consulting services, scholarships, vouchers, internships, mentoring, coaching)

* Support of partnerships between various levels of art schools

* Support of partnerships between art schools and public and non-profit
institutions

* Promotion and improvement of education in the field of arts management

* Education of persons, such as administrators, marketers, managers, production
managers

* Fosteringintercultural competences

* Lifelong learning promotion and improvement of education of people working in
non-creative professions in the area of creative industries, e.g. administrators,
marketers, managers, production managers, etc.

8. Promoting employment and supporting labour mobility
* Support of further education in cultural organisations (language courses,

marketing, management, knowledge of information and communication
technologies, etc.)
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2.

Retraining courses (new courses and extending the possibility of completion of
the retraining courses)

Support of networks and umbrella organisations, including support of their
internationalisation (those networks that cannot be supported within the support
of competitiveness)

Support of mobility grant programmes in order to ensure better access to foreign
markets

Promotion of international exchanges and collaboration, international
internships

Improving access to information and communication technologies, their

utilisation and quality

Digitization and archiving of cultural content

Development of ICT products and services with cultural content to be used in
education and tourism

Support of educational projects focused on computer literacy

Support of educational projects aimed at protecting copyrightin the Internet
environment

. Supporting the transition to a low-carbon economy in all sectors

Support of cultural projects aimed at promoting the importance of a low-carbon
economy and the support of environmentally friendly projects

Support of innovation in architecture (new materials, energy efficiency) and
design

Support of energy-efficient modernisation of culturalinfrastructure

(e.g. reconstruction of buildings with regard to reducing emissions, reconversion
for cultural purposes of buildings originally serving other purposes)

. Support of adaptation to climate change, prevention and management of risks

Support of cultural projects aimed at promoting adaptation to climate change.
Research and innovation regarding the care of cultural monuments

. Promoting social inclusion and combating poverty

Support of cultural projects aimed at socially excluded groups and individuals
Support of projects aimed at developing intercultural dialogue
Support of projects of revitalisation of deprived areas and urban regeneration
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11. Strengthening institutional capacity and efficient public administration

* Increasing awareness — promotion of the importance and potential of CCIs for
growth, employment and competitiveness

* Support of mapping, analysis, strategies

* Support of cooperation across departments and different types of entities and
representatives of the public, private, academic and non-profit sectors, umbrella
and professional organisations, etc. (development of platforms, working groups,
etc.)

* Support of projects focused on capacity building for national and regional
organisations and non-profit entities

* Support of projects focused on management, efficiency, optimisation of legal
forms and evaluation of cultural organisations (benchmarking)

* Support of thorough research and evaluation of the utilisation of structural funds
for culture and CCIs in the period 2007-2014.
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