Reklama jako kulturni fenomén Jaro 2018

20. 3. Kritika reklamy II: Od kritiky psychologické manipulace k medialnimu ,,zdrogovani“
50. léta: Ernst Dichter, James Vicary, Leo Burnett >> Vance Packard, David Riesman (Osamély dav)

Oficialni (politickd) obhajoba ,,hodnot“ konzumerismu: vychova ke svobodé volby, individualismu
(individualni odpovédnosti), potira disciplinaci/restrikci vefejnym blahem (manipulativni strategie
totalitnich rezimu)

60. léta:

Podrobnéjsi prizkum kvalit téchto hodnot:

v ¢em muzZe ¢len konzumni kultury skutec¢né volit?
Jaké povahy je jeho individualismus

Jaky vliv (manipulativni) ma rostouci rozmanitost a technologie médii, sluzeb a zbozi?

Obcan — konzument = z kavaren do kina (proména obcanské spolec¢nosti)

@ Tazv. Frankfurtska $kola — Ustav pro socialni vyzkum na Univerzité ve Franfurtu (1924, 1931,
1933- Pafiz a New York, 1950 zpatky)

&® Max Horkheimer (1895-1973) s Adornem: Dialektika osvicenstvi, 1947 a 1969.
& Theodor W. Adorno (1903-1969): Schéma masové kultury. 1942.

& Herbert Marcuse (1898-1979): Jednorozmérny &lovék. Studie o ideologii vyspélé primyslové
spolecnosti, 1964.

& Jurgen Habermas (nar. 1929): Strukturdini pfeména verejnosti, 1962.

Francie: Guy Debord (Spolecnost spektdklu 1967 a 1983)
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Roland Barthes: 1954--1956 — eseje v Casopise Les lettres nouvelles , 1957 LANGUAGE
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Marshall McLuhan: 1947 — Americkd reklama

(...)Jorgie iracionalismu jako strategie k ziskdni nadéje a dobré ndlady“
1964 — Jak rozumét médiim

1970 — Mechanickad nevésta (technologie a sex)

,Tyran dnes nevlddne (...) pésti, ale v pfevleku za vyzkumnika trhu vede svd stdda cestami uZitku a
pohodli.”

& ,Simultdnni audiovizudlni dojem (...) vytvdrFi standardizované mysleni, a to tim, Ze poskytne
divdakovi okamZitou vizudlni predstavu driv, neZ ma vibec cas si vykouzlit svou vlastni
interpretaci.”

DALSI LITERATURA: viz Studijni materialy v ISu.



