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Vysvétlete vyznamové pozadi fraze ,jiz opét”, ,konecné zase”, které reklama pouZivala
v povalecnych letech.

V jakych kontextech a proc vznikla teorie ,pohlavi zbozi“

Charakterizujte koncept ,kreativni reklamni agentury” a ,kreativni reklamy” ve vztahu
k zadavatelim a k divakiim

Jaké ustfedni hodnoty demokratické spolecnosti Zdpadu akcentovala obhajoba reklamy a
masové kultury v obdobi tzv. studené valky?

Jak byly tyto hodnoty kritizovany a kym?

Od kdy reklamni strategie tematizuje fetiSizaci zbozi, uvedte pfiklad.

Vysvétlete nasledujici pojmy: guerilla marketing, artvertising, subvertising, brand
entertainment, ,packardismus”, negativni reklama

Jak se lisi pfesvédcovaci strategie americké reklamy 50. let od kreativni reklamy let 60. a 70.?
Jaky rozdil je mezi kreativni reklamou a guerilla marketingem?

Jaké moznosti a Uspéchy méla reklama v socialistickém Ceskoslovensku?

Ktera uvedena kampan vas zaujala a proc.

Vysvétlete co je a proc vznikl tvz. Hofstedlv model

Co tvrdil Marshall McLuhan o americké reklamé?

Co je afirmativni kultura?

Na co odkazuje slavny reklamni spot pro Super Bowl ,1984“?

Kdo byl Paul Rand?

Vysvétlete, jak mizZe byt reklama ,,vychovna“ a kdo se k této tezi hlasil.



