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Zakladni parametry vyzkumu

®  Sbér dat metodou CATI (telefonické dotazovani)

®  Nahodny vybér

® 20 % z databaze pevnych linek

® 80 % nahodné generovani mobilnich telefonnich Cisel

" PpPocet respondentd 30 000 / rok

®  Cilovd skupina respondent( 12-79 let

B Primérna délka rozhovoru 17 minut

®  Realizace MEDIAN a STEM/MARK
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Nezapominejme, ze i poslech v RP je pouze

odhadem skutecnosti ...

priblizné intervaly spolehlivosti pro projekéni hodnoty
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projekce v tisicich odchylka +/- pocet respondent(
50 11 85
60 12 102
70 13 119
80 13 136
90 14 154
100 15 171
150 18 256
200 21 341
300 26 512
400 29 682
500 33 853
600 35 1024
700 38 1194
800 40 1365
900 43 1535
1000 45 1706
1500 53 2559
2000 59 3412
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Rozdily v poslechu celoplosnych stanic jsou v ramci ,,statistické” chyby
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Rozdily v poslechu celoplosnych stanic jsou v ramci ,,statistické” chyby
(Poslech minuly tyden a interval spolehlivosti TOP 4)
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Vyvoj poslechovosti v populaci

—Poslech v€era ===Poslech minuly tyden ==Pouziva internet témér denné =—PouZiva internet alespon jednou tydné

ATS rel. (v min)

0% 600
80 % e BB
70 % 50
i 450
60 %
400
50 %
350
o / 300
30% 250
20 % 200
8885555838883 383383383 2280000000033 33IIITBLLL88 8858555080
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= Weekly reach 86,7 % +0,2 %
=  Prdmeérny pocet stanic minuly tyden 1,96 +0,01
= Daily reach 62,4 % +0,4 %
= Prdmeérny pocet stanic v€era 1,44 -0,01
= ATS relative 4:49:36 +0:04:54
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic

poslech minuly tyden (v tis.)
1/2

2500

e RA4dio Impuls - 1932 tis. +46

2000

Raaaadio

SN

_\—/\/ / Frekvence (1 EVROPAZ

Evropa 2 - 1528 tis. -

1500

= o, Frek 1- 1509 tis. +63*
= Radiozurnal rekvence is 63

1000

CRo Radiozurnal - 1491 tis.-
= CRo Dvojka - 501 tis. -

’m\
500

I-1107
II-111 07

I-1v 07

IV-1 07-08
I-1108

1I-111 08
I-IvV 08
IV-1 08-09
I-1109
1I-111 09
11-1v 09
IV-109-10
I-11 10
11-11110

I-1106

1I-111 06
-1V 06
IV-1 06-07
-1V 10
IV-1 10-11
I-1111
II-111'11

I-v 11

V-1 11-12
I-1112

111112

-1v 12

V-1 12-13
I-1113

II-111'13
I-1v 13

IV13-114
I-1114

II-111 14
-1v 14

IV 14-115
I-11'15

1I-11115

I-1v 15

IV-115-16
I-1116

11-111'16

-1v 16

IV-116-17
I-1117

1-1117
H-1v 17
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech minuly tyden (v tis.)
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IV-1 06-07

=\ltava

I-1107
II-111 07

I-1v 07
IV-1 07-08

I-11 08
11-111 08
II-1v 08

IV-1 08-09

I-11 09
11-111 09
-1V 09

IV-109-10

I-1110
II-1ll 10
I-1v 10
IV-1 10-11

I-1111
I-111r11

I-v 11
V-1 11-12

I-1112
I-111'12

I-1v 12
V-1 12-13

I-1113
1111113

I-1v 13
IV-113-14

2/2

I-1114
1I-111 14

-1v 14
IV-114-15

I-1115
11-11115

I-1v 15
IV-1 15-16

I-1116
11-111'16

I-1v 16
V-1 16-17

I-1117
1-11117

-1v 17

CRo Vltava - 134 tis. -

+2

CRo Plus - 110 tis.

=—7et - 30 tis.

———Radio Junior - 19 tis. +1
——— CRo Radio Wave - 26 tis. +1
CRo D-dur - 23 tis. +8%*

CRo Jazz - 8 tis.
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
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M\/—\ EVROPA2
/4 —
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Vyvoj celoplosnych rozhlasovych stanic - poslech véera (v tis.)
2/2

100
CRo Vltava - 45 tis. -
80
= CRo Plus - 65 tis.
= Vitava
o0 —7Zet - 9 tis. +3
AN
= Pjus
40 Ny ———Ré&dio Junior - 6 tis. -
‘ v
— _ I ——— CRo Radio Wave - 8 tis. +2

’ <
/\A/\/’\/\/ CRo D-dur - 12 tis. +6*

CRo Jazz - 2 tis. +1

I-1v 15
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Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech min. tyden (v tis.)
1/2
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1350

R
1250 HiTRADI )
. které hraje \\
1150

e HITRADIO TOTAL - -
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950 Ny _ +3
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750

650
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Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech min. tyden (v tis.)
2/2

700
= COUNTRY RADIO TOTAL - 450
500 me

400 ==FAJN RADIO TOTAL - 311 tis.

300

200 Radio Cas - 275 tis. -
100
0 e e SWENA muzikn
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Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
1/2
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594 tis.
700
. A
600 H!TRhA,D@
/\/ sL‘A’NiK = RAdio Blanik - 569 -
500 ‘Qé tis.
'RADIO
400
300
BE‘“ KISS TOTAL - 333 tis. -
200 RADIQ)
ClassleReak.
100
0 . .
COORNNRNRNOWNNVOVANNNNOOOOATAANNNNMNMNNNISIIFTIINNNINWOOOONNNN Radio Beat - 255 tis. +23
OO0 0000000000O0O 0 HH EHAAA AT dTrrd AT A A drdA A A A A A
TE28TS2RTS2RTS 2RI S 29T 2T S2ATEI2ATSZSTS2NIS=ET=2
e T I R I R
= > > > = = = = = > = -

Ny STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj nadregionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera (v tis.)
2/2
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= COUNTRY RADIO -
TOTAL - 223 tis.
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Cinnosti— podil pfi poslechu radia (v %)

Ostatni
17,8%

Stravovani doma Zaméstnani (mimo

\
5,6% domov)
36,0%
Volny Eas/kom’éky/
doma
10,1%

Domaci prace/péce o
déti
18,8%

Cestovani autem
11,7%
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
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CRo Brno - 200 tis.

+10

——Radio Krokodyl - 194 -
tis.

Radio Cernd Hora - +7

175 tis.

Radio Helax - 143 tis. +20*
= R&dio Hand (Skyrock) +21%*

- 134 tis.

STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech minuly tyden (v tis.)
2/2

= Signal Radio - 126
tis.
RADIO § PlZEﬁ
Petrov Cesky rozhlas
= Radio Petrov - 100 -
tis.

150
Radio Contact
m101,4 CRo Plzeri - 85 tis. -
CRo Ostrava - 85 tis. +9
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radio =5 Cesky rozhlas
50
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech véera(v tis.)
1/2

CRo Brno - 122 tis. +5

200 -
= Brno

Cesky rozhlas L i
= R4dio Krokodyl - 92 -
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Vyvoj regionalnich rozhlasovych stanic — poslech v&era (v tis.)
2/2

—Signal Radio - 58 tis.

+5
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= Ostrava

Cesky rozhlas

\ T
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T Radio Cas Rock - 48 tis. +10

o

I-1106
1I-111 06

-1V 06

IV-1 06-07
I-1107

II-111 07

I-1v 07

IV-1 07-08
I-11 08

11-111 08
II-1v 08
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I-v 11

V-1 11-12
I-1112

I-111'12

I-1v 12

V-1 12-13
I-1113

1111113
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IV-113-14
I-1114

1I-111 14

-1v 14

IV-114-15
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CRo Ceské Budéjovice - -
47 tis.
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Podil rozhlasovych stanic na trhu (v %)

Ostatni Evropa 2

1,2 % 8oy | TO1

Frekvence 1 -
10,4 %

Soukromé lokalni a
regiondlni stanice
44,4 %

Radio Impuls
13,0 % +0,2

CRo Radiozurnal +0,5
10,5 %

CRo Dvojka (Praha)

¢ CRoVitava H7% +0,2
-regionélm’ stanice ~ CROPlus o a5 )
5,8 % 0,7 % ’ (]
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Hitradio Dragon

Radio Impuls E
Frekvence 1 n

Radio Impuls

Hitrédio FM Plus

€Ro Radiozurnal m

104

Tydenni poslech v krajich (v tis.) + Share (v %)

€Ro Radiozurnal 13,8%
Radio Blanik [JFEZIIIN 18,8% Evropa 2 9.2%
Radio impuls [ECCHN  15.2% Radio Impuls 9,0%
Evropa 2 m 7,9%
Radio Impuls b2 15,7%
13,8% Frekvence 1 11,7%
16,0% Radio Cerna Hora m 8,1%
11,8% CRo Radiozurnal _ 13,9%
Evropa 2 201 5,5%
Radio Impuls Vi3 7,9%
Radioimpuls [EE  131% Réadio Impuls [JETE) 15,0%
12,7% - A7 a
10.5% CRo Radiozurnal [WPET} 12,9% Evropa 2 11,2%
! Evropa2 [Pl 8,2%
10,8% vrop Frekvence 1 11,0%
Radio Impuls
e Evropa 2
Radio Impuls ] 13,5% Rédio Hana (Skyrock)
Hitradio Vysocina 14,9%
Frekvence 1 m 11,4%
Radio Impuls m 11,7%
Hitradio Faktor Iy} 11,6%
Evropa 2 95 10,8%

Radio Impuls m

Radio Impuls - IEEPHN

Frekvence 1 BWiV]
Hitradio Orion 154

13,8%
14,2%
10,0%

21,1%
10,1%
12,6%

Radio Impuls [iy]
CRo Radiozurnal

Frekvence 1 m

11,6%
12,3%
11,1%

10,8%
Evropa 2 186 10,2%
CRo Radiozurnal e[ 8,7%

-22-
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Medialni zastupitelstvi — poslech vcera (v tis.)

4000
ity —— RADIOHOUSE - +45
RADIOHOUSE 3378 tis
3500 “‘—’\/_\/ |
REGIE
3000 ——MMS - 2119 tis. +37
= /v
il MARKETING SERVICES
2000 M T e -
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1500 — e
= Cesky rozhlas
ky roz ——RRM - 1653 tis. +8
1000
500

0

I-1107
II-111 07

I-1v 07

IV-1 07-08
I-1108

I-11 06
11-111 06
I-1V 06
1I-111 08
I-1v 08
IV-1 08-09
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I-1109

11-111 09
-1V 09
IV-109-10
I-11 10
11-111'10

I-1v 10

IV-1 10-11
I-1111

I-111r11

-v 11

V-1 11-12
I-1112

1-111'12

I-1v 12

IV-112-13
I-1113

11-1113
I-1v 13

IV13-114
I-11 14

II-11l 14
l-1v 14

IV 14-115
I-11'15

II-111'15
I-1v 15

IV15-116
I-1116

II-1ll 16
I-1v 16

IV 16-117
I-1117

1-11117
n-1v 17

= nezastupované -
93 tis.
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Medialni zastupitelstvi — podil na trhu (v %)

Stanice OSTATNI
nezastupované 0,9

0,9
CRo
- MEDIA CLUB 22,4 -
24,9

RADIOHOUSE:
50,9
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Vyvoj spontanni znalosti nejposlouchanéjsich radii (v %)
2015-2017

s8% PZAMPULS
- Radaadio
53% / / = Radiozurnal
B =l Frekvence\
48% _

—— —
/ —— —%  EVROPA?
'—-';'"

43%

38%

BL‘A}inK

33% }Q{
e Y~

——— RADIO

28%

2. pol
2016
1. pol
2017
2. pol
2017
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Poslech radii —vybrané profese

)

A, ‘\' (4\“/ ))
i

| "\

Lékari a pracovnici ve Ridic¢i z povolani
zdravotnictvi

ATS (rel.) 298 min. 292 min.
Poslech véera 60,8 % 69 %
Poslech v minulém tydnu 89,5 % 91,4 %
Nejcastéji poslouchana rozhlasova ﬁ% = Radiozurnal
stanice
ﬁmﬂémh 16,1% = Radiozurnal 16,2%
Ve 11,6% TS 15,2%
Poradi nejposlouchanéjsich stanic o
v profesni skupiné (podle share) ~ frekvence 1 9,3% EVROPAZ 8,3%
= Radiozurnal 8,4% Frekvence ' ¥ 7,9%

Ay STEMIAMARK

MEDIAN MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG



STEMUIMARK

MARKETINGOVY VYZKUM JE DIALOG

dank

dziekujemywm
\/ shukriya .. arlgato gozalmashlta
JIEM Ethankiyous

graoas e 2 MNEICIE wios

I r.isa”teZA POZORNOST

C  Pi=cnacnbo..sai
(U ngiyabonga

khob chai




