Uvodni hodina

Co je cilem kurzu

Jak bude probihat hodnoceni

Jak je chci zapojit (budou mi vzdycky posilat naméty na case study)

Diskuse se studenty jak oni chapou pojmy a kde vlibec v problematice jsou
Jakd jsou jejich ocekavani

Ukéazka - Sklizeno, vcely (pro¢ to bylo tak dobré)

Ukéazka - reklamy, dikuse nad tim proc¢ jsou dobré (protoze jsou konzistentni)

Prednaska BRAND GAP od Martyho Neumeiera

ukol - poslat tipy na znacky u kterych si budeme ukazovat jak se tvofi jejich osobnost,
Ctyri pristupy k budovani identity

vyrobek - jasna asociace znacky s konkrétnim produktem: zmrzlina, pocita¢, napo;j
organizace - hodnoty, inovace kultura

osoba (osobnost) - sebevyjadreni zakaznika, profik co pomaha nebo ulehéuje Zivot
symbol - ma klicovou ingredienci, tady je misto pro logo (Nike, McDonalds, apod.)

. Vymezeni zakladnich pojmé - / Simon Sinek - zaénéte s PROC

Hodnota znacky - zakladni graf z Aakera, str. 9

Mise, Vize, Poslani - jak se tvofi manual znacky a jeji obsah

Insight

Ukéazka jak jsem premyslel o komunikaci FF MUNI. Pro¢? Abyste rozuméli védéni
Identita znaCky - Aaker, str. 61

Strategicka analyza tvorby znacky - Aaker, str. 69 (ilustrovat to na McDonalds, tamtéz -
vyzvat studenty k néjaké vlastni obsahové analyze)

Ctyfi pozice jak je mozno identitu znacky budovat

ukol - poslat tipy na legendarni reklamy a znacky (ukazeme si strategickou analyzu). Dobré
i Spatné priklady

ukol - poslat tipy na reklamni kampané u kterych si ukdzeme jak byly vytvoreny
(prakticky). Dobré i Spatné priklady

. Vymezeni zakladnich pojm( / Byron Sharp - Jak se buduji znacky

Diferenciace a vyznacénost - case study Jack Daniels

Sedm strategickyc pravidel

reklama musi prodavat - Ogilvy, s. 10 - 15

Jak se tvori kampan, prakticky radce toho jak to udélat

Jak se tvoii a z ¢eho se sklada rozpocet

strategicka analyza znacky, pro€ si ji udélat na zacatku a pro€ se to tak déla - Aaker, s.
165p

Legendarni reklamy (a pro¢ byly tak dobré - Mac 1984,

ukol - case study publika kampani

Segmentace publika, uréeni cilové skupiny, tvorba rozpoctu, vyhodnoceni

osobnost znacky (sada lidskych vlastnosti), projektovani person - Aaker, s. 123

meéreni osobnost - Aaker, s. 125

pozice znacky a obraz znacky, s. 157

méfeni hodnoty znac¢ky - Aaker, s. 257

desatero hodnoty znacky - Aaker, s. 268

ukol - jak se déla kreativa, poslat skvélé kreativy. UkdZem si na nich jak na né autofi pfisli

Kreativa

jak pfichazi skvély napad - Ogilvy, s. 15

jak se déla kreativa - prednaska Martin Jaros

superhvézdy jsou kampané co bézi pét a vice let (Kofola, vanocni Coca Cola)
ukol - vyborné vypointované reklamy zaloZzené na textu (Kooperativa)

co mame probrano

« jak vybudovat a na ¢em postavit identitu

« pro¢ okolo toho napsat pfibéh

« dobra znacka nese misi, vizi a cil



analyza tvorby znacky - a k ¢emu je to dobré

jak vymyslet kampan (ktera bude prodavat)

jak udélat rozpocet a jaka vybrat média

pro¢ ma znacka osobnost a jak k ni udélat osobnost v publiku

jak vymyslet kreativu
https://www.tesnevedle.com/2019/03/14/jak-prekonat-tvurci-blok/?
fbclid=lwAR23tj78150ymaeJdQFPIFQi5SWPfb6PmMIZpQF99ECY3UuYYmAs 2000qEz4
https://navolnenoze.cz/blog/kreativni-proces/

Udélat case study na téma Smarty a Dominik HaSek
Martin Jaro$ - da se naucit kreativa?

7. tisténa média, OOH, public relations, copywriting, ton of voice
+ budeme se vénovat sile titulku
+ tiskova reklama - Ogilvy, s. 72
« zaklady typografie - jak a co zvyraznit
« ukol - reklamy co uvizly v paméti a prodavaiji

8. televize, rozhlas
+ ukazky reklam, které byly prodejni Slagry
TV reklama podle Ogilvyho, s. 103
jak dostat do reklamy vtip a co je vtipné
techniky co funguji v TV a v rozhlase
sexistické prasatecko - ukazka Ze ne vzdycky sex sales

9. online média, socialni sité
10. socidlni sité, lovebrand - priklady a pro¢ to tak bylo, ocenéné svétové kampané
« upfimnost na socialnich sitich (napf. BKN

11. prezentace student(
12. prezentace studentd
13. prezentace student(

BRAND GAP by Marty Neumeier

1. Kdo jsme

2. Co délame

3. Proc¢ na tom zalezi
+ jednoduchost, focus na jednu ¢innost
« odlisnost

Znacéka v sobé musi nést jedine¢nost - JSME JEDNICKA V NEJAKEM OBORU (v dané lokalité
nebo segmentu) ) y
Kazdy dals$i produkt MUSI PODPOROVAT POZICI ZNACKY. Ne rozsifovat komunikaéni pole.

INOVACE - podivat se na zname novym pohledem (jak Apple zménil svét hudby a mobil()

] - inovativni napad poznam, tak ze vydési vSechny, kterym ho ukazete
NAZEV KOMBINOVANY S VIZUALEM - jasny, struény, vystizny, snadny pravopis, libivost, Siroce
pouzitelné, snadna ochrana (registrace)

Ikona vs. Avatar
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