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Uvod - co vas dnes ceka?
- vyvoj LinkedIn CHECALIST
- proc tuto sit neopominat

- 0osobni prezentace

- firemni prezentace

- ukazky z praxe

- rozdil mezi FB a LI

- reklama na Linkedln ano nebo ne?
- na co si dat pozor

- tipy a triky

- koho sledovat




Vyvoj LinkedIn

- minuly tyden oslavil 17 narozeniny, je starSinez FB, TW i YT

- v CR ho k roku 2019 aktivné vyuziva 1 700 000 lidi

Praha 330 000
Brno 74 000

- na Slovensku uz ma 600 000 uzivatelt
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LinkedIn data v CR

- 53 % uzivatelu LinkedInu jsou muzi

- Nejvice zastoupenou vekovou skupinou jsou lide mezi 25 a 34 lety.

- Nejvétsim tuzemskym zaméstnavatelem je podle Linkedinu Skoda Auto se 4
tisici zaméstnanci na LinkedInu, nasleduje O2 a CEZ se 2000 uzivateli,
T-Mobile s 1 tisicem uzivatelu. Agrofert a Unipetrol maji na LinkedInu po 4
stovkach zaméstnancu.

- Nejvice uzivatelu na této platformé je absolventem Univerzity Karlovy (56 000),
VSE (47 000), CVUT (42 000) a Masarykovy univerzity (40 000).
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Proc tuto sit’ neopominat

nejde uz jen o hledani prace nebo virtualni CV

s rostoucim tlakem na atraktivitu zaméstnavatelu roste i tlak na
prezentaci a atraktivitu v onlinu

| tady muzete najit svoji cilovou skupinu

algoritmus jeste neni tak zahlcen obsahem

aktivné si tvofite sit’ kontakt(

muzete se vzdélavat

budujete si profesni povest

= =
O =

— =

D) =i



Osobni prezentace na Linkedin

- dobre vyplneny osobni profil je zaklad

- kvalitni fotka, popisek pozice - musi byt jasné kdo jste a co
délate

- “zivotni motto” na LI nepatri!

- nezapominejte na doporuceni

ukazka profilu https://www.linkedin.com/in/dorotakajfoszova/

ukazka profilu https://www.linkedin.com/in/eliskavyhnankova/
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https://www.linkedin.com/in/dorotakajfoszova/
https://www.linkedin.com/in/eliskavyhnankova/

Firemni prezentace na LinkedIn

- zatim firemni stranky nevytvareji tolik obsahu
- firma by méla byt propojena s profily svych zaméstnancu

- dobre vyplneny profil zamestnance je vizitkou firmy
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SKODA AUTO a.s. + Sledovat ===

594 sledujicich uZivateiu

i :
3 mesice «

! 4
U kaz k Z raxe In 2019 we set a production record in Czech plants! For the first time, we
have built more than 900,000 cars. Read more.
...Zobrazit vice

Zobrazit pfeklad

<k é} SKODA Karvea =

o Q o 500 - 12 komentafu « 12 437 zobrazen

& Libi se ] Komentai ) Sdilet
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Ukazky z praxe

1 New posts
" Krista Audiova « 1st e
s Brand manager and marketing enthusiast
-r .

A je to venku! Nase vlastni nekompromisni znacka potravin, za kterou dame
klidn& hlavu na Spalek oV Diky moc viem, kdo se na tom podileli! A vy
ostatni nezapomeiite vyzkous$et a dat nam védét, jak vam chutna § ..see more

See translation
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KVALITA, ZA KTEROU
DAME HLAVU NA SPALEK

Rohlik.cz
10,294 followers
18h » @

Nase mravenisté na 12 000 metrech &tvereénich, centralni sklad Rohlik.cz
musi Slapat jako hodinky. Jak vypada automatizace, jak se toi zasoby a jiné ze
zakulisi naseho skladu komentuje Denisa Cizkova z nasi kvality a £ ...see more

4+ Follow ===

eria g

See translation
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Potraviny online aneb Jak to chodi v Rohliku - Novinky.cz

novinky.cz « 7 min read

@055
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Ukazky z praxe

MyMight
. 263 sledujicich uzivateld
9 mésich »
Ta nejchytfejsi feSeni byvaji ta nejjednodussi. S horkem ve méstech se
trdpime viichni. Diky stromUm je ale v ulicich o mnoho pfijemnéji. Neni to
jediné nutné opatfeni, ale funguje!

o

LIRS

Stinc 26 °C

O 22 . 3 komentéfe

(5 Libi se [E] Komentaf

Sponzorovana zobrazeni: 5 641zobrazeni Zobrazit statistiku ~
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Ukazky z praxe

a kdyz mate
nadsené zameéstnance
tézi z toho obeé strany :-)

Aneta Martinek - 2.
Marketing & Event Director GrowJOB Institute, Co-founder #HolkyzMarketi...
1 tyden « @

Jsem dojata. Tenhle tyden je totiZ jedno vyrodi, které je tak néjak magicky. Je
to totiZ 6 let, co jsem v GrowJOB Institute. Milenidlové pry nikde nevydrZ{
déle neZ 2 roky, tak v tomhle ten stereotyp trochu bofim, stejr ...Zobrazit vice
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Rozdil mezi Linkedln a Facebookem

Facebook pred 10 lety ale bez kocCiCek a deti

jinak fungujici algoritmus

mluvime jinak | pracovni porada vs. hospoda/pavlac

profesni a profesionalni sit

velky prostor pro hledani prace, kontaktu a zaméstnancu

obchodni prilezitosti pro firmy
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Reklama na Linkedln ano nebo ne?

- ano
- dobre funguji sponzorovane prispevky

- Je nutné pocitat s vyssi investici

Sponzorované statistiky @

18 310 1 1,64% 0
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1,64%
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Na co si dat pozor

- tone of voice

- profesionalita

- atraktivni vizual

- oboustranna komunikace

- svuj vlastni profil
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Tipy a triky

- 0sobni custom URL

- doporuceni

- linkpost vypublikovat napred bez linku
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/87/customizing-your-public-profile-url?lang=en
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Koho sledovat

- své zname - idealné ty uspesné a akcni
- svou skolu i skolu, kam jste se vzdy chteli dostat

- svého zaméstnavatele i svlj dream job

- vSe zajimavé o linkedin sdili Filip Kec https://www.linkedin.com/in/filipkec/

- dobre vyplnény profil najdete u

https://www.linkedin.com/in/kocenda/

https://www.linkedin.com/inf/annazemanova/

zajimave osobnosti na LinkedIn

https://www.linkedin.com/in/zegzulka/
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https://www.linkedin.com/in/filipkec/
https://www.linkedin.com/in/kocenda/
https://www.linkedin.com/in/annazemanova/
https://www.linkedin.com/in/zegzulka/
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Dekujeme za pozornost.

Kdo ma otazku, sem s ni!
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