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SCHEMA DE LA COMMUNICATION //

Schéma de Jakobson

A propos de gquoi ?
REFERENT

Qui ? Dit Quoi ? A qui ?
EMETTEUR > MESSAGE — RECEPTEUR

Npanmt quel mt:ri-’:;//
feedback

Par quels Moyens?
CANAL CONTACT

Dans gquel langage ?
CODE




Blaise Pascal, De [’esprit géométrique et de [’art de persuader, 1658

Il parait de la que quoi que ce soit qu’on veuille persuader, 1l faut avoir ¢gard a la
personne a qui on en veut, dont il faut connaitre 1’esprit et le cceur, quels
principes il accorde, quelles choses 1l aime ; et ensuite remarquer dans la chose
dont il s’agit quel rapport elle a avec les principes avoués ou avec les objets
delicieux par les charmes qu’on lui donne.

De sorte que ’art de persuader consiste autant en celui d’agréer qu’en celui de
convaincre, tant les hommes se gouvernent plus par caprice que par raison !
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Le Perugin, chapelle Sixtine, La remise des clefs a
St Pierre 1482







Deduction / Argumentation
Cenire sur le discours

Logos
.\E
/ \\
/ ,
Ethos Pathos
Centre sur 1 orataur Centreé sur 1'auditoire
(la margue) (les prospects)

seduchon Seduchion



Cicéron dénonce Cadtilina, Cesare Maccari (1880)




ELEMENTS DE RHETORIQUE

Et la publicité a souvent recours aux figures de
rhetorique, communément appelées :
les figures de style » pour étre persuasive :

« La rhétorigue est la faculté de découvrir spécul ativement ce
qui, dans chaque cas, peut &tre propre a persuader. Aucun autre
art n'a cette fonction nf&eﬁsmm, hetorique |, 1355b, [1932],
page 76, Les Belles Lettres)

Et la persuasion comme dialogue associe I'art
de plaire, celui d’'instruire et celui de toucher
(le « placere, docere, movere » ceceronien).
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& www.la-croix.com

Partageons le Cinéma en Haute Définition.

La finance soldaie veut changer d'échelle

TPS. 1* bouquet d'images Haute Définition.
TS 1 bouguetdimay la Cro

Les Francais fermes

) :

Nous avons tant  partager

La Croix.
Donnons du sens au quotidien



Publicité du street artist «Sean Hart »
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Money is poor.




Inventio ou la recherche des arguments
Dispositio ou le plan

Elocutio ou le style

Actio ou le jeu de 'orateur

Memoria ou |I'animation du discours




