Stylistika (5) .




Sféra medidlni komunikace. B. Havranek (Prazsky ling
zatim jesté nejosne vymezeni novindrského jazyka a
crsf’ aStylmzivan az od 50. let minuleho stoleti: Fr. Tro

slohu vyznacujici se srozumitelnosti .
9\~ hlavni funkce agitacni, pfesve Ni
(Wchovnd) a informacni. Dnes d all
ravodajsky (informacni funkce), y /

Waci funkce) a c) publicisticko-bele | este-
urnallshcky jazyk /[ styl neni pokladdn za presny
esni jazyk novindrv).

yzhlasovem jazyce jiz za 1. republiky (V. Mathesius — UCinnost @
e/ reCi, aktudlini Clenéni vétne), ve 2. pol. 20. s’role’rl | stfudie o
(K7 Hausenblas — neprimy kontakt jako ___,o vorny cCinifel), kritika
wyslo osipgyntaktickych struktur. Od 90. let vyzkum j Rlamy, spor’rovnlch
poradu g polifickyen debat (pragmatické hledisko). )




Funkéni styl publicistic

Komunlkacm cile: informovat (zpravodaijstvi), presved
ok TUGINOST.

medidlni organizace (korporace)
yraznéjsino vymezeni. Asymetrick

[, spisovnda cestina (s nespisovny
bini slozka (fotografie, graficke vy —
redukce textu). Multimodaini texty.

ene modely, prirucky a ucebnice s normami pro
i normy medidlnich organizaci (vnitini cenzura). CT
o kultivovanost, spisovnost, nestrannost, vyvazenost,
itych vyrazu.




Charakteristika publicistického stylu

Kono’nvnl a referencni funkce (v autorskych zdnrec
bele ' yoh 1 poeticka)

crejnd komunikace jednosmernd

oven rychld produkce; kontrolu u st

borace vs. ctendr

namickd sféra, posileni viivu recipientl (komentdre
tendence k redukci textu ¢i mluveného slova na
edkyU, multimoddinost, rychlost na Ukor presnosti o
azykové strance pOSI|UJICI neformolnos’r zcnrovo hyb—
¥diCnich rozdilu mezi bulvarem a sefidznimi zpravami
Pa textl, expresivnost...). |




Vyrazové prostredky v medialni komunikaci

Automatizace a aktualizace: protichUdné tendence.

Automatizace: ustalené formulace a modely vystavby fextu

3Wwne vyrazy (Lampasdk v cele kraje), neCe
), rétorické a poetizujici formulace (n
ktualizace se Casem méni v automa
arena).

a
of

yrazovych prostredku z jinych sfér (napr. a Spor-

hovorovost, nespisovnost az slangovost (nastvat, sbalit, od-
cak, animak, ridicak...). Nejnizsi uroven v mluvené formé —
kultivovanéjsi — moderatori (Ctend promluva).

plikovanda a mdlo priznakovad, jednoduche vety a souradnd
7 srozumitelnost). Casté citace, shrnuti cizig & zhodnoceni jeji
Faajné), piimd a nepiimd fec. |



Zanry (Otvary) medidalni komunikace

Velkd zanrovad rozmanitost + odlisSnost podle jednotli

avodajské (zprdava, zpravodajsky
anketa — objektivni z&

ké (Uvodnik, komentdr, glo
ndzorove zanry autorske, styl)

ké (fejeton, sloupek, beletrizovand reportdz,
story — subjektivni zanry, prace s jazykem)

odajske (zprdva, rozhovor)

olicisticke | pollhcke debc’ry ~0 orady)
o ro deti...




Funkéni styl reklamn

Sféera reklomni komunikace. Tisténd reklama existuje
(celkove ale vz od staroveku), ve 20. stoleti velky roz
ych medii (rozhlas, televize). B. Havrd
ku obchodnimu/hospoddarskemu |
an jako podtyp stylu publicistick
d, 2008). BEhem komunismu vé
rozvoj badani az od 90. let (K. S

riceovych komunikacnich maxim; Z. arova —
lickych reklamnich textu).




Funkéni styl reklamn

Komunikacni cile: presvedcovat, informovat o vyrobk
| souCasném prehlceni reklamou klicova f

4

I

adavatel reklamy (+ agenturni kre
esat vs. recipient = kdokoliv, kd

orma mluvenad i psand, variety po esata
komentator mimo obraz vetsinou mluvi spisovné).
kU, slogany), jiné jazyky pro navozeni autentické
anélstina...) u tradicnich vyrobku. DUlezity je vztah
em (vysvétleni, konkretizace, vzdjemné doplnéni,
odoba reklamy — audiovizudini, he’rerogennl (obraz,
oOgrafie, mluvené a zpivane slovo). Z




Funkéni styl reklamn

Normy: /akon o regulaci reklamy (1995) - zdkaz n
ackozenstvi, ras a narodnosti, omezeni vulga
at tuto hranici pro upoutdni pPozo
dodrzovat tzv. zdvorilostni max
lamy je nezdvorily (zisk zada
jazykoveé prostredky rovnéz (ty
isné strance casté porusovani nor

ndzvy, ale i obecnd podst. jména.
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Charakteristika reklamniho stylu

Kono’rlvnl funkce (’re podrizena funkce referencni,

nickd i funkce poetickd — vyuzivani recni K
st Nna formu misto obsahu sdéleni (m
{cjnd komunikace jednosmeérnd | r-
\ otdzky, imperativy, zjmena 2. o
bdbornici na reklamni strategie, v tkU z

medidlni prostor, boj o pozornost adresata.
cklamy (Casto mezindr. korporace) vs. konzument.

” multimoddlnost, propojeni rekl. kampani v jednofli-
gcialni sité), parazitismus na jinych zonrech




Vyrazové prostredky v reklamni komunikaci

Formalni hledisko: logo firmy a ndzev produktu, slogan, sir
zakomponovani obrazove slozky (tisteénd reklama).

sko: fvaroslovi — nesklonnost cizich slov
u; (kvOli moznosti uZiti velkého pisme
nejlepsi...); slovotvorba - tvoreni
vduktivni prefixy a prefixoidy jako ro-,
-.... superprenosny, ultralehky, biokrem

e a pseudoodborné terminy (Sampon s Filloxanem), cizi
dnotici slovni zasoba (skveély, lahodny, svézi...), modni
=ny, nadupany). Topoi (topicos publicitarios) — odkazy k
Jstavam a hodnotdm (kulturni stereotypy, zdravi, rodinag,
fajici slovni zasoba (pozitivni konotace produktu).
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Vyrazové prostredky v reklamni komunikaci

Syntaktickeé hledisko: jednoducheé véty a neslovesné vypov
souradno nebo juxtapozice. Parcelace vypovedi (Rexona.

S ’rok’ncky pcrclellsmus (Vyvinut v Nemec
Tak jemna, hladka, lahodna. Lindt).
reCnické otdazky; imperativy — vyzv
0 vyhraj; Objevte a ziskejte...).

opy (metafora, metonymie, synekdo
0, epanastrofa, personifikace...), hra se s vyznamy
kartacek Spokar). Nikoliv umélecky zameér, nybrz mani-
NI pozornosti od obsahu k formé).
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Zanry (Otvary) reklamni komunikace

ma (liskova: noviny, Casopisy; v

1 (rozhlasové spoty)

ima (televizni a internetové spoty, pping)
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