Téma: Reklama

Cile:

- Zdk vysvétli co je to reklama.

- Zdk urci, na koho jsou reklamy prezentované v hodiné miFeny, kdo je jejich cilovd skupina.

- Zdk znd hlavni funkce reklamy.
Rocnik: 1. rocnik

Jaka hodina predchazi: Uvod do medidini gramotnosti

Jaka bude nasledovat: Propaganda v médiich
Jak budete praci v této lekci hodnotit? Na zdkladé od prezentované prdce - neformdlni hodnoceni ze strany ucitele, ale i Zaku
Jak budete hodnotit cely tematicky celek? Skupinovy projekt, ktery bude Zakim zaddn na konci tematického celku zabyvajici se medidini

gramotnosti.
Jakou ¢ast hodiny budete realizovat? 3 + 4 ¢dst z osnovy

Tereza Jorddnovd, Tereza Simcikovd

Osnova:

Cas Aktivita Cil aktivity (proc je zarazena) Pomticky

5 minut Motivace - reklama na Mattoni Uvod do problematiky reklamy. Video na Youtube
Evokace - brainstorming

5 minut | Vyklad na téma reklama Seznameni zaka s tim, co je reklama, | Prezentace - poskytneme
typy reklamy. zakim

15 minut | Pracovni list — prace ve skupinkach Z4ci maji za Ukol analyzovat vybrané | V offline vyuce - pracovni
reklamami a urcit jejich cilovou listy do skupiny
skupinu.
Prace ve skupinach - rozvijeni V online vyuce - jamboard
komunikacni, socialni a personalni a breakout rooms
klicové kompetence.

15 minut | Prezentace — predstaveni kampané Zaci prezentuji vysledky skupinové V offline vyuce - pracovni

prace, sezndmeni spoluzakd s praci
svoji skupiny.

listy do skupiny



https://www.youtube.com/watch?v=tYQ6nAyTjgA&list=WL&index=131&ab_channel=inot74

V online vyuce - jamboard
5 minut Reflexe hodiny V navaznosti na prfedchozi praci se Prezentace
zaci seznami s funkcemi reklamy.

1. motivace

Zakdm se promitne reklama (viz osnova vyse).

Na zakladé reklamy se Zakl ptdme na ndsledujici otazky:
1. Co jste pravé ted vidéli?

Na co dand reklama byla?
3. Cim se dana reklama snaZila zaujmout divéka?

g

Pfechazime na vyklad ucitele za pomoci prezentace.
2. Vyklad

Mozny vyklad:

Co je to reklama? Na otdzku co je to reklama, miZeme jednoduse odpovédét, Ze je to placend nebo neplacend propagace vyrobku, sluzby, spolecnosti, obchodni
znacky nebo myslenky, majici obvykle za cil zvysSeni prodeje.

Plvod slova: Slovo reklama pochdzi z latinského ,reclamare”, coZ znamend znovu volat.
Z historie reklamy:

UZ ve starovéké antice miZeme narazit na reklamu v podobé prodejci, ktefi na trZisti vyvoldvali riizna hesla a slogany k pritdhnuti pozornosti ke svému vyrobku.
Ve starovékém Rimé byli tzv. vyvoldvaci, ktefi stdli na vyvyseném misté v obci, informovali o kulturnich a politickych novinkdch, a pravé jako vsuvku pouZivali
reklamni sdéleni. Takovéto reklamni sdéleni se udrZelo aZ do stfedovéku.

Velky prelom pfichdzi v poloviné 15. stoleti, kdy byl vynalezen knihtisk. S tim souvisi tisténi prvnich novin a inzerdty v nich.



Dalsi vyvoj reklamy vyvolala nutnost zvysit prodej vyrobku. S prumyslovou revoluci a vyrobou stdle narustajiciho poctu zboZi stoupala i nutnost jeho prodeje.
Reklama se rozvijela spolu s nejmocnéjsim médiem — novinami. Vyrobci pouzivali specidlni inzertni noviny, vznikaly prvni ilustrované letdky. Byl to prdveé prelom
18. a 19. stoleti, kdy se vyvoj reklamy zacal oddélovat od odvétvi obchodu a ubirat se vlastni cestou. Prvni reklamni agentura byla zaloZena uZ v roce 1786. V
Ceském prostiedi k tomu doslo aZ v roce 1927.

Reklama méla jako soucdst marketingu dostatecny prostor pro vlastni rozvoj. | oc¢ekdvdni obchodniki( se neustdle zvysoval, proto byla v roce 1901 zapocata
prvni globdini kampa#i. Slo o reklamu na ustni vodu Odol a jeji propagacni inzerdty byly k vidéni v nejvyznamnéjsich listech Evropy i Spojenych stdtii.

Pocdatkem 20. stoleti s reklamou spojovali svd jména vyznamni umélci, méli tak velky podil na vyvoji reklamy. Obrazy pro reklamni letdky tvoril napfiklad Alfons
Mucha, jehoZ plakdty jsou vyuZivdny dodnes. Pozdéji reklamé zacali propujcovat hlas i tvar také znami herci nebo zpévdci.

Rozdéleni reklamy podle pouZitého média:

e televizni reklama

e tiskovd reklama — inzerdty v novindch, akcni letdcky

e rozhlasové spoty

e spoty v kinech

e internetovd reklama

* OOH = out of home reklama — plakdty a billboardy, reklama na dopravnich prostredcich

Noviny: patii mezi nejstarsi druh medidlni komunikace, ¢te prevdzné dospéld populace, Ize zaujmout Sirokou vrstvu populace, md mensi finanéni ndklady,
reklama v novindch patri na prvni misto v Zebriccich divéryhodnosti reklamnich sdéleni, tendr si miZe reklamu precist opakované.

Casopisy: delsi Zivotnost reklamy neZ je u novin, vétsi kreativita inzerce neZ u novin, sméfovdny na cilovou skupinu — napf. jind reklama bude v Easopise pro
divky a v ¢asopise urcené pro historiky.

Rozhlas: hlavni vysilaci ¢as rdno — informace musi byt tedy poddny jednoduse a nékolikrdt byt zopakovdny, jedna z nejlevnéjsich reklam, zaméreni pfimo na
cilovou skupinu — specificky okruh posluchact - regiondlini stanice muaZe vysilat pfimo na urcité tzemi, prfenos pouze pomoci zvuku — posluchaci nemuZou vidét
produkt ¢i danou sluzbu, kulisovost rozhlasu — posluchac¢ neposlouchd naplno, poslucha¢ nemd moZnost se k reklamé vrdtit.



Televize: nevyZaduje od divdka Zadnou aktivitu, vyhodou je zejména kombinace sluchovych a vizudlnich moZnosti, md masové pokryti, plsobi na psychiku
televizniho divdka, kreativni mozZnosti televize, vysoké ndklady na tvorbu reklamy a jejiho vysildni, krdatky ¢as na osloveni — reklamni spot trva priblizné 30
sekund, prepindni divdaki z reklam na jiny program

svvs

zpétnd vazba s navstévnikem stranky, zakaznik si ihned muzZe zakoupit nabizeny produkt ¢i sluzbu.
Venkovni reklama: billboardy, poutace, firemni sStity, plakdty, oslovuje lidi jako soucdst prostredi, ve kterém Ziji a ve kterém se pohybuji, muZe oslovit témeér
kohokoliv, krdtky ¢as na prostudovdni celého sdéleni — priblizné 2—3 sekundy casu.

Zdroje:
https://www.pankrea.cz/clanek/historie-reklamy-1 239

https://www.pankrea.cz/clanek/historie-reklamy-2 242

https://www.pankrea.cz/clanek/historie-reklamy-3 245

3. Pracovni listy

Zadani:
Pracujete v reklamni agenture a vytvofili jste reklamu, kterou mdte nyni distribuovat. Vytvorte kampan pro reklamu, kterou jste dostali, a kterou
ndm budete nabizet. Ve své kampani byste méli zahrnout ndsledujici aspekty:

1. Na koho je reklama mifend? Pohlavi? Vékova skupina?

2. Do jakého média byste reklamu zaradili a proc?

3. Jakd je hlavni myslenka za touto reklamou? Co chcete Fict tim, jakou grafiku, osobu ¢i ndpisy jste vybrali?
4. Co je hlavni Idkadlo na reklamé? Co lidi k reklamé pritdhne?

5. Co chcete reklamou prodat?

V offline vyuce:

Zdky rozdélime do Sesti skupin a rozddme jim dva pracovni listy. Na prvnim pracovnim listu bude pouze ukdzka reklamy (pokud se jednd o
reklamu z novin je moZné noviny prinést do hodiny), na druhém pracovnim listu jsou vloZeny otdzky, na které budou odpovidat a prostor, kam
mohou Zdci zapisovat své pozndmky. Zakiim vysvétlime, e v radmci skupinové prdce musi odpovédét na jednotlivé otdzky a vybrat si Zdka, ktery
predstavi jejich reklamu a prdci.


https://www.pankrea.cz/clanek/historie-reklamy-1_239
https://www.pankrea.cz/clanek/historie-reklamy-2_242
https://www.pankrea.cz/clanek/historie-reklamy-3_245

V online vyuce:

Zdky rozdélime do $esti skupin. Na jamboardu bude mit kaZdd skupina svij slajd, kde uvidi reklamu, se kterou pracuji a otdzky na které maji
odpovidat. Zdkiim vysvétlime, Ze v rémci skupinové prdce musi odpovédét na jednotlivé otdzky a vybrat si Zdka, ktery pfedstavi jejich reklamu a
prdci. V ramci jejich slajdu na Jamboardu mohou upravovat velikost reklamy a rozmisténi otdzek.

4. Prezentace kampani
Jednotlivé skupiny pfedstavi ndvrhy kampané na svou reklamu.

5. Reflexe hodiny
V navaznosti na praci z predchozich aktivit se Zaky spole¢né diskutujeme nad moznymi funkcemi reklam.

Na tabuli zapisujeme vSechny ndpady, které Zaci maji. Nasledné tfidé promitneme posledni slajd prezentace, kde se nachazi tti funkce reklamy -
informacni, presvédcovaci a pfipominaci. Se zaky nasledné porovnavame realné funkce a funkce, na které pfisli a které pod reklamami vidéli oni
sami.



