Brand Building
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Umét identifkovat publikum pro které budujete znacku
Zvolit vhodna média pro brandbuilding
Tato meédia aktivné vyuzit a realizovat kampari

Pracovat s rozpoctem - tak aby to bylo realné a v
moznostech zadavatele



JAK BUDE KURZ
HODNOCEN

Vystupem je skupinova prezentace brandbuildingove
strategie vymyslené znacky

e do poloviny kurzu se rozdélite do skupinek 4 - 5 lidi

sedmou prednasku mi tyto skupinky ukazi zamér

posledni dvé prednasky vénujeme prezentacim vasich
skupinek (k tomu dostanete muj feedback a véfim zZe i
feedback ostatnich student()

na zakladé uspéesné prezentace vam napisu zapocet



PRINCIPY

Chci aktivni studenty - soucasti kurzu jsou vlastni
prezentace, prace ve skupinach.

Zpétna vazba - chci abychom si spole¢né rozebrali
vSechny pripadové studie a spolecné dali zpétnou vazbu
vasim prezentacim

Prace ve skupinach - najdeme silnou stranku kazdeho z
jednotlivych skupin, reklama je tymova prace

Prezentace - chtéjte v tom byt skvéli, je to velmi dulezité
pfi prosazovani komunikacnich strategii



Ocekavani



TEMA

1. PROC BUDOVAT ZNACKU
2. BRAND GAP

3. ZACNETE S PROC

4. BUDTE CHARAKTERISTICTI
5. KREATIVA

6. BOURANI BARIER



y 4

TEMA

7. VASE DRAFTY - CVICENI

8. KONZISTENCE

9. PRILEZITOST - REAKTIVNI KOMUNIKACE / VIRAL
10. RUST A MERENI / JAK SESTAVIT BUDGET

11. NAUCTE SE PREZENTOVAT

12. ZAVERECNE PREZENTACE

13. ZAVERECNE PREZENTACE



CASE STUDIES

 Marketing v dobe koronaviru

e Proc¢ se v krizové dobé vyplati nestahovat kalhoty



CASE STUDIES

e Hackathon #znamkamarada
* Royal Crown Cola - Slow is the way to go

e \Veda do Tibetu
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