Citace — parafraze — plagiat
cviceni




Priklad 1

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize
marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Jedna se o prvni stadium vyzkumu, protoze tuto praci
muze marketingovy pracovnik doslova provadét u
psaciho stolu. V této fazi jsou vyuzity vsechny dostupnée
zdroje informaci.




Priklad 1

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize

marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Jedna se o prvni stadium vyzkumu, protoze tuto praci

muze marketingovy pracovnik doslova provadét u
psaciho stolu. V této fazi jsou vyuzity vsechny dostupné
zdroje informaci.

N

Doslova okopirovana Cast textu
Pouzita ¢ast neni v uvozovkach
Prace neni citovana




Priklad 2

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize
marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Jedna se o ,prvni stadium vyzkumu, protoze tuto praci muze
marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu®“ .
V této fazi jsou vyuzity vSechny dostupné zdroje informaci.

1. HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management
Press, 1996. Str. 69.




Priklad 2

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize

marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Jedna se o ,prvni stadium vyzkumu, protoze tuto praci mize

marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu® .
V této fazi jsou vyuzity vSechny dostupné zdroje informaci.

1. HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management

Press, 1996. Str. 69.

1.
2. Prace je citovana

Doslova okopirovana cCast textu je v uvozovkach




Priklad 3

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize
marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Jde zpravidla o prvni fazi vyzkumu, protoze tuto praci muze
marketingovy odbornik doslova provadét u sveho pocitace.
Vyznamnym zdrojem budou pri tom vnitrni zaznamy organizace




Priklad 3

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize
marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Jde zpravidla o prvni fazi vyzkumu, protoze tuto praci muze
marketingovy odbornik doslova provadét u sveho pocitace.
Vyznamnym zdrojem budou pri tom vnitrni zaznamy organizace

1. Slova nahrazena synonymy
2. Prace neni citovana




Priklad 4

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize
marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

~Jde zpravidla o prvni fazi vyzkumu, protoze tuto praci muze
marketingovy odbornik doslova provadet u sveho pocitace.
Vyznamnym zdrojem budou pfi tom vnitfni zaznamy organizace*’

1. HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management
Press, 1996. Str. 69.




Priklad 4

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci miize

marketingovy pracovnik doslova provadét u psaciho stolu.
Dulezitym zdrojem budou pfi tom interni zdznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

,<Jde zpravidla o prvni fazi vyzkumu, protoze tuto praci muze
marketingovy odbornik doslova provadét u sveho pocitace.
Vyznamnym zdrojem budou pfi tom vnitfni zaznamy organizace*’

1. HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management
Press, 1996. Str. 69.

Text v uvozovkach neni citovan
presné




Priklad 5

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoze tuto praci muze marketingovy
pracovnik doslova provadét u psaciho stolu. DuleZitym zdrojem budou pfi
tom interni zaznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Hannagan uvadi, ze jde zpravidla o prvni fazi vyzkumu, kterou neni
potreba provadet v terénu, ale vyuziva napriklad materialy
organizace.’

1. HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management
Press, 1996. Str. 69.




Priklad 5

Text v knize

Text v DP

Jde obvykle o prvni stadium vyzkumu, protoZe tuto praci muze marketingovy
pracovnik doslova provadét u psaciho stolu. Dulezitym zdrojem budou pii1

tom interni zaznamy organizace.

HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management Press, 1996. 205 s. Str. 69.

Hannagan uvadi, ze jde zpravidla o prvni fazi vyzkumu, kterou neni
potreba provadet v terenu, ale vyuziva napriklad materialy
organizace.’

1. HANNAGAN, Tim J. Marketing pro neziskovy sektor. 1. vyd. Praha : Management
Press, 1996. Str. 69.

1. Text je parafrazovan
2. Prace je citovana




