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KOLEM SVETA VE 32 JAZYCICH
Lot krdl a strategie ,,globdlni lokalizace*

Pavel Skopal

Dlouhodobé vzriistaji jak primémé produkéni ndklady soucasnych hollywoodskych fil-
mil, tak i procentudlni podil marketingovych vydaji.” Diky tomu zdvisi zisk ve vétsi mi-
fe na zahrani¢nich trzich a také na distribu¢nich oknech, ve kterych je film uvadén po
skonéeni distribuce v kinech, pfi¢emz v poslednich nékolika letech ziskdv4 stdle domi-
nantnéjsi roli uvadéni filmu na DVD, které pFinasi ¢asto vétsi zisky nez trzby z kin ¢i vi-
dea.” Tato situace nuti producenty vyrovnat se s tikolem nabizet globdlni produkty, které
umoznuji zdroven jistou miru lokalizace na kulturné (a jazykové) specifickych trzich.

Zdd se oviem, Ze nékteré distribuéni praxe, formované v priibéhu poslednich deseti let,
omezuji moznosti skute¢né lokalizace. Na jednu stranu je pravdou, Ze hollywoodské
blockbusterové filmy nejsou divdkiim nabizeny jako neménny produkt, prdavé naopak:
cilem je oslovit co nejvice segmentti publika, definovanych vékem, rodem, Zanrovymi
preferencemi. Tyto segmenty jsou oslovovdny riiznymi verzemi filmovych a televiznich
traileri, plakdti apod.” Oviem moznosti lokdlni, kulturné specifické reklamni kampané
jsou spiSe omezené a jednotlivé cilové skupiny jsou oslovoviany do znaéné miry global-
né." Divdei mohou vidét rlizné verze trailerti spiSe v zdvislosti na tom, zda vyrazili do
kina na animovany film, rodinnou komedii nebo horor, nez na tom, kde (v které zemi) se

1) Priimémé negativni ndklady u produkce spoleénosti, které jsou &leny MPAA, se zvySily v roce 2003
(63,8 mil. dolartl) oproti roku 1983 (11,9 mil. dolarli) o 436 %. Zdroj: vyroéni zprdva MPAA pro rok
2003.

2) Podil zahrani¢énich trhii na zisku americkych spoleénosti ¢ini mirnou nadpolovién{ vétsinu a kazdym ro-
kem o néco nartistd; celkovy pocet prodanych kusii DVD se v roce 2003 zvyzil oproti roku 2002 0 53 %,
prodej videokazet klesl o 39 %, pfi¢emz prodanych DVD je oproti VHS vice nez trojndsobné vy3si.

3) Moznost diverzifikovaného osloveni je podle R. Altmana u hollywoodskych filmi pedporovdna i samot-
nym textem, a to strategiemi jako je nabizeni excesivniho materidlu, ktery by nebyl nutny pro &étenf skrze
jediny zanr, ¢i mnohondsobné ramovani (multiple framing), kdy je uddlost zasazena do vice neZ jedné
narativni linie a je tedy mozné ji ¢ist ve vice souvislostech ad. Srov. Rick A ltman, Film/Genre. Lon-
don : British Film Institute 2000, s. 134-137.

4) Toto tvrzeni se — lak jako cely pfitomny text — vztahuje primdrmné k blockbusterové produkei, nikoli k fil-
miim ndleZejicim k modu umélecké kinematografie, ani k tzv. ,,crossovers®”, kiteré se nachdzeji nékde
mezi komerénim imperativem vysokorozpoétové produkce a kulturnim imperativem ,,umélecké kinema-
tografie®.
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toto kino nachdzi.” Martine Dananovd poukazuje na to, ze americké filmové spole¢nosti
obvykle pfipravuji pro marketingovou kampan jednotlivych filmi univerzalni marketin-
govy pldn pro celosvétovou distribuci — a pokud marketingovy tym pro urcity zahrani¢ni
trh navrhne né&jaké zmény pro lokdlni kampan, musi to byt schvdleno matefskou spolec-
nosti. Pfestoze praxe neni zcela sjednocend, ,,v pfipadé vétsiny velkych filmovych spo-
lec¢nosti je patrny uréity trend k vétsi centralizaci a standardizaci, zvlasté pokud je ve hre
reklamnfi prodej (merchandising)“.” Moznosti aktivnich pokusii o lokalizaci jsou omezo-
vany i daldimi faktory. Prvnim z nich je tendence k ,,sequelizaci®, ktera je obzvldst silna
v piipadé produktf sméfujicich piimo na video a DVD, bez distribuce v kinech.” Podle
slov Marka Zuckera, viceprezidenta zahraniéni distribuce Columbia TriStar,

ty sequely, které jsou publikem silné ofekdvdny, maji dopfedu zajidtény prode;.
A pokud sdzite na tdspéch filmu v Severni Americe, nebudete ménit reklamni
kampaii pro mezindrodni trh”

a pfitom podle Dananové to byla prdveé spolec¢nost Columbia TriStar, kdo se nejaktivnéji
pokouZel o lokalizaci na zamotskych trzich: vyroéni zprava Sony Corporation, mateiské
spole¢nosti Columbia TriStar Pictures, zdiraziuje zimér korporace ,,aktivné podporovat
lokalizaci v rliznych formdch naSich zdmoiskych aktivit”, zejména v marketingu, a bli-
ze spolupracovat s lokdlnimi jednotkami.” Dal3i faktor predstavuje zkracovani ¢asové

5) To samoziejmé neplati bez vyjimek. Drobné rozdily trailerti uréenych pro evropsky trh oproti trailerfim

americkym mohou byt zpisobeny napf. tim, Ze nepodléhaji kontrole MPAA (srov. Vinzenz Hediger,
Verfiihrung zum Film. Der amerikanische Kinotrailer seit 1912. Aarau — Ziirich : Schiiren 2001). Nékteré
zmény v zamorské (evropské) reklamni kampani mohou byt vyvoldny také neispéchem filmu na domd-
cim, americkém trhu (napfiklad obménénd kampan pro film POSLEDNT AKCNT HRDINA, ktery ve Spojenych
stdtech finanéné propadl, se snazila podat ..drsnéjs™ obraz hlavni hvézdy filmu, Arnolda Schwar-
zeneggera), nebo jinymi podminkami na cizich trzich (v Evropé nebyla v 80. letech televizni kampaii
vyuzivdna v takové mife jako ve Spojenych stdtech, protoze vysilaci ¢as byl drazsf, vétsi diiraz byl
tedy kladen na plakdty a propagaci v rddiich) — srov. Kerry Seagrave, American Films Abroad.
Hollywood’s Domination of the World’s Movie Screens from the 1980s to the Present. Jefferson, N.C. :
McFarland 1987, s. 40—41. V nékterych pripadech je pro evropsky trh vice zdiiraziovidna pozice rezisé-
ra-auteura, popf. je kampan modifikovdna v souladu s pfedpoklddanymi preferencemi piisluiného trhu:
zatimco ve Spojenych stdtech byly PRISERKY, $.R.0. propagovidny v prvni fadé jako komedie, pro reklam-
ni kampan v Japonsku byl kladen dfiraz na emociondln{ stranku filmu (Anthony D Alessandro,
Global Conquest. Variety 392, 2003, &. 11, s. 16). Tyto rozdily ale nepfedstavuji néjaké radikdlni zmé-
ny ¢i vyrazné prizpiisobovani propagacni strategie lokalnimu trhu: ,,Marketingovd kampan [pro film
PEARL HARBOR] pro zdmofské trhy nebude nijak dramaticky odlisnd od té, kterd byla pouzita doma, tie-
baze bude kladen vétsf diiraz na milosiné a pritelské vztahy, nez na samotny tdtok na Pearl Harbor.”
Charles Ly ons, Disney preps PR Blitzkrieg. Vartety 382, 2001, &. 11, s. 1-2.

6) Martine D an an, Marketing the Hollywood Blockbuster in France. Journal of Popular Film & Televt-
ston 23, 1995, ¢. 3.

7) Srov. Marec Graser, Hwood’s direct hits. DVD preems boffo, biz frets over sequel-mania. Variety 306,
2004, &.4,s. 1.

8) Don Groves — Anthony D" Alessandro, Hw'd plans O’seas D-day & date. Variety 382, 2001.
¢.9,s. 7-8.

9) M. Danan,c.d. Je ziejmé, 7e vyrocni zprdva citovand Dananovou sleduje linii nové strategie vytyce-
né pro rok 1988 Masaaki Moritou, tehdej&im viceprezidentem spoleénosti Sony. Ten pojmenoval novou
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mezery mezi americkou a celosvétovou distribuci — coZ vy¥razné snizuje moznost poudit
fo & . : = . 18 x o TRy 10
se v zahraniéni reklamni kampani z omylii a chyb na domdcim trhu.

) i S o o . . 5 AT 5
Podle Dananové je jednim z dasledkti omezené autonomie na ndrodni trovni to, Ze

stale vétsi pocet nazva filma zistava neprelozenyceh, zvlasté pokud je v sdzce
sdruzend propagace (tie-in) a reklamni prodej [...]. Tento trend k ¢astéjsimu po-
uzivani anglickych ndzvii oviem pfesahuje rovinu zvazovdni vlivu reklamniho
prodeje. Spole¢nosti také doufaji v zuzitkovani pritazlivosti angli¢tiny pro mladsi,
vzdélanéjsi divdky."

Tato tendence je ostatné patrnd i v Ceské republice. Zachovdvdni plivodnich ndzvi
v piipadé film& jako CATWOMAN, COLLATERAL, SPY KIDS, tedy ..silné konceptualizova-
nveh™ filmi se znaénym marketingovym potencidlem, za¢ind pfevazovat napiiklad nad
pokusy lokalizovat ndzvy filmi pomoci vytvafeni spojeni s lokdlni divdackou zkuSenos-
ti.” Je to pFitom pravé jazyk (v podobé dabingu i titulk), a v $irSim smyslu zvukova
stopa, co mize byt nejsilnéjsim prostfedkem lokalizace — at uz ,.vnéjsi* lokalizace vy-
vozcem kulturniho produktu, nebo ,vnitini*, potencidlné subverzivni lokalizace ze stra-
ny prijemce."”

V nasledujicim textu se budu snazit naznadit roli, kterou mohou hrit jazykové verze
pro proces lokalizace, i meze tohoto procesu. Stredem mého zdjmu bude DVD s filmem
spolecnosti Disney Lvi krdl. Pokusim se ovSem rozsifit predbéziné zdvéry, tykajici se

strategii .globdlni lokalizace™, coZ je oznaceni, které budu vyuZival v dal&i édsti textu: ,.Kazdé z nasich
regiondlnich center v Japonsku, Spojenych stitech, Evropé a Asii musi stanovit nové eile, které napomo-
hou lokalizovat jeho aktivity. Tento proces musi zdroven probihat v souladu s jednotnym cilem uéinit ze
Sony skutecné globdlni spolecnost. Rad byeh tedy predstavil novy princip .globdlni lokalizace®, ktery
pro nds bude do budoucna uré¢ujici. Toto je novi zivotni filozofie spolecnosti Sony, diky které vyjdeme
vstiie lokdlnim potfebam pomoci lokdlnich operaci, zatimeo budeme rozvijet spolecné globalni koneep-
ty a technologie.™ Srov. http://www.sony.net/Fun/SH/1-29/h 1 .html.

10) D. Groves =D Alessandro,c.d. Srov. také K. Seagrave. c. d.: .Zpozdovini zahraniéni dis-
tribuce za distribuei na domdcim trhu mélo tu vvhodu, ze umoznovalo pozménit reklamni kampan v pri-
padé, Ze v Americe zklamala®™ (s. 241). Se silici tendenei ke zkracovéni této distribuéni mezery u vyso-
korozpoctovych filmé oviem zminénd vyhoda mizi.

11) Martine D anan, Marketing the Hollywood Blockbuster in France. Journal of Popular Film & Televi-
sion 26, 1998, ¢. 4, s. 138.

12) Jako piiklad je mozné uvést ¢esky distribuéni ndzev filmu LEVITY (MUZ, KTERY ZABIL), imitujici titul Muz,
KTERY NEBYL (THE MAN WHO WasN'T THERE). Takovyto typ ..parazitniho™ pfekladu neni ostatné ni¢im
novym ani nieim specifickym pro Ceskou republiku: ,lzraeldti distributofi v nadéji, ze zuzitkuji tspéch
filmu Mela Brookse ZHAVA SEDLA (BLAZING SADDLES) (1974). uvedli znovu do distribuce star$i Brooksiyv
film THE TWELVE CHAIRS (DVANACT KRESEL) pod ndzvem KiS'oT LOHATIM (Zhavd kfesla).” Robert
Stam — Ella Shohat, The Cinema after Babel: Language, Difference, Power. Screen 26, ¢. 3/4, s. 44.
Prikladem doslovné lokalizace™ ndzvu je film Bap COMPANY, natd¢eny &dstedné v Praze a distribuova-
ny pod ndzvem CESKA SPOJKA.

13

Priklady subverzivniho titulkovani uvadi Abé Mark Nomes v textu For an Abusive Subtitling (Film
{(lluu'tvrf_i 52, 1999, ¢. 3) — jt‘hn hlavni argument oviem spocivd v ul:hajnl;t" ...pt-r\'t'rznfhn“ zpﬁ:-‘-uhu ti-
tulkovini (abusive subtithing) jako nastroje dokonalejéiho prevodu origindlu. Jako nejzjevnéjsi piiklady
aplikace takovéhoto titulkovani uvddi zphsob. jakym francouziti levi¢dei ,ukradli™ Kung-Fu filmy,
a také postup, pfi némz Donald Ritchie pouzil pro Kurosawiiv film RAN silné formdlni dvorskou anglié-

tinu pro preklad japonitiny. pouZivané pred obdobim Meiji.

33
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~lokalizaéni* strategie dabingu, na Disneyho animovanou produkei, v mengi mife na
animovanou produkei spolecnosti DreamWorks, a nékteré poznamky snad mohou byt re-
levantni i pro hranou vysokorozpoctovou hollywoodskou produkei a jejf strategii prosa-

zovdni se v cizojazy¢ném kulturnim prostoru.

,»Globdlni lokalizace*

Pro analyzu role jazyka v procesu lokalizace produktu-filmu je nutné nejprve objasnit,
v jakém smyslu bude chédpédn pojem ,.globdlni lokalizace®, a odlisit dvé roviny, v nichz
bude tento pojem pouZivian. Vhodnost tohoto pojmu pro sledovany ticel je ddna do jisté
miry laké tim, Ze byl definovidn a pouZivin spolecnosti Sony, kterd jej aplikovala také na
svoji filmovou produkei (tedy v ramei spolecnosti Columbia). ..Globdlni lokalizace*
oznacCuje strategii vyrovndni se s poZzadavkem globalizace pomoci flexibilni specializace
a rozpoznani role lokdlnich procesii. Globalizace vyzaduje, aby velké spolecnosti byly
schopny diferencovat své produkéni operace a realizovat réizné aktivity v rdamei riiznych
pracovnich trhit."” Globdlni lokalizace (,,glokalizace®) je

ve svém obchodnim smyslu slova iizee spojena s tim, co je v jiném kontextu
a v bezprostiednéji ekonomickych pojmech oznacovdno jako mikromarketing: pfi-
zplisobovidni a propagace zboZi a sluzeb na globdlni nebo téméf globdlni bizi std-

.- M # # hof it I-I
le diferencovanéjsim lokdlnim a specifickym trhim.™”

A co je dilezité, glokalizace zahrnuje do jisté miry také konstrukei (zvyr. P S.) stile
diferencovanéjsich konzumentii, ,vynalézdni® konzumnich ndvyka =, takze piedsta-
vuje proces spocivajici nejen v exploataci, ale také konstrukei jednotlivych segmentii
trhu. Podle Morleye a Robinse hraje v kontextu glokalizace globdlné-lokdlni nexus kli-
covou roli — lokdlni by ale mélo byt chdpdno jako relaéni prostor, ktery je konstituovany
skrze jeho vztah ke globdlnimu a neodpovidd Zddné specifické teritoridlni konfiguraci.
.»Pro globalni korporaci mize lokdlni ve skutec¢nosti odpovidat regiondlni, ndrodni ¢i do-
konce pan-regiondlni sféfe jeji aktivity.”"" Tato pozndmka md zna¢ny vyznam ve vztahu
Hollywoodu k riiznym trhiim, které jsou jim rozpozndvdny v zdvislosti na aplikovaném
strukturujicim hledisku. Pouhych pét zemi tvoif vice nez 75 % piijmé hollywoodskych
studii z ndrodnich trhii (Japonsko 15 %, Kanada 11,3 %. ° Austrdlie 5.5 %)."" Takovd

14) Scott Lash — John Urry, Economies of Signs and Space. London — Thousand Ouks — New Dehli :
Sage 1994, s. 285.

15) Roland Robertson, Glocalization: Time-Space and Homogenity-Heterogenity. In: Mike Feath -
erstone — Scott Lash — Roland Robertson (eds.). Global Modernities. London — Thousand
Ouks — New Dehli : Sage 1995, 5. 29,

16) Tamtéz.

17) David Morley — Kevin Robins, Spaces of Identity: Global Media. Electronic Landscapes and Cultur-
al Boundaries. London — New York : Routledge 1995, s. 117.

18) Janet Staiger., Neo-Marxist Approach: World Film Trade and Global Culture Flows. In: Alan
Williams (ed.). Film and Nationalism. New Brunswick — New Jersey — London : Rutgers Universily

Press 2002, s. 243.




e —

ILUMINACE

Pavel Skopal: Kolem svéta ve 32 jazveich

¢isla ¢ini z téchto ndrodnich statd silné | lokdlni™ trhy, které svym vyznamem zastinuji
ostatni, alespon pokud jde o velkorozpocétovou produkei. Odlisné hledisko (napiiklad
nizkorozpoc¢tové zanrové produkce; jednotlivych distribuénich oken — video, DVD, tele-
vize; ¢ hledisko jiného nez bezprostredné finanéniho zisku) miize oviem lokalizovat™
odliZné trhy."

V dalsi ¢dsti textu se pokusim analyzovat strategii ,.globdlni lokalizace™ na dvou odlis-
nych rovindch. Nejprve bude analyzovidna tato strategie samotnd, tedy jako strategie
(post)produkce a distribuce, a poté se zaméiim na zpiisob, kterym je vyuzivdna jako
rétoricky ndstroj na DVD s filmem LVI KRAL — tedy na to, jakym zptisobem je tento
film a DVD jej obsahujici propagovino pomoci argumentu lokdlni/globdln{ ptisobnosti.
Jak postprodukéni, tak rétoricka strategie budou sledovdny predeviim ve vztahu k jazy-
ku dialogti (ptivodnimu znéni a dabingu).

Piiklad Lviho krale:

strategie ..2lobdlni lokalizace* v procesu dabingu
0 =

1. Lvi krdl v Ceské republice: dabing pro distribuct v kinech

Nejprve se na pitkladu dabingu LVIHO KRALE pro ¢esky trh podivejme na to, jak proces
dabovdni do lokdlniho jazyka probihd a jak ovliviiuje lokalizaci samotného produk-
tu. Otdzkou je, jak decentralizovany proces dabovdni funguje (nakolik je skuteéné de-
centralizovany a jakou roli hraje naopak centralizovand kontrola), a v jaké mife umoziiu-
je skutecnou ,lokalizaci™ samotného produktu.

Uvedeni LViHO KRALE do kin v roce 1994 zajigfovala v Ceské republice spoleénost Falcon,
ale Disney kontroloval jak dabing, tak reklamni kampan.” Pro roli Scara (v anglické

19) Nékolik piikladii takovyehto odlisnych hledisek: prodej DVD softwaru: Prezident spole¢nosti Fox
Home Entertainment Intl. Stephen Moore prohlaguje, ze jeho spoleénost se piiSti rok zaméiif na posileni
prodeje DVD softwaru na trzich, které zaostdvaji, pfedeviim Brazilii a Jizni Koreu, a na stimulaci ndkup-
nich ndvyk v Japonsku a Némecku.” Don G ro v e s, Overseas DVD sales overtake bullish U.S. market.
Variety 393, 2003, ¢. 6, s. 14 Ve vztahu k nizkorozpoctové produkei v lokdlnim jazyce viceprezident
spolecnosti Fox Tony Safford fikd: .,Ekonomické méritko je v tomto pripadé takové, ze i pomémné nizka
investice se miize vracet dlouhou dobu. Piestoze vidy doufdme v dobrou ekonomickou ndvratnost, ta ma-
#e piijit i v jiné podobé, napfiklad ziskdnim talenti, vytvofenim strategickych vztaht v dané oblasti nebo

potencidlem budouciho remaku.” Nicole LaPorte, Local pix pique Hwood interest. Vartety 396,

2004, ¢. 4, 5. 9. A piiznacné vyjadieni Richarda Foxe ze spoleénosti Warner Bros.: ,,Hodldme byt mno-

hem aktivné)3i ve stavajici situaci, kdy evropsky trh rychle roste a publika zddaji stdle vice lokalntho

, obsahu ve svych hranych filmech a televiznich programech. Na&im planem je vytvofit uréitou Sablonu,
kterou pouzijeme na trzich nejen v Evropé, ale také v Japonsku, Ciné a dalsich zajimavych centrech po
celém svété, Nase mantra je mysli globdlné, jednej lokdlné™. Cathy Dunkley — Dana Harris,
Warners accents local-lingo plans. Variety 382, 2001, & 3, s, 22,

20) Silna kontrola je motivovana do jisté miry také protipiratskymi opatienimi ze strany Disneyho: spolec-
nost posild dabingové spoleénosti nejprve scéndi s pracovni kazelou se zpivanymi scénami, kleré jsou
oviem znehodnocované™ tim, Ze kazeta obsahuje pauzy, rugivé zvuky apod. (Eduard Kre¢mar, autor
c'-(*sk_\"vh texti k pisnim LVIHO KRALE, in: Krilovské dabovdni. Kvéty 1994, ¢. 48 (25. 11.), s. 26-27, pi‘iA

pravila Kldra Rihovd). To je pomémé béznd praxe. jak potvrzuje Helena Cikerovd ze spoleénosti Virtual,
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verzi Jeremy Irons) bylo testovidno témér dvacet herci, nez byla spolecnost Disney konec-
né spokojena:

Néktei nasi znami herci dokonce odesli ze studia urazeni, kdyz se dozvedéli, ze
neprosli timto testem. Mdm pocit, Ze nepochopili, o co zde $lo. Americané totiz
netestovali jejich herecké vliohy. Slo jim o barvu hlasu, o to, co s nim ten ktery da-

- 7. w . ‘v . - , v . L
bér dovede. Vyzaduji totiz hlas, ktery se maximalné podobd origindlu®"

— coz naznacuje silnou prioritu ,transparence® a ,mimetické* kvality hlasu pied lokali-
zaci (kterd je dokonce v podstaté vyloucena). Talo strategie sice mize zachovat nékteré
konotace piivodniho dabingu (napf. ,.aristokrati¢nost™ hlasu), ale vyhybd se jakymkoli
pokustim o lokalizaci ¢i pfenos konotaci jinych (napf. .,rasovy®™ podtext dabingu hyen
u LVIHO KRALE). Davodem mize byt jednak obtiznost takového adekvitniho pfenosu,
jednak také to, Ze lokalizace by neznamenala pouze prosté smazdani mozné ..americkos-
ti* — ¢i spise ,hollywoodskosti® — produktu, ale i jeji nahrazeni jinym kulturnim pod-
textem. Pravdépodobné jedind moznd ,,lokalizace™ ., .chuligdanskych hyen', jednoznacéné
rozpoznatelnych jako ¢ernofské a hispdnské postavy, skryvajici se v jakési verzi ghetta
v africké divociné™,” by byla snad skrze romsky pfizvuk nebo skrze posun prekladu do
slovniku néjaké specifické komunity nebo subkultury, kterd je majoritou pocitovina jako
wnebezpednd®™ (ve skutecnosti pouzil ¢esky preklad hovorovy jazyk bez néjaké specific-
ké konotace). | v pripadé daliiho ¢asto komentovaného piikladu postavy Scara/Jeremy
[ronse méni ¢esky dabing ptivodni konotace. Ironstiv hlas je nejen .aristokraticky* diky
svym expresivnim kvalitdm, ale ,.aristokrati¢nost”, . intelektudlstvi® a také ,,padous-
stvi® je neseno i konotacemi, které ziskal anglicky akcent v americké (filmové) kulture.
Cesky hlas méze nést nékteré konotace aristokrati¢nosti-dekadence-homosexuality, ale
bez néjakych specificky ..narodnich® spojeni. Kromé toho je v pivodni verzi anglicky
akcent Ironse vztazen také k Jeremy Ironsovi jako herci/hvézdé, coz viahuje jeho hvézd-
ny status a jeho ,télo™ do procesu recepce. Oproti tomu ¢esky dabing pouZivd sice vel-
mi znamy hlas, ktery oviem neni spojeny se stejné dobfe znimym , hvézdnym télem™ —
alespon ne s vlastnim” télem dabéra (Pavel Soukup), ktery je populdrni spige jako
»hlas®™ Depardieua ¢i Redforda (skutec¢nd lokalizace, kterd by se snazila analogicky na-
hradit péivodni konotace v novém kulturnim prostoru, by v tomto piipadé zfejmé musela
pouzit napiiklad akcent némecky nebo rusky).

Jakdkoli ,,adekvatni* zména by lokalizovala jazyk zptsobem, ktery by odvadél zvukovou
stopu od jejiho Disney-Hollywood-amerického plivodu (pfestoze se pithéh LViHO KRALE

kterd zajisfovala pro LViHO KRALE dabing (telefonicky rozhovor). Disney poile nejprve dvé éi (i takto
wmaskované®”, znehodnocené, predb&iné verze, a az poté findlni verzi pro dabing. Viechny kopie distri-
buované prekladatelim a dalsim lidem pracujicim na dabingu jsou kédované, coz umoznuje zjistit, jaky
je zdroj piipadnych dalsich kopii. Dokoncena c¢eska verze, kterd vznikala soubéiné se viemi ostatnimi
evropskymi jazykovymi verzemi. byla poslina do Francie, kde byly viechny verze mixovdny (pficemz
k mixovani nebyl pfizvin nikdo z ¢eskych techniki).

21) Jifi Houd ek, Sdzka na kresleného LVIHO KRALE. Rozhovor s Feditelem distribuéni spolecnosti Faleon
Film Michaelem Mdlkem. Denni telegraf 3, 1994, ¢. 293 (14. 12.),s. 11.

22) J. Wask o, Understanding Disney. The Manufacture of Fantasy. Cambridge — Oxford —Malden : Polity
Press, 2001, s. 141.
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Dnes dabujeme filmy priblizné do 32 jazyki..."

Foto archiv

snazi byt ,univerzalni*. kulturné adaptovatelny, kvalita produktu samotného je garanto-
vana znackou ,,Disney™ — srov. roli podpisu Walta Disneyho na propagac¢nich materid-
lech ¢i zpiisob, jakym je tento film prezentovan na DVD coby édst disneyovského ,,po-
kladu®, o ¢emz se jesté zminim v dalsi ¢dsti textu).”” Snahou reprodukovat expresivn{
kvality hlasu smazdva dabing kulturni specifi¢nost, zdroven ale udrzuje maximdlni bliz-

)

kost origindlu — odli¥nost je omezena na sémantickou rovinu.”" Hollywoodskd studia se

23) Jak mize také dopadnout neopatrai .lokalizace™ dabingu ukazuje zdbavny pitklad Stama a Shohatové:
.V rdmei specializovaného lingvistického kadu vyvinutého pro pieklady westernti |v Itélii] jsou Unie
a Konfederace pfekladdny jako .nordista® a ,sudista’, coz jsou geografické pojmy majici v ltélii jasné ko-
notace (evokuji napéti mezi feuddlnim® Jihem a rozvijejicim se kapitalistickym Severem), takZe obéan-
skd vilka je étena v pojmech Risorgimenta.” R. Stam — E. Shohat, e. d., s. 50.

24

P mimofdadné silné kontrole procesu dabingu nebyl pieklad pod tak strikinim dohledem (E. Krecdmar,
Kralovské dabovdni). To oviem neznamend, Ze by pl"r“ud_\ nebyly l\rarltt‘l_rl()\;}i[]_\ vithee. Velké ]]c:“_\ wood-
ské spolecnosti posilaji lokdlnim spole@nostem, pracujicim na dabingu, tzv. .. dubbing guideliness™, kie-
ré obsahuji napiiklad vysvétleni anglickych idiomi, frdzi, ¢i dokonce i pomémé jednoduchyeh vét, aby
se vyhnuly nm_\ll’lm 5 [n'"uklu:in. Neékleré \'[mh-(‘nmii (napr. Dreamworks, ale ne Dir‘-lll‘)} pnimluj[dnk:m-
ce zpéiny preklad — to znamena, Ze se dialogy se prelozi nejprve z anglictiny do ¢edtiny a poté zpét z des-
tiny do angli¢tiny. V pripadé jmen a pojmi. kieré jsou piekladatelsky obtizné. posild prekladatel studiu

tzv. .translation matrix® spolecné s vysvétlenim diivodu daného prekladu.
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sice intenzivné snazi prodat tentyz film v podobé fady odlisnych zkugenosti, nabizenych
v riiznych médiich a formdtech — to ale neplati pro jazykové verze. Identita produktu by
méla byt zachovdna — v daném piipadé coby produktu znackové kvality .,Disney™ (filmy
spole¢nosti Disney jsou pravdépodobné v Hollywoodu jediné. které jsou stale prodava-
né a vnimané jako produkt uréité spolecnosti).” Lokdlné (a ve stdle vétsi mive také glo-
bdlné) zndmé hlasy hollywoodskych hvézd jsou v lokdlnich jazykovych verzich obéto-
viany bez adekvatni nahrady — a tato ,,obét™ je pomémné velka zvldsté v piipadé filmn
spole&nosti Disney, Pixar ¢i DreamWorks, které vyuzivaji (nakladné) slavné hlasy slav-
nych hereti k dabovdni postav coby ,,pfidanou hodnotu® pro ne-détské publikum. Studia
samoziejmé poZaduji pro dabovdni slavnych hvézd lokdlné znamé hlasy. Ale jak ukazu-
je piipad LVIHO KRALE &i tieba ,,dubbing guideliness™ k filmu EUROT Rip,™
ji to, Ze hlas lokdlni hvézdy nemiize pIné nahradit hlas ptvodni, a v nékterych piipadech

"studia vnima-

miize byt dokonce Skodlivy. V novém kulturnim zvukovém prostoru se novy hlas pohy-
buje odligné, blokuje nékteré z ptivodné ustavenych spojeni a miize vytviret nové, nezi-
douet konotace.

Skutec¢nost, ze lokdlnimu publiku jsou obvykle odepieny ptivodni hlasy, je rozpoznina
alespon ¢dsti publika a recenzentil, jak je patrné z fady recenzi a reakei divdki v popu-
larnich magazinech a na webovych strankdch. Tato ztrdta je sice vnimdna jako nutnd
obél détskému publiku, ale obvykle je recenzenty i divdky doporucovina puavodni ja-
zykovi verze, kterd ma nabizet lepsi zazitek. Strategie sblizovani lokalnich verzi s verzf

25) Zatimeo tzv. .akumulativai preference™ stavi obvykle na reklamnich klisé jako .od reziséra filmu...”.
»od producenta filmu...* apod. (srov. Toby Miller — Nitin Govil — John MeMurria — Richard
Maxwell, Global Hollywood. London : BF1 2001, s. 150), v pripadé Disneyho je tato strategie zaloze-
na na silné referenci k vlastni historii. Prikladem mize byt piimo pro video a DVD trh produkovany se-
quel LV KRAL 3: HAKUNA MATATA: na konei filmu se k jeho hlavnim hrdindm (ktefi v tom okamziku za-
stupuji déti sledujici film) pripojuji Snéhurka a sedm trpasliki, Mickey Mouse. Pluto a dalsi postavy
z disneyovské historie. aby sledovali film ve filmu (pfibéh Timona a Pumby. vedlejgich postav prvniho
LVIHO KRALE) coby personalizovana divacka (jiz aktualizovand ¢i budouci) vzpominka. Takovalo auto-
reference nabizi také moznost alegorického éteni LviHO KRALE: Mufasa jako Walt Disney. Simba jako
Michael Eisner, skutedny a oprivény dédic, bojujici o Disnevho dédictvi s Jeffrey Katzenbergem (srov.
Peter K ram e r. Entering the Magic Kingdom: The Walt Disney Company. The Lion King and the Limi-
tations of Criticism. Film Studies 2, 2000, s. 44-50). Ostatné i trailer k specidlni ediei LVIHO KRALE na
DVD takovéto éteni podporuje: sekvence slavnostniho vitdni Simby prechdzi od detailu oslavovaného
Ivic¢ete — uetivaného budouciho krdle — ostrym stithem k obrazu samotného DVD nosice, které je tak pre-
zentovdno jako synekdocha Disneyho . krdlovstvi™ a jako materializace zkusenosti s Disnevho filmy
a vzpominek na né — a/nebo jako objekt shératelské vdine a zboznovdni.

20) V ,guideliness*™ k filmu EUROTRIP, distribuovanému spolec¢nosti DreamWorks, jsou ndsledujici pokyny
pro herecké obsazenf: ,Pro postavu Donnyho (Matt Damon) pouzijte. prosim, obvykly hlas dabujici
Matta Damona. Pokud zde takovyto obvykly lokdlni hlas neni. pouzijte prosim hlas z filmu SPIRIT® jen
v piipadé, ze se jednalo pouze o standardniho dabingového herce, nikoli o Jhvézdu®, popiipadeé najdéte
jinou vhodnou hlasovou nahradu.™ (SPIRIT: STALLION OF THE CIMARRON /2002/ je animovany film z pro-
dukce DreamWorks). Takze pokud existuje ustaveny lokdlni hlas . pfilepeny™ k Lcizimu® télu, tato lo-
kdlni vazba téla a hlasu by méla byt zachovdna. Oviem pokud by hlas pouzity v piipadé animovaného
filmu patiil lokdlni hvézdé (a piitom nebyl stabilné spojeny s .1élem™ americké hvézdy), predpokldda se,
ze by mohl vytvorit silné lokdlni, nahodilé a nezidouci spojeni mezi animovanou postavou a hereckou
hvézdou — takZe jeho pouiiti je zakdzdno (jako faktické zdkazy a prikazy je jisté adekvdtni ¢ist casto se
opakujici ,.proshy™ v guidelines).
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Pluto a kacer Donald jako diegeticti zdastupel détského divdaka —

a Disneyho minulost jako budouci divdckd zkuSenost
Foto archiv

pivodni v expresivni roviné, kterd je primdarné motivovdna centraliza¢ni snahou kontro-
lovat pohyb produktu na lokélnich trzich, je oviem na DVD vyuZita pro obhajobu dabin-
au do ciziho jazyka coby praxe, kterd udrzuje kvalitu na drovni ptivodniho dabingu (dtiraz

na maximalni podobnost jazykovyeh verzi), a souc¢asné umoznuje kulturni lokalizaci.

2. DVD verze Lviho krdle: rétorika globdlniho a lokdlniho

s

Spolecnost Disney prezentuje na DVD nosi¢ich ,,globdlni lokalizaci* jako ustfednf stra-
tegii pfi uvddéni svych filmd na jazykové odlisné trhy — ta se tak zde stdvd ndstrojem
propagace. Zdaraznovdna je jak globdlni pfitazlivost produkti, tak schopnost lokalizo-

vat tyto produkty pro jednotlivé jazykové odliSené trhy. Nejziejméjsim prikladem jsou

‘ wicejazyené sekvence™ (multilanguage reels), které jsou soucdsti bonusové vybavy filmi
} LAT KRAL, POCAHONTAS a ZVONIK U MATKY BoZi.*" Tyto sekvence piekvapivé zviditeliuji

27) Je moiné je zaroven chapat jako propagaci samotného formdtu DVD diky tomu, Ze predvddi jeho poten-
cidl skrze syntagmatickou aktualizaci moznosti volby. které DVD nabizi. Nejsou vyluénou zalezitosti
' Disneyho filmi, najdeme je také napf. na DVD s DoBou LEDOVOU (spolecnosti Blue Sky Studios a Fox

| Animation Studios).
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zmény a posuny zptsobené procesem dabovani, které zdaroven samotny klip prezentuje
jako téméf nepostiehnutelné. Tyto sekvence tedy soucasné Fikaji: ,.v lokdlnich jazyko-
vych verzich nedochdzi k zadné podstatné zméné, jsou totozné s jorigindlem™ — a zdro-
venl upozorfiuji na to, ze zde néjaky origindl je (nepiimo tak pfipominaji cizost produk-
tu). Toto ,,cizi* je prepsdno, ale stdle je zde jako zdroj ur¢itého potésent, které tyto klipy
skytaji.”

POCAHONTAS: sekvence nazvand Colors of the Wind, doprovazend komentidrem reZiséra
Mikea Gabriela: ,,KaZdd zemé pouZivd jiné herecky, ale poslouchejte, jak kazdd z nich
zni jako Pocahontas™ (tato sekvence je tvofena ukdzkami sedmndcti riznych jazykovych
verzi).

LVI KRAL: vicejazykovd sekvence (16 jazykii): komentdr viceprezidenta spolec¢nosti Dis-
ney Ricka Dempseyho: . Ted miZete slySet, ze Pumba zni vidy jako Pumba, Timon zni
vzdy jako Timon, bez ohledu na to, ve kterém kouté svéta se nachdzite. Obzvlast zaji-
mavd je Zulu verze. Bylo to poprvé, co jsme jeli do Afriky a dabovali film do afrického
jazyka. Doslova jsme tak film lokalizovali pro kulturu, kterd jej inspirovala.*

Obdobn4 rétorika je vyuzita také v dalsim bonusovém materidlu: Jeff Miller, vykonny
viceprezident: ,.-Témér kazdy film po¢inaje SNEHURKOU jsme se snazili prevést do lokal-

L g £629)

niho jazyka, abychom zasdhli co moznd nejSirsi publikum.
»Hlavni kol spoéivd v tom, najit takové obsazeni postav, které bude fungovat v lokdlnt
komunité, a kromé toho musilte také najit spravny zptsob adaptace jazyka |zde 1 v nasl.
citacich zvyr. P. S.].¢

Dempsey: ,,Méli jsme to Stésti, Ze jsme ziskali ty nejlepsi svétové textare a prekladatele.
ktefi anglickou verzi filmu adaptovali pro lokdlni kulturu. Oni rozumi mistnim nuancim
a znaji mistni smysl pro humor, takze dokdzi scéndf prizptisobit dané kultufe...”

Miller: ,.,Chceme si byt jisti, Ze kamkoli jdeme, produkujeme konzistentni vykon...*
Dempsey: ,.To déldme tak, Ze nase jednotlivé pobocky obsadi postavy a poslou konkurzy
do Burbanku. Diky tomuto hlavnimu centru zajistime konzistentni hlas pro viechna teri-
toria po celém svété.”

Dempsey (o verzi v zultiné): ..(Blake Todd) navstévoval mistni Skoly a hledal talent,
ktery by nahrdl hlas mladého Simby a mladé Naly, a pak Zel do mistni komunity a hle-
dal nékoho, kdo by mohl ty role hrit. Je neskute¢né, ¢eho dosdhl s neherei...™

28) Zaméiim se na DVD spoleénosti Disney, ale do jisté miry lze pfitomnou argumentaci vztihnout i na vy-
sokorozpoétovou animovanou produkei jinyeh studii — viz zminénd DOBA LEDOVA ¢1 SHREK (Dream-
Works). Na DVD s filmem SHREK je obsaZzena sekvence pouzivajici obdobnou rétoriku, a to pfi predvi-
déni procesu dabovani zndmych filmovych hvézd (Mika Myerse. Eddie Murphyho, Cameron Diazové) do
Lvice nez dvaceti jazyki*.

29) Silnd kontrola kvality dabingu je — alespon podle autobiografie Michaela Fisnera, kterd miize byt oviem
ovlivnéna snahou zddraznit sviij osobni pfinos pro obnoveni pozice spolecnosti na trhu — zdlezitos|i po-
slednich dvou desetileti. Eisner popisuje, jak pfi ndavitéveé Francie koncem 80. let nahodné zjistil. ze
televizni série THE GOLDEN GIRLS, distribuovand Disneym, je velmi Spatné prelozend. a e chyby v pre-
kladech zejména idiomi se objevuji v fadé Disneyho animovanych filmii. Na zdkladé toho bylo zalozeno
oddéleni Disney Character Voices, vedené Royem Disneym jr. a dohliZejici na kvalitu dabingu. Poté
byly tddajné predaboviny vSechny Disneyho filmy. Srov. Michael Eisner - Tony Schwartz Work
in Progress. New York : Random House 1998, s, 273-274.
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Miller: ,,Lokalizace LVIHO KRALE byla takovy precedent, Ze jsme dostali uzndnf od Varie-
ty, a v hlavnich studiich se rozpoutaly diskuse o tom, kam az zajit pfi dabovdni filmu.
Dnes dabujeme filmy pfiblizné do 32 jazykd...”

Silné je zde tedy patrnd rétorika lokalizace, ale zdroven se upozorfiuje i na globdlni kva-
lity (a jako pozadi pro proces lokalizace je zdiirazfiovand vysokd kvalitativni droven ori-
gindlu, kterd nemizi v procesu lokalizace diky konzistenci hereckych vykond, zajisto-
vané centrdlni kontrolou). ,,Jmagindrno globdlniho® je vyjadfeno také designem menu
sekvence DVD: bonusy jsou rozdéleny do ¢4dsti pojmenovanych podle kontinentdi (Asie,
Evropa, Amerika...), takze divdkova (¢i spiSe uzivatelova) zkusenost s DVD nabyva po-
dobu putovéni kolem svéta a sledovdni jednotlivych linii, spojujicich riizné zemé, re-
giony, kontinenty pomoci fenoménu ,,Lvi kral“. Také tento ndrok globalni pritazlivosti

)* je vyjddien v nékterych bonusovych materidlech
je vyj ry Y

(v roviné hudby, narativu ¢ emoc{
vice ¢i méné explicitné: skladatel Hans Zimmer: ,Vidy se snazim posouvat hranice, ru-
$it nasi geografickou zdvislost na néjakém ,a ted’ jsme tady®, chei, aby to bylo univerzdl-
néjsi. Kazdy rozumi téntim a rytmu. To plati véude na svété.*

ReZisér Roger Allers: ,,Metafora ,nakolik jsme zodpovédni za svoji rodinu a spolecen-
stvi?® ma podle mé univerzdlni smysl a je nam viem blizka...”

Zdrojem zdiiraziiované lokalizace md byt jazyk (v sémantické roviné) — jazyku je ale zd-
roven pripisovdna i funkce globalizujici, a to v roviné expresivni. Tato expresivni di-
menze (,,vnitini* souvislost hlasu a téla, textura hlasu, akcent, fe¢ovy manyrismus)*’ by
méla byt spiSe zdrojem lokdlnich, nepfevoditelnych kvalit dialogu: v rétorice Disneyho
spoleénosti je ale pfekvapivé vyuZita jako misto, v némzZ md byt stejnd (vysokd) kvalita
produktu udrzovdna ve viech dabovanych verzich.” ,Konzistentnost vykonu“ (Miller,
srov. vy¥e) predstavuje argument snazici se zdiiraznit nejen vysokou kvalitu vSech Dis-
neyho produkti, ale také vysokou kvalitu v8ech verzi téhoZ produktu. Ve zminovanych
sekvencich, které predklddaji sémantickou dimenzi jazyka jako prostfedek lokaliza-
ce (heterogenizace), je expresivni dimenze zdfraznovana coby prostiedek globalizace

30) V roviné narativu analyzoval globélni pritazlivost filmu Scott Robert Olson: ,,Disneyho Lv{ KRAL (1994)
ukazuje 1épe nez kterykoli jiny film vyvozni potencidl programi pro déti. Jeho transparentnost z néj uci-
nilo nejvétsi Disneyho hit viech dob, a podrobnéjsi zkoumdni textu ukdze, pro¢ tomu tak je. LVl KRAL
je uc¢ebnicovy piiklad otevienosti, virtuality, cirkularity, vyuZiti archetypdlnich dramatickych postav,
elipti¢nosti, negentropie, inkluze, pravdépodobnosti, viudyp¥itomnosti, produkéni hodnoty a synergie™
(S. R. O1lson, Hollywood Planet: Global Media and the Competitive Advantage of Narrative Trans-
parency. New Jersey — London : Lawrence Erlbaum Associates 1999, s. 135). V ndmi sledované souvis-
losti je mozné hovofit predevéim o zdlirazitovani transparentnosti dabingu — dabing je prezentovdn jako
neviditelnd membréna, kterd propousti kvality origindlu (a p¥itom je origindl naddle uzndvdn a rozpoz-
navdn — anglojazy¢n4 verze, ,,prvni mezi rovnymi®).

31) Pro pojem sémantické a expresivni dimenze srov. &ldnek N. Durovidové v tomto &isle Iluminace.

32) Ekvivalence jazykovych verzi je tedy zdiiraziiovdna prdvé v té roviné, v niZ je obtiZné ji dosdhnout.
K tomu bliZe viz text N. Durovicové v tomto &isle lluminace, s. 5—6. PiestoZe animace zvyraziiuje meze-
ru mezi télem a hlasem a neodpovidd tak plné hlavnimu argumentu Durovigové (jednoduge fedeno, ani-
mace se nesnazi tolik skryval mezeru mezi télem a hlasem a diky tomu je kompatibilngjii s dabingem),
je argument netiplné ekvivalence platny i zde (a kulturni nesoulad americké hvézdy a lokdlniho hlasu je
do jisté miry zachovdn — Mickey Mouse je koneckonell americkd hvézda).
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(homogenizace), a je tak konstruovdna imagindarni komunita divdkii spojenych stejnou
drovni kvality nabizeného produktu.

Striktn{ pifstup Disneyho spole¢nosti k dabingu je zndmy™' a miize byt interpretovan jako
prostiedek lokalizace, jak to ¢ini Kirsten Drotnerova:

Disneyho produkty jsou z hlediska jejich ptivodu ,textudlné neoznacené™: Disney-
ho komiksy jsou, podobné jako jind importovand tisténd média, prekldddny,
a Disneyho animované filmy jsou dabovdny — na rozdil od vétiny jinvch vizudlnich
produktl (a fady jinych animovanych filmfi), které jsou v severni Evropé titulko-
vdny, takZe nesou explicitni oznaceni ,.cizosti, rozpoznatelné i malymi détmi.

. . e " A 34
Preklad a dabing slouZi ,,naturalizaci® Disneyho produkti.™

Tato teze ovSem plati pouze pro ,malé déti”, které jsou hlavnim adresitem — a hlavnim
zdrojem pfijmi — jen nepiimo, jak pfipomind David Forgacs: ,,Jsou to dospélf, ktefi na
né vynakladaji penize. Disneyho reklamni kamparn, af uz na filmy, tematické parky nebo
konzumni zboZi, je zaméfena na rodinu.“" Nenfi piilis pfekvapivé, Ze déti nemaji jasnou
predstavu o ndrodnim pivodu Disneyho produktii a projevuji tendenci si je ,,pfivlastnit*
jako domdei produkty, jak to naznacuje vyzkum provdadény Ingunnem Hagenem (a vni-

mand dostupnost Disneyho produktii v zahranic¢i je matouci i pro tento proces ,,pfivlast-
fiovani®):

Jen ty nejmladsi déti se domnivaly, Ze Disney je norsky, jak to vysvétluje 6 a pil
roku stard hol&icka: ,,Musi byt norské, abychom jim rozuméli.“ Rada dalich dét
m4 zkuZenosti s Disneyho produkty v zahrani&i, napi. ze Svédska, Ddnska, Né-
mecka, Francie, Itdlie. [...] Pfi snaze vysvétlit Disneyho ndrodni piisludnost sed-
milety chlapec prohlasuje: ,,Disney mizZe byt v riiznych zemich norsky, védsky
nebo némecky.” Presto si nékteré déti nebyly zfejmé v této véci jisté: mély do-
jem, zZe tyto produkty byly norské, prestoze zdrover védély, ze se proddvaji i v ji-
nych zemich.*

Tento vyzkum byl ovSem souédsti The Global Disney Audiences Project, ktery vyuzival
jako hlavni skupinu respondentii vysokogkolské studenty.” Pfes omezenost vyzkumného

33) Kirsten Saabye, feditel Buena Vista Character Voices v Kodani: ,,[lokélni hlas] musi byt podobny ame-
rickému hlasu, ale musi také zdroven fungovat v Ddnsku. Je dilezité, aby filmové publikum mélo pocit,
jako kdyby film mél byt ddnsky.* (S. Lahey, Disney-dansk. Politiken 7. 11. 1997. Cit. dle Kirsten
Drotner, Denmark: ,Donald seems So Danish*: Disney and the Formation of Cultural Identity.
In: Janet Wasko — Mark Phillips — Eileen R. Meehan /eds./, Dazzled by Disney? The Global
Disney Audiences Project. London — New York : Leicester University Press 2001, s. 118.)

34) K. Drotner,e.d.,s. 115.

35) David Forgacs, Disney animation and the business of childhood. Screen 33, ¢. 4, 1992, s. 361.

36) Ingunn Hagen, Norway: Norwegian Memories of the Disney Universe. In: J. Wasko — M. Phillips -
E.R. Meehan,c.d.,s. 244.

37) Mark Phillips, jeden z editori knihy Dazzled by Disney?, v niz byly publikoviny vysledky vyzkumu,
poznamendvi: ,,Disney md zdjem o konzumenty, kteif jsou vzdélani a maji nadpriimérné piijmy (Disney-
ho produkty nejsou koneckoncii nejlevnéjsi), a ktefi maji ¢as a sklony vénovat se volno¢asovym akti-
vitdm." PfestoZe tato slova je moZné chdpat i jako obranu tzkého vyzkumného vzorku, jsou do znaéné
miry platnd.
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Lvi krdl jake globdlni fenomén — a svét jako misto sdilené zkuSenosti

Foto archiv

vzorku, kterd neumoznuje generalizaci, ndm vyzkum mize pomoci pochopit, jak jsou
Disneyho produkty vniméany: na otdzku ,.Je Disney vyluéné americky?“ odpovédélo
49,5 % respondentu ,,ano”, 27,6 % ,,ne", coz naznac¢uje pomérné znacnou roli ,,ame-
rickosti* a ,,cizosti“ v recepci Disneyho.

Propagace produktii spolecnosti Disney se nemiize omezit je na ,transparentni* oslovo-
vani riznych vékovych kategorii détského publika v jejich — doslovné i prenesené —
vlastnim jazyce; musi se zdroven zaméfovat i na ostatni ¢leny ,,rodinného publika™ véet-
né téch, kdo ,,vynakladaji penize®, rodi¢ii. Edice filmti na DVD, které se stalo nejzisko-
véj§im distribuénim oknem, nabizi pfileZitost sledovat strategii takovéhoto diverzifiko-

vaného oslovovani.

»Kril viech DVD... DVD, které zménilo definici zdbavy**™
The Lion King: Disney Special Platinum Edition

Uz samotny fakt, Ze se jednd o ,,specidlni edici®, je signifikantni, protoze implikuje ,,vi-
ce zabavy®, pfidanou hodnotu k filmu samotnému. Timto zptisobem oslovuje nejen déti,

38) Trailer pro specidlni edici LviHO KRALE na DVD.
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ale také jejich rodice (ktefi by méli investovat vice do ,,vysoce kvalitniho, specidlniho®
produktu), a také shératele a fanougky DVD.”™ Détem je zde nabizeno potéZeni interakti-
vity a imerze (ve hrach Timon’s Grab-A-Grub Game, Pumbaa’s Sound Sensations a Timon
& Pumbaa’s Virtual Safart) ¢i Sing Along Track,” ale spousta dal$tho materidlu na DVD
je sotva zaméfena na nejmensi déti. Druhou identifikovatelnou skupinou ,,implikova-
nych® adres4ta jsou ,,starSi sourozenci®, oslovovani skrze videoklipy Eltona Johna a vi-
deoklip Circle of Life v provedeni ,,Circle of Stars® z Disneyho televizniho kandlu, tedy
déti kolem dvandcti let." Didle je zde fada rozhovorii, sekvenci a dokumentii, které pied-
stavuji pomérné standardni vybavu specidlnich edic DVD a které se obraci predeviim
na filmové fanousky. A nakonec nékteré materidly oslovuji zfejmé predeviim dospélé
publikum budto jako rodice, nebo jako ty, kdo si pamatuji ,,starého Disneyho™. Casto je
zminovdna konceptualizace filmu, ddajné vlivy afrického uméni, hovoii se o umélecké
vizi; jsou vypravény ,,osobni piibéhy ztrdty nékoho blizkého v rodiné (ve vztahu k tomu,
ze LvI KRAL nabizi oidipovsky pfibéh hlavniho hrdiny-lvicete, které ztrati otce a musi se
vyrovnat s touto ztrdtou a s pocitem viny za otcovu smrt;* jsou zde také ,,zdbavné-vzdeé-
ldvaci® krdtké filmy o Zivoté africké zvéfe — to vSe miize rodi¢tim sdélovat, ze Disneyho
filmy jsou zcela neskodné, eduka¢ni, umélecké, chytré, hodnotné produkty, které mohou
byt dokonce i lékem na emociondlni stres. V nékolika z obsazenych poradi se bez néja-
ké zjevné souvislosti objevuji ,,klasické* Disneyho postavic¢ky; a jako priivodce se opa-
kované zjevuje Roy Disney Jr., nositel ,,pravého™ Disneyho jména a tradice. Jak Roy
Disney, tak postavy jako Pinocchio, Snéhurka nebo Peter Pan vytvafi spojeni s osobnimi
vzpominkami rodi¢t. Dokonce 1 ,,novy* Disney se tak stdvd souédsti ,,Disneyho krilov-
stvi®, které mohou nyni rodice sdilet se svymi détmi.

Dal$im ndstrojem diverzifikace pfitazlivosti pro konzumenty je zvukova stopa. Jeji dilezi-
tost na DVD LviHO KRALE ukazuje i to, Ze DVD je vybaveno novym zvukovym mixem, pfi-

pravenym pivodné pro uvedeni v siti kin IMAX (zde jako ,.enhanced home theater mix*)."”

39) Je potfeba pFipomenout, Ze uvddéni Disneyho filmii na videu je spojeno s obdobim ,,nového Disneyho™
pod vedenim Michaela Eisnera, a Ze znamenalo vyraznéjsi zménu a riziko neZ pro jiné spole¢nosti. Stra-
tegii ,,starého Disneyho™ totiZ bylo uvddét ,klasické™ filmy v sedmileté periodé, aby zasghly novou ge-
neraci détského publika. Uvedent{ na videu sniZilo komeréni potencidl opakovaného uvddéni do kin a vy-
tvorilo vétsf tlak na zhodnoceni komeréniho potencidlu videotrhu.

40) Filmové pisné jsou vnimdny jako velmi atraktivni pro malé déti — Disney produkuje napf. videokazety
s pisfiovymi klipy z filmt; obdobnou participa¢ni zdbavu nabizi disneyovské read-along DVD, kdy se na
obrazovce objevuji texty dialoga, které tak maze détsky divdk prondsel soucasné s postavou — détska, ko-
mercionalizovand verze ,.kultovni® participace.

41) V souvislosti s uvedenim LviHO KRALE v kiné Mélek poznamendva: ,,Kontrolovali i nadi reklamni kam-
pan. Mdme kupiikladu k dispozici nékolik znac¢né odlisnych kratkych sestfiht scén z filmu, protoze kaz-
dy takovyto .forSpan® je ur¢en jinym divdkiim. Tak tfeba v sestfihu, ktery je adresovdn mlddezi, je vyraz-
ny diiraz na hudbu.”

42) Pro LVIHO KRALE (a $iteji rodinné dobrodruiné filmy [family-adventure movie/) jako film o nevratnosti
ztrdty, o odloudeni a o znovusjednoceni se zbytkem rodiny a s komunitou, srov. Peter Kram e r, Would
you take your child to see this film? The cultural and social work of the family-adventure movie. In:
Steve Neale — Murray Smith (eds.), Contemporary Hollywood Cinema. London — New York : Rout-
ledge 1998, s. 294-311.

43) V materidlu nazvaném DVD sound design hovoii producent Don Hahn a feditel Buena Vista Home
Entertainment Bob Chapek o prici na zvukovém mixu a o ,,nové zvukové zkuSenosti®, kterou nabizi:
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Timto zplisobem je rozpozndvdn (& konstruovin) diléf (globdlni, ndrodné nerozlideny)
trzni segment filmovych fanouskd a ,,znaleG™ — skrze $kdlu mozZnosti volby (komen-
tare, ,,making of...“, verze ,,panordmovani a skenovani* ¢i letterbox, podpora Siro-
koiihlé televize, ,rated” x ,,unrated” verze /lisici se tim, zda dodrZuji rating — tedy
doporu¢enou piistupnost — uréenou pro uvedeni do kin/, zvukovy systém DTS, apod.)
je 1 ,béiny" divak oslovovdn jako ,,znalec a potencidlni budouei vlastnik doméciho
kina.

V kontrastu s diverzifikovanym zptisobem oslovovdni segmenti publika a se gkdlou na-
bizenych potéSeni je pfitom prFiznacné, Ze ve vétsiné piipadi neexistuje Zddny rozdil
mezi DVD produkovanymi pro rizné regiony a zemé (kromé zvukové stopy s dabingem
a titulk®) — a to i v situaci, kdy je svétovy trh édsteéné piedrozdélen regiony a kdy by
bylo technicky velmi jednoduché pfipravit ,,lokdlné specifické” DVD. Stejny film je
¢asto opakovné uvddén ve vice edicich a propagovin skrze vy%5i droven obrazové a zvu-
kové kvality ¢i mnoZstvi doprovodného materidlu, filmovi fanousci a sbératelé jsou
oslovovini skrze zvySujici se miru ,,vyjimeénosti® produktu — ale bez podstatné;jsi tpra-
vy pro narodné a kulturné specificky trh.*

Zavér

Tenio text se na prikladu Disneyho animovanych film snazi ukdzat, ze skuteénd loka-
lizace je v roviné dabingu a prekladu pomérné silné omezovand (pfestoze je Disney pro-
paguje mj. 1 jako ,lokalizované® produkty) a Ze jsou zdroven uplatiioviny jiné, ne tolik
zdiirazniované strategie rozpozndvani a oslovovdni trznich segmentt publika, nesouvise-
jici s ndrodni, jazykovou ¢1 kulturni specifiénosti.

Jistd mira lokalizace v sémantické roviné je umoznéna — coz je smysluplné vzhledem
k tomu, Ze mistnim publikem nepochopitelné, kulturné specifické aluze by mohly
publikum odrazovat svoji kulturni odlisnosti, cizosti, aroganci a neochotou ,,rozpoznat®

Don Hahn: .. Ti, ktefi si oblibili pivodni zvukovy mix, si mohou zvolit zvuk 5.1. Ale dejme zdkaznikfim
moznost volby — pfi trode priace mohu vzit velkoformatovy mix, ktery jsme pfipravili pro velkoformdtova
kina IMAX, a pfevést jej do formdtu prehratelného i na systému domdcfho kina [...]. Tento systém je
v podstaté velmi podobny uspofdddni reproduktori ve velkoformdtovém kiné [tento novy zvuk] otestuje
vase domdcf kino.” V tomto komentdfi je tedy systém domdciho kina propagovin dokonce jako lepsi nez
zvukovy systém klasickych kin, a je srovndvédn se zvukovym systémem kin IMAX.

44

Pokud jde o hollywoodskou produkei, dominantnim modelem je poskytnuti licence k hotovému produk-
tu lokdlnimu distributorovi (srov. Cross-border DVD strategies. Fulfilling DVD’s promise in Europe.
Screen Digest Gnor 2001, s. 53—-58). Je pravda, Ze napiiklad ¢4st produkee pro region 2 je pfipravovdna
v Evropé — digitdlni data jsou posldna ze Spojenych stdtfi a zpracovdna mistnimi grafickymi designéry,
piiddvaji se také titulky a dabing. To ov8em neznamena zasadnéjsi zasah do skladby disku, navic je pa-
trnd silici tendence k centralizaci a presouvdni veskeré priace pod kontrolu americkych producentt, s ¢i-
lem zajistit standardni kvalitu. Uz samotny prechod k DVD si vyzidal vétsi miru dohledu a kontroly jed-
notlivych verzi dabingu a titulkt, které byly pro video trh produkovany v riznych formdtech riznymi
lokdlnimi firmami. Co nevadilo v dobé uvadéni kazdé lokalni verze zvlast na videu, se projevilo jako pro-
blém v okamziku komponovani DVD s vice jazykovymi verzemi. Srov. http://www.screendigest.com/pub-

lications/reports/video_and_dvd/european_dvd_authoring 2002/EBAN-3LEF3P/sample.pdf
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lokdlntho divdka.”™ Ale i v této sémantické roviné je patrnd tendence k minimalizaci lo-
kalizace a k udrzeni kontroly nad celym procesem.

V expresivni roviné je patrnd tendence, kterou by bylo mozné ponékud undhlené oznacit
za ,homogenizaci®” — viechny jazykové verze LVIHO KRALE byly v expresivni roviné produ-
kovdny jako imitace, snaZici se maximélné ziZit mezeru mezi origindlni-anglojazyénou
a lokdlni verzi a omezit ji na sémantickou rovinu. Domnivdm se ovSem, Ze je vhodné&;jsi
chdpat tuto tendenci pouze jako pozadi pro jiné procesy ,lokalizace™ (¢i zamérovani
segmentl publika), které nejsou natolik vymezeny jazykové a narodné. Nejde pouze o to,
ze domnéld ,homogenizace® trhii hollywoodskymi produkty neni nikdy idplnou a sku-
te¢nou homogenizaci diky tomu, Ze tyto produkty jsou recipovany odligné v odliném kul-
turnim kontextu. SpiSe nez tento zjevny a ¢asto diskutovany moment procesu recepce chei
zdtraznit néco jiného. V poslednich priblizné dvaceti letech se role ,narodniho trhu®

z hlediska hollywoodské filmové produkee oslabuje. Jak poznamendva Janet Staigerova,

fyzickd produkce a konsumpce ziskdvd lokdlnéjsi a individualizovanéjsi nadech.
Tato hyperflexibilita je vedena a umoziiovdna specializaci. Marketing zaméreny
na diléi trini segmenty (niche marketing) miize vyuzivat partikularizovanéjii zi-
votni styly, které propojuji napiiklad euro-americké spolec¢enské tridy podél kul-
turnich linii vkusu, spiSe nez na zdkladé konfigurace ndarodni identity. Prodej neni
zaméFen na masy, ale na skupiny se specifickymi Zivotnimi styly a vkusem [...].
Situace masovych médii se zménila s prichodem videorekordéri, satelitniho pre-
nosu, kabelové televize, internetu. Skdla dostupného zboZzi na nizké (¢i konku-
ren¢nf) cenové hladiné se zvysila tak razantné, Ze od poloviny osmdesatych let uz
je skuteéné mozné hovofit o ,,moZnosti volby*. Vysildn{ uréené dzkému okruhu

adresdtfl (narrow-casting) a trinf segmenty se staly realitou.*

V této linii argumentace bych rdd prezentoval ,,simulaci® anglické jazykové verze a ,,ekvi-
valenci® lokdlnich jazykovych verzi jako strategii, kterd je v souladu s oslabovdnim jazy-
kové a ndrodné zaloZené lokality ve prospéch jinych ,lokalit” (trznich segmentil), zalo-
zenych spiSe na preferencich konzumentdi, véku, technické vybavenosti (domdci kino),
oblibé uréitych zdnra ¢i filmovych hvézd apod. V tom piipadé by angli¢tina nebyla chapa-
na ani tak jako nositel kulturni odli¥nosti, ale spi% jako nulovd rovina pro konstrukei loka-
lit (segmentii) zaloZzenych na jiném zdkladé."” Nakolik jsou tyto ,,lokality a segmenty jiz

45) Pripadné jsou odstrafiovdny piilig silné projevy americké kulturni ideologie — napft. v jedné scéné filmu
Toy STORY 2 jsou pro mezindrodni distribuci nahrazeny americkd vlajka a hymna glébem a filmovou
hudbou. Srov. http://imdb.com/title/tt0120363/alternateversions.

46) J. Staiger,c.d., s. 232, 239,

47) Vyzkum postojii k hollywoodské, evropské a ndrodni kinematografii, provedeny Philippem Meersem na
vzorku 28 respondentii — mladych ndvitévniki kina (priimémy vék byl 17.5 roku), potvrzuje hypotézu
o v¥luéné pozici hollywoodské kinematografie, kterd je vnimdna evropskym publikem spiZe jako syno-
nymum kinematografie vibec, nez jako ndrodni idiom; a americkd angli¢tina je vnimdna jako . filmovy
jazyk par excellence™. Pro fadu respondentii uziti holandstiny konotuje ,.8patné herectvi™, a pi sledo-
vani filmd dévaji pfednost anglié¢tingé pied svym matefskym jazykem. Srov. Philippe Meers, ,It's
the Language of Film!“: Young Film Audiences on Hollywood and Europe. In: Melvyn Stokes -
Richard Maltby (eds.), Hollywood Abroad. London : BFI 2004, s. 158-176.
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aktualizované je otdzka, jejiz zodpovézeni by vyzadovalo jiny typ vyzkumu — zjevnd je nic-
méné snaha konstruovat je skrze zptisob osloveni.

Rozhodné nechei tvrdit, Ze ndrod a jazyk nehraji Zddnou roli jako zdklad prozitku loka-
lity filmovych konzumentii — spiSe pouzivam piiklad distribu¢nich a propagaénich stra-
tegii realizovanych u LVIHO KRALE jako projev urcité tendence k oslabovani role, kterou
tyto koncepty hraji v procesu oslovovani.

Role ndroda v procesu kulturntho ,,rdmovdni* zahranié¢nich filmt a vytvdreni recepéni-
ho horizontu je samoziejmé v kazdé zemi jind, zejména pokud jde o diskurs filmové kri-
tiky, kterd v tomto procesu hraje zdsadni roli.” Zvldsié v p¥ipadé postkomunistickych
zemi je patrny zlom v tom, jak je vnimdna americkd populdrni kultura a hollywoodsk4 ki-
nematografie (a také v tom, nakolik je angli¢tina akceptovana a absorbovana jako ne jiz
tak silné ndrodné definovany ndstroj komunikace). V obdobi komunistického rezimu byl
hollywoodsky film — signifikantni predevi&im svoji ne-pfitomnosti — vnimdn jako silné
americky produkt, coZ predstavovalo urcitou geopolitickou vyjimku z teze, Ze Hollywood
je spiSe vnimdn jako ,.kinematografie samotnd®, nez Ze by byl chdpan jako narodni, ame-
rickd kinematografie. Devadesatd léta vyznacila linii mezi generacemi v tom, nakolik je
Hollywood chédpan skrze koncept ndroda. Plisobivy Maltbyho pojem ,,do¢asného americ-
kého obdanstvi“", tak pfesvédéivy pro dvacdtd léta minulého stoleti, by mohl byt nynt
obménén v jiny typ ,,do¢asného obcanstvi®, zaloZeného na jinych ,,imaginovanych iden-
titdch — vhodnym pfikladem by mohlo byt ,,do¢asné obéanstvi Stfedozemé®.

Mgr. Pavel Skopal (1972)

Pisobi jako doktorand na Ustavu filmu a audiovizudlnf kultury FF MU, kde prednasi mj. d&jiny filmovych
teorii. V soucasné dobé se vénuje zejména problémiim filmové recepce, déjindm postklasického hollywood-
ského filmu a vyzkumu produkénich a propagacnich zmén, souvisejicich s ndstupem nového formédtu — DVD.

(Adresa: Ustav filmu a audiovizuginf kultury, Filozofick4 fakulta Masarykovy univerzity,
Arne Novdka 1, 660 88 Brno; skopal@phil.muni.cz)

Podékovdni: v prvni fadé Peteru Kramerovi z University of East Anglia za cenné rady a trpélivost pfi opako-
vaném kritickém éteni textu. Déle za dileZité informace a ochotnou pomoc fadé lidi, ktefi se podileji riznym
zpiisobem na dabingu a distribuci hollywoodskych filmfi (zejména spoleénosti Disney) v Ceské republice:
Janu Braddcovi, Helené Cikerové, Frantisku Fukovi, Marku Hrazdilovi, Michalu Izakovic¢ovi, Petfe Syndé&o-
vé, Eveliné Vrbové a dalsim. Text vznikl v dobé studijniho pobytu na University of East Anglia v Norwichi,
ktery se uskutec¢nil diky stipendiu Mezindrodniho visegrddského fondu.

48) Ulf Hedetoft ukazuje, jakou roli sehravd sebeobraz kulturni odlignosti ndroda v procesu ,,prerdmovani™
hollywoodskych filmii recenzenty ve Francii a Ddnsku. Srov. U. Hedetoft, Contemporary Cinema.
Between Cultural Globalization and National Interpretation. In: Mette Hjort — Scott Mackenzie
(eds.), Cinema and Nation. London — New York : Routledge 2000, s. 278-297.

49) Srov. Richard Maltbhy — Ruth Vasey, ,,Temporary American Citizens*: Cultural Anxieties and
Industrial Strategies in the Americanization of European Cinema. In: Andrew Higson — Richard
Maltby (eds.), ,.Film Europe* and ,.Film America”. Cinema, Commerce and Cultural Exchange
1920-1939. Exeter : University of Exeter Press 1999, s. 32-56.
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Citované filmy:

Catwoman (Pitof, 2004), Collateral (Michael Mann, 2004). Ceskd spojka (Bad Company; Joel Schumacher,
2002), Doba ledovd (Ice Age; Chris Wedge, Carlos Saldanha, 2002), Luvi krdl (The Lion King; Roger Allers,
Rob Minkoff, 1994), Lvi krdl 3: Hakuna Matata (The Lion King 11/2; Bradley Raymond, 2004), Muz, ktery
nebyl (The Man Who Wasn't There; Joel Coen, 2001), Pearl Harbor (Michael Bay, 2001), Pocahontas (Mike
Gabriel, Eric Goldberg, 1995), Posledni akéni hrdina (Last Action Hero; John McTiernan, 1993), Prei, pret,
preicky (American Pie; Paul Weitz, Chris Weitz, 1999), Piierky, s. r. o. (Monsters, Inc.; Peter Docter, David
Silverman, Lee Unkrich, 2001), Ran (Akira Kurosawa, 1985), Shrek (Andrew Adamson, Vicky Jenson,
2001), Snéhurka a sedm trpasliki (Snow White and the Seven Dwarfs: David Hand, 1937), Spirit: Stallion
of the Cimarron (Kelly Asbury, Lorna Cook, 2002), Spy Kids (Robert Rodriguez, 2001), The Golden Girls
(tv série, 1985-1992), The Twelve Chairs (Mel Brooks, 1970), Toy Story 2 (John Lasseter, Ash Brannon, Lee
Unkrich, 1999), Zvonik u Matky Bozi (The Hunchback of Notre Dame; Gary Trousdale, Kirk Wise, 1996),
Zhavd sedla (Blazing Saddles; Mel Brooks, 1974).
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SUMMARY
AROUND THE WORLD IN 32 LANGUAGES

The Lion King and the Strategy of “Global Localization™

Pavel Skopal

Average production costs of contemporary Hollywood films are growing, as is the share of markeling expens-
es. Due 1o these facts, any profit depends on an expanded degree of foreign markets and on the distribution
windows following the theater release (and among those windows, the leading role has been taken over by
DVD in the last few years). This situation forces distributors to cope with the task to offer global products that
would allow a certain level of localization by a culturally specific (and language specific) market. But some
of the practices of distribution that have been shaped in the last decade seem to reduce the intention (and
even possibility) of real localization: the most important of these practices and tendencies are sequelization,
shortening (or elimination) of the time gap between the American and the worldwide distribution, strength-
ening of the role of merchandising.

The text tries to highlight the role of language versions in the process of localization, as well as the limits of
this process. The focus of the text is Disney’s animation movie The LION KING — and the process it was
dubbed into Czech, and the way it is ,framed* and offered to various audiences on DVD. Various commen-
taries on the DVD use a strong rhetoric of “localization”. This “localization™ is in fact restricted to dubbing —
but the process of dubbing itself, both in their semantic and expressive levels, is strongly controlled and
unified by the Disney company.

On the other hand, the structure of DVD’s extra features and commentaries offer a wide spectrum of various
“entries” for the viewer — and these “digressions”™ address quite a wide range of different consumers. Howev-
er, these imagined groups of consumers are based on the differences in age or taste. The text attempts to indi-
cate that the possibilities of local, culturally specific ways of addressing are rather limited — and specific
target groups, based rather on age, gender, taste and consumers’ preferences rather than on national/cultural

specificity, are, to a large extent, addressed globally.

Translated by Linda Paukertovd
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