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DUALNI SYSTEM V CR

Koexistence soukromych a verejnopravnich vysilatell na
jednom trhu

S.m.d. nebo také smiseny systém je chapany jako medialni
systém, ve kterém vedle sebe v oblasti rozhlasového a
televizniho vysilani existuji média soukromé a média verejné
sluzby (Reifova)



DUALNI SYSTEM V CR

Podle Burtona a Jirdka znamena s.m.d. koexistenci vysilatelu,
ktefi vysilaji na zakladé pridélené licence a finance ziskavaiji
prevazné z prodeje vysilaciho ¢asu inzerentum a vysilatelu,
jejichz existenci zajistuje zakon (tzv. vysilatelé ze zdkona) a
kteri prostredky ziskavaji prevazné z koncesionarskych
poplatkd.



INATE ZEMI, KDE
FUNGUJI STATNI MEDIA?




MEDIA VEREJNE SLUZBY

Média verejné sluzby jsou zfizena zpravidla zakonem k tomu, aby napliovala verejny
zajem v oblasti medialni komunikace, tedy maji poslani poskytovat sluzbu verejnosti
vyrobou a vysildnim rozhlasovych nebo televiznich program, popt. dalsimi verejné
komunikac¢nimi aktivitami.

Mezi bézné naroky kladené na média verejné sluzby patfi poskytovani objektivniho
zpravodajstvi, sluzby celospolecenskych zajmu, starostlivost o komunikaéni
rovnopravnost nékterych mensin, podpora kulturniho ¢i pravniho védomi, vzdélanosti,
poskytovani zdbavy apod.

Podstatnym rysem postaveni verejnych médii v spolecnosti je jejich ochrana pred
zavislosti na financnich zdrojich. Proto byva jejich financovani zpravidla feseno néjakou
formou solidarni platby vynucované zakonem (napf. koncesionarské poplatky). (Reifova)



SOUKROMA MEDIA

Soukroma média jsou zfizena jako soukromé spolecnosti, a
to bud's cilem vytvaret zisk nebo s cilem poskytovat skupiné,
segmentu spolecnosti nebo spolcenosti jako celku néjakou
sluzbu (tzv. soukroma neziskova média).

Podstatou ekonomického fungovani soukromych médii a
hlavnim zdrojem jejich prijmu je vynos z reklamy, resp.
prodej budouci predpokladané pozornosti publika. (Reifova)



MEDIA JAKO PODNIKANI

Média jsou prumyslovym odvétvim, aniz by prestala byt
spolecenskou instituci.



FINANCOVANI MEDII

Soukroma média mohou byt financovdna hned nékolika
ruznymi zpusoby, napriklad z prodeje tiskové plochy i
vysilaciho Casu inzerentum, z vlastni hospodarské cinnosti
nebo prodejem vlastniho vyrobku.



KUPUJETE NEJAKA MEDIA?

JAKY ZDROJ PRiJMU MAJi KONKRETNi
MEDIA?



FINANCOVANI MEDII

Verejnopravni média z koncesionarskych poplatku

Statni média ze statniho rozpoctu



KONCESIONARSKE POPLATKY

Koncesionarské poplatky jsou poplatky vybirané za uzivani
funkéniho rozhlasového nebo televizniho pfijimace.

Jedna se tedy o solidarni platbu, prostfednictvim které se
obcané skladaji na existenci sluzby, jejiz existence je ve
verejném zajmu a kterou mozna ani vubec nevyuzivaiji.



MEDIA PUSOBI NA DVOJiM TRHU

Zaprvé na trhu spotrebitelském (kde usiluji o prizen publika
tim, Ze se jim snazi nabidnout zajimavy produkt, a jejich trzni
vykonnost je hodnocena prijmem z prodeje a predplatného)

Zadruhé na trhu reklamnim (kde obchoduiji

s predpokladanou pozornosti publika). U médii, kterd pusobi
na obou trzich, muze vykonnost na jednom z nich ovlivhovat
vykonnost na tom druhém (narust prodeje produktu muze
mit za nasledek vyssi cenové sazby za inzerci apod.)



SPOTREBITELSKY TRH - BEINYM
ZAKAZNIKUM SE PRODAVAJI
MED. PRODUKTY A SLUZBY

REKLAMNI TRH - INZERENTOM
SE PRODAVA SLUZBA V PODOBE
PRISTUPU K PUBLIKU



INZERCE VERSUS TRZBY 0D SPOTREBITELU - DUSLEDKY

Cim vétsi je zavislost na prijmech z inzerce, tim méné je
obsah média nezavisly na zdjmech inzerentu a obchodni
stféry obecné.

Muze vést k mensi duvéryhodnosti takového média jakozto
zdroji informaci a mensi tvaréi autonomii. Média zalozend na
inzerci jsou posuzovana podle poctu a typu spotrebitelu. Lze
pouzit i udaje o mire (kvalitativniho) uspokojeni publika a

obliby.



VLIV NA ROZMANITOST MEDIALNIHO TRHU

Média zalozena inzerci se podfrizuji logice, kterd podporuje
sblizovani med. trendtl a spotfebnich vzorct. Uspéch médii
zavislych na inzerci mize také zaviset na geografickém
rozmisténi a relativnim rozptylu publika.



VNMATE ZVYSUJiCi SE
UNIFORMITU MEDIf?



VLASTNICTVI A KONTROLA

Vlastnictvi rozhodujicim zpusobem podminuje povahu

médii. Obsah médii vzdy odrazi zajmy téch, kdo tato média
financuiji.

Vétsina médii je financovana z riznych zdroju. Zahrnuiji
soukromé investory, inzerenty, spotrebitele, ruzné verejné
nebo soukromé mecenase a statni organy.

Tri kategorie vlastnictvi - komercni spolec¢nosti, soukromé
neziskové spolecnosti a verejny sektor



KATEGORIE VLASTNICTVI

komerc¢ni spolecnosti

soukromé neziskové spolecnosti

verejny sektor



VLIV VLASTNICTVI

Liberalni teorie trva na predpokladu, Zze vlastnictvi muze byt
ucinné oddéleno od redakcniho rozhodovani. Vétsi
majetkova rozhodnuti ohledné finanénich zdrojl, obchodni
strategie pfrijimaji vlastnici nebo jejich zastupci, zatimco
redaktofi mohou svobodné Cinit sva profesionalni rozhodnuti

ohledné obsahu.



VLIV VLASTNIKU

V komercénich médiich maji rozhodujici moc nad obsahem
vlastnici. Mohou pozadovat, aby do néj bylo cokoli zarazeno,
¢i naopak z néj vynato.
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Novinarska etika pohlizi na zasahy vlastniku s nelibosti

Je malo konvenci, které by omezovaly moc vlastniku.
Predpoklada se, Zze organizacni rozhodnuti budou fizena
trznimi Uvahami



VLIV INZERENTU

VA" 4V 4

Struktura velké casti med. prumyslu odrazi zajmy inzerentu.
Hranice med. trhu ¢asto odpovidaji hranicim ruznych skupin
spotrebitelu.

Prilisna blizkost médii a inzerentu nemusi nakonec prospivat
ani jednomu z nich.

Obé strany mohou totiz ztratit duvéryhodnost a vliv, pokud
dojde k podezreni, ze mezi nimi dochazi k néjaké formé
spiknuti proti med. publiku.



MEDIA A MOC




POTENCIAL MEDII UPLATNOVAT MOC

Pritahuji a usmérnuji pozornost verejnosti
Presveédcuji v zalezitostech nazoru, ovliviuji chovani
Prezentuiji realitu, propujcuji status a legitimitu

Rychle a obsirné informuiji



NABIZENE OTAZKY

Kdo ovlada média a v zajmu koho?
Ci verzi svéta média prezentu;ji?
Jak ucinna jsou média pri dosahovani vytcenych cilu?

Jakou mérou prosazuji média rovnost ve spolecnosti?



DVA ZAKLADNI MODELY V DEBATACH 0 MOCI MEDII

model dominantnich médii

model pluralitnich médii



MODEL DOMINANTNICH MEDII

Vnima média jako instituce slouzici jinym institucim, jez jsou
mezi sebou ve vzajemné interakci.
Publikum je nuceno ¢i vedeno k tomu, aby pfrijimalo svét v

predkladané podobé, a ma jen velmi malou moznost
reagovat kriticky.

Vysledkem je vnucovani a legitimizace prevladajici struktury
MocCi.



PLURALITNI MODEL

Pripousti znacnou rozmanitost a nepredvidatelnost a
prakticky v kazdém ohledu predstavuje pravy opak
dominantniho modelu.

Disperzni publikum ocekava schopnost vznaset pozadavky,
odolavat presvédcovani a reagovat na to, co média nabizeji.






MOC PRAMENCI Z VLASTNICTV NENi SAMA
0 SOBE POVAZOVANA ZA ZL0. STAVA SE JiM
POUZE TEHDY, DOCHAZI-LI K JEJi NADMERNE
KONCENTRACI NEBO JE-LI SELEKTIVNE
UZIVANA KE ZNEMOZNENI PRISTUPU



JSME U NAS SVEDKY
INEUZIVANT VLASTNICTVI
MEDI?




KONCENTRACE
VLASTNICTVI




KONCENTRACE VLASTNICTVI

Ve snaze maximalizovat trzni Uspésnost dochazi
k tzv. koncentraci vlastnictvi, tedy ke snaze docilit co
nejvétsi kontroly trhu.



ZPUSOBY KONCENTRACE

horizontalni koncentrace vlastnictvi (jeden vlastnik chce
ovladnout svoji primou konkurenci, ziskava tedy do své moci
podniky, které by mu mohly pfimo konkurovat, také

koncentrace napfic ruznymi odvétvimi - noviny ¢i TV kanal -
muze vlastnit i “nemedialni” podnik)

vertikalni koncentrace vlastnictvi (jeden vlastnik ma pod svoji
kontrolou podniky, jez zajistuji jednotlivé faze vyrobniho
cyklu)



MIRA KONCENTRACE MUZE
NABYVAT RUZNYCH PODOB - 0D
DOKONALE SOUTEZE AZ K UPLNEMU
MONOPOLU



MEDIALNICH
DOMU




o

anoseisase |

SVEQ NS FOND

TEAONA PEAHA
TEURRNA OLOMOUC AdROorm=aT

https://www.mediaguru.cz/clanky/2019/03/aktualizovana-mapa-vlastniku-ceskych-medii/
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GLOBALIZACE
MEDII



MEDIALN{ PRODUKTY SE
HOMOGENIZUJi NA
NADNARODNi UROVNI




TAK JAKO SE PRODAVAJ|

PRUMYSLOVE PRODUKTY NA
RUZNYCH TRZICH, NABIZI SE |
MEDIALN PRODUKTY




KUPUJISE
PORADY “NA KLIE"



INATE NEKTERE
TAKOVE PRODUKTY?







AGENTURY (REUTERS A HAVAS) UZ KONCEM
19. STOLETI VYTVORILY FUNGUJICI GLOBALNI
KARTEL RYCHLEHO ZPRAVODAJSTVI

NASTAVA EPOCHA POSTZURNALISTICKA, V NIZ
PRODUKTY JAKO ZURNALISTICKE VYPADAJI,
ALE JSOU VYSLEDKEM PRACE PR AGENTUR,
STATNICH INSTITUCI A LOBBISTICKYCH
SKUPIN?



MASOVOST 0BSAHO NABFZENYCH MEDII
VEDLA K FORMULOVAN PREDSTAVY, ZE SE
MEDIA PODILEJf NA KONSTITUOVANI
SVEBYTNEHO TYPU KULTURNICH PROJEV(
— NA VZNIKU MASOVE KULTURY

TA BYVA POVAZOVANA ZA DRUHOTNY
PRODUKT PROMYSLOVE REVOLUCE SPOLU
S INDUSTRIALIZAC] A URBANIZAC



MASOVA MEDIA JSOU POVAZOVANA ZA
NENAHRADITELNOU PODMINKU ROZVOJE
MASOVE KULTURY. SOUCASNE JSOU PRO
TUTO SVOU SCHOPNOST KRITIZOVANA
(FRANKFURTSKA SKOLA), NEBOT JEJICH
PUSOBENIM SE 0SLABUJi TRADICNi
KULTURNI PROJEVY.




