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O komunikaci vedy

— Komunikace védy (Science Communication) je Siroky pojem, ktery zahrnuje mnoho moznosti: od
zapalené diskuze védcu na oborové konferenci, védeckych komentara k aktualnim tématim v
novinach, popularizanich prednasek pro Sirokou verejnost az po hravé chemické pokusy pro déti.

— Témér vSichni se dnes jiz shodnou, Ze je dulezité ,védu komunikovat®. Ale jak, kdy, kde a komu?

— Komunikaci védy Ize obecné definovat jako sdileni informaci a nejnovéjSich védeckych poznatkd,
vzdélavani, vytvareni zajmu a zvySovani povédomi o védeckych tématech. Komunikovat mohou pfimo

védci a vedkyné, vyzkumné instituce, ucitelé, novinari nebo védecti nadSenci.

— Tato prezentace je urécena samotnym védctim a ma jim pomoci a poradit s tim, jak zacit védu

komunikovat, jaké nastroje je mozné vyuzivat, a v ¢em muze byt MU napomocna.
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Komunikace vedy versus popularizace vedy

— Nasledujici schéma predstavuje rozdéleni komunikace védy a vyzkumu tak, jak jej vnimame na

Masarykoveé univerzité. Toto je déleni je vytvofené na zakladé cilovych skupin a zplsobu komunikace

vuci nim.
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Komunikace vedy versus popularizace vedy

— Komunikace védy smérem k odborné verejnosti a pfijemcim odbornych vysledki: komunikovani
odbornych vysledku a excelentniho vyzkumu smérem k odborné vefejnosti (jinym védcim, doktorskym
studentim, akademikim) nebo smérem k pfijemcim odbornych vysledku (partneriim, jinym institucim,
firmam, statni spravé atp.) za u€elem zvySeni dosahu naseho vyzkumu, navazovani novych spolupraci,
lakani zahrani€nich pracovniku... — tématem komunikace tak mohou byt napfiklad nova zjisténi a

poznatky, vydané publikace, ziskané granty... — prezentace se vénuje predevsim této oblasti

— Popularizace védy: Sifeni védy a vyzkumu zjednoduSenou formou hlavné k Siroké laické verejnosti,
rodinam, détem, zakum zakladnich a stfednich Skol za ucelem zvySovani zajmu o védu jako takovou Ci
o konkrétni obor, lakani potencialnich zajemcl o studium daného oboru, také za ucelem pfiblizeni
Casto slozite vedy Sirokemu publiku, zvySovani jeji dostupnosti a uchopitelnosti, Sifeni slozitého védéni

srozumitelnou formou...
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Dlvody, pro¢ komunikovat védu

— ZvySeni dopadu vysledklt vyzkumu (napf. citovanost, aplikace);

— Diseminace veédomosti, kultivace spolecCnosti, posilovani kritického mysleni;

— Navazovani novych spolupraci, rozvoj networkingu;

— Posilovani pozice v grantovych schématech;

— Motivace potencialnich mladych védcu/doktorandu k dalSimu pusobeni ve vyzkumu;
— Prezentace MU jako vhodného mista pro védeckou kariéru;

— ZvySovani kreditu védy a vyzkumu na MU a kreditu evropskeé vedy;

— Pusobeni na policy-makery a rozhodovaci procesy;
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Zaciname komunikovat
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Zakladni principy

— Predtim, nez za¢nete komunikovat Vas$i védu, odpovézte si na nasledujici otazky dulezité pro
prenos informaci jakéhokoliv charakteru:

1. Co je klicovym obsahem (key message) mého sdéleni?

Zamyslete se, co chcete, aby si pfijemci vaseho sdéleni odnesli. Je to informace o tom, ze mate
novou publikaci, grant? Hledate nové partnery? Nebo konkrétni zavéry vaseho vyzkumu? Zkuste si
shrnout Vasi key message do jedné véty.

2. Kdo je ma cilova skupina?
Zamyslete se, komu je VasSe sdéleni primarné urCené (peers, policy-makers, firmy, stfedoskolaci...).
Cim vice ruznych cilovych skupin, tim vice zpusobl komunikace. Nastroj, forma i jazyk sdéleni se
liSi podle toho, jaké cilové skupiné je sdéleni urCeno (nebojte se zjednodusovat, pokud jsou Vasi
cilovou skupinou laici, Siroka neodborna verejnost).

3. Jaké komunikaéni kanaly ma cilova skupina sleduje?

Pfedchozi otazky vam pomohou lépe identifikovat mozné kanaly ke komunikaci s cilovou skupinou
(masové socialni sité, odborné networkingové sité, média, newslettery, youtube...).
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Formy komunikace

— Ruazné cilové skupiny vyzaduji rozdilné komunikacni kanaly,
rozdilné komunikac€ni kanaly vyzaduji ruzné formy obsahu.
— Sdéleni muzeme predavat tfemi hlavnimi zpusoby:
1. Text: prispevky na socialni site, tiskoveé zpravy, Clanky, blogy...
2. Zvuk: podcasty...
3. Vizual: infografiky, postery, fotografie, schémata, videa...

4. Kombinaci vyse uvedeného
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Jednotna identita vyzkumnika

ﬁ Mark Burnley ¥ 2 Follow
— Doporucujeme si zfidit trvaly , @DrMarkBumley
identifikator autora v ‘I'm the 38th author..."
o 3 ] "Wow, that sucks."
akademickem a vedeckem "| hadn't finished. I'm the 38th author called

prostredi: ORCID, Publons "Wang"."

(ResearcherlD). Oh.

— Mnoho siti nabizi propojeni s SORERG ; 4
¥ o,
ORCID, coz ulehcCuje jejich r

Spravu.
Ventura N, Ventura S, Veras PS, Verdier M, Veressy BG, Viale A Vidal M, Vieira H, Vierstra RD, Vigneswaran N, Vij N, Vila M, Villar M, Villar VH, Villarroys J.
Vindis C, Viola G, Viscomi MT, Vitsle G, Vogl DT, ‘-.I"l::u‘l.sekhu'.rsi-:a;a 0OV, von Haefen C, von Schwarzenberg K, Voth DE. Vouret-Craviar V', Vuorn K, Vyas JM,
Waeber C, Walker CL, Walker MJ, Walter J, Wan L. Wan X, M Wang C, Wang CY, Wang C, Wang C, Wang C, Wang D, Wang F, Wang F, Wang G, Wang
H.J, Wang H, Wang HG, Wang H. Wang HD, Wang J, Wang [, Wang M. Wang MQ, Wang PY, Wang P, Wang RC. Wang S, Wang TF, Wang X, Wang X.J, Wang
XW. Wang X, Wang X, Wang ¥. Wang ¥, Wang ¥, Wang ¥J, Wang ¥, Wang Y, Wang ¥T. Wang Y, Wang ZN. Wappner P, Ward C, Ward DM. Warnes G, Watada
H. Watanabe ¥, Watase K, Weaver TE, Weekes CD, Wei J, Weide T, Weihl CC, Weindl G, Wels SN, Wen L, Wen X, Wen Y, Westermann B, Weyand CM, White
AR, Whit eE Whitton JL, Wh tworth AJd, Wiels J, Wlld E. Wllner'berq ME '."'.n’neman T Wlhlns-:m DS Wllkmsorr S Wl]il:ruld D W.IIlams*‘" WJFIbams K, Wlll:an‘r&an
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Dostupné nastroje pro komunikaci vedy
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Vyuzijte své online pusobeni naplno

— Vénovat se svym u¢tum na masovych socialnich sitich a odbornych networkingovych sitich je jiZ spiSe nutnost nez
volba. AC se to nezda, udrzovat své profily aktualni na mnoha riznych sitich zabere pomérné dost ¢asu — je
proto lepsi se radéji vénovat mensimu mnozstvi siti kvalitné nez vSem napul.

— Relevantni sité: Twitter, LinkedIn, Facebook; ResearchGate, Academia.edu...

Zakladni pravidla pro praci se socialnimi sitémi:
Vytvofit si napfic€ profily jednotnou identitu (stejna fotka, stejné bio, reprezentativni styl)

Udrzovat své profily aktivni a aktualni

Tvorba své sité kontaktu, zapojovani se do diskuzi, ziskavani sledujicich — vypiplany profil o mé excelentni

védecke praci nema zadny dopad, pokud o ném lidé nevédi

Pfi sdileni publikaci, €lanku vzdy zahrnout DOI (pfispévek zachyti Altmetric)
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ResearchGate, Academia.edu, Mendeley

— Odborné sité védecké komunity, kazda s trochu jinym ucelem
— Sdileni plnych textl (indexovanych Google Scholar), principy Open Acess
— Socialni funkce: sledovani vyzkumnikl, komentovani, diskuze témat, nabidky prace...

— Zdroj pro alternativni metriky; propojené s Google Scholar, Twitterem, Linkedlnem, Facebookem...

ResearchGate Academia.edu Mendeley

Sit zamérena na védeckou

P f e , Software pro reSersi literatury a
spolupraci, objevovani a interakci

. v . . Sit zamérena hodné na spravu citaci, Cteni a sdileni;
mezi uzivateli, networking. B . c
v x . e dostupnost a otevienéjSi sdileni  je mozna tvorba vlastni knihovny a
Uzite€nou funkci jsou notifikace - . . Ny . o e Lo o
. . ) : védeckych publikaci. hledani podobnych ¢lanku, trendu
nova oznameni z oblasti, kterou se 4 vade

rozhodnete sledovat.

— Tyto sité se vzajemné nevyluCuji, naopak se doplnuji
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Twitter

Vyhody Nevyhody

— Autenticita: védecky twitter si spravuje — Prehlcenost: miliony pfispévku, rostouci
vyzkumnik / €len tymu sam, prezentovanému problém fake news
vyzkumu rozumi a jednoduse se zapojuje do — Teézky zacéatek: efekt vyuzivani Twitteru neni
diskuzi okamzity, navazani kontaktul, zisk sledujicich

— Networking: je mozné se zapojit do siti po profilu a obecné zasitovani se je zpoCatku
celém svété a o svém vyzkumu informovat pomalé
Siroké spektrum lidi — Casova investice: kvalitnimu Uétu je tfeba se

— Dostupnost: Twitter je lehky na ovladani a je pravidelné vénovat, nestacCi pouze pridavat nové
zadarmo tweety, ale interagovat s ostatnimi uzivateli

Po piekonani tézkého startu je Twitter dilezitou soucasti védecké komunikace — nové
spoluprace, podnéty, zvysovani povédomi o mé praci a univerzité, diskuze se spickami v oboru...
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Twitter Il — zalozeni uctu vedce

— Twitterovy ucet védce by mél na prvni pohled pUsobit profesionalné.

1. Registrujte se a prihlaste se na www.twitter.com

2. Nastavte si svuj profil
Vymyslete si relevantni @NameTag. Pod timto @NameTagem budete oznaCovani ve tweetech, proto by z né;
mélo hned byt jasné, kdo jste (@PavelTomancak, @PlevkalLab)

. Zadejte své jméno a pfijmeni, vyberte vhodnou profilovou fotografii (méli byste byt poznat) a vhodny obrazek
do zahlavi vaseho profilu (idealné souvisejici s vasim vyzkumem), pfidejte vasi polohu (Brno, Czech
Republic), pfipadné web

. Napiste o sobé kratké bio: v par vétach shrite, kdo jste, jaka je vase odbornost a Cemu se vénujete
— nezapomerite oznacit, na jaké @instituci pusobite, jakym #kliCovymslovim se vénujete

3. Vydejte se do hlubin Twitteru: pomoci policka hledat zkuste najit instituce, znamé, média, statni
spravu, vydavatele... a dalSi relevantni uCty a zaCnéte je sledovat
4. Napiste prvni tweet: zaCnéte tweetem o svém vyzkumu, publikaci, zazitkem z laboratore... fantazii

se meze nekladou, tematicky se vSak drzte vaseho vyzkumu
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Twitter Ill — priklady uctu védcu

— Vyzkumnik @GOrizaola

poradajici prednasky a
workshopy na tema

vyuzivani Twitteru ve

German Orizaola (0)

A4 \'4

vede

Senior "Ramén y Cajal” Researcher ) & Zoology Unit
. Spain.

3,444
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Twitter IV — priklady uctu védcu

— Novy reditel konsorcia CEITEC

@PavelTomancak ma podobny

pocCet sledujicich jako oficialni
ucet Masarykovy univerzity
(aékOIiV byChom mu Vyéetll P&_n_n_al__'_l'_l_:.m_a_ll_lcak

Chybéj |’C|’ Obrézek V ZéhlaVi i ) Developmental biologist with interest in imaging, computers & evolution

Director of Funding Father of - Tweets are my own
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Twitter V — priklady uctu védcu

— Zde priklad twitteroveho . Y
o L, TN
uctu vyzkumné skupiny T
a1 ;L
Pavla Plevky A’A'A‘_______

@PlevkalLab, spravovany

Plevka Lab

jeho studenty

structural virology @, S, ' y Tweets
are by students.

689 Following
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Twitter VI — tipy & triky

— 280 znaku, pouzivejte # (#scicomm) pro oznaceni kliCovych slova @
(@MUNIScience) pro oznaceni jinych profill na Twitteru

— Tweety se po zvefejnéni NEDAJI editovat (jen smazat a zvefejnit znovu)

— NENI mozné smazat odpovéd jiného uzivatele na muj tweet

— Tweetujete o svych publikacich? Skvelé! — Nezapomente vsak uvést DOI, to

zaridi, aby vas tweet zaznamenaly Altmetric.

Altmetric
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Alternativni metriky

— Alternativni metriky jsou novym nastrojem méreni dopadu védeckych vystupl. Jsou povazovany za
doplnék k tradiénim metrikdm publikacnich vystupu, jako jsou impakt faktor ¢i H-index, které jsou

zalozené vyluéné na citovani. Platforma Altmetric pfinasi jedinec¢né informace ohledné miry ziskané

pozornosti a dopadu védeckych vystupl ve formé pFistupu k ¢lankim, sdileni na socialnich sitich
(profesnich i laickych), zminkach ve zpravach Ci blozich a podobné. Jako zajimavé rozSifeni tradiCni
citovanosti je sledovani této formy spoleenského dopadu celého spektra védeckych vystupd, véetné
patentu, vyzkumnych zprav, klinickych studii, knih a dalSich vystupl zajimavé pro vSechny skupiny
oboru. Oborim, kde je citatni analyza nedostatec¢na a tradi¢ni databaze (WoS ¢i Scopus) nepokryvaji

celé spektrum vystupud, umoznuji Altmetric sledovat jiné formy ohlasu vyzkumu.
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Altmetric | — dostupné pro MU

— Kazdy student €i zameéstnanec Masarykovy

univerzity ma pristup do databaze Altmetric.

StaCi se zaregistrovat s e-mailem s koncovkou

@muni.cz (tradiéné UCO@muni.cz).

— https://www.altmetric.com/explorer/login
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Altmetric Il — rychla orientace

— Altmetric priruCka pro instituce nabizi rychly navod, jak se v

systému zorientovat — How to Search Altmetric Explorer: An

Introductory Guide for Institutions

How to Search Altmetric Explorer:

An Introductory Guide for

v Institutions
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Twitter VIl — Altmetric a tweetovani

P L3 ubications

COVID-19 Remote Access Support: Learn More about expanded access to ACS Publications research.

Do tweetu pfidejte bud

PERSPECTIVE DOl link, nebo vyuzijte
Machine Learning in Enzyme Engineering { moznosti sdilet na
Stanislav Mazurenko®, Zbynek Prokop, and Jin Damborsky Twitter ¢i na jlné socialni
o-:unms:[.'.ss ‘[‘.a'.i 2020, 10,2, 1210=1223 sité plv’l'mo Ze Strénky S
Publication Date: December 13, 2019 - v 7 vy 7z v v
https_//doi org/10.1021/acscatal 904321 20 73 ‘J'D ] 7 VaS|m Clankem (trad'cne
Copyright © 2019 American Chemical Society LEARN ABOUT THESE METRICS roog . v 7
PGHTS A PERMSIONS. + Sebscrbed byva na strance tlacitko

share, pripadné ikonky s
ROV (T M|  SUBJECTS: Ao » ! ‘ tein struct : logy socialnich siti).

— DO link: https://pubs.acs.orqg/doi/10.1021/acscatal.9b04 321
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Twitter VIl — doplnkove cteni

— Méreni Twitteru skrze
Altmetric — https://help.altmetric.com/support/solutions/articles/6000235926-twitter

— A Scientist’s Guide to Social Media. Jennifer M. Heemstra. ACS Central

Science 2020 6 (1), 1-5. DOI: 10.1021/acscentsci.9b01273
— https://pubs.acs.org/doi/10.1021/acscentsci.9b01273

MUNI
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<& natgeo @

Facebook, LinkedIn, Instagram... @ \

24,7 tis. 155 mil. 127
Prispévky Sledujici Sleduji ‘

National Geographic ‘

— Linkedln jako sit pro spolupraci s jinymi institucemi, firmami, i otiiscribatihdontile
Zobrazit preklad
prumyslem, propojeni védy a vyzkumu s politikou, diplomacii e e it 78 S

Sledovat Zprava v

— Facebook jako sit pro udrZzovani osobnich kontaktd, '& ' & . q
h |

Sledovanl nazoru’ pro InterakCI Mars AR Insurrection  Commitment... Dino AR coy

S & |
— Instagram jako sit spiSe pro popularizaci vedy, za ucelem gk BESFOET

vizualniho pUsobeni na uzivatele
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LinkedIn |

Kontinualni interakce z mé strany prinese kontinualni budovani renomeé a PR
1. Definovat svoji cilovou skupinu

2. Vyladit si excelentni profil

— online vizitka, ktera ma stale vétsi vahu
— LinkedlIn stranka se zobrazuje ve vyhledavaci na prvnich mistech

VATD 4D &4

— headline, 220 znaku (dfive motto) — nejdulezitéjsi 2 radky = profesni predstaveni,

v nahledu se zobrazuje 90 znaku
— profil v jazyce, ve kterém komunikuje moje cilova skupina

3. Budovat rozsahlou a kvalitni sit spojeni

Co by
meél fikat
vas
LinkedIn

profil

Kdo profesné jste
Co umite
Jak miZete byt prospé&sni

Vysledky, uspéchy

— Propojit se na LinkedIn se vSemi relevantnimi kontakty z e-mailu: pfedchazi ztraté kontaktu
kvuli zménam v zaméstnani, odkryva nam kontakty naseho nového spojeni
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Linkedin i

— Publikovat kvalitni obsah:

— Doporuceny pomer: 80% hodnotny vilastni obsah + 20% odleheny obsah
— Dosah presdileného pfispévku minimalni, doporuceno citovat

HODNOTNY -

@ Pfipadove studie, best practice
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Role MU v komunikaci vedy
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Odbor vyzkumu

— Odbor vyzkumu RMU se vénuje mnoha ¢innostem, mezi které patfi projektova podpora (vyjma rozsahu

strukturalnich fondu a rozvojovych projektud), studijni zalezitosti v doktorskych studijnich programech (vcetné
pfijimaciho fizeni), koordinace a planovani vyzkumu (v€etné metodické podpory vyzkumnych tymua a pracovnika,
fizeni informaci o védé a vyzkumu, vyzkumnych infrastruktur a etickych otazek vyzkumu), komunikace védy a
vyzkumu smérem k odborné verejnosti a stakeholdertiim zapojenym do oblasti védy a vyzkumu na urovni
regionalni, narodni a mezinarodni, habilita€ni Fizeni a fFizeni ke jmenovani profesorem.

— V oblasti komunikace védy se tedy jedna primarné o servis védcum a pomoc se zvySenim dopadu jejich vyzkumu v
jeho odborné (nikoliv zjednoduSené, popularizaéni formé&), hledani novych partnert pro spolupraci, Sifeni povédomi
o univerzité jakoZzto instituci s excelentni védou, Sifeni a zapojovani se do evropskych networkingovych sitich a

grantl, objevovani a zavadéni novych zpUsobUl a nastrojl, jak védu komunikovat, organizovani védeckych akci.
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Medializace vyzkumu

Komunikace védy védcem, principy a nastroje

Odbor komunikace a vnéjSich vztahu Rektoratu MU komunikuje s masovymi médii — rozesilani novinek a tiskovych zprav,

domlouvani pfispévkl do médii, shanéni odbornikl, dodavani pozadovanych podkladd...

V oblasti védy a vyzkumu se Casto jedna o expertni komentare, prispévky z vyzkumu €asto souviseji se zrovna aktualnimi
tématy (covid-19, sucho, politika, kyberbezpec€nost...) —» masova média potfebuji vyzkum zasadit do kontextu a vyzdvihnout
jeho pfinos spolec¢nosti, v &em je vyzkum pralomovy; informace o tom, Ze ma nékdo novou publikaci (at uz ve velmi
prestiZznim Zurnalu), byva Casto neatraktivni a vagni

Pfiklady: archiv tiskovych zprav MU

Nebojte se informovat odbor komunikace a vnéjSich vztahl o svém vyzkumu a novinkach — i kdyby vade téma a podnét
zrovna nebyly vyuzity, nenechte se odradit a posilejte dale

Pokud se na vas média Ci nékdo z rektoratu s zadosti o vystup Ci pfispévek obrati, pocitejte s tim, ze bude tfeba jej
zjednodusit pro Sirokou vefejnost — je treba najit kompromis, aby byl prispévek fakticky spravné, ale rovnéz

jednoduchy na pochopeni

Vigwviiv s
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Magazin M, newsletter pro zamestnance

— Univerzitni Magazin M spada rovnéz pod Odbor komunikace a vnéjSich vztaht RMU

— Podnéty nemusi byt vyuzity pro média, ale mohou byt zpracovany pro magazin a sdileny dal

— Magazin M cili jak na studenty a zameéstnance univerzity, tak na externi publikum

— Newsletter pro zaméstnance je kratky souhrn ¢lanku, ktery vam tradi¢né chodi do e-
mailovych schranek. Pfispét muze kazdy s kratkym textem o maximalni délce 450 znaka,

ktery poSle na adresu zamestnanci@newsletter.muni.cz

— Newsletter je interni: vyuzivat jej muzete pro informovani o vasich novych vyzkumech,

publikacich, grantech, cenach, uspésnych doktorandech napfiC univerzitou
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Databaze expertu

— Odbor komunikace a vnéjSich vztahu spravuje Databazi expertl

— Databaze expertll je moznost pro média kontaktovat konkrétniho odbornika z poZzadované
oblasti pfimo, coz znamena zjednodusSeni komunikace — média nemusi oslovovat tiskového
mluvCiho, ale obrati se na experta pfimo s zadosti o expertni komentar

— Nejvétsi zajem ze strany medii byva zpravidla o politické komentare

— Od expertl v databazi se pfedpoklada urcita zkusenost s vystupovanim v médiich (styl
mluveni, oblékani, dostupny jazyk...) a urcita odolnost vuci pripadné negativni zpétné vazbé

od ¢tenaru, posluchacu, divaku
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Celouniverzitni popularizacni aktivity

— Popularizaéni aktivity jsou konany za u¢elem probudit u MUNT ez e Q | Englen

Chci studovat - Viyzkum O univerzité - Koronavirus ~ Zaméstnanci  Studenti  Absolventi

Siroké, laické verejnosti zajem o konkrétni vyzkumné

téma Ci obor, je zde snaha nalakat potencialni uchazece
ke studiu konkrétniho oboru, prezentovat détem zakladni
védecké poznatky a zakonitosti ve svété Popularizace vedy
Poznejte v&du, kterou na MUNI d&lame!

— Celouniverzitni aktivity koordinuje Odbor komunikace a

vnéjSich vztahu RMU, jedna se napfiklad o détskou

univerzitu MjUNI, Noc védcu, Festivaly védy, Science

Veitime, Ze véda nepatfi jen vyzkumnikim, edbornikim a vEdeUm. VEfime, Ze univerzita ma byt
Slam s prostor pro otevienou diskusi a pfinosny dialog. Prosior, ve kierém védci

Iransparentné/srozumiteiné piedavaji své poznatky vefejnosti a zaroven jsou vefejnasti inspirovani k

dal$im vyzkum(m. Véfime, Ze Masarykova univerzita ma co nabidnout véem ¢leniim spole¢nosti.

— Prehled celouniverzitnich akci je mozné nalézt zde, obCas

Organizujeme akce, které predstavuiji védu jako béznou, ale tascinujici soucast nasich Zivotd.
Otevirame brany, podnécujeme zvédavost, pfinadime otazky a spolecné hledame odpovédi.

se k nim pFidévajl' dalsi jednorézové akce typu Tyden e —

mozku
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Zaverem
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Tipy & triky — shrnuti

— Stanovte si, co chcete komunikovat, komu a jak — kazdému vyhovuje jiny zpusob
komunikace, najdéte si ten vas
— Zalozte si profily na dostupnych sitich a zaCnéte interagovat

— Vyageneruijte si MUNI podpis do e-mailu a obohatte ho o vas ORCID identifikator, odkaz na

vaSe publikace Ci profily na odbornych nebo socialnich sitich
— Posilejte novinky tykajici se vaseho vyzkumu na Oddéleni komunikace a vnéjSich vztahu
RMU a pfislusné oddéleni na vasi fakulté

— Udrzujte si v IS MU aktualni odborny zivotopis
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‘Science is not finished until it’s
communicated.’

Sir Mark Walport,
Chief Scientific Advisor to the
UK government 2013 - 2017
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