NAZOROVA
PUBLICISTIKA

Modul 5: Publicistické




s Vv A

Publicisticke zanry
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m Publicistika v SirSim slova smyslu - zahrnuje i reportaze, analyzy, rozhovory
m Publicistikav uzSim slova smyslu - zahrnuje jen nazorové formaty

m Ruznédéleni

m Analyticka x Beletristicka x Propagacni

m Monologové zanry x Dialogové zanry




Analyticka publicistika

m Postup: vykladovy a Uvahovy
m Editorial/Uvodnik

m Komentar

m Pamflet

m Glosa, Poznamka

m Analyza

m Recenze

m Kritika




Beletristicka publicistika

m Kromé vykladového postupu uziva i vypraveci a popisny, Uvaha je vétSinou na konci
nebo jen v ¢asti prvku

m Publicistickareportaz
m Publicisticky rozhovor - interview (entrevoir)
m Fejeton

m Je psanayv pritomném case




Propagacni publicistika

m Reklama/inzerat

m Slouzi jako jednostranna zprava, snazici se upozornit na trend/znacku/vyrobek
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Monologové publicistické zanry

m WKromé predchozichi portrétni

m Portrét - publicistické hodnoceniverejné znamé osobnosti - snaha o objektivni
pohled

m Nekrolog - podskupina portrétu
m Medailon - subjektivné ladény portrét osobnosti

m Uvaha - meditativni Gtvar o postoji autora ke konkrétnimu problému, ddleZita vazba
faktu a argumentu - podobné jako v komentari
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Dialogové publicistické zanry

Interview - publicisticky rozhovor
Duel

Kulaty stul

Anketa

Mailbag
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