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Kontextova reklama

Tereza Balabanova
109381 @mail.muni.cz




Normalni vs. kontextova reklama

m Meéne trpélivy ctenari
= Na upoutani pozornosti mate 4 sekundy

= Vase reklama se nachazi v okoli reklamy
konkurence -> Vase nabidka musi byt lepsi
nez nabidka konkurence

= 10 zpilsobl jak napsat ucinnou
kontextovou reklamu a prilakat zakazniky




1. Oslovte cilovy trh

= Osloveni zakaznika primo, nebo pomoci
hodnot, ktere vyznava

m Kazdy inzerat musi oslovit cilovou skupinu
a odfiltrovat ty, co na Vas kliknou, ale nic
nekoupl (usetrite)

= Co by Vas mélo zajimat?
= Pohlavi
= Vzdélani
= Povolani
= Socialni status
m Zajmy




2. Nabidnéte vyhodu nebo reseni

= Spolu se sluzbou nebo vyrobkem
kupuje zakaznik hodnotu — musite mu
ji tedy nabidnout

= Setfite jeho &as
= Setfite jeho penize
m Pomahate zakaznikovi penize vydélat

= DalSi hodnoty?




3. Nabidnéte slevu

Pojmy, které stale funguii: sleva, akcni cena,
vyprodeJ, vyhodna nabidka, posledm kusy,
z arma..

IEOUZIVat tyto pod]my pri registraci zpetnych
azu do katalogu

N|c se nesmi prehanét — pozor na velké mnozstvi
lidi, co pouze kliknou

Mnoho zakaznikd se nad koupi teprve rozmysh
Nabidka typu — doCasné zlevnéno — ho muze
pobidnout

= Kam umistit slovo zdarma?
= Do textu inzeratu, ne do titulku

= Na konec inzeratu (zakaznici reaguiji na to, co je na
konci)




4. Cim vice fakt podate, tim vice toho prodate

m Titulky inzeratl, které obsahuji konkrétni
informace a rady prodavaji vice, nez
obecné titulky

= Sance na Uspéch reklamy se zvy&uiji s
poCtem udanych faktd

Nabytek
Objednejte si nabytek v eshopul!

Dopravné po celé CR. Nabytek
www.nabytek-forliving.cz

Celodrevény nabytek
Vyrabime kvalitni dreveny nabytek
ze smrku a borovice.100% masiv

www.dreveny-nabytek.cz




5. Vytvorte pocit nalehavosti

= Kazdy den vidite desitky — stovky stranek na
webu. Jak zaUJmout takoveého cCtenare?

= Limitujte nabidku ¢asem (pocatecni slevy, Vanocni
vyprodej, likvidace zasob)

= Vytvorte emocionalni souznéni

= Jak se sblizit se zakaznikem, ktery se
= Boji o praci
= Prace.cz — prace pro vsechny
= Boji splaceni dluhd
= KB — PUljcka bez rizika
= Obava o své zdravi
= Doktor Nonstop — rfeSeni vasich zdravotnich problému
= Ma problémy ve vztahu
= Arginmax — vice sexu do Zivota

m Zjistéte pro¢ a nabidnéte reseni jejich problémd?




6. Podporte akci

m Reklamy, ktere vyzyvaiji k akci, jsou
ucinnéjsi
= Jak to funguje?
= Nakupujte
= Pozadejte o konzultaci
= Nechejte si zasilat
= Vyplnte dotaznik
m Prectéte si reference

= DalSi pobidkou jsou slova novy, novinka —
lide Casto hledaji novinky na trhu, které by
si mohli vyzkouset




7. Zvyraznéte svoji jedinecnost

m Konkurencni vyhoda

= Co ma nase firma, co nema
konkurence?

= Nenabizejte jako jedinecné to, co je
zcela béznée

Zaruka 24 mésicl a dodani posStou na
dobirku

X

Prodlouzena zaruka a dodani zasilkovou
sluzbou zdarma




8. Pouzijte jméno firmy a produktu

m Zvysujte povedomost o sve firme,
nebo o produktu. Tzv. branding
(budovani a posilovani znacky)

m I kdyz na vasi reklamu nikdo
neklikne, vidi nazev firmy. Pristée
budou mit pocit, ze uz firmu znaji a
na reklamu kliknou

= Budou-li na internetu vsude videt
reklamy s vasim jménem, stanete se
znameéjsim a dtveryhodnejsim




9. Vytvorte vice verzi jedné
reklamy

m Pokud pripravujete text reklamy, piste
rychle vse, co vas napadne

= Nasledné probirejte jednotlive verze a
srovnaveijte je
= Vyzkousejte si reklamu na lidech

= Nanecisto

= Na webu (mate moznost reklamu meénit
kazdy tyden)




10. Reklamu obmeénuijte

m Po Case reklamu zménte
= Méni se sezony/rocni obdobi/svatky
= Stara reklama nudi

= Konkurence mezitim vytvorila lepsi
reklamu

= Méni se potreby a touhy zakaznikd
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(pamatujete si ho?)




Zakladni pravidla

= Nepouzivejte velka pismena

= Nepouzivejte superlativy a
bombasticka sdelene (nejlepsi,
nejvetsi, prvni)

= Nedavejte do textu reklamy email,
telefon, URL, adresu...

= Nepouzivejte symboly &@#

= Nepouzivejte vykricniky a rozkazovaci
zpUisob




Zakladni pravidla

= Nepouzivejte pop-up okna

m Stranka na kterou odkazujete, musi
odpovidat reklame

= Umoznéte navrat na predchozi
stranku s odkazy

= Nepiste slozitym a nesrozumitelnym
jazykem, nepouzivejte cizi pojmy

= Nepouzivejte zapory a negace




123 krokui ke spatnému webu:
Jak prodelavat na Internetu

Tato online kniha popisuje casto
pouzivane, spolehlivé a v praxi
ovérene kroky k vyrobé Spatnych
webU, které jejich majitelim budou
zarucene prodelavat hromady penez.

http://www.pixy.cz/kniha-spatnyweb/index.html
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Program pristi hodiny:

8:20 — 8:30 Diamond Travel

8:35 — 8:45 Knihovny.cz

8:50 — 9:00 Knihovna fakulty informatiky
9:05 — 9:15 Knihovna filosoficke fakulty
9:20 — 9:30 Knihovna pedagogické fakulty
9:35 - 9:45 MZK

9:50 — 10:00 Nakladatelstvi Eminent

10:05 — 10:15 Antikvariat Benes
10:20 — 10:30 Projekt bibliograficke citace
10:35 — 10:45 Kwido







