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SEO — optimalizace pro vyhledavace




Obsah prednasky I.

= Proc je web dulezity, pokud chcete
néco prodat (vyrobky, sluzby)

Druhy vyhledavact

= Souvislosti
m Pristupnost
m Pouzitelnost
m Informacni architektura




Obsah prednasky II.

= SEM — Search Engine Marketing

= Placena forma (adwords, sklik)

= Neplacena forma — SEO
= Predpoklady pro optimalizaci
= On-page, off-page, behavioralni faktory
= Google Ranking Factors
m Zakazané metody




Diskuze

= ProC je web dulezity?

= ProC byt ve vyhledavacich na dobré
POZICI?




Druhy vyhledavact - katalogové

= Seznam, Centrum, Atlas
= DMOZ, Yahoo!
m hitp://vyhledavace.wz.cz/ vyhledavace celého svéeta

Katalogy jsou vétsinou v kombinaci s fulltextovym
vyhledavanim

= Jednoducha optimalizace — staci nadefinovat pouze
titulek, popis stranky a klicova slova. Katalog vyhledava
pouze v téchto Udajich (napr. Seznam zajima pouze
title + URL)

= Rady jak optimalizovat pro konkrétni vyhledavac
hledejte v napovedeé

= Stranku pridate jednoduchou registraci a cekate na
schvaleni editora




Druhy vyhledavact - fulltextové

Jyxo, Zoohoo, Morfeo
Google, Windows Live, Ask

3 Casti Search engine

= robot (spider, crawler)

= index (katalog)

= rozhrani pro vyhledavani

= Web nelze pridat normalni cestou. Vetsina fulltextovych
vyhledavacu obsahuje prikaz "Pridat stranku®, ktery by
mel urychlit indexaci

m Pokud na Vasi stranku nevede zadny odkaz, robot ji
nenajde!!!







Pristupnost

= Pristupné stranky nestavi svym uzivateltm zadné
prekazky, ktere by jim znemoznily dany web
efektivné pouzivat (mtzeme srovnat s
bezbarierovym pristupem do budovy)

Az 30% uzivatell internetu predstavuiji lidé s
hendikepem

Zrakove postizeni

Sluchove postizeni

Pohybové postizeni

Uzivatelé se zobrazovacimi problemy
Uzivatelé s poruchami uceni a soustredeni
Roboti




Pristupnost

m Existuje rada metodik, ktera
specifikuji pravidla pristupnosti

= Ceska metodika Blind Friendly Web
= Web Content Accessibility Guidelines

= Nova pravidla pro tvorbu pristupneho
webu (Ministerstvo informatiky CR)




Pristupnost

Stranky jsou pristupné, jestlize

m poskytuji alternativni textovy obsah pro
netextove prvky (obrazky, Flash)

= umoznuji zmeénu velikosti textu

= uzivaji barvy, ktere jsou dostatecne
kontrastni

= zvukova prezentace ma plnohodnotnou
textovou alternativu

= stranky se daji ovladat pomoci klavesnice




Pouzitelnost

= Pouzivani webovych stranek musi byt
jednoduché a pohodiné

= Nenut'te navstevniky vaseho webu
premyslet

= Uzivatel se rychle zorientuje a
pochopi usporadani webu. Lehce
nalezne informaci, pro kterou prisel.
Nedéla chyby. Nemusi premyslet nad
navigaci




Informacni architektura

m Aplikovana informacni architektura
(IA) zkouma usporadani (organizaci)
informaci na webove strance, jejim
cilem je dosahnout co
nejefektivnejsiho usporadani téchto
dat a usnadnit tak navstévnikim
vyhledavani a praci s nimi

= IA prenasi vysledky informacnich
studii do praktického vyuziti (s
informacni architekturou pracuji napr.
knihovny)




Informacni architektura

= IA na webovych strankach se zabyva
tridénim, organizaci, pojmenovavanim
a prohledavanim informaci tak, aby
navstévnikim byla usnadnéna prace s
nimi

= Vyznam informacni architektury

stoupa s rozsahlosti webovych
stranek

= IA velmi Uzce souvisi s pouzitelnosti a
vzhledem




SEM — Search Engine Marketing

m Search engine marketing (SEM) je
metoda ziskavani zakaznikl, ktera
vyuziva internetovych vyhledavact

= Podstatou je umisténi webu na
prednich pozicich ve vyhledavacich

= Na odkazy na prvni strance vysledkd
klikne priblizné 90% uzivatell, kteri
se dal nepodivaji
http://www.useit.com/alertbox/reading
pattern.html




Placene odkazy

m Pay per click — platba za proklik

= Presné cileni : Navstévnici, které ziskate
prostrednictvim internetoveho marketingu
ve vyhledavacich, hledaji to, co nabizite

= Vydaje pod kontrolou : presne vite, kolik
Vas stoji jeden navstévnik

= Velké mnozstvi oslovenych

= Vetsi interakce s uzivatelem, zname jeho
chovani, dokazeme jej analyzovat

m Lepsi nez klasicky banner




Sklik

m Zobrazeni inzeraty : v pravém
sloupku (podobné jako na Googlu)
max. 8 inzeratl, a také dole pod
vysledky vyhledavani se zobrazuji dva
nejlepsi

m Inzeraty z Skliku se na strance
vysledkl vyhledavani radi podle
soucinu nastaveneé maximalni ceny za
proklik a miry prokliku klicoveho slova

= Minimalni cena za proklik je 0,20 K¢




Google Adwords

m Zobrazeni inzeratt : v pravém
sloupku na vsech strankach
vyhledavani + nekdy i horni tri pozice
nad prirozenymi vysledky vyhledavani

= Dobrou pozici vam nezaruci vysoka

nabidnuta cena, ale hlavné mira
prokliku

= Cena za proklik se mize pohybovat
od 1 centu, ale také muze byt
vyrazne vyssi




SEO

= SEO nikoli jako optimalizace pro
vyhledavace, ale jako tvorba stranek
v souladu s vyhledavaci

= Za prilisnou optimalizaci jsou weby

penalizovany

= Neoptimalizovat pro vyhledavace, ale
pro uzivatele




Predpoklady pro optimalizaci

Cemu se vyhnout hned na zac¢atku:

Javascript : programovaci jazyk, ktery se
pouziva na webovych strankach. Vyvinula ho
firma Netscape a jeho hlavni ucel je rozhybat
web na strane uzivatele (klienta)

= Navigace v javascriptu? Problem! Vyhledavac
nedokaze najit odkazy, schovane za
javascriptrm, tzn. ze nemuze indexovat

= Pokud je Javascript, musi byt textova alternativa
http://www.aaaauto.cz/




Predpoklady pro optimalizaci

= Flash : aplikace vyvinuta firmou
Macromedia. Je to néco na zpUsob obrazku
na webove strance

= Tato technologie je vhodna hlavne pro
prezentaci, reklamu a vse, kde je
primarnim cilem zaUJmout

m Zakladni chyba pouzit flash pro menu nebo
navigaci

= Klikaci obrazkové mapy : Pokud jsou na
webu, je vhodné umistit jeste textove
odkazy které vedou na informace, skryté
pod Klikaci mapoul.




Predpoklady pro optimalizaci

= Splash page : prvni stranka, ktera vétsinu
obsahuje pouze obrazek nebo animaci a
odkaz, ktery vede na web. Vyhledavace ji
mohou povazovat za spam, protoze
neobsahuje dostatecne kvalitni informace.

Pokud ji mate, musite minimalne umistit
odkazy na hlavni casti webu

= Ramce : Nekteri roboti odmitaji indexovat
(indexuji pouze cast noframes). Pokud
indexace probéhne, uzivateli se muze
zobrazit pouze odkaz na stranku. Ale bez
ramcl. Nezobrazi se mu tedy navigace




Optimalizace : On-page faktory

m http://www.vaughns-1-
pagers.com/internet/google-ranking-factors.htm

m VSe, co se vyskytuje na jedné unikatni
strance

= Nadpisy, hlavicky, text stranky, interni i
externi odkazy na strance, atd.

m Kazda stranka na optimalizovanem webu
musi byt unikatni. Vyhledavace hodnoti
kazdou stranku zvlast, nesmite se tedy
zamerit pouze na prvni stranku




Optimalizace : Off-page faktory

= VSe, co neni pfimo na optimalizovane
strance, hlavne tedy vsechny odkazy, ktere
smerujl na danou stranku (jak interni, tak
eﬁternl), anchor text, URL odkazu, title a
a

Link popularity. Vsechny zpetne odkazy v
sobe vyjadruji ranking stranky (hodnota
stranky ve vyhledavaci — Pagerank, Srank)

= Nejsou to pouze odkazy co vytvari hodnotu
stranky

= Jak zjistit kolik odkaz(l vede na mtj web?




Optimalizace : Behavioralni faktory

= Jak se lidé chovaiji na Vasi strance.

= Kliknou na web, kdyz ho najdou ve
vyhledavaci? Jdou hned pryc, nebo
zUstavaiji? Jaké informace je zajimaji
nejvic? Odkud lide chodi na vas web?
Vraceji se?

= Jak to sledovat?
m http://www.google.com/analytics/




Co mam délat, aby se meé stranky umist'ovaly
na prednich mistech vyhledavani?

= Klicova slova — URL, metadata, title, v textu (hustota
5 — 20% na vsechna, 1-6% na Jedno klig. slovo),
odkazy, anchor text, alt

= Dobre titulky - postarejte se, aby kazda stranka
vaseho webu mela jasny, strucn?; a presny titulek
(nemejte tedy napriklad na vsech svych strankach
stejny tltulekgl

Duplicity - vyvarujte se toho, aby se na rliznych
adresach (URL) vyskytoval (at uz z jakéhokoliv
dfivodu) totozny obsah

= Prichozi odkazy - obstarejte si odkazy z
navstevovanych nebo tematicky podobncrch web.
Chtejte, aby text i pfidruzeny popisek odkazu odpovidal
skuteénému nazvu a obsahu vagich stranek.




Vyznamové znacky - nadpisy oznacujte jako nadpisy
(H1 az H6), klicova slova jako META KEYWORDS, popis
stranky ja o META DESCRIPTION

Presmeérovani - nepouzivejte v béznem provozu

presmerovanl pokud to neni nezbytne nutné. Ale

pokud se zménilo umisténi nejakeho obsahu (napf.
nova domena), je naopak presmerovani nejlepsim
resenim.

Triky - neuzwe]te jakychkoliv trikt k oklamani
vyhledavactl - napr. neviditelny Ci skryty text, doorway
p‘?gei Ci cloaking, ktery posila robotu UplIné jiny obsah
stranky

Mapa stranek - nejdilezitéjsi stranky odkazujte ze
zvlastni stranky se statickym jmeénem (bez otazniku)




Zakazané metody

= neetické a vyhledavaci penalizované
chovani

= Skryty text — text, ktery ma stejnou barvu
jako pozadi. Text skryty pod obrazkem.
Za skryty odkaz se povazuje ten, u
ktereho na prvni pohled nepoznate Z€
jde o odkaz (ma stejnou barvu ]ako
ostatni text, je sc novany v tecce za vetou
nebo v obrazku)

Maly text — maIy a uzivatelem necitelny
text, ktery muze obsahovat klicova slova




Zakazané metody

= Casto opakovana kli¢ova slova, popf.
slova, ktera nemaji nic spolecneho

s obsahem stranky. Pokud se na strance
vyskytuje mnohokrat jedno klicové slovo,
ztraci na vaze. Klicova slova potom
muUzete nadefinovat v anchor textu.
Napriklad odkaz : Vice informaci x Vice
informaci o ubytovani Recku

s Cloaking - prohlizeci se nabizi jiny obsah
nez uzivatelm




Zakazané metody

= Linkfarmy - Odkazove farmy vznikly
kratce po tom co se objevil Google.
Prolinkovani velkého mnozstvi webd
dohromady. V soucasné dobe, kdy
existuje takzvane Spatné okoli stranky s
PRO je to velmi nebezpecna technika

= Klamné presmerovani — presmerovani na
jinou stranku, nez na jakou se uzivatel
domnival, ze vede




Zakazané metody

Doorway pages — tzn. dalsi weby, ktere nemaji
jiny ucel, nez linkovat na vas web. Na druhou
stranu — pokud napf. mate firmu, ktera se
zabyva prodejem vypocetni technlky a chcete
zlepsit pozici vaseho webu, je dobry napad
vytvorit blog, nebo podobne stranky, na kterych
budou Vasi zaméstnanci psat odbornée ¢ anky,
budou zde diskuze k ]eanthVKm vyrobkim plus
odkazy na Vas web. Toto je o protoze web
jako takovy ma smysl, i bez odkaztl

Duplicitni obsah — dve domeny s naprosto
stejnym obsahem. Pokud musite mit dve
domeny, pouzijte jednoduse presmerovani na
jednu. V ramci jedné domeny stejné, nebo
podobné informace na vice stran ach.




