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Anotace

Kurz se venuje teoretickému a praktickemu
osvojeni zakladnich principu vizualniho
zobrazovani (tzv. vizualniho jazyka) pri tvorbé
novych medii.

Cilem kurzu je prehledne zmapovat soucasne
popularni formy novych médii a etablovat tak
tzv. jazyk novych médii.

Navazuje na znalosti z kurzu Vizualni studia a
Vizualni kultura, ev. Vyrazove prostredky
digitalniho media a Kyberkultura.




Osnova IMK(092

25.9. 2009

= Uvod
= Jazyk novych meédii

23.10.2009

m  Komiks — strip, poster a cartoon
m PocitaCové hry — gameplay a interaktivita
= Videoklipy: spektakl jako styl

13.11.2009

= Multimedia a hypermedia v siti
m Teorie webu — web jako komunikacéni nastroj v DVK
= Sit — komunity, publika a uzivatelé

11.12.2009

= Projekty, Prakticka cvi€eni (workshop)
= Ukonéeni kurzu




Osnova IM092

6.10.2009

= Uvod aJazyk novych médii
13.10.2009

m  Komiks — strip, poster a cartoon
20.10.2009

= PocitaCové hry — gameplay a interaktivita
27.10.2009

m  Videoklipy: spektakl jako styl
3.11.2009

®  Multimedia a hypermedia v siti
10.11.2009

= Teorie webu — web jako komunikaéni nastroj
17.11.2009

m  Tyden védy — vyuka zruSena dékanem// 18.11. Den hudebni védy
24.11.2009

m  Sit — komunity, publika a uzivatelé
1.12.2009

= Projekty, Prakticka cvi€eni (workshop)
8.12.2009

= Projekty, Prakticka cvi¢eni (workshop)
15.12.2009

= Ukoncéeni kurzu




Typ vyuky, ukonceni, literatura

Kurz je rozdelen na teoretickou cast a praktickou
cast (zaverecny seminar s pripadovou studii)
Kurz je ukonCen odevzdanim zaverecCne eseje
do predem stanoveneho terminu v ZO.

Doporucena literatura:

= MANOVICH, Lev (2001): The Language of New Media, The MIT Press.
= LISTER, Martin et al.(2003): New Media: a critical introduction. London and New
York, Routledge.

= Timothy Druckrey, editor. Electronic Culture: Technology & Visual
Representation. New York: Aperture, 1997. ISBN: 0893816787




1. Uvod: Vizualni studia a kultura

Kurz soucasti tzv. vizualnich studii
(visual studies nebo také visual culture)

Vizualni studia nepredstavuji samostatny obor,
ale skrze svoji interdisciplinaritu, jsou spise
smerem zamerujici se na studium ,vizualna® a to
z ruznych pohledu.

VS jsou o vztahu kultury a obrazu, které jsou
nedilnou soucCasti naseho zivota a nachazejici
se kolem nas.




1. Uvod: Vizualni studia a kultura

Obrazy kromé své vizualni kvality spojuji ruzné
obsahy (politické, socialni, kulturni Ci
ideologicke) s technickym rozmérem svého
provedeni a uzivani.

Vyznamné postaveni obrazu v dnesni dobé je
zavislé na historickém vyvoji zobrazovaci
tradice.

Vyznamy obrazu jsou spjaty s jejich vizualnimi
kody ; jsou motivovane a srozumitelnost zavisi
na mnoha faktorech (interpretace)




1. Uvod: Vizualni studia a kultura

Existuje nékolik vychodisek pro vizualni studia:

m TIM: Pozornost na vizualni studia v kontextu
kulturalnich studii, na revizi dejin umeni a to
vsSe ve spojeni s nastupem novych technologii
spjatych s novymi medii (ev. MoreMedia)

Sledujeme objekty vizualni povahy, procesy a
praktiky, které vymezuji urcCitou kulturu




1. Uvod: Vizualni studia a kultura

Studium vizualni kultury zahrnuje:

1. Systém oznacujicich znaku - ,jazyk”, dovednosti a
techniky (schopnost Cist, dekodovat, dat smysl)

2. Zvyky a hodnoty v dané kulture, které jsou spojeny s
interpretaci vizualnich obrazu

3. Schopnost ,se divat® (historicka a kulturni
specifichost)

4. Zpusob, jakym jsou pouzivany technologie, media,
ideje nebo ideologie k dalsimu rozsireni, zesileni Ci
vyberovému omezeni vizualna




1. Uvod: Vizualni studia a kultura




1. Uvod: Vizualni studia a kultura

Zpusob, jakym se skrze obrazy divame na
skutecny svét, je zcela odliSny od zpusobu
jakym svet popisuje, jak jej slysime a jak o nem
cteme.

Vizua
produ
Vizua

ni svet ma odlisny a svebytny jazyk (re)
Kovany skrze obrazy a jejich nositele (média).

ni studia jsou ale vice nez jen studium

obrazu:

= Jde o vyznamy, prozitky a zazitky, zpusoby v konzumovani
obrazu a hledani vyznamu a potésSeni v aktivité ,divani se”



1. Uvod: Vizualni studia a kultura

V postmoderni dobe, kdy jsou obrazy
vsudypritomneé v mnoha odlisSnych podobach a
formach, neni vizualni kultura jen soucasti naseho
kazdodenniho zivota, ale je nasim kazdodennim
Zivotem.

Blade Runner, Ridley Scott, 1982. Final cut edition, 2007




2. Jazyk novych medii

Na jazyk pohlizime bud semioticky (popisem vztahu
mezi jednotlivymi elementy pusobicimi v ramci
procesu konstrukce vyznamu ; znaky — kody -
systemy) ; medialni pohled (Pierce, Jakobson,
Saussere) = vztah jazyka a promluvy
(langue/parole)

Nebo na nej pohlizime vizualne a jednotlivé vyznamy
jsou sdelovany prostrednictvim:

= grafickych symboll a nehlaskovych znaku (figur).
®= nosicu (médii) vzajemné propojenych s nesenymi obrazy




2. Jazyk novych médii - Piktogram

V oblasti vizualni komunikace maji piktogramy vylucné
postaveni. Obsah symbolu je zprostfedkovan na zakladé
spolecenského konsenzu a obsah figury je odvozen na
zaklade podobnosti s realitou.

Piktogramy jsou komunikacnim ekvivalentem verbalniho
Jazyka. Jsou neodmyslitelné spjaty s vizualnim prostredim.

Tyto graficky stylizovane obrazky jsou nedilnou soucasti
kazdodenniho provozu ve verejném prostoru, kde funguiji
jako informacni a orientacni ukazatelé.

Dekodovani figur na zakladé analogie se skuteCnosti je
univerzalngjsi, zatimco porozumeéni symbolum je vymezeno
spolecCensko-kulturnim kontextem, takze nemusi byt
srozumitelné napric kulturami.




2. Jazyk novych médii - Piktogram

VISUAL COMMUNICATION IN GENERAL TOURISM &)
words: heart letter "i" love information walking tour
(primary meaning) (secondary meaning)) a | i ik’
] ® cycling tour
wordless: o 1 O l l Novs Ves 3 B> out of road
figure sign symbol  symbol & Kabafov 8km 4 cycling tour
(similar to) (convention) (similar to) (convention) Novi Ves 3 km on road
CONVENTIONAL ELEMENT'S COMBINATION CONCRETE MARKING @
IN GENERAL ®
A S
KISHO
table figure, sign, sign graphic
(= sign) or symbol  combination of elements symbol logotype
COLOUR AND SHAPE CODE GENERALLY @
meaning conventional effect optimal  black-white road = first infor- information: (meaning cancel
variation of table colour: version:  version:  version:| S  mation: by word): of information:
of symbol: shape of table: .g
s indifferent _effect ‘ ‘ = ' l (for pedestrians) \
predication  frmitation l ! ’ D 2 k = N
=N ‘ 3 is direction .
predication indifferent effect | > | X - % > k *» for pedestrians) N>
limitation \ /- E / / ,




2. Jazyk novych médii - Piktogram

Piktogram jako stylizovany obraz realného objektu stal na
pocatku kazdeho pokusu o pismo, je prvnim stupnem ve
VyVoji pisma. Spojovanim jednotlivych znaku pak vznikl
i\deogram, jenz znakem vyjadroval jednotliva slova. Oproti
piktogramu, ktery vyjadruje konkrétni objekt, je ideogram
vazan na pojem.

Piktogramy a ideogramy byly stale obrazkovym pismem,
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informaci. Formalni redukci piktogramu vznikly pismena,
fonetické znaky, které nyni tvofi gramatiku verbalni
komunikace.




2. Jazyk novych médii - Piktogram

Z historického hlediska vyvoje pisma, které dosahlo své
dokonalosti ve formé hlaskoveho pisma, jsou piktogramy jako
pismo obrazkove vnimany jako primitivni forma komunikace.

Vznik fonetické abecedy ustavil spoleCenskou hierarchii na
gramotné a negramotné, pricemz obrazkove pismo po staleti
fungovalo paralelné vedle privilegované vrstvy vzdélanych
jako komunikace negramotnych.

Az ve dvacatem stoleti probehla rehabilitace obrazkoveho
pisma, ze ktereho se stal plnohodnotny vizualni jazyk,
rovnocenny jazyku verbalnimu.

Tato nova funkce obrazkového pisma napomohla
profesionalnimu vyvoji v oblasti grafického designu.

Nezpochybnitelny vyznam meély aktivity rakouského
sociologa, ekonoma a filosofa Oto Neuratha.




2. Jazyk novych médii - Piktogram

Piktogram jako samostatna jednotka obrazoveho
pisma, ktera je oznacujicim konkrétnino objektu se
vratil a v novem kulturnim kontextu ziskal nové
funkce a vyznamy.

V modernismu vznikl sice vizualni jazyk rovnocenny
verbalnimu (Casto dokonce politicky vyznamne;jsi),
nicmeéné jednotlivé znaky (piktogramy) vsak byly
stale vnimany jako ikony (znak jako konkretni
zobrazeni objektu).

Z hlediska sémiotiky jsou vsak jednotlivé znaky vice
Indexy nez ikony.




2. Jazyk novych medii - Prerod

|ldea jediného univerzalniho vizualniho jazyka, jak si
predstavovali moderniste, je dnes vlivem
poststrukturalismu davno zpochybnena.

Pro porozumnéni znakum neexistuje jeden
objektivni vzorec, nejsou to jiz ikony. Interpretace se
odehrava v roviné vzajemnych vztahu mezi znaky a
v rovine symbolicke, kdy dekdédujeme vyznam znaku
ve vztahu ke kulturnimu kontextu.

V soucasné dobée se ¢asto hovori o zmeénach ve
vizualnim jazyce, ktere prinesl nastup novych
digitalnich medii.




2. Jazyk novych medii - Prerod

Vedle tradicniho linearniho vizualniho jazyka starych
medii, jazyk novych médii specifikuje nelinearni
Interaktivita, zalozena na hypertextove organizaci textu a
obrazu.

Modernisté zrovnopravnili vizualni a verbalni jazyk.
Digitalni logika novych meédii tyto jazyky promichala.
Obrazy a texty jiz nestoji vedle sobe jako ekvivalenty, ale
prolinaji se, nahrazuji a komunikacné zaménuiji.

V novych mediich se pak idea vizualniho jazyka
transformovala do univerzalné srozumitelneho
digitalniho jazyka

Piktogram je tedy praotcem pisma a praotcem
grafického designu.




Myslenka jazyka novych médii
je zalozena na predpokladu,
ze vSechny kulturni objekty,
které jsou digitalne

reprezentovany |
prostfednictvim poéitadového ev 1\4:1 :1.0".10.']}
rozhr’alni, sdl'l_ejl' mnozstvi Phe Lantou age of
stejnych kvalit. > (=N |
Kvalita objektd se dotyka jejich New, Media

technické konstrukce a neni
nikterak spojena s nesenym
obsahem.




2. Jazyk novych medii — Nova media

Numericka reprezentace jako abeceda

= Numericka reprezentace je zakladnim
principem celého procesu digitalizace.

= Digitalizace je proces transformace jakékoliv
informace do numerického kodu.

m Ten je v souCasnosti z rady praktickych
duvodu zalozen na systému se dvéma Cisly
(tedy binarnim systému), s jedniCkou a
nulou, do néhoz jsou prevadeny veskere
Informace.




2. Jazyk novych médii — Nova media

Modularita jako morfologie a syntax

= Princip modularity umoznuje konstrukci
novych médii z jednotlivych objektu.

= Tyto objekty spojené do vetSiho celku
v3ak i nadale zustavaji diskrétni,
vzajemne kombinovatelné a snadno a
oddélené modifikovatelné.

= Nespojity charakter umoznuje pouziti dilCich
objektu v ruznych formach nového média,
Cimz znesnadnuje jeho vymezeni.




2. Jazyk novych médii — Nova media

Automatizace jako slovni vystelky

= Automatizaci umoznuji predchozi principy
novych medii.

= V podstate se jedna o automaticke
generovani novych objektu nebo celych
skupin objektu bez manualniho,
mechanickeho zasahu.

= Pritvorbe byva rozliSovana nizSi (low-level)
a vyssi (high-level) uroven automatizace, ale
v obou rovinach se jedna o urcitou miru
umelé inteligence stroje.




2. Jazyk novych médii — Nova media

Variabilita jako sazba (DTP)
= Variabilitu umoznuje princip modularity.
= Objekt tim, ze neni nikde pevné

fixovan, existuje v potencialnée
nekonecnem poctu verzi a jeho

vystup tak muze nabyvat mnozstvi
ruznych podob.

= Zakladnim pripadem variability je
skalarnost, tedy skutecCnost, ze stejny
objekt muze ve vysledku existovat v
nékolika odliSnych podobach (razné
velikosti, uroven detailu apod.).




2. Jazyk novych medii — Nova media

Kulturni transkodovani jako uzus(kodifikace)

® Princip kulturniho transkédovani
zasadne ovlivnil vztah Cloveka
s pocitacem.

= Smazal rozdil mezi biologickym
rozhranim Cloveka a technologickym
rozhranim pocitace, podnitil erozi hranice
mezi tradiénimi zpusoby lidské kultury
a pocitacovou reprezentaci sveéta.




2. Jazyk novych medii — Nova media

Uvedenych pét principu
predstavuje zakladni
koncepcCni ramec pro
uvazovani o vlivu digitalni
technologie a novych
medii na obrazy v
soucasné vizualni kulture.

Priste konkretni pripady
novych médii.

Dékuji za pozornost.




