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Kritika

e uménim rozliSovat a posuzovat
e hledanim chyb
e oponenturou

Kritika vyuZiva hojné téchto postupt:
e analyza a hodnocen{

e srovnani, porovnavani — napf. dél jednoho autora

Uéelem a smyslem kritiky je
e analyzovat
e rozliSovat
e hodnotit

e publikovat texty kritického Zanru v médiich

Idealem je kritika nestranna, vécna, aby kritik posuzoval vychazeje ,,z véci samé* . To vyzaduje,
aby se kritik s kritizovanou véci do hloubky seznamil, aby ji dokazal porovnat s jinymi a dokazal
pfimétené rozlisit jeji dobré a $patné, slabé a silné stranky.

Jako autor jakéhokoli textu jste v tématu ponofeni tak, ze od n¢j nedokazete mit odstup,
nedokazete byt objektivni. A je velmi snadné udélat néjakou chybu, ke které zustanete slepi, a pak pfijde
kritik, a v jinak skvostném dile tuto chybu spatfi na prvni pohled, protoze kyzeny odstup ma.

Zdravé sebekritické mysleni by se zde mélo projevit tim, ze s touto autorskou slepotou pocitate
a ze proto text date tzv. RECENZENTOVI. V odborném tisku je to dokonce podminka publikovani,

tzv. kladny recenzn{ posudek, ktery pise kapacita v daném oboru, odbornik na problematiku, které
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odborny text tyka. Je to podobné jako oponentsky posudek. Pokud zrovna nepisete o text do
impactovaného asopisu staci jako recenzent nékdo, o kom vite, Ze se o oboru vyzna. Pokud jest¢ umi
dobfe cesky a idealné¢ ma vycvi¢ené oko korektora, oko zvyklé na hledani chyb, nejen gramatickych, ale
1 vyznamovych, stylistickych, formalnich a technickych, mazete byt klidni, Ze jste udélali, co se dalo.

Smifte se s tim, ze néjaka chyba (1-2) se vzdycky najde. Na online publicistice je oproti
tisténych texta krisné to, ze na webu se da chyba rychle opravit. Jen je potieba CHTTT CHYBY
VIDET.

Recenze

Cilem recenze je solidné hodnotit.

Cilem dobrého recenzenta je: pomoci autorovi objevit chyby, kterych si on sam nevsiml.

Kritik by mél mit pochopeni pro tvirci proces. Kdyz se vénujete néjakému tématu, stavate se
k nému jako autor jistym zpusobem slepi. Vy vite, jak svij text ,, myslite®, ovSem kazdy jednotlivy
ctenaf ma za slovy své vyznamy.

Moznost sdileni viznami je ¢asto velmi iluzorni. Hall (1980) nabizi podle Smikmatora (2004)
tento vyklad: vyznam sdélenf je do média ,,zakédovan® autorem bé¢hem procesu mediace. Publikum,
které toto medialni sdéleni pfijme, ho ,,dekéduje” podle vlastnich schémat, kterym Hall ffka
interpretacni ramce. Zkratka autor a recipient rozumi témuz sdéleni kazdy po svém. A kdyz se k tomu
pfida tfeba jesté neznalost terminu (taky nékdy mate dojem, ze vas posluchac nevi, co danym cizim
slovem myslite, ale state¢né pfikyvuje?), nesoustiedénost a dalsi prvky, fikime eufemisticky, ze
komunikace trpf ,,komunikaénimi $umy“ ... Blize viz: SMIKMATOR, Jan (2004): Heslai: Kyberprostor
(Cyberspace). Revue pro média (ctortletni tematickd priloha tasopisn Host), ¢. 10, s. 36-37. Dostupné z:

<http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/kodovani-dekodovani.htm>. [cit 2010-10-10]

Kriticka recenze

Kriticka recenze sleduje téma kritickym pfistupem.

Vzdycky kdyz clovék néco stvofi, pojme ho tzv. autorskd pycha (lépe jsem to napsat nemobl) a nechut’
vénovat se texctu dal. Vim, jak se autofi jezi, kdyz $éfredaktor vezme cervenou tuzku a pusti se do skrtani,
korektur a uprav. Autor si vétsinou mysli, Ze lépe to udélat nemohl. Navic unést kritiku - kdo je rad
kritizovan? V kritice neni nic osobniho. Nemeélo by byt!

Navic nékolikeré prepracovdni clanku jen prospéje. Sama mnohdy piSu jen myslenky a teze, a az
druhy den jim davam pofadnou stylistickou upravu. (Pro lidi jako ja je moznost tvofit nelinearné

pozehnanim).
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Kdo si mysli, ze ¢lanek napise napoprvé, nebo ze si ho jednou precte, nema dostatek kritického
ptistupu. Dejte textu cas, aby uzral jako vino, tfeba béhem ¢tyf dni. Prepisujte, Skrtejte tak, ¢téte si ho
v duchu s intonaci, aby se vam text hezky cetl, hezky plynul, byl misty dynamicky, oslovoval ¢tenafe,
néco mu nabizel. K tomu, aby vam to $lo rychle od ruky, je potieba se propsat, to trva tieba pul roku
kazdodenniho psani, je to fehole a véfte, ze to neni pro nikoho ptijemna faze tvurctho rastu.

Pak ale pfichazi obdobi, kdy se vam slova hledaji snadno a jste schopni formulovat rychle
a podle svych pfedstav. Pozor, pokud se k tomuto stavu propisete, snazte se z né¢j nevypadnout.

Schopnost formulovat se bohuzel bez praxe vytraci.

Klisé a jazyk Zanru (kriticky styl psani)

Klisé je ustalena formulace. Spatnl’ kritici maji ,,mustr* do kterého jen doplnuji jména a dila,
nebo si vybavte klisé o tom, jak ,,tato vystava vnesla cerstvy vitr* z filmu Jdchynse, hod ho do stroje.
Usmévny je piipad recenzenta, jenz napsal kritiku na piedstaveni, které nevidél. Bohuzel, hlavni hrdina
byl obsazen alternujicim hercem a ctenafi si toho (bohuzel pro naseho recenzenta) povsimli...

Existuje vSak néco jako ,,jazyk zanru“, soubor spojeni, ktera se v recenzi hojné pouzivaji. Sem patfi
hodnotici, porovnavajici vyrazy, ptivlastky aj.

Idealn{ proto, abyste napsali dobrou recenzi je ¢ist dobré recenze a trefit se do zanru i ve vztahu
ke ¢tenafi. Kdyz recenzi napiSete, pfedstavte si, jak by bylo Vam, kdyby n¢kdo takto zhodnotil vase dilo,
a pak mozna prudka vyjadfeni zmirnite.

Nazor na recenzované dilo si ma ¢tenaf délat sam, jako autor mu proto mate poskytnout

dostatek informaci, otazek a inspira¢nich zdroju.

Remediace

V poslednich padesati letech se spolu s digitalnimi médii rozviji nova forma textu, ktera je
oznacovana pojmem hypertext. Ten jakozto distinktivni a nova forma textuality proméfiuje ptistup
k verbalnim informacim, k jejich uchovavani, tfidéni a vyhledavani. Je jednim z médii virtualni komunikace,
predstavuje signifikantni zménu textualniho diskursu, v jehoz ramei text sim o sob¢ nabyva novych
vlastnosti a moznosti, vznikaji zde specifické komunikacnf role, vyraznou proménu zde prodélava pojeti
identity komunikujicich subjektu a jejich strategii.

Remediace je jednak procesem kulturni soutéze mezi technologiemi — v soucasné dobé¢ i mezi
tisténym textem a digitalnim hypertextem, ale také projevem hledani kulturnich, komunikacnich vzorcd,
adekvatnich technologickému posunu; je snahou naplnit nové médium napted ,,starymi metodami®,

které jsou jen ,,nove* prizpusobeny, a postupem casu i originalnimi strategiemi typickymi pro nové
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médium.

Podle Boltera (2001) se tisténé médium stalo dominantni technologii své doby zejména proto,
ze pfedklada prehledny, linearni a hierarchizovany text. Dnes, v pozdnim véku tisku nebo ve
spole¢nosti, o které se ¢asto mluvi jako o spolecnosti informaéniho véku, je jednoduché si tyto znaky
uvedomit, zejména v porovnani s nastupujicim médiem, které se definuje odmitanim a pfepracovanim
téchto znakd, ale rozpoznat limity tiSténého média v dob¢ jeho dominance bylo slozitéjsi, médiim totiz
podle Mc Luhana (2000) nelze zcela upfit schopnost vytvafet parametry a rimce naSemu vnimani.'

Vysledkem postupného procesu, v némz byly limity tisténého média rozpoznavany, oznacovany
1 odmitany prostfednictvim samotného média tisku, a nakonec remediovany novymi technologickymi
moznostmi, je hypertext. Ten se praveé pro svij nelinearni pfistup k informacim pozdéji stal zakladnim
principem publikovani text v prostfedi WWW. Koncept hypertextu vznikal v literatufe, literarni védé
a také v informatice.

V literatufe jej anticipuji (pfedjimaji) zejména mozaikovitost textu i ptibehu, snaha oteviit dilo
ctenafove aktivité, proces tvorby jakozto zaznamenani proudu myslenek a asociaci, intertextualita,
nestaticka struktura textu ¢i modifikace roli autora a ¢tenafe. Jedna se o principy, které ziskaly dalsi
rozmér ve chvili, kdy je vstfebal a modifikoval hypertext.

Termin hypertext zavedl v Sedesatych letech Theodor H. Nelson. Popsal hypertext jako
nesekvenéni, nelinearni text s rozvétvenou strukturou, ktera se sklada z textovych bloka propojenych
(prolinkovanych) riznymi spojenimi, nabizejici ¢tenafi rizné cteci trasy, jez umoznuji verbalizovat
asociativni, nelinearni myslenkové pochody.

KaZda zména dominantni mediilni technologie je podle Boltera charakterizovana
procesem remediace, kdy nové€jsi, nastupujici médium zaujima misto pfedchazejiciho, a to tak,
Ze si ,,vypujcuje® jeho vlastnosti, reorganizuje zptisoby jeho pouZivani a reformuje jeho
kulturni prostor (Bolter 2001, s. 23). I kdyZ nové médium imituje podobu pfedchoziho,
vyjadfuje implicitné i explicitné poZadavek star§i médium zdokonalit.

Digitalni média definuji sebe sama modifikaci a kritikou svych predchidct. Remediace je
podle Boltera oboustrannym procesem, v némzZ nastupujici médium absorbovalo a pfeménilo
dosud existujici vizualni a textova média: knihu, Casopis, televizi, film, fotografii ¢i malbu. (Viz
vliv filmového uméni na pocitacové hry a animace obecné.) OvSem star§i média se chovaji
stejné: film dnes vyuZiva pocitacové grafiky, televize C¢leni obrazovku podobné jako design
webové stranky, také stranky casopisu se svym vzhledem zacinaji pfibliZovat strankam

webovym — remediaci lze oznacit za stalou vlastnost vSech médii.

1 McLuhan 2000, s. 159.
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Kazdé médium je specifické zpasobem, jakym reprezentuje realitu a jakym do svého uzivani
zapojuje lidské smysly. Tim, ze dnesni média kombinuji kéd pisma, obrazu i zvuku spolu s technologii
hypertextu, se stavaji hypermédii. Ta kombinuji pismo, obraz, zvuk, animaci ¢i video a integruji je
v jediné formé digitalnfho koédu — wagnerovsky Gesamtkunstwerk v ramci univerzalniho prostoru
pocitacového monitoru.” Pojem hypermédia se obecné vztahuje ke tfem tendencim vychézejicim
z vlastnost{ soucasnych komunikac¢nich systému: multimodality, digitalni integrace a technologii

linkovani.

I média maji skony ke kanibalismu: Remediace: analogovy text vs hypertext

Nakolik webové stranky napodobuji formalni i obsahovou podobu svych analogovych,
tisténych pfedloh a nakolik ji inovuji kvalitami, mezi které patfi zejména hypertextualita a potencial
plynouci z vlastnosti digitalnfho média? Je cilem majitele média, aby mu ¢tenafi po lincich odchazeli na
jiné stranky?

Tvirci nebo majitelé webovych stranek vlastnosti hypertextuality potlacuji nebo je modifikuji
tak, aby naplnovali své cile (komunikac¢ni, obchodni, vysky navstévnosti...). Pivodni koncept hypertextu
se proto v ramci webového prostiedi zacina diverzifikovat ve specifické hypertextové typy (online
média, fan weby, komeréni weby X nekomercni...).

e Navstévnost X skutecna ctenost stranek jsou casto naprosto odlisné udaje.

Muzeme si gratulovat. Co se vyvoje médif tyce, zijeme v naprosto pfevratné dobé¢, a je zadouci
stav soucasnosti zachycovat. Zachyceni jedine¢ného stavu soucasnosti ve vztahu k multimédiim tak
muze byt pfinosem Vasich skolnich praci, nebot’ za deset let budou média vypadat tfeba jako ve filmu
Minority Report, kdo vi?

A ze kondi éra tistenych knih? Nebude to tak zhavé, kouzlo tisténé knihy stale funguje. Jak se
web vyviji, v nécem se od tisténych médii odlisuje, v nécem se jim pfiblizuje. Kazdopadné plati, ze web
ctenaf Cte jinak néz tisténé médium, a proto jej musi autor jinak napsat - s ohledem na ctenare webu.
Jak a pro¢ jsme dospéli k souc¢asnym podobam hypertextu, které jsou ¢asto uplnym opakem jeho

potencialu?

Puavodni vlastnosti hypertextu
Nelinearnost
Hypertext neobsahuje linearné fazeny text, ale systém diskrétnich textovych jednotek (lexif), propojenych linkami, ktery nabizf rizné trasy

Ctend.

2 Viz Packer — Jordan — Gibson 2001, s. 2-30. Dostupny téz [online].
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Otevienost

Hranice jednotlivych lexif jsou nezfetelné, protoze kazda lexie muze byt propojena s ostatnimi texty v globalnim hypertextu (WWW), coz
zajist’uje intertextualitu a intratextualitu.

Nehierarchi¢nost

Jednotlivé lexie nejsou uspofadany hierarchicky jako slozky tisténého textu (hlavni text, nadpisy, poznamky pod ¢arou), vSechny lexie maji
stejnou diileZitost, hlavnim textem je ten text, ktery ¢tenaf prave cte.

Decentralizace

Je zjevnym disledkem sitového uspofadani textit v ramei hypertextu. Cetbou hypertextu se stfed stile posouva, je sttedem docasnym a
bod zdjmu zavisi na ¢tenafi a jeho aktivite, se kterou vytvafi vlastni organizacni princip Cetby, vlastni podobu textu.

Interaktivita

Umoznuje ¢tenafi aktualizovat virtualni podobu hypertextu, urc¢ovat finalni podobu hypertextu Nabizi uzivateli moznost pfimo zasahovat
do textu, byt aktivaim ¢tenafem a ctenafem-autorem: vybirat si, které texty bude ¢ist, vyuzivat technologie pocitace za icelem vyhledavani
textu podle svych pozadavka, napt. zadavanim klicovych slov, hypertextovou navigaci. Projevuje se také v moznosti komunikace v ramci

kyberprostoru.

Online publicistika - struktura ¢lanku psaného pro web
o titulek
e perex / abstrakt, anotace
e klicova slova (SEO optimalizace)
e uvedeni do tématu
e jednotliva podtémata v tematicky uzavienych odstavcich
e mezititulky
e piima fec
e odkazy
e grafické prvky
o RUZNE REZY PiSMA,
®m  kapITALKAMI titulek (nebo jinym zvyraznénim, barvou)
®m  tuCné perex
m  kurzivou pfimou fe¢, nazvy d¢l, instituci
B podtrzené dulezité pojmy
m s prokladem informace, které maji byt snadno citelné, i z vétsi dalky:
www.mediadlo.webnode.cz)
e pfilohy: fotografie, obrazky, grafy
o vzdy s popisky (hned po titulku, perexu a mezititulcich patif k tém vice ¢tenym castem
clanku)
o Pokud ve clanku zvefejnite néci dilo, vzdy je nutné mit autorav souhlas s jeho zvefejnénim
(fotografie, grafu aj.) a uvést autorovo jméno.
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e audio

e video

e informace o udalosti (termin konanf aj.)
e pouzita literatura

e citace a uvadeni zdroje

Glosa

e jakakoli poznamka na okraj nebo mezi fadky.
e publicisticky, nikoli zpravodajsky zanr, ktery se zformoval na zaklade obliby lidi
komentovat vzniklou situaci.

e v tisku ma misto na okraji nazorovych stran vzhledem k jejimu subjektivaimu razen{
e v online publicistice je ¢asto delsi, ale pozor: dost casto jde spiSe o komentaf, i kdyz jej
autor pojmenuje jako glosu (vyznamovy posun)
e glosovat, coz znamena komentovat néco, a glosator — autor strucnych poznamek.
e Glosa komentuje, je reflexivni, nepfedklada feseni problému, jen na néj chce upozornit
a tak oteviit pole dalsi debat¢.
Téma glosy

e Jedina otazka ¢i problém, konkrétni citace, néco, k ¢emu ma glosator tendenci a potfebu
se vyjadfit.

e Vyzdvizeni nepochopitelnych nebo negativnich aspektt problému.

e Autor komentuje, ¢asto ironicky, néjakou situaci.

Vyrazové prostfedky
e ironie, sarkasmus, metafory, pfirovnani.

e kompozice, jazyk a styl jsou presto vécné, logické a Gsporné
e kritika, reflexe
e fejetonisticky styl

Rozsah

® patfi k nejkratsim publicistickym textim
o 2-5vét (do 800 znak)

Seznam doporucené literatury

ADAMOVIC, Ivan (2003): Nova média, staré obsahy: Rozhovor s Seanem Cubittem. Zivel. 2003, &. 22, s.
30-34.

AUSTIN, L. John (2000): Jak udélat néco slovy. Praha, Filosofia.

BENJAMIN, Walter (1984): Umélecké dilo ve veku své technické reprodukovatelnosti. S. 16-47.
In:BENJAMIN, Walter: Do a jeho zdroj. Praha, Odeon.

BOLTER, David J. (2001): Writing Space. New Persey — London, Lawrence Erlbaum Associates, Publishers.

©Zuzana Kobikovd, 2010 - text je urcen pouze pro studijni ucely. Lze jej zverejnit a Sifit pouze se
souhlasem autorky * email: 52935@mail.muni.cz



Seminat kritiky a online publicistiky — studijni materialy 1. semestr
BURBULES, Nicholas C. (1998): Rhetoric of the Web: hyperreading and critical literacy. S. 102 — 122. In:

SNYDER, Ilana, ed. Page to Screen: Taking literacy into the electronic era. London — New York, Routledge.

BURNETT, Robert —- MARSHALL P. David (2003): Web Theory: an Introduction. London — New York,
Routledge.

BUSH, Vannevar (1945): As We May Think. The Atlantic Monthly 1945, Volume 176, No 1, s. 101-108.
Dostupny téz [online] na WWW: <http://www.theatlantic.com/unbound/flashbks/computer/bush.htm>.
[cit 2002-01-11].

CAIRNCROSS, Frances (1999): Konec vzddlenosti. Brno, Computer Press.

CRYSTAL, David (2001): Langnage and the Internet. Cambridge, UK, Cambridge University Press.

ECO, Umberto (1997): Sest prochdzek literdrnimi lesy. Olomouc, Votobia.

ENGELBART, Douglas (2002): Augmentation Human Intellect: A Conceptual Framework. S. 60-71. In:
SPILLER, Niel, ed.: Cybereader. .ondon — New York, Phaidon Press Limited.

FELDMAN, Tony (1999): Introduction to digital media. .ondon — New York, Routledge.

HORROCK, Christopher (2002): Marshal Mcluban a virtualita. Praha, Triton.

KOBIKOVA, Zuzana (2003): Hypertext a jeho podoby v online médiich. Brno. Bakalaiska diplomova prace na
Fakulte socialnich studii Masarykovy univerzity na katedfe medialnich studii a zurnalistiky. Vedouci
diplomové prace Mgr. David Kofinek.

KUST, Frantisek (2001): Digitilni video v Surnalistické praxi — multimédia. Brno. Bakalaiska diplomova prace na
Fakult¢ socidlnich studii Masarykovy univerzity na katedfe medialnich studif a zurnalistiky. Vedouci
diplomové prace Mgr. David Kofinek.

LANDOW, George P. (1997): Hypertext 2.0. Baltimore — London, The Johns Hopkins University Press.

LANDOW, George P. (1998): Hypertext a kriticka teorie: Hypertextovy Derrida, poststrukturalista Nelson?
Biograph 1998, ¢.6, s. 9-21.

LANDOW, Geotge P. Hypertext 3.0 :eritical theory and new media in an Era of Globalization. Edited by George P.
Landow. [3rd ed.]. Baltimore: Johns Hopkins University Press, 2000.

LEVY, Pierre (1998): Becomming virtual. New York, Plenum Press.

LEVY, Pierre (2000): Kyberkultura. Praha, Karolinum.

LISTER, Martin, et al. (2003): New Media: A Critical Introduction. London — New York, Routledge.

MACEK, Jakub (2003a): Heslai: Kyberprostor (Cyberspace). Revue pro média (Gtvrtletni tematicka piiloba casopisn
Host) 2003, €. 5, s. 36-37.

MACEK, Jakub (2003b): Heslai: Virtualni. Revue pro média ((tvrtletni tematickd piiloha casopisu Host) 2003, €. 5, s.
39.

MANOVICH, Lev (2001): Language of new media.Cambridge, Mass., The MIT Press.
MCLUHAN, Marshall H. (2000): Clovék, média a elektronicka kultura. Brno, JOTA.

METYKOVA, Monika (2003): Digitalni budoucnost v zajet{ trnich sil: Rozhovor s Grahamem
Murdockem. Revue pro média (ctvrtletni tematickd piiloba éasopisn Host) 2003, ¢. 5, s. 5-14.

©Zuzana Kobikovd, 2010 - text je urcen pouze pro studijni ucely. Lze jej zverejnit a Sifit pouze se
souhlasem autorky * email: 52935@mail.muni.cz



Seminat kritiky a online publicistiky — studijni materialy 1. semestr

MITCHEL, William, J. (1996): City of Bites. Cambridge, Mass., The MIT Press.

NEGROPONTE, Nicholas (2001): Digitalni svét: Being Digital. Praha, Management Press — Softwarové
noviny.

NELSON, Theodor H. (1998): Myslenky versus informace. Biograph 1998, ¢.6, s.4 — 9.

PACKER, Randall — JORDAN, Ken — GIBSON, William (2001): Multimedia — From Wagner to 1 irtual Reality.
New York,W.W. Norton & Company. Dostupny téZ [online] na WWW: <http://www.artmuseum.net/w2vt/
timeline/timeline.html>. [cit 2003-01-15].

PAJERAS TOSCA, Susana (1999):The Lyrical Quality of Links. s. 217-230. In: Hypertext'99 Proceedings.
Darmstadt, Germany, ACM Press. Dostupny téz [online] na WWW: <http://www.it-
c.dk/people/tosca/lytical htm>. [cit 2003-02-10].

RUSHKOFF, Douglas (2002): Manipulativni ndtlak: Proi tak snadno uposlechneme drubé? Hradec Kralové,
Konfrontace.

SPILLER, Neil, ed. (2002): Cyberreader. London — New York, Phaidon Press Limited.

SMIKMATOR, Jan (2004): Heslat: Kyberprostor (Cyberspace). Revue pro média (itortletni tematickd pitloba éasopisu
Hosz), ¢. 10, s. 36-37.

Dostupné z: <http://fss.muni.cz/rpm/Revue/ Heslar/kodovani-dekodovani.htm>. [cit 2010-10-10]

Seznam projektd v ramci kurzu

1/ 4/

http://nokobe.webnode.cz http://multi-music.webnode.cz

Petra Bélohoubkova Jiff Grummich 220187

Katefina Komosna Darina Bulvova 217688

Libor Novak Frantiek Canda 360868

Lucie Vasikova Zdenék Petldk 360784

2/ Petr Uhlit 255461
www.postradatelni2010.webnode.cz 5/

Simona Uselova http://mediadlo.webnode.cz

Milan Olsak Michaela Kasparkova - séfredaktor

3/ Jana Fantova - redaktor
http://myjsmetim.webnode.cz Lucie Semecka - copywtiter

Pavlina Vejmolova UCO: 361292 Irena Nesvadbova - editor kulturnich udalostf
Milan Kacurak Olga Suchomelovi - programator / grafik.

©Zuzana Kobikovd, 2010 - text je urcen pouze pro studijni ucely. Lze jej zverejnit a Sifit pouze se
souhlasem autorky * email: 52935@mail.muni.cz


http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/kodovani-dekodovani.htm
http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Heslar/kodovani-dekodovani.htm
http://mediadlo.webnode.cz/
http://multi-music.webnode.cz/
http://myjsmetim.webnode.cz/
http://www.postradatelni2010.webnode.cz/
http://nokobe.webnode.cz/

