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7ZAKLADNI SCHEMA SPOLUPRACE

VS,
VYZKUMNE
INSTITUCE

APLIKACNI
SFERA




Ve
KATEGORIZACE SPOLUPRACE — KONCEPT A
"« SPOLUPRACE « KONZULTACNT |
VE VYZKUMU = : SLUZBY
A VYVOJI «(EXPERTIZAV

«(ZAKAZKY, ODBORNYCH

SPOLECNE ZALEZITOSTECH)

PROJEKTY,

SPOLECNE

LABORATORE AJ.)

« KOMERCIALI- « VZDELAVANT
ZACE VE gggLEIEINTﬁ
VYZKUMU A :

VYVOJT ZAMESTNANCU
(LICENCE AJ.)

Zdroj: HEFCE, 1998



KATEGORIZACE SPOLUPRACE — KONCEPT B

TVORBA
ZNALOSTI{

(VYZKUM +VYVOJ)

VEDECKE KODIFI-KACE
PARKY SPOLUPRACE ZNALOSTI

(INKUBATORY,

RIZIKOVY KAPITAL...) (PRI LOLPADILLLEEID)

LIDSKY
FAKTOR

(MOBILITY STUDENTU A
ZAMESTNANCU)

Charles, Howels, 1992




KORENY SPOLUPRACE SPADAJI DO
PRUMYSLOVE REVOLUCE V USA 1862

NA SPOLUPRACI JSOU ZALOZENY Massachusetts
Institute of Technology, Cornell University

V ANGLITUNIVERZITY: Birmingham, Bristol,
Leeds, Liverpool, Manchester, Newcastle, Sheffield



1. SVETOVA VALKA — INTENZIVNI SPOLUPRACE
VE VOJENSKE OBLASTI (Némecko, Anglie)

POVALECNY TECHNOLOGICKY ROZVOJ PO 2.
SVETOVE VALCE

DALSI BOOM V 80. LETECH 20. STOL. — USA, VB,
ZAPADNI EVROPA



USPECHY NA POLI SPOLUPRACE

O




PRINOS SPOLUPRACE PRO VYSOKE SKOLY
A VEDECKE INSTITUCE

O

DODATECNE PROSTREDKY NA
VYZKUM A VYVOJ

MOZNOST PODILET SE O VICE
VEREJNYCH ZDROJU

PRISTUP K NOVEMU VYBAVENTI




PRINOS SPOLUPRACE PRO VYSOKE SKOLY
A VEDECKE INSTITUCE

O

INFORMACE O NEJNOVEJSIM STAVU V
,REALNEM“ SVETE

ZVYSENI UPLATNITELNOSTI
ABSOLVENTU

DODATECNY PRIJEM Z KONZULTACNI
CINNOSTI




PRINOS SPOLUPRACE PRO VYSOKE SKOLY
A VEDECKE INSTITUCE

O

ZVYSENI PRESTIZE VS JAKO JEDNOHO
Z FAKTORU ROZVOJE EKONOMIKY




PRINOS PRO APLIKACNI SFERU

(Y PRISTUP K ABSOLVENTUM

7, suv._ Y} PRISTUP K EXPERTNIM ZNALOSTEM
242 ' ANOVYM MYSLENKAM

&4

I Er—  ZVYSENI PRESTIZE
!




INOVACE JSOU UKOLEM CELE SPOLECNOSTI —
NEJEN PODNIKU

VS SE MUSI NAUCIT UPLATNOVAT APLIKOVANE
VYSTUPY VEDY

TRANSFER TECHNOLOGII A DUSEVNIHO
VLASTNICTVI

ZAKLADANI INOVATIVNICH SPOLECNOSTI A
PRODEJ LICENCI

OBLASTI SPOLUPRACE: PRUMYSL, SLUZBY



PODMINKY VZNIKU USPESNE SPOLUPRACE

POUZE KVALITNT
VYZKUM JE
ZDROJEM
INOVACI

O

, POUZE KVALITNI
Jene s VZDELANI JE
~ i ZAKLADEM
VYZKUMU
POTREBA
JEDNOTNE
VLADNI RADY
PROSAZUJICI
VEDU A
VYZKUM
EFEKTIVN{ ROZVOJ VZDELANI
SUwhe s AMOTIVACE

IVA STATNI

SPRAVY STUDENTU




VYBRANE PREKAZKY SPOLUPRACE

O

o . @
HODNOTOVY KONFLIKT
o OMEZE%\IY PI%ENOS INFORIYIACI PREKAZKY
DUSEVNI VLASTNICTVI ® SPOLUPRACE

& GEOGRAFICKA VZDALENOST
NEDOSTATECNA FLEXIBILITA VS

NEPOCHOPENI ZPUSOBU FUNGOVANI VS
ZE STRANY APLIKACNI SFERY

@ JINA CASOVA MERITKA
® o
e -




MODELY TRANSFERU VEDOMOSTI

SERVISNI MODEL #§ ZISKOVY MODEL ROZVOJOVY

(NAPLNUJE POTREBY (CILEM JE MAXIMALIZACE MODEL
UNIVERZITY) 7ISKU)

(CILEM JE EKONOMICKY
ROZVOJ REGIONU)




HILAVNIM CILEM JE USPOKOJOVAT POTREBY
UNIVERZITY

VSEM INOVACIM SE DOSTAVA STEJNE
POZORNOSTI A STEJNYCH ZDROJU

+ ROZHODNUTI NEJSOU CINENA KOMERCNE

- NIZKA ZISKOVOST A POTREBA VYZNAMNE
FINANCNI PODPORY



HILAVNIM CILEM JE MAXIMALIZACE ZISKU

NEZBYTNI JSOU ZKUSENI ZAMESTNANCI

EXISTUJI PRISNA VYBEROVA KRITERIA A
ZAMERENI POUZE NA USPESNE PROJEKTY A
SELEKCI VITEZU



HLAVNIM CILEM JE EKONOMICKY ROZVOJ A
NAVRAT INVESTIC REGIONU, NEBO STATU

PROVADI SE TRANSFER TECHNOLOGII MISTNIM
PODNIKUM ZA NIZSI, NEZ KOMERCNI CENY

ZAMERENI NA VYTVARENI NOVYCH PRACOVNICH
MIST A PODPORY PODNIKANTI

UNIVERZITA PLNI FUNKCI ROZVOJE REGIONU



ZASADNI ROLI V POSILENI SPOLUPRACE MEZI
VS A VYZKUMNYMI INSTITUCEMI HRAJE STAT

,Higer education should serve the economy more
effectively and to have closer links with industry and
commerce, and to promote enterprise.“ GB, 1987
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SARYS
e WASARYKIa g, 5 " Nsnkvmﬂqé " SRRV, " AASARYKlay,

& e, e & , & ,

& % S o o8 %,
N % § 5§ )
£ I PR F
5 E 3 iz -
o g o =]
= = 3
.% o Y

" & % & % &

.
=)
5 |.n1ﬂ°‘d' Hica |.n1ﬂ°‘°’

&
Iy

%,
E .m""d'
Hica W

STRUKTURALNI ,
EU FONDY STAT

JAK DLOUHO JE UDRZITELNA KONKURENCESCHOPNOST CESKE VEDY???




80 % INOVACI VZNIKA V DODAVATELSKYCH
RETEZCICH

20 % INOVACI MA SOUVISLOST S VS

UZKA SPOLUPRACE S APLIKACNI SFEROU
VYZADUJE: ZMENU MYSLENI A OSOBNI
ZODPOVEDNOST



o STIRA SE HRANICE MEZI ZAKLADNIM A
APLIKOVANYM VYZKUMEM

» V MNOHA OBORECH JE VYZKUM VYTLACEN Z

Vé (CHEMIE, FARMACIE, ELEKTROTECHNIKA,
BIOTECHNOLOGIE...)

e« VE VYBRANYCH OBLASTECH JE PRUMYSL
NAPRED JAK V APLIKOVANEM, TAK V
ZAKLADNIM VYZKUMU



« PRUMYSL JE HLAVNIM MOTOREM INOVACI —
UNIVERZITY HRAJI OKRAJOVOU ROLI

» ZAKLADNIM POSLANIM VS JE PRACE S
TALENTY

e VELMI MALO VYSLEDKU AKADEMICKEHO
VYZKUMU KONCI USPESNOU REALIZACI



K INOVACIM DOCHAZI CASTEJI PRI PRACI S
PRODUKTY

K USPESNEMU PRENOSU TECHNOLOGII
DOCHAZI TAM, KDE JSOU FIRMY SCHOPNY
ZAMESTNAT VELKY POCET VYSOCE
KVALIFIKOVANYCH ABSOLVENTU



BRITANIE VYDAVA NA VEDU 3%
CELOSVETOVYCH NAKLADU, ALE MA PRITOM
JEN 1% SVETOVE POPULACE

7,0% VEDECKYCH PUBLIKACI NA SVETE NALEZI
Britum

11,8% CITACI VEDECKYCH PUBLIKACI PATRI
BRITUM

KROME USA JE ZDE NEJVICE DRZITELU
NOBELOVYCH CEN

37% PGS ZAHRANICNICH, 20% AKADEMIKU ©



NEJSLABSI MISTO VS A VYZKUMNYCH USTAVU?

O

_~— MARKETING .

VEDY A
VYZKUMU

———— A mmmee




MARKETING VEDY A VYZKUMU

O

POPULARIZOVAT VEDU A
VYZKUM A JEJICH VYSLEDKY

_PREDSTAVIT OSOBNOSTI
VEDY A VYZKUMU

'BUDOVAT IMAGE VEDE A
VYZKUMU




MARKETING VaV V PODSTATE NEEXISTUJE

VYZKUMNICI JEJ POVAZUJI ZA ZBYTECNOU
CINNOST

VYSLEDKY TOHOTO STAVU JSOU
CELOSPOLECENSKY TRISTNI



KVIZ ©

O

o KTERE OSOBNOSTI CESKE VaV ZNATE?
o KTERE OBJEVY CESKE VaV ZNATE?

» ZNATE VYSLEDKY VEDECKE CINNOSTI NASEHO
USTAVU?

» CHCETE PRACOVAT VE VEDE A VYZKUMU?
PROC ANO, PROC NE?




MARKETING VaV - SCHEMA

O

MARKETING VaV

1. POPULARIZACE PROCESU VaV 3. VYSLEDKY VaVv
2. OSOBNOSTI VaVv 4. SPOLUPRACE S PRAXI

TALENTI * VYZKUMNICI GRANTY * SOUKROME




KRATKODOBY HORIZONT: spoluprace VS a AV s praxi
STREDNEDOBY HORIZONT: vyuziti kapacit

DLOUHODOBY HORIZONT: nedostatek motivovanych
talentu

MARKETING VaV V MEZINARODNIM KONTEXTU:
prosazeni ceské VaV v ramci EU a globalnim kontextu



NEEXISTUJE TEMER ZADNE POVEDOMI O TETO
CINOSTI A JEJI POTREBNOSTI

DIKY NEEXISTENCI POPTAVKY NEEXISTUJI SPICKOVI
ODBORNICI V OBLASTI

EXTREMNE NIiZKA PRESTIZ VaV

NEEXISTUJE ZNALOST VAZBY: USPESNY MARKETING =
DOSTATEK ZDROJU

IZOLOVANOST CESKE VaVv



PRINCIPY JSOU ZCELA IDENTICKE

ODLISNA JE NEZBYTNOST POROZUMET
PROCESUM A VYSLEDKUM VaV A DOKAZAT JE
,PRELOZIT“ DO RECI LAIKU



1) INTERNE:
OSOBNOSTI VaV OCHOTNE KOMUNIKOVAT S MEDII
FINANCNI ZDROJE

2) EXTERNE:
EXPERTI SE ZKUSENOSTI S MARKETINGEM VaVv



PROGRAMY EU — LEONARDO DA VINCI

STRUKTURALNI FONDY OPVK — PRIORITNI OSA
2.4. PARTNERSTVI A SITE

INDIVIDUALNI NARODNI PROJEKTY - EF-
TRANS

WEB MINISTERSTVA SKOLSTVI — STAV
VYZKUMU A VYVOJE V CR


http://www.spolupraceroku.cz/




