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Masova Kultura

Masova kultura — kultura zaméfend na ,,soucasné sdélovani identickych nebo obdobnych
obsahii, vychazejicich z malého poctu zdrojli, velkym masam piijemciim, jakoZz i na jednotlivé
formy hry a zabavy velkych mas lidi.” (Ktoskowska 69) Tyto zdroje masové kultury jsou
profesionalizované, komercializované a vyuzivaji modernich technologii. (Wilson 14) V tomto
prostiedi se pak ztraci osobni kontakt mezi umélcem a jeho ptimym publikem (Kloskowska 70) ale
vzniké publikum neptimé, které je rozptylené a tedy takovéto osobni ,,spojeni vylucuje.*
(Ktoskowska 71) Masové kultura je tak ,,seskupeni v némz se ztraci osobnost* (McQuail 58) a
naopak se s masovou kulturou poji dv¢ kritéria, ktera ji charakterizuji: ,kritérium kvantitativni a
standardizacni.” (Ktoskowska 69) Vysledkem je tak kultura uniformity pro vsechny, pro kterou jsou
typické charakteristiky, Ze masova kultura: ,,Neni tradicni. Neni elitni. Je produkovéna masové. Je
popularni (popular). Je komercializovana. Je homogenizovand.* (McQuail 62)

Kreativita v Masové Kultuie

Problematika kreativity ve spojeni s masovou kulturou vychazi z jejich definic. Jak jiz bylo
feceno vyse, v uz§im slova smyslu se ,,masova kultura vztahuje na soucasné sdélovani identickych
nebo obdobnych obsaht, vychazejicich z malého poctu zdrojti, velkym masam piijemctim.*
(Ktoskowska 69) Tato definice se také blizi k Wilsonové definici masové komunikace jako proces,
ve kterém ,,professional communacators use technological devices to share messages over some
distance to influence large audiences.” (Wilson 14) Co se tyce definice masy tak McQuail tvrdi, ze
masa je ,,jako seskupeni v némz se ztraci osobnost.” (McQuail 58) Lze tedy v takovémto prostiedi
mluvit o kreativité jakozto o individualnim vyjadieni? Kreativni jakozto jedinecny autenticky
obsah, ktery na jednu stranu nelze zcela zreplikovat do milionl kopii, které 1ze ziskat vsude, ale na
druhé stran¢ pfindsi onu ,,formu hry a zabavy* (Ktoskowska 69) skupiné lidi, ktera jiz piekrocila
hranici masovosti a stala se publikem, které je vSak nutné ,,rozprostené¢jsi néz jakakoliv skupina,
dav ¢i vetejnost.“ (McQuail 60-1)

Problematika spojena s pojmem masové kultury neni nic nového. Masova kultura se
objevuje na konci 18. stoleti v ndvaznosti na zmény ve spolecnosti ovlivnéné velkou francouzskou
revoluci a zaroven primyslovymi revolucemi v jednotlivych statech nejen Evropy. (McHale 59) 1
pfesto se ,,termin 'masova komunikace' objevil az koncem tficatych let.” (McQuail 59) V
mezivaleCném obdobi se rozhlas rozvijel spise lokaln¢ a bylo tedy mozné toto jiz masové médium
stale usmérnovat individualnim potfebam regionu v dosahu vysilace. Oproti tomu nastup
televizniho vysilani v 50. letech a rozvoj internetu v 90. letech 20. stoleti zacali vytvaiet globalni
vesnici, ve které se vSe kreativni (tedy individudlni a autentické) vytraci. Jisté tuto problematiku
nelze zcela generalizovat a prohlasit, Ze 'kreativni jednou zanikne.' To neni cilem této tvahy. Je vSak
na povazenou, ze v souc¢asné dob¢ jednoznacn¢ ubyva onoho ptimé publika, které je spojovano s
fyzickym sbliZzenim mezi umélcem a jeho divakem (Ktoskowska 70) a naopak neustale ptibyva
¢lenti nepiimého publika dalkovych médii — okiidlen€ u€ebnicovym piikladem budiz dosazeni jedné
miliardy zhlédnuti pro klip Gangnam style jihokorejského interpreta PSY na serveru youtube.com.
(Zizkova)

Dalsi ukdzkou tohoto miize byt nelichotiva situace Méstského divadla v Brné, které jiz
nékolik let neni schopno vydélat si na sviij provoz a je odkdzano na dotace z rozpoctu mésta. I pies
naznaky, ze svij podil na finan¢ni situaci divadla ma 1 jeho vedeni, tvrdou realitou zlistava, ze
navstévnikil (nejen) brnénskych divadel neni mnoho. I z divadla, tedy instituce, ktera v jednom
prostoru spojuje herce a divaka, se tak stava masova zalezitost ve které se piimé publikum méni na
nepiimé. Piikladem miiZe byt predstaveni detektivni hry The Mousetrap od Agathy Christie, které
se v Londyné¢ hraje nepfetrzité od 50. let 20. stoleti. V takovém mnozstvi divaka, kteti jiz tuto hru



zhlédli jiZ jisté nelze hovofit kreativnim pfedstaventi, ale spiSe o recyklaci materidlu.

Jistou davku nadéje na kreativitu v dneSnim masové-kulturnim svété davaji kluby a klubova
scéna, o cemz ve svém ¢lanku piSe Michaela Pysiidkova. Autorka popisuje jak klubova scéna, v
jejiz centru stoji DJ, je schopna ptekonavat nastrahy spojené s masovou kulturou a pfimym resp.
nepiimym publikem. Na jedné strané stoji nepiimé publikum konzumujici (dle autorky)
mainstreamovy obsah, ktery pfipravuji ,,sit’ obchodl s hudebni CD produkei [a] radioveé stanice.*
(Pysnidkova 246) Na druhé stran¢ klubova scéna s DJ, ktery tvoii ,,autenticky zazitek ptimo na
misté.“ (Pysndkova 246) V klubech se se tak vytvafi ,,original, ktery neztraci svou auru.*
(Pysndkova 246)

Zéaverem lze tedy fici, ze kreativita pro masy muze existovat. Jak ukazuje Pysiidkova,
klubové scéna miiZe spojit pfimé publikum s nepfimym. Pfimym publikem je ucastnik klubového
vecera, na kterém DJ odehraje improvizaci, kterd vSak v jiz Zddném jiném klubu nezazni, jelikoz
prostfedi v tomto jiném klubu ji zméni. Nepiimym publikem je pak masa, ktera si koupi hudebni ¢i
video zdznam této performance. Navstévnik, ktery se tohoto piedstaveni zucastnil a zaroven si
koupil takovy zdznam se tak stava ¢lenem skupiny, ktera je zaroven masou a zaroven piijemcem
kreativniho uméni. Kreativita tak v masové kultufe mize existovat bok po boku masovosti a nikoliv
jen skomirat jako okrajova zaleZzitost.
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