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Vybrany pojem: Masova Kultura
Pojem k aplikaci: POplll{ll‘Ili hudba

Pojem masova kultura zna¢i kulturu produkovanou pro masové publikum. Neni tedy
urcena vylucné skupiné obyvatel a neni ani tradi¢ni. Na jejim vytvaieni se nepodili ti, kterym
je urCena a také by se dalo fict, ze je Uzce spjata s vyuzitim masovych médii. Arendtova
piichazi s pojmem kulturni Sosék neboli filistr. Takovy ¢loveék kulturnimi prostiedky nejprve
opovrhoval pro jejich neuzite¢nost, pozd¢ji se vSak sam zdanlivé kulturnim stal, a to diky
touze po spolecenském vzestupu. V boji o ziskdni spoleCenského postaveni pak zacala hrat
roli jednoho z prostiedki prave kultura.

Diilezitym rozdilem mezi spolecnosti a masovou spolecnosti je fakt, Ze masova spolecnost
kulturu nechce. Jeji pfislusnici touzi pouze po zabavé a zbozi nabizené zdbavnim primyslem
pak spottebovavaji, likviduji a nevratné stravuji jako kterékoli jiné konzumni zbozi.
Vysledkem je poté masova zabava, nikoli masova kultura. Dwight Macdonald zastava nézor,
kterym tvrdi, ze na jedné stran¢ stoji technicky vzestup, védecké ambice, vira v pokrok a
naplnéni osvicenskych idedlti moderniho Clovéka a na strané druhé je duSevni a kulturni
upadek, izolace, strach z prohlubujicich se socialnich konfliktii a odcizend, vykonstruovana,
povrchni realita prezentovana masovymi médii. Podle Mcdonalda vedle sebe existovaly do
roku 1750 dvé kulturni formy, a to vysoka kultura a kultura lidova. Vysoka kultura byla
zalezitosti elit, a to jak mocenskych, tak intelektualnich, zatimco kulturu lidovou tvofilo
protoze se prakticky neznaly a nemély ambice na sebe navzajem upozoriovat.

Kritikové masové kultufe predevSim vytykaji to, Ze ni¢i etnické zvlastnosti, preferuje
méné narocné zanry, fidi se zdkonem nabidky a poptavky, podporuje pasivni, nekriticky
postoj a vyvolava jiz hotové emoce. Naproti tomu pro jeji obhajobu tzv. vy$§i uméni nenici,
nahradili ve druhé pol. 20. stol. pfedstavitelé sméru kulturdlni studia pojmem populdrni
kultura nebo také pop-kultura.

Da se ftict, ze slovo popmusic, které bychom mohli specifikovat jako ur¢ity druh
spotfebniho zboZzi, urcené pro Siroké publikum, ma dva zékladni vyznamy. Za prvé je
specifickym hudebnim stylem a za druhé oznacuje to, co je v dané dob& nejpopularngjsi,
napiiklad poctem vydanych a hlavné prodanych alb. Na popmusic je zajimavéa predevSim
skutecnost, ze ji mize provozovat témeét kazdy. Nevyzaduje totiz zddné znalosti déjin nebo
prstokladli, sta¢i se jen objevit v popularnim pramyslu. Zainym piikladem jsou tieba
ucinkujici soutéze Superstar. Z toho také vyplyva, ze estetickd kvalita ¢i hodnota se popmusic
ptiliS netykd. Iluzi rovnéz je, Ze pisenr je volné dostupné zbozi. Ve skute¢nosti je skladba
soukromy majetek podnikt ¢i organizaci.

KdyZz se zamétime na fanouska, zjistime, Ze je povinen vybrat si svou skupinu ¢i
interpreta a vynaset je nad konkurenci. Popova hvézda je pro néj urcitym idealem, stejné jako
totemové zvife kmene a zaroven je jednotlivcem, ktery je vSak svym vlastnim zplsobem
vécny a na kompaktnim disku nesmrtelny. Jeho smrt a rozklad jsou stejné¢ jako v piipadé
Elvise ¢i Michaela Jacksona naprosto nepiedstavitelné.

Diilezité je 1 splynuti zpévéaka a fanouska. Jestlize chceme zpivat pisen, 1ze to jen tak,
ze se proménime v jejiho zpévaka. Dalo by se ale fict, ze pisen je svym zplsobem hudebné



hloupa. Dokéze ji totiz zazpivat kdokoliv, protoze spravné ji vlastné nedokéaze zazpivat nikdo.
Zcela jednoduché to ovSem pro popové hvézdy neni. Museji byt mladi, sexudlné pfitazlivi a
museji mit atraktivni hlas, promlouvajici k mladym lidem a ptedstavujici jejich touhy.
Dilezitou soucast promény popové hvézdy v modlu tvoii také videoklipy. Videoklip obraz
hvézdy uéinné Sifi a proménuje ji v obdivovany idedl, ktery se prostfednictvim televiznich
obrazovek dostava az do obyvaciho pokoje fanouSka ¢i pouhého divéka, jehoZ se interpret
timto zpusobem snazi zaujmout a ziskat si tak jeho naklonnost.

Aniz by si to Clov€k pln€ uvédomoval, do kontaktu s hudbou piijde néjakym
zpusobem téméf kazdy den. Krom tradi¢niho zptisobu, kdy si védomé pustime na zlepSeni
Spatné nalady oblibenou skladbu, ndm hraje radio v auté, hudbu uslySime pii nakupovani
v obchodé¢, v restauraci, piipadné se do ni zaposlouchame v ¢ekarné u doktora. D4 se fict, ze
popmusic je urcitym vlastnictvim skupin ¢i jedinct. Pti kazdém poslechu se pak ¢lovéku
vybavi pfijemné stravené chvile spojené s danou skladbou. Jak uz vyplynulo z poznatkl této
prace, mladd generace konzumenti je v dneSni dobé nejvyhleddvangj$im tercem soucasnych
interpretd. Pop se mladym lidem libi hlavn€ z diivodu toho, Ze odpovidd na otazku jejich
identity a tato skutecnost je zcela urcité vyznamnym pozitivem, které si jsou mladi védomi.
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