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Uvodem

Nejprve bych rdda uvedla divody, jez mé vedly k vybéru rozpracovani pojmu
,Umeéni jako zbozi“.

Jelikoz mam vystudovanou Obchodni akademii a vice nezZ dva roky jsem na
obchodni pracovni pozici ve firm¢, ktera se zabyva prodejem vina, tak mam k pohledu
na véci z té financni stranky velmi blizko.

Dale m¢ velmi zaujal ¢lanek od Heleny Havlikové, www.lidovky.cz, ze dne 11.

srpna 2009, v némz se autorka zabyva pohledem na finan¢ni stranku uméni a snazi se
poukézat na malo diskutované téma: financovani kultury. I ji byla pfedlohou kniha od
Martina Cikanka: Kreativni priimysly — ptilezitost pro novou ekonomiku, vydal Institut

umeéni - Divadelni tstav v Praze, 2009.

Uméni jako zboZi

,umeni jako zbozi je vyraz, ktery znamena, ze uméni se produkuje jako zbozi,
tj. jako sménna hodnota pro trh, a Ze je mize na trhu kazdy koupit.” (Henckmann,
Lotter: Esteticky slovnik 1995: 188) Nyni se ovS§em zam¢fim na rozebrani jednotlivych
pojmi (umeéni, zbozi, trh), které se propojily v této definici.

Slovo uméni mizeme odvozovat od vyrazu ,,uméti®, naznacuje tedy néjakou
dovednost, ptipadné zru¢nost. OvSem v moderni spolecnosti uz neni umeélec sam
obchodnikem se svoji dovednosti, ale toto ve vétsin€ pripadl nalezi naptiklad riznym
spolecnostem, pod néz spadaji tito umélci. Ti, ktefi obchoduji s uménim, se nesnazi
prodat pouze ten dany produkt umélce, ale ve spousté pfipadi i1 jiné zboZi.

Pojem zbozi mizeme nahradit slovem statky. ,,Statky jsou vyrobky a sluzby,
které lidé spotifebovavaji. K vyrobé téchto statkli slouzi vyrobni faktory — ptirodni
zdroje, prace a kapital. (Holman, Pospichalova: Uvod do ekonomie 2001: 11) N&komu
by se mohlo zdat, ze tato definice se nehodi aplikovat na uméni. Staci se ov§em pozorné
ponofit do problematiky. Uméni totiz je produktem c¢i sluzbou daného autora (ptipadné
firmy, jez autora zaméstnava), ktery pro jeho tvorbu vyuzil napft. pfirodnich zdroji,
musel na svém dile pracovat a k jeho realizaci vyuzil i1 kapital (pocatecni investice).
Nasledné¢ toto dilo umélce je spotfebovano (v trochu pievraceném slova smyslu)
konzumenty umeéni.

A na zavér, kde jinde 1ze uméni poptavat, ¢i nabizet a realizovat jeho prode;j ¢i
nakup, nez na trhu. OvSem na takovém trhu, ktery otevird moznosti kreativnim a

kulturnim primyslim.


http://www.lidovky.cz/

Je dulezité také zminit, ze ne vzdy je uméni nabizeno k ur¢itému prodeji a
nemusi se nutn¢ stat zbozim.
V tuto chvili se ale pfenesu od vymezovani pojmu ,,uméni jako zbozi* k dané

problematice a to ,,financovani uméni a kultury*.

Financovani uméni a kultury

Uvodem si rozdélime uméni na to, které miizeme povazovat za uréity druh zbozi
— kreativni produkt kreativnich pramysli a nekomeréni uméni, jelikoz u kazdého se
bude lisit nejen kapital pro jeho vytvofeni — resp. financovani.

Vétsina kreativnich produkti je samofinancovana jejich tvlrci a autory. Proto tu
dochazi k velkému riziku poc¢atecnich investic. ,,[...]problematickym faktorem
v pripadé¢ produkce kreativnich vystupt je vyse investic, kterou je do vystupu tieba
vlozit jesté predtim, nez se k jeho producentovi dostane jakakoliv zpétna vazba o tom,
jak bude trh na jeho produkt reagovat.“ (M. Cikanek: Kreativni prumysly 2009: 57)
Napt. autor filmu, ¢i nové hudebni skladby si nemuze byt nikdy jisty ispéchem svého
dila a tim padem zaroven tim, zda se mu pocatecni investice viibec vrati. ,,Hodnota,
jakou konkrétni vystupy kreativnich priimysli piedstavuji pro jednotlivé zakazniky, je
znama az poté, co zakaznik dany kreativni produkt "zkonzumuje”.* (M. Cikanek:
Kreativni pramysly 2009: 55). Je slozité urcit pfedem, zda se novy kreativni produkt
uchyti a bude mit u konzumenti ocekavany uspéch. Vysoka investice do kreativniho
produktu se tedy nerovna vysi jeho uspéchu. Dle M. Cikéanka to 1ze pozorovat na
nckolika ptikladech napf. u filml — velkofilmy, do nichz jsou vloZeny vysoké pocatecni
investice, jesté pted jejich uvedenim na trh, tak jejich navratnost mize byt
neodhadnutelna (Bathory — Juraj Jakubisko 2009 — investice 300mil; Alexandr Veliky —
Oliver Stone 2004 — investice 150mil. - zisky z téchto filmu stale nepievysily naklady
s nimi spojené). Oproti tomu miize byt nizkonakladovy kreativni produkt podstatné
vynosn¢jsi, jako ptiklad miize slouZit film Once (John Carney 2006). Ziskovost je tedy
dost nejasna a tvorba nového kreativniho produktu je vzdy svym zptsobem risk a
o¢ekavani tispéchu. Myslim ale, Ze v takovém mnozZstvi rtiznych kreativnich produktt je
podstatné vice téch, jez jsou ziskovymi.

Aby se ale neuspéchu piedchazelo, je ve sféte kulturnich primysli management
kreativni organizace a kontrolni organy, které se snazi zabezpecit vytvoteni zisku.

Na zéavér se v kratkosti zamétim na nekomercni uméni, to je vzdy financovano

z vefejnych zdroju. M. Cikanek ve své knize zminuje také vztah nekomeréniho umeéni
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ke kulturnim pramysliim a prezentuje, ze nekomeréni umeéni je jakasi ,,Jaboratoi*, kdy
zkousi, zda je dany produkt zajimavy. Myslim, Ze tento vztah je podstatné hlubsi a
kreativni pramysly a nekomeréni uméni jsou vcelku propojeny, a tak dochazi i

k takovym situacim, kdy nekomercéni uméni pronikne do kreativniho primyslu a to je
dle mého nézoru velmi dobfe, jelikoz dochazi k oziveni stavajicich kulturnich aktivit a
uméni o nové talenty, inovace a umélce. Proto je dobré toto nekomeréni uméni dale

financovat, jelikoz do budoucna to znamena urcité velky piinos.
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