Masova kultura

Jedna se o kulturu pfistupnou Siroké vetejnosti bez rozdilu v ptisluSnosti k socialni vrstvé, jez
se miiZze bez omezeni §ifit prostfednicvim vSech médii a kulturnich instituci. Jeji existence je
podminéna mj. vys$§im Zivotnim standardem Zijici populace, coz umoziuje jeji dostupnost, nebot’
ma pievazné charakter zbozi, dale dostatkem volného ¢asu a manipulovatelnosti piijemcti masové
kultury. Snazi se svou Sirokou nabidkou pokryt veskeré kulturni potieby. To ale smétuje ke
standardizaci — stirani rozdilt a sériové vyrobé, souvisi tedy znacnou mérou s globalizaci. Pfevazuje
orientace na zabavu a oddech. Masov4 kultura a $ifeni informaci dle Th. W. Adorna souvisi se
zvédavosti, kterd byla socializovana. Jde podle n¢j o ,,organizovanou iluzi vztaht a souhrn
vefejného tajemstvi.“' Producenti masové kultury spoléhaji na osvédéena schémata a brani tak
pronikéni novych postupti a projevii. Masova kultura diky své dostupnosti zvysSuje informovanost,
vzdélani a poskytuje nové zkuSenosti vetejnosti a piispiva tak k rozvoji spole¢nosti. U. Eco mluvi o

masové kultufe jako o pojmu nevyjasnéném, hybridnim, kde neni jasné, co je kultura a co masa.’
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Bezmoc i moc mas a globalizace v divadle

Bezmoc mas zptsobena jejich manipulovatelnosti skrze vnucovani produkti a tvrzeni
nutnosti vlastnit tyto nepostradatelné produkty, jejichz prostfednictvim se jedinec identifikuje se
spolecnosti, je jednim z jevi v demokratickych kapitalistickych spolecnostech. Moc je potencialni
moznost samostatného kritického pohledu kazdého jedince na jakykoliv kulturni produkt.
Samostatnému kritickému pohledu miZe ale branit naptiklad strach z osamélosti, nepftijeti.

Moc v zépadnich demokratickych spolecnostech, projevujici se vlastnictvim financnich
prostfedkii pomoci nichZ mize manipulovat zbylou vétSinou ignorujice pfitom jakékoliv bariéry
vcetné hranic statu ¢i etickych zéasad, se jako jakékoliv jiné diskutované spolecenské téma stava
teréem a zdrojem divadelnich ndméta. Ale divadlo zaroven nardzi na problém realizace téchto
globalnich problémt a nékteti divadelni teoretikové se domnivaji, Ze pro zobrazeni globalizované
masove kultury na jevisti je tieba Gplné novych forem.

Dle D. Rebellata se tohoto problému nejlépe chopily riizné skupiny performeri, kdy
performefi do svych dél piebiraly prvky globalizace naptiklad prodejem reklamnich prostor pfimo
na vlastnich noSenych oblecich nebo nabizenim rozlicnych neobvyklych sluzeb, za které¢ zakaznici
opravdu platili (napt. sluzba vypraveni ptibéhu ¢i sluzba zamilovani se do zdkaznika). Jind némecka
divadelni skupina zkoumala prostfednictvim telefonnich hovort z kancelaie v Némecku do Kalkaty
absolvovanych jednotlivymi ndvstévniky divadelniho ptedstaveni spojitost globalni komunikace a
globalniho kapitalismu.

Doposud byla fe¢ o zobrazovani globalizace a masové kultury v divadle, nyni miizeme fici
nekolik slov o globalizovaném divadle, které je produkovano podobnym zptisobem jako jiné
,,Zbozi““. Nejblize k tomuto zpiisobu divadla mé podle D. Rebellata tzv. McTheatre, oznacujici
muzikalové hity 20. stoleti, jez slavily celosvétovy uspéch (napt. muzikaly Cats nebo Fantom
opery). Podobnost s mezinarodni siti restauraci McDonald neni ndhodna a souvisi se zpisobem
Sifeni téchto muzikalovych produktii do celého svéta. Jde o to, Ze pii potizovani autorskych prav
provozovatel obdrzi 1 vSechno potiebné k tomu, aby pfedstaveni bylo identické s ptivodnim
originalnim provedenim (kostymy, scénu, osvétleni, rezii). Timto zpisobem tedy dochazi k
reprodukei, k pouhym kopiim, které omezuji tviir¢i vklad podilejicich se osobnosti na minimum, v
podstaté ho znemoznuji. Uginkujici se daji p¥irovnat k jednotlivym soudastkam slozitého stroje, kde
zaleZi na pouhém piesném provedeni daného tkolu.

Pivodni imysl byl vSak ten, aby vSem divakim, ktefi se nemohou zucastnit originalniho
pfedstaveni, byla poskytnuta stejna kvalita, jako tém, ktefi pfijdou do divadla v némz piedstaveni

vzniklo. Umysl v§ak vedl ke standardizaci a zptisob provadéni vnesl do divadla strnulost a
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nepfisplisobivost jednotlivym prostiedim do nichZ bylo pfedstaveni dovezeno. Univerzalizace se
projevila nékdy i nepfitomnosti jazyka, jako bariéry pro svétové publikum.

Univerzalizovana produkce spustila v riiznych méstech vystavbu divadel projektovanych pro
provozovani prave téchto muzikald, kterd vzhledem k opomijené akustice na jevisti pii vystavbé
zUstala pozdé&ji nepouzitelna. Pfi produkci megamuzikald se totiz spoléhalo na pouziti techniky ve
velkém, ale v ptfipadé jinych inscenaci, kdy je pouZiti techniky i navstévnost divadla nizsi, ziistdvala
obrovska divadla nevyuzita.

Vzhledem k nékladnosti megamuzikala a dlouhotrvajici ndvratnosti se postupné zacal
prosazovat stale se zvysujici prodej riznych reklamnich pfedméti. Reklamni predméty pozdéji
nabyly takové §ife co do rozmanitosti i mnozstvi, Ze jejich prodej byl hlavnim zdrojem financi pro
produkeci. Postupné doslo k pievraceni smyslu reklamy na hlavni produkt a naopak, predstaveni se
stalo pouhou reklamou na ptiivodné reklamni predméty..

Vliv kapitalismu na kvalitu masové kultury je zjevny. Je ale mozZné, Ze zhorSovani kvality v
kultuie bude mit nakonec dopad na jeji trvanlivost natolik zhoubny, Ze se stane kontraproduktivnim

a bude nutné pfistoupit k hledani odlisného zplisobu fungovani spolec¢nosti.
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