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Kde moda vznika? Kdo ji diktuje? Jsou to médni ndvrhati, nebo média? Modu mtizeme chéapat dvojim
zpusobem, a to jako jeden z uméleckych smért, anebo, zejména v dneSnich rozvojovych zemich, jako
komerc¢ni nastroj médii. Mdda je uméni, méda je byznys, mdda je odraz nasi osobnosti, naSeho vkusu
a stylu.

Umeéni je vlozit do moédy kousek néds samotnych, zapojit nasi kreativitu. Za mddni umélce
povazujeme predevsim moddni névrhafe, protoze pravé od téch, a to zvlasté od tvlrct luxusnich
modnich znacek, pochazeji prvotni originalni napady, které inspiruji cely svét médy. Mddni centra,
jako jsou Milan a Pafiz, udavaji hlavni tempo mody. Pravé zde vznikaji svétoznamé kolekce modnich
navrhard, a tim i nové mddni trendy. Média z téchto kolekci vybiraji ty nejvytiibenéjsi kousky, které
nasledné¢ prezentuji celému svétu a modnimu primyslu tim poskytuji inspiraci pii tvorbé novych
sezonnich kolekci. V Ceské republice jsou v tisténé i interaktivni podobé modni média zastoupena
Casopisy Elle a Vogue. Piedstavenim novych kombinaci barev, vzort, stfihli a materialti vznikaji nové
moddni viny. Co je nové, to je médni. Co je mddni, to je oblibené.

Uméni mizeme taktéz vidét z dvojiho pohledu. Za umélce povazujeme samoziejmé hlavné
samotné modni navrhéfe, pfesto mize byt umélcem vlastné kazdy znas, kdo v modé objevil
sebemensi zalibu. Nemusi jit pfece pouze o to navrhnout vystfedni Saty ¢i vyrobit origindlni kabelku,
kazdy ¢loveék jako jednotlivec mtize byt metaforicky chépan jako bilé platno, a ma tak moznost
k vytvofeni vlastniho uméleckého dila. Moda se stava uménim, dokaze-li v nas vyvolat emoce.
K vytvoteni obrazu svého pak staci trocha tvotivosti a chut’ liSit se od ostatnich. Je to také otazkou
vkusu. A co je to vlastné vkus? Abychom mohli fici, ze mame vkus, musime byt nejdiive schopni
esteticky hodnotit sami sebe i naSe okoli, cemuz pfedchazi znalost estetickych norem a osvojeni si
jich.

Za takové novodobé umélce, a nemyslim tim ted’ modni navrhare, 1ze zcela uréité povazovat
napfiklad fashion blogery. Internetové fashion blogy se v soucasnosti stavaji modni ikonou a motivaci
obzvlasté naSich mladSich generaci. Dobii blogefi pfitom svoji oblibenost nezaklddaji na Silenych
kombinacich a extravagantnich outfitech, naopak, znazoriiuji kazdodennost a fotografie takového
obleceni a doplnkt, které sami bézn¢ a radi nosi, a tim nam ukazuji vlastni tvai jejich osobnosti.
Vkladaji svou osobnost do toho, co nosi, a vytvari tim dalsi pohled na modu jako uméni. K nastinéni
tomu, jak takovy fashion blog vypada, je nutné zminit, ze vSechny fotografie s obrovskym dlirazem na
detail jsou doplnény komentafem autora, jeho pocity, a maji také vlastni piibeh. A ptibeh, ten piece
tvori skoro az podstatu celého uméni. Pokud jde o modu a nas outfit, je dulezité, jak se v tom co
nosime, citime. A témto pocitim také predchazi néjaky piibéh. Podobné je tomu i pii vzniku modnich
kolekcei. Na zacatku je néjaka mysSlenka ¢i vzpominka, kterd je nadvrhafi inspiraci. MlzZe to byt zazitek
¢i udalost, kterou prozil, mize to byt misto, které navstivil. Cely tento proces je ale provazen urcitym
pfibéhem a doprovazen emocemi. A pokud tomu tak neni, nemtizeme podle mého hovofit o uméni.

Kopirovani je odrazem uspéchu kazdého navrhafe. Kopirovani jeho stylu a jeho tvorby.
Uménim tedy neni zkopirovat nejnovéjsi model od Gucciho a draze ¢i luxusné se obléknout, uménim
je byt jedine¢ny, byt tviréi a osobity. Tzv. ,,fakes®, ,,fejky®, neboli padélky, mizeme spatiit témét na
kazdém rohu. Jiz zminéné kopirovani, jako reakce na uspéch slavnych modnich firem, potvrzuje fakt,
ze ¢im drazsi znacCka je, tim S$ir$i vybér napodobenin je ndm na trhu k dispozici. VétSina z nich,
s originalem témét k nerozeznani, je oznacena S$titkem ,made in China“. A zde se setkavame



s hlavnim problémem modniho primyslu. Rikd se, 7¢ uménim je dokazat se hezky, ale levné
obléknout. Levn¢ se obléknout by vSak v tomto smyslu nemélo znamenat zkopirovat. Byt ,,in“ proto
vzdy neznamena byt originalni, a tim padem je i mdda vtomto smyslu v maximalnim rozporu
s uménim.

Abychom uplné neodbocili od tématu, zbyva si zodpovédet tivodni otazku a shrnout, kdo
vlastné uréuje modni trendy. V prvni fadé€ jsou to jakozto tvirci samotni modni navrhafti, spolu s médii
pak vytvaii jednotlivé modni viny a trendy. Fashion blogy pak pomahaji rozvijet osobity styl téch,
kteti se v mode orientuji a s oblibou sleduji novinky v této oblasti. Kazdy z nas je original, proto i
v mdde je tim nejveétsim umenim zlstat sam sebou.
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