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PROCES UMELECKE TVORBY

Tvorba nebo kreativita pochazi z latinského slova ,,creo®, které znamena tvofit. Také se
setkdvame s Ceskym ekvivalentem tvotivost. ,, Oznacuje schopnosti, které umoznuji
cloveku nahlizet na véci z odlisné perspektivy a vytvaret nové hodnoty a alternativy na
poli uméleckeé, védecké ¢i tvurci cinnosti. Zakladni vlastnosti produktu, vzniklého v
kreativnim procesu, je nejen originalita, ale i jeho uZitecnost a vyuZitelnost v realném
zivoté. “* Kreativita je ndkdy definovana jako inovace, je to zvlastni soubor schopnosti,
které umoznuji tvaréi ¢innost. MlZe to byt z hlediska umélecké nebo tieba védecké
¢innosti. U osob nebo lidi, ktefi tuto ¢innost provadi, se projevuje vynalézavost nebo

vznik nové, originalni véci nebo produktu.

Tvorba hraje zdsadni roli v naplnéni lidské potfeby a rozvoji sama sebe. Vysledkem této
prace muze byt nejen produkt, ale také novd myslenka. Pro to, aby mohla inovace
vzniknout je potfeba vhodné prostfedi, kde talentovany c¢lov€k miize rozvijet svoje
kreativni mysleni a napady, a kde je miZe zpracovavat. Casto mize byt inspirovan
dal§imi talentovanymi lidmi, se kterymi bude své napady vymeénovat a tim bude

obohacen i on sam.

Tvotivost je komplexem osobnich vlastnosti projevujicich se na ¢innosti clovéka. Ma
dispozi¢ni a procesudlni rovinu, tzn. nepozorovatelnou a postfehnutelnou rovinu.
Subjektem tvofivosti je jedinec ¢i skupina a objektem mulZe byt jakakoli cast reality,
napt. Véc, proces, organismus nebo jiny subjekt. Vysledkem tvofivosti jsou pozitivni
kvalitativni zmény ve vztazich mezi subjektem a objektem. Zménou na zékladé

produktu tvotivosti je novost, jedine¢nost nebo uzitecnost.

Kreativita ma ctyii druhy. Vnéjsi tvofivost nazyvame exterokreativita, tvorivé
sebeutvareni je interokreativita, pokud obohacujeme C€innost, nazyvame tento proces

kreativizaci a mira té€chto kreativizaci je kreativnost.

To, co jedinec vytvoii, nazyvame tvir¢im produktem. K tviréim produktim patii
produkty z oblasti pozndvaci (véda a vyzkum), materialové technické (vyroba,
doprava), umélecké a duchovni, rdzu strategické tvorby a charakteru sebeutvaieni.

Tviréi produkt také zahrnuje urcitd kritéria. Jedna se predevsim o originalitu a
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progresivitu, uzitou hodnotu, pozitivni eticky rozmér, smysluplnost, vtipnost,

piekvapivost a esteti¢nost.

Dtlezitou ¢innosti pii tvofivosti je rozvoj. Pro tento rozvoj je podstatnd vychova

K tvofivosti, stimulaci tvofivosti, kultivace a facilitace tvofivosti.

Kreativni mySleni je dulezité nejen ve vyzkumu, ale i v uméni. ,, Uménim se zabyva
Fada véd, zejména estetika, déjiny umeéni, sociologie uméni, psychologie umeni, literdrni
véda a dalsi specializované obory. Pojem uméni je tak Siroky, mnohotvdarny a
proménlivy, Ze jej podle mnoha odbornikii nelze definovat.“> Pokusy o definici
vychazeji bud’ z vlastnosti uméleckych dél a ¢innosti samych jeho historie anebo jen

tvrdi, ze uméni je to, co za n¢ urcita spolecnost poklada.

Pod procesem umélecké tvorby si mizeme predstavit téméf cokoli. Malovani obrazu,
scénafe k divadelnim hram, notdm k hudebni skladbé&, fotografie nebo tieba uspofadani
kulturni akce napt. koncert. Lidé vidi hotové dilo a nepiemysli nad tim, kolik usili
musel jedinec ¢i skupina osob vynalozit pro tuto tvorbu. Abychom vytvoftili opravdu
skvostnou véc nebo produkt, potfebujeme piedevSim inspiraci. Jenze ta mnohokrat
chybi a vétSinou az v poslednich vtefinach nas ,,polibi muza.“ Ne¢kdy se nam podafi
ukazat mistrovsky kousek jindy je to jen pékna véc. Dle mého nazoru se nejlepsi a
nejzajimavéjsi véci ukazuji v momenté, kdyz jsme tlaceni ke zdi, kdyZ méame Casové
omezenou dobu na tvorbu né&jakého dila a zcela tuto situaci definuje motto ,,Jsme jako
olivy, to nejlepsi se ze sebe vydavame tehdy, kdyz jsme drceni 3

Do procesu umélecké tvorby patii hodné ¢€innosti, ne jenom inspirace. Pokud vezmu
piikladem uspotadani kulturni akce, nezahrnuje jen vizualni umélecky akt, ale spoustu
zafizovani okolo toho. Ten, kdo to nezkusil, mize soudit, ale bude to, jako kdyby
hodnotil chut’ jahody a pfitom ji nikdy neochutnal. Soucasti zatizovani v tomto ptikladu
je také planovani, organizovani lidi, rozpocet, propagace projektu a musime myslet i na
rizika, které mohou nastat. Tyto ¢innosti se netykaji obrazi nebo divadelnich dramat.
Tam umeélecka tvorba probiha jinak. Nejsou starosti se zatfizovanim, ale je u této tvorby
dilezitd inspirace a kreativita.

Proces jako vytvateni uméleckého dila nezvladne kazdy, pokud jedinec nebo skupina

osob nebude mit talent, nedokazou vytvoftit takové dilo, které by se libilo, popiipadé¢
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pozdéji zpenézilo. Jak uz jsem se zminila dfive, pfi tvorbé muze jit i o uspokojeni
lidskym potieb. Jedinec utika k tvorbé uméni od reality a je spokojeny. V této fazi nejde
o zakladni ukony ¢loveka, ale o seberealizaci. V tomto ptipadé¢ miize proces tvorby
pusobit jako psychoterapie. Dokonceni umélecké tvorby je pro autora jako vyhra
v loterii. Clovék se pofad vyviji a zdokonaluje a pak se miize stat i to, Ze z pouli¢niho

kytaristy se stane nejzndm¢jsi hudebnik na svété.
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