Umeéni jako zbozi

Kazdé umélecké dilo, stejné jako ostatné vSechno na svété, ma od doby vzniku penéz,
néjakou cenu. Cena uméni se podle Holgera Bonuse a Dietera Ronta neda zméfit Zadnym
védeckym postupem a je tudiZz urCovana individualné. Da se vSak odvodit, a to z nékolika
vlastnosti dila: od materidlu potfebného na jeho vytvofeni, od uméleckého vzdélani nebo
professionality autora, a od kvality distribuce dila na trhu (sbératelé, aukéni domy, galerie).
Hodnotu dila jde potom hodnotit z pohledu estetického, ekonomického nebo sociologického.
Pravé z ekonomického hlediska jsou umélecké pfedméty vnimany jako prosté zbozi, které ma
néjaké vyrobni naklady, vyplyva z néj néjaky uzitek, ma urcitou kvalitu, apod. (napfiklad pokud
grafik tvofi webdesign, tak naklady jsou jeho védomosti a elektfina potfebna na béh pocitace,
uzitkem muze byt efekt zvySeni navstévnosti webovych stranek a kvalitou je propracovanost,
jednoduchost a snadna ovladatelnost; dalSim pfikladem muze byt hudebni skladatel, ktery
sklada hudbu a potfebuje orchestr, vyznacuje se urcitou kvalitou a plyne z néj uZitek ve formé
zabavy). Na cenu dila ma vliv i jeho etnicka hodnota nebo jeho minulost spojena napfiklad s
kulturnim vyvojem. Umélecky trh se déli podle zplsobu prodeje dél na primarni a sekundarni
(dealersky). Primarnim rozumime prodej dél pfimo uméleckym institucim (jako je galerie nebo
vystavy), autor ktery prodava sva dila touto cestou se povazuje za umélce. Sekundarnim potom
prodej mimo pfimo umélecké instituce (aukce, apod.). Jsou to pravé galerie, které dopomahaji
udavat umeéleckému dilu hodnotu (labelling function), vytvareji také hranici mezi tim, co
umeéni je, a tim, co uz uméni neni (coz vlastné vypovida i o autorovi - je-li umélcem ¢i nikoliv).
Samotnym ocenénim se zabyvaiji rlizni umélecti experti nebo porovnavani nazor odlisSnych
galerii nebo prodejen.
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webova reklama a webdesign

Oba tyto okruhy povazuji urCité za umeéni, které se prodava jako kaZdodenni chleba. V obou
pfipadech jde o to zaujmout, coz je snad vSeobecné nej¢astéjSi vystup z dobrého uméni - at uz
se nékomu libi nebo ne, zaujme. Webovy design i webova reklama tohle pfedpokladaji a podle
toho, jak pisobi, komu se libi a komu ne, museji byt schopny zaujmout cilovou skupinu, ktera je
jimi sledovana - pro kterou byly vytvofeny. Webdesign udava vzhled webové stranky, véetné
jejiho rozpolozeni - neudava programové feseni, i kdyZz se s nim Casto proplétda nebo na néj
reaguje (napf JS/jQuery nebo AJAX). Webova reklama mize zaujmout jakymkoli zpldsobem v
ramci svého prostorového vymezeni - mlze byt interaktivni, staticka, blikajici (rusiva), tématicka
(ve stejném tématu jako web na kterém je, coz vétSinou je), Casto muze byt i aplikacné
generovana (vystup neni graficky ve formé Flashe ani JPG, ale je vygenerovany z jiného
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webového obsahu do HTML a vystylizovan CSS), apod. | kdyz se mlUze zdat, ze néco jako
webovou stranku nebo blikajici reklamu dokaze udélat kazdy, je to pravda jen do uréitého
stupné kvality. Profesionalni webové designy rozvrhuji stranku podle mnoha postupl
inspirovanych ze statistik, které sleduji navstévniky jak se na webu chovaji, tak, aby co nejvice
zaujala v prvnich vtefinach (nejdulezitéjsi rozhodnuti hned po cené napf. v rozhodovani se mezi
rdznymi eshopy je pravé prvni vtefina stravena na webu, bézny uzivatel internetu se v této
vtefiné rozhodne, jestli na webu zUstane nebo odejde na jiny) a donutila tak uzivatele zustat a
nechat se okouzlit. Webdesignem se zabyva spousta spolec¢nosti, které €asto zafizuji kromé
webového grafika i programatory, ktefi navrhnou programovou strukturu webové aplikace. Nové
nebo na miru Sité designy se prodavaji a vyvyjeji kazdy den, i kdyZ asi malokdo je poklada za
skute€né umeéni, spiSe za spotfebni zalezitost, samozfejmou soucast webu. Je to proto, ze se
aplikuji vSude. VétSina uméni se vystavuje v galeriich a lidé plati za to, Ze ho mohou vidét. Toto
umeéni je naproti tomu vSude na webu, tyka se kazdé webové stranky a plati se za jeho
vybudovani, nikoli za jeho sledovani (narozdil od galerii). Webovou reklamu povazuji za jesté
prodavanéjsi zboZi, nez je webovy design, je daleko vice a Castéji Zadana a vétdinou i
aktivnéjsi, protoze design se udéla jednou a uz se relativné dlouho neméni, naproti tomu
webova reklama se méni €asto ze dne na den podle nabizeného zboZi. Bannery pouzivané na
webech by mély ménit styl, aby pokazdé zaujaly navstévnika a pfimély ho podivat se na né -
spousta komerénich grafikl se vyhravaji s rlznym zplsobem zaujeti, jak interaktivnim, tak
staticky plsobivym.



