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Pojem: masova kultura

Masova kultura je produkt moderni spolecnosti a masmédii — hromadné sdé€lovacich
prostiedkti. Jsou to informace, hodnoty a artefakty uréené pro velké mnozstvi konzumenti
najednou - kulturni priimysl, showbusiness.

Je to kultura organizovana a uniformni, orientuje se na standard a neumoznuje rozvoj lidského
ducha. Té€zi z riistu volného €asu vSech spolecenskych vrstev a blahobytu. Jde o kulturu, ktera
ma uspokojit lidské kulturni potfeby pouze za tcelem zdbavy a oddechu.

Masova kultura v§ude kolem nas

Ve své eseji na téma masova kultura bych se rada vénovala dvéma otazkam. A to jak nas
ovliviluje masova kultura a pozitivni jevy masové kultury.

Uz samotny pojem masova kultura je pro mé¢ zavad¢jici. Kultura je dle mé néco, co nas ma
obohacovat, rozvijet nas (i my ji) a vychovavat, avSak masovéa kultura ndm podle mé& spis
bere, nez dava. Je to takové zbozi, jehoz hlavnim cilem je, aby bylo co nejvice prodavano.
KdyZ se v oblasti uméni, a myslim, Ze nejen v ni, pouZzije termin masova kultura je to pro nas
néco automaticky odsuzovaného. Je to pojem, ktery ma co doc¢inéni s manipulaci,
neesteti¢nosti, nehodnotnosti apod., masova kultura je zde pojiména jako takovy zabijak
duSevniho prostoru lidi, kazi¢ vysoké 1 lidové kultury.

Ovsem tato kultura je nasi dennodenni soucasti, da se fict, ze ji normdlni ¢loveék 1 vyhledava.
Je pro néj jednodussi se nechat masovou kulturou, spole¢nosti, médii strhnout a plout v jejim
proudu, neZ razit naro¢nou cestu za vlastnim poznani. A je to i pochopitelné. Vezmeme-li si
osobu, kterd denné travi osm 1 vice hodin v naro¢né praci, ptijde domt, chce se dozvédét, co
je nového ve svété, jsou této osobé naservirovany urcité informace, at’ uz v televizi ¢i na
internetu, které posluchace uspokoji. Poskytuji mu pi#idél novych informaci, navic se pfii
tomto procesu miize dozveédét i néjaké kulinatské poznatky, pak se pokocha krasnym, novym
porceldnovym jelenem na poli¢ce a mize jit v klidu spat.

Je to trosku absurdni, ale troufam si fict, Ze nemala ¢ast lidi takto proziva svijj kulturni Zivot.
Masova kultura nas obklopuje natolik, Ze vidina zlepSeni této situace se zda takika nemoZna.
VétSina z nés se denné setkdva s produkty masové kultury a vyhybat se tomuto jevu miize byt
velice obtizné. Jak se tedy mame této masové manipulaci vyhybat, kdyz je vSude kolem nés?
Je vilbec mozné se urCitym zplsobem od masové kultury oprostit ¢i je nedilnou soucasti
naseho zivota? A je dobfe ¢i Spatné€, kdyZ se nechame svést jejimi triky?

Vezme-li si naptiklad osobu, kterd chce na internetu najit diivéryhodné zdroje k n¢jaké své
praci a dokonce piimo vi, kde se tyto zdroje nachazi. Nez se tato osoba ,,proklika“ ke sttedu
svého zdjmu, je ji nabizeno tolik reklam, neadekvatnich €lankdi a podobnych jevi, které
odbouravaji pozornost od dané¢ho problému, ze chce vynalozit opravdu velké soustiedéni, aby
doty¢ny nezabrousil nékam, kam ho to momentalné laka. A laka nas to pravé diky moznosti
prozit zébavu, ktera je nam na dosah.

Na otazku, zda je moZné se od této masové produkce oprostit, jsem odpovéd’ dosud nenalezla.
Priklanim se i k nazoru, ze v bézném stylu lidského Zivota se od ni ani oprostit nelze. V tomto
razeni mé¢ tedy vice zajima otdzka, zda ma tato kultura pro nds i néco vic, nez jen spotiebu
volného casu.

Informace, ty jsou jednim pifinosem, ktery nadm poskytuji masmédia. Podle m& maji spise
vyhodu nez nevyhodu. Na jedné stran¢ se d4 jimi perfektné manipulovat, ovSem jak jinak
predat lidem informace o svéte. A pokud mame alespoii trochu ditvéryhodné zdroje je pro mé



lepsi diveétovat pravdivosti ¢i ¢astecné pravdivosti predavanych informaci, nez se nezajimat a
nevédeét o déni ve svete vibec.

Osobn¢ vidim v masové kultuie i jistd pozitiva. Jsou sice v kontrastu suméleckymi
hodnotami rozvojem osobnosti, avSak jsou to jevy, které dle mého nadzoru mohou rozvijet nasi
emocionalitu. Jedna se zejména o jevy psychické, které nas neposouvaji dal, ale vytvari v nas
urcity pocit uspokojeni, ptijemnych i nepiijemnych pocitl, které mohou vést k zamysleni.
Myslim, Ze napiiklad takovy produkt masové kultury jako je kycovity suvenyr, ,,duchaplnd*
reklama, ¢i opera Carmen, ndm urCitym zplsobem mohou néco piedat. Pfijemné pocity
z darovaného pfedmétu, ,,nakopnuti* zivotniho stylu ¢i zazitku z vySe uvedeného hudebniho
pfedstaveni nam sice nic nového nepfinasi, ale ¢lovek se diky nim mize alesponi na chvili citit
Stastny. Tyto jevy nemaji Zadnou estetickou hodnotu, nevyjadiuji krasno, ale mohou zptisobit
krasno v nasSich srdcich. A ackoliv je masova kultura brédna jako néco co nds neobohacuje a
jako upadek kultury, myslim, ze jeji pozitivum je v tom, ze ¢loveék diky ni dokaze na chvili
vypnout. Kazdy obcas potiebuje regeneraci a odpocinek sdm od sebe, od svych problémi a
starosti a masova kultura mu svym zptisobem podava jednoduchou cestu k tomuto oprosténi.
Zavérem tedy uvadim, ze masova kultura ndm déava cosi, co bézny ¢lovek potiebuje, aby mohl
v dne$nim uspéchaném svéte fungovat. Kdo z nas se rad nepodiva vecer na zpravy, kdo z nas
rad neshlédne néjaky film, Cisté¢ jen pro zabavu a oddych od reality? Ac¢ je to paradox,
myslim, Ze masova kultura ndm obcas déva energii ¢i popud proti této kultute bojovat.
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