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Zpracovani slovnikového hesla

Masova kultura — Je to kultura, ktera je produkovand pro masové publikum pomoci
prostiedkt masové komunikace. Jeji produkty jsou lehce stravitelné. Jedinec je v takovéto
kultufe vytrzen ztradiCnich vazeb. Typicky je popularni, komercionalizovana,
homogenizovana, standardizovana, neni tradi¢ni ani elitni a je produkovana masove. Masova
kultura je produktem masové spole¢nosti, kterd prahne po zabavé, aby jen zaplnila Cas
marné¢ho cekdni. Zabavu pak spolecnost konzumuje jako kterykoli jiny produkt a jejim
vysledkem je masova zabava. Pomoci masové kultury se §ifi kulturni hodnoty do vSech
spoleenskych vrstev. Jejim cilem je totiZ ziskat fanousky. Ridi se zakony nabidky a poptavky
a vyvolava jiz hotové emoce. Lidé ji pfijimaji, protoZe védi, Ze se od ni nauci zpiisoblim, které
jsou v zivoté potiebné. Tak se stdvaji manipulovatelnymi. Nejvétsi kritikové masové kultury
byli stoupenci frankfurtské Skoly, mezi které pattil také T. W. Adorno. Podle n¢j je totalitni
spolecnost spolecnosti masovou, ve které je potlaCovana fantazie a obraznost je odd€lena od
estetiky. Kultura ma podle né&j strojovy charakter bez hodnot. Masova kultura oslavuje samu

sebe a je ochotna prodavat vse tak, aby to ptsobilo atraktivng.

Masova kultura v tisku

Potize souCasné masové kultury jsou spjaté s masovou komunikaci, kterd je Sifena
pomoci tisku, rozhlasu, filmu nebo televize. Tyto prosttedky zajistuji velmi Siroky dosah a
jsou pfimou podminkou masové kultury. Urcuji nejriznéjsi zptisoby volného ¢asu a jsou tak

zdrojem zébavy, Casto jsou 1 zdrojem vlivu anebo klicem ke slavé.

Tisk sehral ve sttedovéku velmi vyznamnou roli. Historie tisku v Evropé zacina az
v patnactém stoleti, to je o Sest stoleti pozdé&ji neZ v oblasti Dalného vychodu, Ciny a Koreji.
Tisk, jako masovy komunikacni prostiedek, byl ustdlen na konci osmnactého stoleti, do té
doby nepievySovaly néklady knih mez dvou tisic kust. TiSt€na kniha stoji na pocatku d¢jin
modernich médii. Mezi kniznimi publikacemi se zaCaly objevovat Paperbacky, které se
prakticky staly synonymem masové kultury. AvSak funkce tisku jako néastroje masové kultury

je ptedevsim spjata s Casopisy a novinami.

Nez se objevil jakysi prototyp novin, ktery se odliSoval od letakti, ubéhlo skoro 200 let
od vynalezu knihtisku. Prvni noviny, jez byly tisknuty po celé Evropé, vznikaly béhem
sedmnéctého stoleti. Tyto noviny byly plny takovych informaci, které byly pfedtim po mnoha

staleti pfedavany pomoci korespondence. Vyznafovaly se hlavné periodicitou, volnym



prodejem a slouzili hlavné k informovani a zaznamenavani. Tisk nebyl pro jednoho urcitého
odbératele, byl pro vSechny. Tak se stal prvnim masovym komunika¢nim prostiedkem, ktery

si vytvoril obrovské spolecenstvi, jez bylo v prostoru rozptylené.

V osmnéctém stoleti se zacal intenzivné rozvijet tisk, ktery v mnoha zemich souvisel
s politickymi udalostmi. UZ v tomto stoleti byl tisk kritizovan stejnymi argumenty, které jsou
typické pro dnesni kritiku masové kultury. Jeho hlavni funkce jiz nebyla informativni, ale byl
zdrojem zabavy a zalal se specializovat na nejriznéj$i konic¢ky. Pokud vSak mluvime o
seridznich Casopisech, které se staly vzorem tisku, tak ty pochézely z Anglie, ve které az do

dnes mistni lidé preferuji tist€né slovo nejvice ze vSech zemi svéta.

N¢ékolikamilionové skupiny ¢tenait, kteti preferuji urcité vytisky jsou velice rozdilni v
z4jmové, intelektudlni a socidlni sféfe, jelikoz uz nejsou sjednoceni spolecnou ideologii. Tito
lidé jsou jiz riznoroda masa.

Pro obdobi po prvni svétové valce je charakteristicky koncentracni proces, coz je rust
nakladi samotnych Casopisti pii soubézném poklesu poctu titula. Vysledkem této procedury
koncentralizace je existence tiskového monopolu, ktery se objevuje ve méstech majici vice
jak pil milionu obyvatel. Velka tiskovéa sdruZeni zacinaji likvidovat vlastni periodika, pokud
je povazuji za neziskova, a to bez ohledu na jejich socidlni funkci. V praxi to znamena, ze

mnohamilionovym vrstvdm c¢tenait slouzi stdle menSi pocet vychdzejicich tituld, pfestoze

jejich néklady stoupaji.

Stale pokracuje standardizace obsahti, jez plsobi na rozSifujici se okruh ctendid.
V zapadoevropskych domécnostech se $ifi tisk, ktery je ¢im dal vice vzdaleny typu ,,0sobniho
novinaistvi®, avSak nékteré celonarodni deniky si jesté stale udrzuji svlij osobity styl. V USA
se vSak stava tiskovy primysl stejné neosobni, jako mechanickd vyroba. V publikacich
tohohle typu mé pfevahu reklama, ktera je jejich finan¢nim zékladem. Takova reklama ovSem

Castokrat zabira vice jak polovinu prostoru v novinach a ¢asopisech.

Psany text zac¢ind byt vytlacovan na ukor fotografii a kreseb. Obzvlasté Casopisy se
snazi bojovat s novymi typy masového vizuilnitho uméni a to tak, Ze se snazi na Ctenaie
zapusobit obrazem. Proto se zaCinaji rozSifovat komiksové obrazky do vétSiny americkych
Casopist. Nékteré noviny, které mély mensi format, dokonce sd€lovaly informace pouze
pomoci obrazu. Informativni funkce novin byla podstatné omezena, coz bylo Castecné
vysledkem jevu, Ze se zacaly objevovat nové a rychlejsi zpiisoby sdélovani informaci, a to

bud’ pomoci rozhlasu nebo televize. Jinou pfic¢inou omezeni informativni funkce mohlo byt,



7e na prvnim misté jiz neni dilezitd informace, ale zdbava. Tim, Ze se noviny rozhodly opustit
,,0sobni novinafstvi®, zac¢aly oslovovat velkou masu lidi, kteti maji rozdilné povahy a nazory.
Tisk jiz neplsobi na vybranou skupinu lidi, ale upird se na vSeobecné a zdkladni z4jmy a
potieby. Pouze nekteré rubriky v USA mohou vykladat vetejné udalosti prostiednictvim
zvlastnich spisovatelii. Bohuzel hlasovi komentatofi pievySuji tyto tiskové komentatory. Proto

ma tisk velmi slaby vliv v oblasti politiky.

Protoze stale existuje velkd konkurence masovych komunikaénich prostiedki, spojily
americké noviny a magaziny svoje sily, aby se snadnéji piizplsobily rozhlasu, televizi a
filmu. V denicich se tedy zacaly objevovat nejriiznéjsi grafické dopliky, zvétsil se jejich
rozsah a neinformativni funkce. KdyZ tedy hleddime néjaky komunikacni néstroj, ktery by byl
jednodussi a kosmopolitnéjsi neZ nejchudsi jazyk, nabizi se ndm vedle televize a filmu, kde je
obraz pfirozenou formou, také tiSténé obrazy v novindch, na které se masova kultura Casto

obraci.
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