Masova kultura

Kulturu jako takovou lIze chapat jako souhrn myslenek, hodnotovych predstav, vytvorl a vSechno

s ¢im se urcité spolecenstvi, ¢i skupina Zijici na urcitém uzemi a v urcitém cCase ztotozriuje. Nemusi se
jednat jen o dusevni a materialni bohatstvi urcité skupiny, ale mQZze jit i o celou spole¢nost chapanou
v jejim SirSim slova smyslu. Jde o svét vytvoreny ¢lovékem, ktery se vice, ¢i méné odliSuje od toho
pfirodniho a pfirozeného, ktery se pfirozenym ale do urcité miry stavd postupnym vyvojem sebe
sama. A pravé toto vSechno co je Sifeno masovymi médii a hromadnymi prostifedky komunikace, je
oznacovano jako masova kultura. Je vysledovatelnd az do 18. stoleti, ale plné rozvinutd béhem 20. a
21. stoleti, kdy se také dostavda do svého primarniho postaveni. Masovou kulturu vytvafi kulturni
pramysl, ktery je mechanismem, ve kterém se ztraci individualita autora a divéka a stava se jim pravé
masa na obou strandch - autor i ,konzument”. Lze uvést dvé chdpani vztahu skupiny jako masy
pfijimajici masovou kulturu, ale také skupiny jako dvojice autora a konzumenta. Potom hovofime o
individualistickém a autoritativnim pojeti podstaty skupiny a s ni spojené idey, jakoZto produktu
masové kultury'. Oznaceni masova kultura zavedli ve 20. stoleti Max Horkheimer a T.W.Adorno.

' Kracauer, Siegfried: Ornament masy, Praha, Academia, 2008, s. 125
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Tato prace se bude zabyvat masovou kulturou, kterd vice ¢i méné ovliviiuje sméfovani, Sifeni
a podobu dnesniho uméni, nebo spisSe podvédomi Siroké verejnosti o ném. Prace se bude
snazit nastinit jisté prostfedky sSifeni masové kultury a divody jejiho pfijmuti Sirokou
verejnosti. Masova kultura v sobé skryva také rozpor mezi nizkym a vysokym uménim, ¢imz
se do jisté miry snazi zakryt svou pravou funkci, coz bude jednim z dalSich témat této préce.
Kromé masové kultury tato prace nabidne pohled na samotnou ,,masu”, kterd tuto kulturu
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pfijima, ¢i vytvari, cemuz napovida jiz samotné oznaceni ,,masova kultura”.

Cyklus masova kultura, Boris Jirkd

Masovou kulturu lze svym zplsobem charakterizovat dilem Borise Jirkd, ,,Masova kultura®,
které jakoby v sobé neslo vSe podstatné a vystihovalo pojem masové kultury jako takovy.
Cely obsah masové kultury Ize chapat doslovné, neni tfeba hledat skrytych principd, metafor
ani jinych spojitosti. Zkratka lze produkt konzumovat cely tak, jak nam ho predhodi.
Predhodi? Zajimava shoda, ktera se ale nabizi, protoZe spoleénost se stdva skupinou Selem,
které nedockavé hltaji ,maso”, informace v ném obsazené a jiné produkty, které jsou ji
predhozené. Stejné tak se Ize divat i na dilo Borise Jirk(l. Lze ho také jen lehce a bez prace
zkonzumovat, ale pfi blizsim ohleddni a néjakém Usili s tim spojenym, lze zjistit, Ze nejde jen
0 ,syrové maso“ a reklamu na néj. Pficemz, k reklamé se jesté v této prdci vratim. Autor
nechtél jen vyuzit slovni hticky tohoto oznaceni, i kdyZ vlastné ano. Ano? Jde jen o vyuZiti
slova, které ma za ukol ukazat, jak je pravé masova kultura ,,syrova“
jednoduse aplikovatelna a konzumovatelna a stejné tak kiehce pospojovana jednotlivymi
kusy individui, ktera se ale ztraci ve prospéch celku, aby vibec dilo mohlo vzniknout a

a nic nefikajici. Jak je
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vyniknout. Zaroven je ale takovy ,model” naprosto nefunk¢ni a jen ,,na oko”. Takové auto se



nikdy nerozjede, i kdyZ ho Ize ¢asto ve spolecnosti pozorovat a to pravé diky lacnosti publika,
které vlastné uz nic jiného neZ tento nepojizdny model kultury nechce vidét. Nebo moznd
spiSe ho chce jen vidét vice nez jiny a to moznd také proto, Ze ji pfinasi uspokojeni a zabavu
na kterou je jiz zvykla.

Je ale masova kultura opravdu pouze tim Spatnym a neuméleckym, nebo |épe feceno nizkym
uménim? Na tuto otdzku Ize asi jen tézko odpovédét, i kdyz se teoretikové prakticky
shodnou na tom, Ze pokud jde o masovou kulturu ve svém zakladu, tak jde opravdu o to,
¢emu lze fikat nizké uméni mas. Dlivodu je mnoho, jako napfiklad prosazovani konzumu a

s tim spojeného zplsobu Zivota a jeho vnimani. Pravé to velkou mérou ovliviiuji reklamy,
které si pomoci sféry nizkého uméni vytvareji prostor pro manipulaci a propagaci jiz
zminéného konzumu. Vzhledem k tomu, Ze jde o propagaci, musi byt co nejucinnéjsi, coz
vede k neohleduplnosti vici zplsobu, technice a uméleckosti predani dané informace. Jiz
tedy nejde o dilo samotné, ale jde o produkt, ktery Ize predat co nejvice lidem, ktefi ho musi
v co nejvétsim poctu pochopit a jeSté k tomu pfijmout za své. Proto také neni vzacna
manipulace, ktera se s tim poji. Divak neni ddle nucen nad prezentovanou skutec¢nosti
premyslet, coz by znamenalo zuzeni poctu konzument( a jejich nasledovnik, ¢imz
nenasleduje ani potreba vlastni tvlrci ¢innosti. Masova kultura je tedy snadno dostupna,
vstiebatelna a zabavna, coz je nejedna z jejich podstatnych slozek. Moderni doba sebou
kromé jiného ptindsi i ¢as navic - volny ¢as a dfive nepoznanou nudu. Volny ¢as musi byt
vyplnén aktivitou a pokud neni, pfichazi na fadu nuda. Pravé nuda je, jak také pise
S.Kracauer ve své knize ,,Ornament masy“, jednim ze zdroj{i masové kultury. Masova kultura
reaguje na prirozenou lidskou potrebu, nudu nécéim vyplnit a nabizi se jako vhodny
kompromis mezi zdanlivou aktivitou a nic nedélanim. Vzdyt popularni kultura, jak je nékdy
také masova kultura oznacovdna, nabizi zabavu, kterd nevyzaduje bud Zadné, nebo alespon
nevelké usili.

Prostfednictvim masové kultury je mozné rychlé Sifeni informaci a to, jak diky jejim
prostfedkdm Sifeni, tak prostfedkiim komunikace s adresatem informaci. Jak jiz bylo feceno,
masova kultura se rozsitila s pribyvajicimi komunikaénimi prostredky a jejich modernizaci.
Témito prostfedky mohou byt tisk a knihy, rozhlas, film, internet, televize.

Masova kultura by nemohla existovat bez masy. Je potieba fici, Ze tato kultura vznikala

v dUsledku urbanizace a prlimyslového rozvoje, coz davalo prostor pro anonymitu,
nepfimost a neorganizovanost mas ve méstech, které tvofily rozptylené celky. Na tuto masu
Ize nahliZzet dvéma zpUsoby a to autoritativnim a individualistickym. Autoritativni pojeti
predpoklada naprostou ztratu individuality, kterd pfechazi ve prospéch jednotné ideje
skupiny, které se kazdy musi podfidit. Individualistickym pojetim lze vyjadfit skupinu, v niz
kazdy individudlné vytvafi spoleénou myslenku skupiny, na které se vsichni shodnou.

ZUstava tedy jen otazkou, zda bude spole¢nost nadale jenom hltat sousto po soustu z tohoto
syrového a Slachami prorostlého modelu, ktery ji odveze jen tam, kam sam bude chtit, nebo
se vzepre a bude chtit védét vic o jeho Utrobach a moznostech upravy?
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