Masarykova Univerzita

Filosoficka fakulta

Uvod do uménovédnych studii

Vztah umélce a publika

Umélec, marketing, publikum

2015

Daniel Kobielusz

uCo: 437994



Umeélec ¢i umélkyné je subjektivni oznaceni, které popisuje osobu, ktera se
vénuje (v uméleckém kontextu) malifstvi, socharstvi, herectvi, tanci, psani, tvorbé
filmG a hudby nebo jinym uméleckym profesim, projevuje svou kreativitu, talent a
schopnost vytvaret dila s estetickou hodnotou. Umélec je taktéZ oznacovana osoba,
ktera ma vysoce nadpriimérné zkusenosti nebo znalosti v daném oboru (Iékar,
matematik, sportovec bojového uméni, architekt a dalsi). Umélec tvori pro své

duSevni uspokojeni.

Publikum je skupina sloZzena se vzajemné si neznamych jedincd, ovliviiovany
masivnimi médii nebo masovou kulturou. Oznaceni publikum se tyka skupiny lidi
(posluchaci ¢i divakd), ktefi se stavaji konzumenty masové sdélovanych obsah.
Publikum mlzeme chapat jako spolecensky produkt socidlniho kontextu (sdilenych
kulturnich zajm{ ¢&i informacnich potreb), ale téZ jako produkt masovych médii, ktera
jej formuji k obrazu svému. Publikum svym vyjadfenym nazorem nebo reakci,

hodnoti umélecké dilo, ¢i vystup umélce.

O uméni se Casto uvazuje jako o nééem vzneSeném, co vyvéra z nitra umélce
inspirovaného ¢imsi transcendentnim, predstavuje jakysi zvlastni zplisob pohledu na
svét a slouzi ke komunikaci mezi genidlnim tvlircem a zasvécenym divakem (i
posluchacem, jehoZ duchovni rozvoj vSestranné podporuije.

Uméni by se mélo vyvarovat prodeji, ¢i vnucovani a s tim, cemu rikame
marketing by nemélo pfijit do styku. Kdyz se ale rozhlédneme kolem sebe zjistime, ze
vztah uméni a marketingu existuje a z této pozice nas odstreluje ze vSech stran: z
radia, na ulici nas oslovuji prodejci vstupenek na vecerni divadelni predstaveni,
ovliviiuji nas televizni reklamy s tvaremi populdrnich umélct, ktefi za nemaly honorar

spojili svdj obli¢ej s produkty, se kterymi nemaji nic spole¢ného.



Umeélec, marketing, publikum

Z pohledu marketingu miizeme rozliSovat publikum na dostupné a nedostupné.
V dostupném najdeme zajemce a navstévniky urcité udalosti, které marketing
ovliviiuje méné, touzi po uspokojeni kulturni potreby z vlastniho zajmu a navstévuji
tak koncerty svévolné bez ovlivnéni. Nedostupné publikum, coz je spiSe Siroka
verejnost, je reklamou tento vztah s umélcem navozen. Proto bych mezi umélce a

publikum postavil marketing jako téma k zamysleni.

Prezentovat hudbu Ize dneska vice zplsoby a rad bych popsal jak na mé pdsobi
2 rlzné prostredky v nasem blizkém prostoru. Rozdélil bych je na 2 skupiny, medialni
a zivou produkci. Pfinasi nam vzdy jiny kulturni zaZitek. Rozdil mezi hudbou
predavanou médii nebo umeélci primo z pddia je urcité jasny, jde o to, ze pfi poslechu
hudby z radia nebo z televiznich kanald ndm je podavana reprodukovana verze urcité
pisné, ktera byla nahrana ve studiu za urcitych podminek a nasledné vysilana témito
médii. Ztraci svou jedinecnost. Za hudbou vysilanou z médii jako je televize a radio
stoji marketing a vzdy m{ze ovlivnit nd$ nahled na dilo a také skupiny lidi, na které
se soustiedi. Dnes si mdZzeme vSimnou v televiznich pfenosech péveckych soutézi,
kterym vladne skupina mladych talentt a 15leté divei publikum. Silici mladé davy
podobné jako na koncertech "The Beatles" v dobé nejvétsi slavy, ovlivnény pravé
zminovanym procesem. Za pll roku si ani na jména mladych umélcd z talentovych
soutézi nevzpomenou. I takovy vliv ma vétSinou medialni produkce. Média dnes
vyuzivame stale Castéji k proméné uméni ¢i umélce v marketingovy nastroj, ktery
svym zplsobem nepfijemné tlaci na cilovou skupinu (publikum), aby pfijimala obsahy
vysilany témito médii. NemU0Zu napsat, Ze je to hned negativni vliv, protoze mnoho
lidi vyuZziva takhle prezentované dila jako informativni stranku véci a nenechavaji se

ovliviovat.

Rozdilny, avSak vzdy originalni typ interpretace je Zivé predstaveni, kdy mame
primy kontakt s umélci. Marketing zde také existuje, ale urcité ma na nas mensi vliv,
nez reklama predavana médii. Na koncerty (vystoupeni) chodime, protoze touzime

po urcitém kulturnim zazitku, zabavit se poslechem Zivé hudby a zapojit se. Koncertni



vystoupeni jsou jedine¢né tim, Ze interpreti mohou zasahnout do déje koncertu,
zapojit publikum, proménit v cela ne¢ekané zazitky. Dnes nam kontakt interpreta s
publikem také vylepSuje technika. At uz jsou to barvy tonu, hlasitosti, zmény
frekvence tonl, pddiova osvétleni, vzdy prinasi jedinecnost a ve vztahu s dalSimi viivy
nezopakovatelné predstaveni. Na koncertech si mdzeme také vSimnout pfitomnost
kameraman{ pracuijici pro rlizné spolecnosti, které celou akci dokumentuji a
nasledné také prodavaji, navysuji své vydélky. Tim proméni umélcovo dilo s jeho

souhlasem v lakavy suvenyr, ktery si mizeme zakoupit.

Divadlo, kino a domaci promitani. Je to spiSe souboj tradice s vynalezem
20. stoleti, plny efektl a zazitkd. Skrze film, ktery si mlzeme pustit i v klidu domova
bude s nami pomoci reklamy urcité snazsi manipulovat, ale za to nemusi film pro nas
byt zcela dostacujici kulturni ptinos jako to mdlze byt napt. u divadelniho predstaveni
nebo koncertu. Domaci promitani nam nepfinasi takovy kulturni zaZitek jako divadlo.
S vybérem filmu nam i tady pomaha vyse zminovana reklama, ktera prostupuje celé
procesy, které po Castech ovliviuji nas nahled na vytvoreny film. Pokud mame radi
primy kontakt s uménim a kontakt s umélcem urcuji jako uspokojivy kontakt s
kulturou, nejvétSim zazitkem bude pro nas divadlo, kdy jsme herci pfimo oslovovani
jejich hrou, jako jejich publikum. Dnes se ¢im dal vice rozSifuje oblibeny happening -
technika nahodné rozvijejici d&j za pomoci kontaktu umélce s publikem. Timto
druhem uméni marketing tolik neprostupuje a tak si zanechava svou "dlstojnost" i
presto, Ze by to mélo byt vice rozsifen druh zabavy. Zachovava si svij odstup od

komercnich vlivd a divadlo je cenény umélecky zazitek.

I kdyz je zde mnoho komercnich vlivl, mlzu fict, Ze budeme potkavat stale vice
vznikajicich druhl zabavy, kterou pfijimame.Uméni nam je predavano i zplsoby jako
je marketing. Reklama se zamérné snazi vytvari nové vztahy Clovéka k produktu a
jakysi chvilkovy efekt estetické funkce (v dnesni dobé nejvice muzicka uméni) a
rychle se taky estetické zalibeni ztraci. At' uz bude pfitomny jakykoliv vliv nebo ne,

Clovék vzdy dokaze rozeznat uméni od zabavy.



Zdroj:

Marketing kultury : divadlo, koncerty, publikum, verejnost / Radim Bacuvcik. — 1.
vyd. — Zlin : VeRBuM, 2012. — 198 s.; ISBN 978-80-87500-17-0;

www.artslexikon.cz

www.wikipedia.org



