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Heslo:

Masova kultura je charakteristicka svou rozmanitosti a snadnou dostupnosti témér komukoliv. Jejim
cilem je vyplnit volny €as a uspokojit kulturni potfeby, které Ize tfidit nejen kvalitativné, ale i podle
véku a zajmu (uméni, hudba, véda, sport...)

Projevuje se jak vefejnopravné, tak soukromé prostfednictvim rozhlasu, televize, galerii, muzei apod.

Zaklada na ekonomickém ristu, a proto se prosazuji klasické vytvory, které nepredstavuji obchodni
riziko oproti nezvyklym a neklasickym projevim.

Kulturni primysl podporuje Unik z kazdodennosti, vede k zakrriovani fantazie a spontannosti.
Velkému mnozstvi lidi vSak také rozsifuje povédomi o tom, co se pravé déje a obohacuje Zivot.

DOBRE CI SPATNE?

Za poslednich par desitek let se masova kultura pomérné rozrostla a rozsifila. Jak drive bylo mozné
ziskdvat informace snad pouze za pomoci rddiového rozhlasu, pozdéji pfisla televize a nasledné
internet. Soucasné s internetem se vyvoj zrychlil natolik, Ze pfibylo nékolik novych technologii
anovych zafizeni, na kterych je moiné ziskdvat a kontrolovat novinky ve svété, informace
o kulturnich udalostech a vibec vseho, o co se lidé zajimaji.

INFORMOVANOST

Ne ve vSech ¢astech svéta maji lidé pristup k informacim stejny. V rozvinutéjsich ¢astech je jiz bézné,
Ze lidé, at uz bohatsi nebo chudsi, maji informace doslova na dosah ruky, naopak v téch chudsich
a nerozvinutéjsich oblastech svéta nemaiji ani ponéti, co se déje treba jen par kilometr( opodal a je
mozné, Ze se to ani nikdy nedozvi.

Pozitivnim vSak podle mého je, Ze presto, Ze ne vSude jsou vSichni tak Fikajic "v obraze", ti druzi védi
vSechno. Proto je moZné téméf okamZité reagovat v neptijemnych ¢i dokonce nebezpecnych
situacich jako jsou pfirodni katastrofy ci valky a pfijit na pomoc.



Z druhé strany pohledu je informaci kolem nas az moc. Dnes muze byt kdokoli spisovatelem,
fotografem, kazdy ma pristup a mozZnost natacet videa a vytvaret nové objekty kultury jakymkoliv
zpUsobem si jen vymysli. To miZe byt docela matouci, obzvlasté pro nevzdélanéjsi ¢ast publika, kdy si
nemUzou byt jisti pravdivosti a seriéznosti dané véci. Dojde tak snadno k mystifikaci, no v horSim
pripadé i rozporim. Ukazkovym prikladem je bulvar, ktery zamérné vyhledava pikantnéjsi témata
a podava je tak obecenstvu, které se necha chytit jako ryba na udici.

Vzdélanéjsi publikum dokdZe vice rozliSovat pravdivost a seridznost informaci, alespori u téch
dilezitéjsich a nenecha se snadno napalit. Zaméruje se vice na urcitd témata, jeZ jsou pro né zajimava
a vice jim rozumi. Pomoci masovych médii, je tak snadnéjsi ziskdvat informace jim potiebné
a zajimavé, rychleji (pokud vibec) se dozvédi o novinkdach v oboru a mulzou tak rozvijet své
védomosti.

REKLAMA

V masové kulture jsou jednim z hlavnich cilG zisky. Proto je podle mého klicovym dobre udéland
reklama. Jak vypada reklama, kterd upouta? Ukazuje to, po ¢em lidé obecné nejvice prahnou. VSude
na ulicich si lze vSimnout billboardd, které bych rozdélila do tfi skupin. Za prvé jsou to reklamy
s napadem, za druhé reklamy, které jsou tak Spatné, Ze vdm kolikrat nic nefeknou a vy je nechcete
nikdy vice vidét, a pak jsou tu ty, které sazi na klasiku a vyobrazuji dobfe urostlou Zenu v prostém
oblecku, na kterou se chytne nejvétsi ¢ast publika. Pravé tyto reklamy jsou zfejmé nejcastéjsi. MlZou
kombinovat jak vynalézavost, tak stupiditu, Cili obé dvé predeslé skupiny reklam. Pravé ale
s ,klasikou” obrazu Zeny miZe zaujmout i nejhorsi reklama.

TABU

Drivéjsi doby uznavaly tabuizovani nékterych témat. Dnes tomu jiz tak moc neni a témér vSechno je
pfistupné vsem. Je sice dobré, Ze kdo chce, dozvi se, po ¢em touzi, bohuzel do tohoto zapadaji
i mladistvi, kterym by ovSem pfistup urcitych témat mél zlistat zatajen. Pfes nékteré opatreni, kdy je
publikum informovdno o nevhodnosti témat pro mladistvé, jsou dnes mladistvi a déti tak zrucni
a zkuseni v technologiich, Ze tyto tabu lehce obejdou a k tématim se dostanou a znate to sami -
zakdzané ovoce chutnd ze vSeho nejlip a proto jsou tyto zakdzand témata témi nejzajimavé;jSimi.
Zalezi pak jen na rodicich, jak dokdaZzou a nedokdzou své déti uhlidat, ale budme uptimni, da se to
dnes jesté vlibec?

SYNCHRONIZACE

Oblibenou novinkou poslednich let se stala synchronizace vSech dostupnych zafizeni, které vlastni
jeden majitel. Mlze tak mit vSechny dokumenty na vSech zafizenich a diky internetu dostupné témér
kdykoli bude chtit. Podminkou je snad jen mit nékde zaloZeny Ucet, na kterém se nékde ve virtualnim
prostfedi ukladaji vSechna jeho data. ZaloZeni Uctu vyzaduje zadani osobnich informaci, nékdy az
pfiliS nepotfebnych nebo divérnych, ale bez kterych bohuZel ucet nezaloZite. Druhd strana tak
ziskava informace o vds a sbird i informace o tom, co vas zajim4, a vy vyhledavate. Dobré na tom je,
Ze vam tak usnadni vyhledavani vami oblibenych informaci, na druhou stranu ztracite soukromi.



Nebezpecnym se tak muze stat sdileni vasich informaci, at uz jde o fotky nebo napfiklad hesla k e-
mailu ¢i Uctu z internetového bankovnictvi, kterého zkusenéjsi uzivatel mlze zneuzit a zplsobit vam
nepfrijemnosti.

MUj nazor je vsak takovy, Ze vyvoj jde stale dopfedu a my se pravé nachazime v obdobi zkoumani
a zkouSeni nového. Je tfeba stanovit urcita pravidla a predevsim zjistit, co je dobré publikovat verejné
vsem a co by mélo zistat pod poklickou a informovat jen urcitou ¢ast publika, danému tématu
zasvécenou. Co je tfeba vice si hlidat, zabezpedit a co naopak s chuti sdilet a tfeba i spoluvytvaret
s ostatnimi.
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