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Masova kultura

Pojem masova kultura a dal$i pojmy s nim souvisejici:

Masa — projev masové spoleCnosti. Miva prevazné zapornou podobu (,,seskupeni, v némz se

ztraci osobnost“'). Je to velky soubor lidi, co postrada pofadek.

Masové publikum — ptijemci masové kultury. Je velmi pocetné a rozptylené, heterogenni,
neinteraktivni a anonymni. Stava se také predmétem manipulace. Na rozdil od davu v ném
vSak nedochazi k fyzickému sblizeni a neni tak schopné samostatné akce.

Masova komunikace — proces ptendseni informaci masovému publiku. Ma jednosmérny tok,
je neosobni a anonymni. PienaSeny obsah je standardizovany.

Masova kultura — kultura produkovand masovému publiku. Byva ztotoziovana s kulturou
nejnizsi urovné. Vztahuje se na soucasné sdélovani identickych nebo obdobnych obsahi,
vychézejicich z malého poctu zdroji, velkym masam piijemct, jakoZz i na jednolité¢ formy hry
a zabavy velkych mas lidi.? Je charakterizovana zformalizovanim a zv&cnénim sd&lovacich
cest.

Masova kultura je komercializovand, homogenizovand, neni uréena vylu¢né skupiné obyvatel
a neni ani tradi¢ni. Na jejim vytvareni se nepodili ti, kterym je urcena. Podle Antoniny
Klokowské vznikla jako druhotny produkt primyslové revoluce, industrializace a urbanizace
a je Uzce spjata s vyuZitim masovych médii.’

Jiny socidlnévédny pristup vychazi z ptredpokladu, ze je produktem masovych médii.

Aplikace pojmu formou eseje:

Jednémi z nejvétsich kritikli masové kultury viibec, byli stoupenci Frankfurtské Skoly.
Mezi jejich ptedstavitele patiili Max Horkheimer, Theodor W. Adorno, Herbert Marcuse,
Walter Benjamin nebo Erich Fromm. Masova kultura podle nich slouzi jen k ovladani lidstva
a ni¢eni vysoké kultury. Povazovali ji za pfimy produkt kulturniho primyslu.
Nicméné lidstvo si tuto kulturu vyvinulo samo a dle mého nazoru by uz mélo skoncit
s vécnym kritizovanim a naopak zacit této kultury spravné vyuzivat a také prestat véfit vSemu,
nebot’ nikdo piece nevéii kazdému ¢loveéku, kterého nahodné potké na ulici, byt’ se tvari
sebedlivéryhodnéji.

Je na Case hledat 1 vyhody, které¢ nam ptinasi.
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Masova kultura se stala nasi souc¢asti, denn¢ nés obklopuje. Troufdm si i fici, Ze vétSina lidi ji
1 bézn¢€ vyhledava. Téméi kazdy ¢lovek nékdy pouzil masové médium, nezbytnou soucast
masové kultury - at’ uz svlij mobilni telefon, internet, nebo napt. televizi. Ne kazdy si vsak,
uvédomil vyhody, které mu ptinasi.

Vezméme si napiiklad samotnou mezilidskou komunikaci. Internet, ¢i telefon, nam
nezabranuji komunikovat, naopak, davaji ndm nové moznosti.

KdyzZ se moje kamaradka odsté¢hovala do USA, nedovedla jsem si pfedstavit, jak to bez ni
zvladnu. Diky socialnim sitim a rliznym aplikacim s ni mohu byt denné (nebyt casového
rozdilu, tak prakticky kdykoliv) v kontaktu a dokonce ji — sice ptes obrazovku — vidét. Neni to
uplné to samé, jako jit spolecné ven, ale také jsem ji mohla vidét az za rok. Pro srovnani — na
pohled, ktery mi v 1ét¢é poslala, jsem ¢ekala mésic.

Dalsim, dle mého nazoru pozitivnim faktem, je schopnost technické reprodukovatelnosti dél.
Podle Waltera Benjamina dilo diky reprodukci ztrati svoji auru, originalitu, jedinecnost,
nicméngé to, Ze se diky médiim dostane do nejriznéjSich koutl svéta a je tak nabidnuto vice
lidem (byt’ jen z fotky, ¢i ¢tecky), mi pfijde velmi uzitecné. Nemyslim si, ze kdyz n€kdo uvidi
na internetu fotku obrazu Mony Lisy, fekne si, ze mu to sta¢i. Naopak, zvlast’ pokud se mu
bude libit, urcité zacne Setfit na letenky do Patize, aby obraz mohl vidét na vlastni oci.

Zptistupnéni uméni velkym masam lidi (a tedy jakési ,,zniceni* vysoké kultury) tedy povazuji
za mozna nejlepsi vlastnost masové kultury. Rozhodné tim vSak nemam na mysli velké
vydélky galerii a umélct, jsem totiz toho nézoru, ze dobry a talentovany umeélec se stane
uspéSnym 1 bez jakékoliv propagace.

Propagace a reklama — na tom masova kultura doslova stoji. Je to jeji zdklad. Reklamy
uprostied filmu ¢i seridlu, pfi poslechu radia jsou tim nejotravnéjSim, av§ak bohuzel
nejvysS$im moznym vydélkem.

Neékdy mé az zarazi, jak je reklama chytra. Tim, Ze Casto nakupuji obleCeni z internetovych
obchodii, se mi uz velmi dlouhou dobu nabizeji nové a nové obchody, akce a kolekce. Oproti

tomu mému piiteli se zase nabizi spiSe hudba a hudebni nastroje.

Je ale dilezité si uvédomit, Ze masova kultura byla stvoiena piedevsim pro zdbavu a
naplnéni volného Casu. Proto se vSude kolem nas vyskytuje tolik ,,nadbyte¢nych* informaci.
Pomoci médii jich k ndm denné proudi stovky, ne-li tisice. Neni vSak nic jednodussiho, nez jit
pro skutec¢na fakta do knihovny, pro seriozni tisk do trafiky, na vecerni televizni noviny si
vybrat kvalitni a osvédceny kanal, pfi vyhledavani informaci na internetu zavtit Facebook a
hlavng, jak uz jsem zminovala vyse, nevétit vSemu, co slySim v radiu, v televizi apod.
vetit vsemu, své nazory snadno piehodnocuji, nestoji si za nimi. Nechéavaji se sebou volné
manipulovat, ni¢it své osobnosti. Zleniveli a nechce se jim jit dlouhd cesta za vlastnim
poznanim, které by mélo nevycisliteln¢ vétsi hodnotu, nez vSechny informace, které kdy
masova média ptedala publiku. Nevyuzivaji kulturu tak, jak by méli a nechévaji ji, aby ona
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masové kultury.



Nemyslim si ale, Ze masova kultura zdeformovala lidstvo imysIn¢. Naopak. Lidstvo se
masovou kulturou nechalo zdeformovat samo.
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