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Ac se pojem masova kultura mlze zdat jako novodoby vyraz spojovany s moderni spolec¢nosti, jeho
pocatky sahaji az do 18. stoleti, do obdobi priimyslové revoluce, kde se zrodila jako druhotny produkt
spolecné s industrializaci a urbanizaci, nicméné jako termin byl pouzZit az koncem tticatych let.
Nejobecnéji Ize tento pojem vyloZit jako sdélovani obsahi at uz rdznych informaci, hodnot, nebo
artefaktll vychazejicich z malého poctu zdroji velkym masam pfijemcll a byla vymezovana na zakladé
srovnani s ranéjsimi kulturami. Masova kultura je jednoducha na pochopeni a nabizi pocit bezpeci a
komfortu a pfitom odkazuje ke vkusu, sklonu, zvykiim a projeviim masy lidi, neni tedy urcena pro
elitni skupinu obyvatel. Jejim cilem je poskytnout pfijemclim zdbavu a zaplnit volny ¢as a také
podléha zakonu poptavky a nabidky.

Antonina Kloskowska vymezila v roce 1964 ve své knize masovou kulturu na kvantitativni a
standardizacni. Uvadi tedy, Ze nejenom je masova kultura vymezena poctem pfijemcu, ale také
zvlastnostmi, které utvareji druhotné publikum, to ovSsem byva ovliviiovano technikou, kterou prindsi
nova doba.

Masova kultura je podminéna masovou komunikaci, neboli Sitenim, kdy je jedna informace, ktera
pochazi ze zdroje, poskytovana velkému mnozstvi pfijemcl. Jedna se o socialni interakci
uskutecriovanou pomoci sdéleni, kde podavateli jsou profesionalni komunikatoti. Znakem masové
komunikace je anonymita a jeji jednosmérny tok, tim bere pfijimateli moZnosti odpovidat, Ci
diskutovat. Je tedy jasné stanovend a nelze zaménitelnd role komunikatora a pfijemce neboli
informujiciho a informovaného. Masova komunikace byva prendsena specifickymi prostredky a velmi
rychle. V dnesni dobé dokaze informace béhem par minut obletét cely svét.

Jak Walter Benjamin ve svém dile Umélecké dilo ve véku své technické reprodukovatelnosti uvadi
historii, vyvoj a ndsledné pravé reprodukovatelnost vsech uméleckych dél setkdvame se i zde

s reprodukovatelnosti. Odborna skupina pfijde s informaci a je nasledné reprodukovana do novin,
televize, na internet, mezi lidmi, ale zGstava ta informace i nadale identickou? Cim vice je informace
preddvana, tim vice ztraci na své vérohodnosti, pravé tak, jako umélecka dila pti své reprodukci.
Prvnim masové komunikacnim prostfedkem byl tedy tisk, dal se jednalo o rozhlas, televizi, film a dnes
internet.

Obsah komunikacniho sdéleni bychom mohli rozdélit do tfi skupin. Témi jsou technicko-
instrumentalni obsahy, které poskytuji vécné informace, jako jsou naptiklad reklamy, nebo
seznamuji s novymi situacemi. Pfikladem jsou vSechny zdbavné porady. Posledni skupinou jsou
normativni obsahy, které podavaji normy a vybizeji k jejich dodrzovani.

Podivame-li se blize na masova média, jedna se o verejné pristupné instituce a to jak prijemcim, tak i
podavatellim, jejichZ role jsou dobrovolné. Média jsou brana jako svobodna, nicméné by mély nést
urcitou profesionalitu a byrokracii. A jejich funkce? Média v dne$ni dobé nabizeji velké vyuziti a to
naptiklad informativni (rychly prenos zprav z domova i ze svéta), zabavnou (televizni porady, prenosy
a filmy), vzdélavaci, komunikac¢ni a mnoho dalsich.



Kniha stala na pocatku modernich masovych médii a to diky vyndlezu knihtisku a svobodé publikovani
dala moznost vzniknout velkému poctu kopii. A jako dalsi tisténé médium zde mame noviny, které
jsou povazovany za vétsi inovaci nez kniha, nebot vychazely ¢astéji a pravidelné a mély informacni
funkci. Za prvni tiSténé noviny u nas jsou povazovany Prazské postovské noviny, které vysly roku
1719. Tisk se ale brzy stal jako néstroj moci a byl ovladan a pfizplsobovan vlidadnoucim politickym
stranam. Dnes samoziejmé panuje svoboda tisku a noviny se staly komercni zéleZitosti.

Film se poprvé na platnech objevil na konci 19. stoleti a mezi lidmi se stal okamzité velmi popularnim
a atraktivnim, protoze byl verejny pro vSechny spolecenské vrstvy a byl to Uplné novy prostredek pro
vyuziti volného c¢asu. Velky zlom ve filmu zaznamenal vyndlez televize.

Vysilani bylo zprostfedkovano dvéma médii a to rozhlasem a televizi. Jejich technologie je o dost
slozitéjsi nez u predchozich médii, ale i tak maji obrovsky, dokonce i mezindrodni rozsah a jejich
obsah je velmi rozmanity. Za masové médium je také poklddana hudba a v dnesni dobé internet.
Velkou soucasti médii se stala reklama, kterd se dnes objevuje témér vSude, nalezneme ji jak

v televizi, novindch, rozhlase, na internetu. Pravé ona déld média komercnimi a média se na ni staly
zavislé, protoze tvofi vétsinu jejich pfijmud. Smutné je, Ze s reklamou se setkavame uz i béhem film{,
kdy si miZzeme vSimnout opakovanych zabér( na néjakou znacku, produkt ¢i néjaky claim s ni
spojeny.

Denis McQuail zdUraznuje, Ze si mame dat pozor na rozdil mezi kulturou béZznou a masovou, protoze
masova kultura nema nic spole¢ného s tradicemi a kulturnimi elitami, ale je produkovana masové a je
také popularni, komercializovand a homogenizovana.

Zdroje pouZité v tomto textu:
> Denis McQuail: Uvod do teorie masové komunikace
J. Buridnek: Sociologie
M. Foret: Komunikace s verejnosti

http://cs.wikipedia.org/wiki/Masov%C3%A1 kultura
http://artslexikon.cz/index.php/Kultura masov%C3%A1

>
>
» A. Kloskowska: Masova kultura
>
>



http://cs.wikipedia.org/wiki/Masov%C3%A1_kultura
http://artslexikon.cz/index.php/Kultura_masov%C3%A1

