Kulturni pramysl

Kulturni prdmysl je pojem poprvé pouzit Adornem a Hokenhaimerem v knize
Dialektika Osvicenstvi z roku 1947. Prvni koncepce zahrnujici smysl kulturniho
primyslu byly nejprve pojmenovany masovou kultrurou. Od tohoto pojmenovani se
ovSem upustilo z ddvodu moznosti neopravnéného oznaceni kulturniho prumyslu jako
spontanni umélecké ¢innosti vznikajici jako forma lidového umeéni.

Pojem prumysl je ovdem nutné chapat spiSe jako standardizaci a techniku
distribuce nez jako proces pramyslového vytvareni, jak tomu je u jinych pramyslu.! To,
co je ale spolecné s ostatnimi typy pramyslu, je divod produkce a Sifeni zbozi, kterym
je zisk.

Vznik kulturniho prdmyslu spociva ve slouceni kultury a pramyslu. Kulturni
produkty jsou z pohledu primyslu brany jako komodity, jejichz jedina hodnota je jen ta,
ktera se da vyjadrit penézi. Odvétvi, ktera jsou zahrnuta do sféry kulturniho pramyslu,
vytvareji produkty uréené pro Siroké publikum a umozriuji masovou a jednoduchou
distribuci. Mezi takova odvétvi tedy spadaji film, rozhlas, knihy, hry, tisk, hudba atd.

Duvodem vzniku kulturniho prdmyslu je vstup umélct a kulturnich produkti na
trh. V dfivéjSich dobach bylo uméni budto dotované patrony a tim bylo umélci
umoznéno tvofit bez obav o své zivobyti, nebo méli umélci jesté jinou praci, ze které
meli hlavni pfijem na Zivobyti, nebo méli uz zajisténé néjaké postaveni ve spolecnosti
diky své rodiné a jejimu statusu.

Vstup umeélcl na trh tedy znamenal vytvareni umeéni za ucelem obzivy. Takto
vytvofené umeéni je omezeno napfiklad poptavkou, a to vede k omezeni svobody
umeéleckého dila samotného.

Postupna integrace umélct a uméni do trzniho mechanismu byla podnétem ke
vzniku masové kultury, nebot uspéch umélce spocival v jeho prodejeschopnosti. A i
Umélecka dila jsou tak vytvarena ve snaze byt pfistupna co nejvétSimu poctu
odbératelu a tento fakt upravuje jejich obsah, zpracovani a distribuci.

Umeéni a kultura slouzi pro relaxaci a navozeni pfijemnych pocitd, které jsou
vytvareny pfi vnimani uméleckého dila. V kapitalistické spole¢nosti je jedinec odkazan
sam na sebe a vlastni schopnosti. Zivot v této spoleénosti dovede byt vysilujici, a tak je
na snadé, ze vefejnosti nejsnaze akceptované uméni je to, které nenuti ¢lovéka k
néjaké naro¢né dusevni €innosti. Tento pfedpoklad slouzi jako prekvizice k degradaci,
standardizaci a destrukci svobody uméni, nebot znevazuje hodnotu vysokého uméni a
svazuje umeéni nizke.

V navaznosti na takto produkované umeéni vznikaji po uplynuti urcité doby i nové
hodnoty, které divaci od uméni oCekavaji.
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Toto je zplisobeno omezenim reflexe urovné masového uméni od uméni
puvodniho. Publikum zapomene na staré standard, akeptuje standardy nové, a tim se
zméni i poptavka a zaroven se posune hranice vnimani a akceptovani vytvoru jako
uméleckého dila.

Kulturni primysl potfeboval pro své vytvoreni publikum, které urcovalo a
diktovalo to, jak ma vypadat. OvSem v pozdéjsi fazi vyvoje kulturniho primyslu nastava
zvrat. Podle Adorna pak ,masy nejsou primarni, nybrz sekundarni, jsou objektem
kalkulace a pfivéskem celé masinérie. Spotfebitel neni kralem, jak se ho kulturni
pralmysl snazi presvédcit, ani neni subjektem, nybrz jenom objektem.“?> Monopolizace
masoveé kultury a absence jakékoliv jiné umoznuje umélcim a firmam ovliviiovat atributy
kulturniho trhu. Monopolizace a vznik karteld omezuje aktivni vstupy na trh novym
umélcim a dildm. Firmy s vyhradnim postavenim si urcuji, kdo se stane hvézdou, co
bude a nebo vysilano ¢i distribuovano. Snahou je zprostifedovat uméleckou komoditu
vSem, s co nejmensimi naklady a co nejvétSimi zisky. Kulturni primysl tudiz pfestava
investovat do novych projektu, které mohou byt rizikové a které vybocuiji z jiz znamych
koleji, a pouziva stale stejné pfibéhy jen s novym zpracovanim. Pfesné jak fekl Blaise
Pascal "Everything has been written, everything has been said, everything has been
done."

Tento fakt je ovdem publiku zaml€ovan a publikum je rado klamano, protoze je jiz
nauceno konformismu, a tak se pfizplsobuje tomu, co je mu servirovano. Jedinci, ktefi
se chtéji oddélit a byt nezavisli na kulturnim pramyslu, jsou exkludovani ze spolecnosti
a je na né pohlizeno jako na cizince. Odkazani jen sami na sebe jsou tito jedinci bud
zapomenuti a nebo znovu asimilovani kulturnim pramyslem, jakmile pfijmou jeho
zavazna pravidla.

Sila kulturniho primyslu spociva v jeho schopnosti vytvaret monopol, ktery bude
spokojené pfijiman jeho zakazniky a nasledné pak bude ovliviiovat své zakazniky, aniz
by si to oni sami uvédomovali. Racionalni a logicky pfistup, ktery je takto aplikovan na
uméni, ho pretvafi z produktu svobodné spole¢nosti do nastroje kontroly. Neustalym
v§tépovanim vzorcu chovani je ur€ovano chovani spolec¢nosti a nepfimo ji tak opanuje a
ovlada. Presné jak fekla Robin Morgan “Knowledge is power. Information is power. The
secreting or hoarding of knowledge or information may be an act of tyranny
camouflaged as humility.”

V nynéjSi dobé si mizeme povSimnout, Ze néktefi jedinci a firmy maji na trhu
vysadnéjSi postaveni nez jiné. Uvedme tfeba Ruperta Murdocka, jehoz spole¢nost
News Corporation vlastni filmové studio, pfes 170 novinovych periodik, 40 televiznich
stanic, 9 satelitnich televizi atd., nebo spole¢nost EA, ktera ma jedno z dominantnich
postavenich na hernim trhu a u jejichz tituld uz mizeme sledovat degradaci funk&iho
interfacu vyvazovaného snahou o libivéjsi vizualni a zvukové zpracovani, které ma
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pfilakat hrace, a zaroven jednoduchost a kratkost ¢i dokonce Uplnou absenci pfibéhu,
diky ¢emuz hra neni pfilis Casové naroCna na naprogramovani a je mozné na ni
jednoduse navazovat v nasledujicich titulech. PokraCovani her navic vyuziva hracovu
preferenci familiarity, ktera ovliviuje jeho rozhodovani pfi nakupu her ve prospéch téch,
u kterych vi, co muze oCekavat. Stejné chovani pak mizeme sledovat i u filma z
Hollywoodu, kde se €asto vytvareji tzv. blockbustry, tedy filmy, které jsou to€eny jen za
ucelem finanéniho zisku, a u kterych mize divak jiz na zacatku ¢asto odhadnout cely
jeho déj.

Vliv kulturniho prdmysl na uméni a ve svém kone¢ném duasledku i na lidksou
spoleCnost je tedy zfetelny a poznatelny. Jeho monopolizace ovSem jeSté neprobéhla
uplné, a to zejména z nesnadnosti monopolizovat pfilis Siroka odveétvi trhu. Diky tomu
vznikaji stale jeSté nezavisla dila, ktera existuji sama pro sebe, vznikaji nové projekty,
které posouvaiji lidské zkuSenosti dale. Uvédomovani tlaku kulturniho pramyslu tudiz
generuje vznik odporu, ktery publiku dava svobodu volby a moznosti zazitkd, které
nejsou masovym prumyslem degradované. To, jak moc je nase vnimani moznosti
zavislé na nas samych a na vnimani preferované spolecenskymi konvencemi, je jiz
otazka jina, zaroven i to, jak moc jsou spoleenské konvence ovlivnény konformitou a
ideologii kulturniho primysiu.
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