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ENCYKLOPEDICKE HESLO: MASOVA KULTURA

1, McQuail, D. Uvod do teorie masové komunikace. Praha: Nakladatelstvi Portal, 2002.

Typicky obsah, ktery se prostfednictvim nov€ vytvofenych kanalli dostdval k novému
spolecenskému uskupeni (masovému publiku), byl od samého pocatku velmi rozmanitou
smesici pribéht, predstav, informaci, myslenek, zdbavy a podivané. To vSe byva pfes svou
pestrost zpravidla souhrnné ozna¢ovano spoleCnym pojmem ,,masova kultura® (viz Rosenberg
a White, 1957). Masova kultura odkazuje ke vkusu, skloniim, projeviim, zvykiim a zpiisobiim
masy (nebo prosté€ jen vétSiny) lidi. Tento vyraz ma také obecné hanlivy ptiznak pro své
asociace s predpokladanymi kulturnimi preferencemi lidi ,,nevzdélanych* nebo neschopnych
rozliSovani. V kontextu socialistického mysleni ale masova kultura odkazuje k pozitivnimu
pojeti ,.kultury mas®, jez odvozuje svoje hodnoty od masy ,,obycejnych* lidi, tedy lidu, jako
hlavniho hybatele pokrokové spolecenské zmény. V takovych piipadech by se ovSem spiSe
melo mluvit o ,,kultufe lidu* nez o kultuie pro lid (jako masového spotiebitele).

2, Eco. U. Skeptikové a tesitelé. Praha: Nakladatelstvi Svoboda, 1995.

Umberto Eco rozliSuje kulturu na masovou (bezhodnotnou), vysokou (opravdovou) a stiedni
(konzumni). Podle né&j je konzumovatelnou a srozumitelnou pro Siroké skupiny, tedy tvofi
jakysi opak nendro¢né avantgardy. Je na Ctendfi, aby si vytvoril vlastni nazor. Sdm Eco
definuje dvoje nahlizeni na masovou kulturu, rozdéluje obecenstvo na skeptiky a téSitele.
Autor sam se nepovazuje ani za jednoho. Masova kultura obsahuje pozitiva 1 negativa. Mluvi
o boji myslenek a zabavy.

MASOVA KULTURA V CESKE ZURNALISTICE A VEREJINOPRAVNIM PROSTORU

Pokusim se na nasledujicich fadcich nastinit problematiku masové kultury pohledem
masovych médii v Ceské republice, konkrétné pak zpravodajskych relaci televiznich, popf.
rozhlasovych.

Uvodem bych rada citovala italského sémiologa, estetika a filozofa Umberta Eca.
»Masova kultura nastava v tom historickém okamziku, kdy masy v roli protagonisty vejdou
do spolecenského Zivota a stanou se spoluzodpovédnymi za stav vefejnych véci.“' Je tomu
skute¢n¢ tak? V popfedi zdjmu spolecnosti jsou masy nikoliv jedinec? Masmédia maji

ohromnou moc, udavaji ton, diktuji spoleCenské normy, utvareji vetejné minéni.
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Z medialniho prostoru se stal konzumni byznys, jednoduchy obchod mezi zdkaznikem
a obchodnikem. Zakon nabidky a poptavky urCuje vysledny medialni produkt, tedy obraz a
vyznéni, v tomto pfipadé efekt celé reportaZe, zpravy nebo ¢lanku. Zurnalista vychazi vstiic
pozadavkiim svého divaka, ctenate nebo posluchace. Nemélo by to byt vSak naopak? Nema
chtit ¢tenaf hledat vic nez lehce stravitelnou informaci podanou na stfibrném podnose
v kabatku primitivni zabavy? M¢I by se spokojit s touto cestou? Nema se vSak vydat na tomto
rozcesti na zdanlivé ndroc¢néjsi trasu? Jakmile se dostane do cile, teprve poté preci najde
uspokojeni a pravy zazitek.

Podivame-li se na to z druhé strany, tedy optikou redaktora- novinare. Stal se pouhou
obéti vkusu svého obecenstva. Sva témata vyhledava s ohledem na pfijemce této informace,
jazyk voli vérny svému poslucha¢i. Masmédia se podle Umberta Eca snazi vyvolat zivé a
nezprostiedkované emoce. Podporuji pasivni a nekriticky pohled na svét. Vytvareni
univerzalni modely, typy a symboly. Utvrzuji nas v tom, co si myslime. Nenabizeji dalsi
moznosti chapani, dalsi cestu k pochopeni problému. Tvéii se jako doktofi, ktefi vynalezli
vselék, feknou Vam, jak ho uzivat a jaké reakce se po ném dostavi.

»~Kulturni primysl, ktery se zaméfuje na nerozliSenou masu konzumentl, vétSinou
vzdalenou slozitosti specializovaného kulturniho zivota, chce prodavat efekty uz hotové a
zabalené a spolu s vyrobkem predepisovat i zptisob jeho pouziti, s poselstvim i reakci, kterou
ma vyvolat,“* takto hovoii o Gloze masmédii a kulturniho primyslu Eco. Masmédia se
stylizuji do role vSemocného tvofitele, zobrazuji situace, které jsou neredlné a casto
nerealizovatelné, presto se pro veétSinu posluchacl stavaji situacemi modelovymi. Tedy
takovymi, do kterych se cht¢ji stylizovat.

Paradoxni je pak tato situace u vefejnopravnich médii, tedy Ceské televize, Ceského
rozhlasu a Ceské tiskové kancelate. Obsah sd&lovanych zprav mé byt o masach pro masy, ale
1 pro jednotlivce. Nestrannost a objektivita ma byt zarucena zdkonem. Je tomu skute¢né tak?
Dle mého néazoru nikoliv. I v této sféfe dochazi ke stale CastéjSimu piekraCovani hranic a
podbizeni se divakovi. Novinaf voli jednodus$si a srozumitelnéjsi formu. Zpravy zkracuje a
jejich obsah tak dehonestuje. Voli akei, chce vyvoldvat emoce. Obsah informace jde stranou.

Americky medialni teoretik Neil Postman také kritizuje soucasny stav medialni sféry,
hlavné pak televizni produkci. Mluvi o tom, Ze pro miliony Ameri¢anii se synonymem slova
vetit stalo vidét nikoliv ¢ist. Psany text pfitom podle néj pretrvava, mluvené slovo se
rozplyva, proto by pismo mélo byt pravde bliz. Kde je tedy pravda? Kdo ma pravo to urcit?
Televize vytésnila vSe. Sledovanost urcuje, jak budou zpravy vypadat. A navic podle
Postmana kvalitu zprav urcuje to, kolik lidi rozesmala, zpravy ztratily svou funkci, jsou uz
jistym druhem zabavy. Tak, jak o tom mluvi ve své knize: Ubavit se k smrti.
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