Popularni Kultura

Popularni kultura byva ¢asto popisovana v kontrastu s jinymi terminy: folklér, masova kultura, vysoka kultura, tzv.
working-class culture atd... Pro objasnéni terminu je nutné objasnit termin , kultura“. Dle Raymonda Williamse je
slovo kultura sloZité vysvétlitelné (v anglic¢ting). 1: Kulturu mdzZzeme chéapat jako obecnou charakteristiku
intelektualniho, duchovniho a estetického vyvoje konkrétni spolecnosti (velci filosofové, umélci, spisovatelé...).

2: MUzZe to byt konkrétni styl Zivota. Nemame tedy na mysli pouze intelektudlni stranku ale i to jak se vyvijel volny

Cas - prazdniny, sport, film atd... 3: Pojem kultura mlZe odkazovat k préci a procvicovani intelektu (obzvlasté umélecké
Cinnosti). DalSi z dileZitych termint studia popularni kultury je termin ,ideologie”. Stejné jako kultura mize mit
tento pojem vice vykladd. 1: MGzZzeme mluvit o tzv. ,professional ideology”, ta odkazuje na konkrétni profesni skupinu.
MuzZeme také chapat ideologii jako soubor politickych, spole¢enskych a ekonomickych idei. 2: Mize se jednat o jisté
zkresleni ukryvani se, ¢i maskovani textu (textem je minéna urcita informace). Takovym prikladem je kapitalismus.

3: Jedna se o to jaké texty (film, televize, hudba) a jakym zpUsobem tyto texty utvareji spolecnost, (zavisi na
predchozim bodé). 4: Ideologie slouZi k reprodukovani socidlnich vztah( a zakonitosti, které jsou dlleZité pro
ekonomiku.

Z vyse zminéného mlzZeme Iépe objasnit termin Popularni kultura. Pojem populdrni mize znamenat: napf. ,,velmi
oblibeny” (dle Williamse), a je také Siroce rozsifeny ve spolecnosti. Na druhou stranu v porovnani z tzv. ,High culture”
mUZeme Fici Ze se jedna o, kulturu nizkou”. Popularni kultura byva ¢asto sifena masové produkovanou , komercialni
kulturou”. To co povaZujeme za popovou kulturu se mizZe ménit v ¢ase. napr. v soucasnosti William Shakespeare
spada do kultury vysoké, ale za jeho Zivota se ,,pouze” jednalo o popularni divadlo. Popularni kultura mlze stat v
zajimavém rozporu s kulturou vysokou i ve stejném case, napr. Pavarotiho koncerty (vysoka kultura) navstivuje
statisice lidi. A to co slouZilo jako popularni film nyni miZe slouzit akademikim. MzZeme tvrdit o popularni véci, Ze je
dobr3, jelikoz se o ni zajima mnoho lidi, ale ze stejného divodu muze byt i Spatna. Na popularni kulturu mdzeme také
nazirat z hlediska kultury masové, kdy jejim hlavnim jazykem je komercializace a reklama. Popularni kultura byva také
Casto spojovana s kulturou americkou. Z tohoto hlediska muiZe byt chdpdna jako jakysi vysnény svét a do jisté miry
ovliviiuje vnimani tradic (které prejala z folkloru), jako jsou vanoce a dalsi... Popularni kulturu mGzeme také chapat z
hlediska kultury od lidi lidem, neboli tzv. hlas lidu. V neposledni radé popularni kultura se vaze s pojmem postmoderna
= smazavani rozdill mezi vysokou a populdrni kulturou.

U popcultury v souc¢asné dobé muZe vzniknout otazka zda je pop-culture
nebezpecna nebo ne. Popripadé do jaké miry ovliviiuje obecné minéni?

Zivotni postoj se zménil, misto tradi¢niho schazeni se v kostelech, se schdzime v nakupnich centrech, kavarnach, fast
foodech, kinech... Jeden z hlavnich hybateld popularni kultury je americka spoleénost. Americka pop-culture se
postupné rozsifila do dalsich ¢asti svéta a ovlivnila spoustu lokalni kultur. Diky témto jevim zanikaji tradi¢ni kultury
mistnich narodl a z tohoto Uhlu pohledu vznika jisté nebezpedi pro mistni obyvatele. Pomoci médii je mozné popovou
kulturu Sifit masové a tak do jisté miry ovliviiovat a utvaret kulturu mistni, je tedy silnym nastrojem marketingu a
,blamaze” spotrebitele. Kdo z nas slavi Vanoce z téch ,pravych” divodd? Vétsina lidi ma vanoce spojené s
komercializaci a Coca Cola je toho dikazem. Vanocni reklama ,Vanoce jsou tady” ktera obéhla cely komercni svét
nevznikla ndhodou - kdyZ tuto reklamu vymyslel marketingovy tym zamér byl jasny, chceme docilit toho, aby kdyz se
feknou vanoce, si lidé vzpomnéli: ,Mame koupit Coca Colu”. Coca Cola si tedy vypujcila symboliku vanoc z folkléru a
dala ji symboliku vlastni. Ovliviiuje tak vnimani vanoc. Pro americky kontext nic pfevratného, ale z hlediska ostatnich
kultur se americky Santa pomoci reklam a komerce vkrada do mistnich tradic. Z hlediska skryté manipulace to je
ovsem vice sloZitéjsi a tam uz o redlné hrozbé mluvit mizeme. Skryté poselstvi (napf. ideologické) se mUze sifit (filmy,
internet, blogy) velice snadno a muZe byt lidmi chapano jako pravdiva informace.

Coca Colu zminuji zdmérem, jelikozZ se stala nejspisSe jednim z nejsilnéjSim hybatelem popové kultury. Na zakladé
pfedchozich tvrzni vyvstava myslenka, Ze Amerika postrada zajem exportovat tzv. vysokou kulturu, misto toho
exportuje spiSe kulturu nizkou. (Nicméné je velmi dlleZité pochopit americky kontext). Je zajimavé si povSimnout, Ze
jak soucasna tak i minula popularni kultura je ,hybana“, prevaziné elitami. Dfive to byla Slechta (karnevaly, posviceni...)
a dnes jsou to mezinarodni korporace disponujici velkym kapitalem, poptipadé vlada. | zde mlze byt readlné vysoka
hrozba ovliviovani prostfednictvim popularni kulturou.

Zavérem mohu fici, Ze populdrni kultura sama o sobé neni nebezpecnd, uziva-li se k tém dobrym Gcellim. avsak Sitfime-
li popularni kulturu prostrednictvim masové kultury za ucelem manipulace (Sifeni ideologie...) nastava zde skute¢ny
problém. V neposledni fadé popularni kultura v otdzce manipulace a blamaze muze zasadni mérou ovlivnit obecné
minéni. Dobrym pfikladem mdze byt vy$e zminéna vanocni reklama od Coca Coly.
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