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VZTAH UMELCE A PUBLIKA

K tomuto tématu mé inspirovala sobotni navstéva Divadla Goja Music Hall. Vidéli jsme muzikal
Fantom opery. Ten je od zaii 2014 poprvé v Ceské republice a na listky jsme ¢ekali uz od ledna
2014. Musim fict, Ze ¢ekani se vyplatilo, muzikal byl ichvatny.

POIMY
e Umélec: V prib¢hu historie se méni chapani umélce, n€kdy to byl napt. druh femeslnika,
tvlirce vatvarnych dél, basnik pozdéji 1 spolecensky kritik nebo propagaror. Tak €1 tak
Umélec je nékdo kdo tvofi a je kreativni, ma talent a tvofi dila které maji estetickou
hodnotu.

e Publikum: VétSinou je to vetsi skupina lidi, kterd je kratkodobé nebo dlouhodobé v roli
pfijemcii. Je to soubor piijemct v rdmci jednoho komunikacniho aktu, ¢ast vetejnosti, ktera
se zamérné nebo 1 ndhodné shromazdila ve stejném Case a na témze miste, aby vyslechla
nebo vidéla to, co je pro ni uréeno, ji smérovéano.'

HISTORIE

KdyzZ se podivame do historie na vztah umélce a publika zjistime, Ze se v pribé&hu stoleti
proménoval. V antice povazovali umélce hlavné za néco jako boziho ,,tlumocnika,, a ve
sttedovéku pracovali umélci v klasterech pro slavu bozi u obou bylo dilezité dilo a ne umélec, diky
tomu neni zndma vétSina jmen umélch z téchto dob. Od renesance se ménilo postaveni umélce i
piistup k nému. Nasledné od 19. stoleti zacali umélci svou tvorbou vyjadfovat jejich vlastni
myslenky, diky tomu si jich zacali v§imat kritici. Rozriistdni vztahu mezi umélcem a publikem
zpusovbily muzea, galerie a potfadani vystav.

S nastupem masovych médii bylo potieba najit nové tviiréi postupy Zakladem pro komunikaci mezi
umeglci a publikem byly 1 kabarety, tam se dostavali do pfimého styku. Hlavné dadaisté zacali prvni
performance, tak se publikum s umélcem stietlo.

Nejveétsi promeény vyvrcholily po 2. svétové valce. Umélci se snazili najit novou cestu v umeéni,
chtéli celkové obrozeni uméni a mysleni. Méli snahu o pfekonani estetické distance — Happeningz.
Jde o ndhodné rozvijeni déje, udalosti, kterou ptipravili, a jsou do ni zapojovani divaci. To
znamena, zZe publikum nevnimalo jenom dilo, ale stalo se jeho souc¢asti.

SOUCASNOST

EU vytvoftila program na podporu kinematografie a kulturnich a kreativnich odvétvi, jmenuje se
Kreativni Evropa a je planovany na obdobi 2014-2020. Cil tohoto programu je vytvofit jednotny
ramec pro financovani projektl pro rizné odvétvi umeéni.
SloZeni programu:

e dil¢i program MEDIA - podpora evropské kinematografie a audiovizualniho primyslu

e dil¢i program Kultura - podpora mezinarodnich projektt v oblasti kulturnich a kreativnich

odvétvi

e mezioborova ¢ast - zahrnuje néstroj pro financni zaruky

Jednim z cilt a hlavnich priorit programu je prace s publikem. Je to jedno z kritérii podle ktery se
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bude hodnotit kvalit tohoto projektu.
PRACE S PUBLIKEM

V tomto bod¢ jde programu Kreativni Evropy o podporu prace s divaky, budovani publika a hledani
novych divackych skupin.

Dlouhodobym planem kulturnich organizaci by se méla stat pravé péce o publikum a jeho rozvoj.
Projevit by se to mélo v marketingu, dramaturgii, v doprovodnych programech ale i v celkovém
chodu organizaci, které povazuji své publikum za partnera a nejen pasivniho konzumenta.

Publiku uz ted’ nestaci tradi¢ni prezentace dél jako tfeba muzea nebo galerie a knihovny. VSechno,
at uz je to jakkoliv hodnotné nebo jedine¢né pottebuje novy piibéh. Takze pro tyto tradi¢ni kulturni
organizace je ted’ velmi dulezité, aby se o svoje divaky zajimali, zjiSt'ovali jejich potieby a
pozadavky a diky tomu jim mohou vychézet vstiic tim ze vytvoii jiny program, ktery bude praveé
pro divéka (navstévnika nebo posluchace) zajimavé;jsi.

V kultute 21. Stoleti oslovuje divaky v takovych skupinéch o kterych se dfive ani neuvazovalo, tim
padem se vyuzivaji prostory, které slouzi k tiplné€ jinym tcellim naptiklad riizné vefejné prostory.
Opousti se tradi¢ni mista pro kulturu a tim se proménuje jeji plisobeni a role v nasi spole¢nosti.

V tomto stoleti jsou nové technologie a rozvijeni internetu, coz ndm nabizi nové formy komunikace.
Noveé generace divakl chtéji mit vliv na obsah kulturnich projekth. A jelikoz v této dobé je
umélecky obsah snadno dostupny a svym zplisobem miize mit kazdy totéz, tak je divak, ktery se
chce na nécem podilet jedinecny.

KdyzZ se podivam na svou mladsi sestru tak je 1 velmi diilezité vénovat se mladS$im generacim,
jelikoz je to budouci publikum. Musime je naucit, Ze neni podstatné chodit kina, ¢ist zndmou tvorbu
nebo je brat na vystavy a do divadel. Je potieba, aby uméleckou tvorbu pochopili, aby ji mohli
ocenit a popiipadé€ ji samoziejmé v budoucnu i sami tvofit.

Podle mé¢ je prace s publikem opravdu dulezita. Je potieba aby se kulturni organizace piiblizovali
soucasnym generacim, prave tak aby to divaky bavilo a tim zajistit, Ze se uméni bude i nadéle
vyvijet a pokracovat.
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