1. Populdarni kultura

Populdrni kultura neboli popkultura, je ¢asto spojovana s kulturou masovou. Tyto dva pojmy Uzce
souvisi s vyvojem masovych médii. ,,Nastup nizsich tfid k formalné aktivni Ucasti na verejném Zivoté
vytvofil novou antropologickou situaci.“’ Pfestoze v historickém vyvoji jsou nékdy masova a
populdrni kultura ztotoZrovany, existuji v nich rozdily. Popkultura a masova kultura se lisi akci a
zapojenim jednotlivych stran komunikace. Zatimco kultura masova je nastroj pro Sifeni kulturnich
média, popularni kultura je predevsim formovana vkusem, zkusenosti, ¢i uprednostnénymi
hodnotami publika a jde tudi? do jisté miry o silu, kterd neni zavisla jen na producentech obsahu.’
Populdrni kulturu tvofi tedy i sama spolecnost skrze své aktivity ve volném c¢ase, mddu, konicky,
oblibené Zanry, autory apod. ,Konkrétni produkty, tak nezfidka funguji jako identifikac¢ni znaky a

“1 1V masové spole¢nosti dochazi k jakési

symptomy Zivotnich styld jednotlivych komunit ¢i subkultur.
mytizaci téchto produktl. Dosdhnout urcitého statusu znamena vlastnit urcity typ vozu, televize,
ledni¢cky, domu apod. Tyto prfedméty jsou tedy i ritudlnimi symboly, vyobrazenimi, v nichZ se
kondenzuji aspirace a touhy. V pfedmétu z pocdtku naziraném jako na projev osobnosti, je osobnost

nakonec anulovana.”

V novéjsi studii ale John Fiske upozoriiuje na to, Zze konzumenti velmi ¢asto
populdrni kulturu prijimaji subverzivné a nesouhlasi s tim, Ze by kulturni pramysl dokazal preménit
dav na homogenni masy. Jedinci dokazi prefiltrovat informace a zachovavaji si i skepticky pohled k

medialnim sdélenim a produkttim.®
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2. Popularni kultura versus subkultura ve svété medializace

V dnesnich dobach rozvoje a narlstu medializace a propojovani svéta skrze moderni technologie a
novd média se odborné definované pojmy o spoleé¢nostech, kulture a interkulturni komunikaci stale
Castéji méni, ba co vic - nékdy se az stiraji rozdily v jejich vymezeni. To, Ze populdrni kultura je slovo
Uzce spjaté i s pojmem subkultura netfeba objasfiovat. Jak je ale subkultura vymezena vici popularni
kulture? Kde je jejich rozdil a kde se naopak prolinaji? Dalo by se ofekavat, Ze subkultura je néco
alternativniho, undergroundového. Néco, co Sirokd spole¢nost a konzumenti popularni kultury
odmitaji. Subkultura je identitni balicek, Zivotni styl, obsahujici vSe od ideologie aZz po pravidla ve

“2 Subkultura byva ¢asto masovéjsi spole¢nosti kritizovana a

stylu oblékani.! ,Saty se stavaji slogany.
spojovana s vandalismem, nelegalni ¢innosti & radikalismem.® Piestoze lidé konzumuijici popularni
kulturu maji vici subkulturam predsudky, maji tyto do jisté miry undergroundové proudy kultury
nepochybné vyrazny vliv na aktualni trendy v popularni kulture. RGzné subkultury byvaly spole¢nosti

bud’ tabuizovdny, nebo tolerovany a pfijimany pouze v urcité mife. Je to vlastné mozind smyslem



subkultur — vyhranit si ideje, ndzory a néjakym zplsobem se trochu distancovat od rozsahlé a
jednolité populadrni scény pro masy. Nicméné medialni prezentace téchto skupin mize byt znacné
zkreslend. , KdyZz se v povalecnych letech v masmédiich psalo o subkulturach, vesmés to byly jen
senzacechtivé texty o gangsterskych partickach, pripadné skupinach spolecensky nebezpecnych
nactiletych vandald. Tuto optiku média aZ na vyjimky neopustila dodnes.“> S rozvojem komunikaénich
prostiredkl a médii bychom si ale mohli vS§imnout vyrazné komercionalizace a popularizace nékterych
subkultur, ze kterych se stavaji vyrazné popularné — kulturni tendence a sméry.

Dnes je stile zndméjsi a oblibenéjsi hipsterské hnuti, v devadesatych letech se zase napfiklad
zpopularizoval undergroundovy hardcore, umirnéné prejmenovany na grunge, diky skupiné Nirvana.
Jeji zpévak a skladatel Kurt Cobain nesnesl zplUsob jakym se Nirvana ubirala — svét komerce a
obrovské slavy. Mél pocit, Ze alternativni scéna a jeji subkultury nepatti masam, a ze popularizaci
ztraceji na své hodnoté.” Jenze média si v poslednich letech oblibila marketingovy trend t¥iténi
obsahll do oddélenych stanic pro rzné cilové skupiny. Vznikd mnoho novych TV kanald, radii a
tiskovin. Lze tedy predpokladat, Zze mnohem vétsi prostor v masovych médiich dostanou i subkultury,
které se doposud ,nevesly” do programl nejvétSich a nejsledovanéjsich médii. To nutné nemusi
znamenat odlvodnéni pro tak masovou popularizaci, jako zaZiva spousta alternativnich styld dnes,
nicméné k zlepSeni medialnich obrazli téchto netradi¢nich skupin to jisté pomohlo. Jak uz bylo feceno
subkultury souvisi i s oblékanim stejné jako s samotnym Zivotnim stylem. ,Nékteré prvky dfive
charakteristické pouze pro cleny urcité subkultury se staly soucasti kultury odivani v masovém
méFitku pfi nadnarodnich odévnich spoleénostech.”” Popularni kultura je nevyzpytatelna a jeji trendy
se méni velice rychle.” Stale ¢astéji tedy ¢erpd i z trendd subkultur. ,Byt cool se stalo Ustfedni
ideologii konzumniho kapitalismu. Pfestoze vétsina z nds nebude nikdy védét, o co se vlastné jedna.“*
A jelikoZ jsou informace v masovych médiich pfijimany mnohondsobné vétsim publikem, neZ
prostfedky komunikace v Uzké komunité, zajima se o soucasné styly subkultury i mnohem vice lidi.
»Agresivni pfitomnost tvari, které zabiraji celou televizni obrazovku a mluvi na vds u vds doma,
vytvaii iluzi srde¢ného vztahu, ktery ve skuteénosti neexistuje.“> Média zkratka strategicky urcuiji
trendy, i kdyZ to vypada, Ze se snaZi pfizplsobit spiSe potfebam spolecnosti. Naptiklad ,pramysl
popularni hudby vyrabi s pomoci hvézd modely chovani, avsak mladi lidé jsou stale pfesvédceni, Ze si
své vzory vybiraji sami.“® Nelze spekulovat o budoucim vyvoji trendl v populdrni kultuie, ale s
nastdvajici detabuizaci netradi¢nich Zivotnich styld a dospivanim postkomunistické, liberdlné;jsi
populace se da oCekavat jesté silnéjsi propojeni mezi subkulturou a popularni kulturou. A inspirace se
jen tak nevycerpa — skalni ptiznivci dané subkultury nebudou spokojeni s komercionalizaci jejich
Zivotniho stylu budou hledat jina zakouti a jinakosti ve zplUsobech Ziti, ze kterych potom popularni
kultura opét nacerpa inspiraci. Predpokladat pouze jednostrannou ,komunikaci” téchto dvou scén
by bylo dost mozna pokrytecké. Ovliviiujici vztah subkultura — populdrni kultura je sice viditelnéjsi,
kulturniho proudu. Casto si totiz mGzeme viimnout, ze prvky primarné komeréniho svéta — znacky,
osobnosti, produkty — pUsobi aZ ikonicky v undergroundovém svété. Otazkou ale zUstava, zda se tam
tyto produkty masové zdbavy dostali uz pred nebo az po zmedializovani daného subkulturniho
proudu.
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