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UVOD DO UMENOVEDNYCH STUDII — PISEMNA PRACE

MASOVA KULTURA

Slovnikové heslo

D. McQuail ji popisuje jako masové produkovanou, homogenizovanou a netradicni kulturu
urcenou Sirokému publiku. Masova kultura je komercializovand a ma univerzalni formu,
charakteristickym rysem je standardizace pfi jeji vyrobé. Podle A. Kloskowské se prenasi
prostfednictvim masovych médii, uZivajicich prostfedky masové komunikace. Pfijiméani jejiho
obsahu nevyZzaduje specialni intelektové vlastnosti a je spojovana s kulturou popularni.
Masova kultura souvisi s vyvojem kultur primyslové revoluce a procesy industrializace a
urbanizace. Kritici z frankfurtské Skoly povazovali masovou kulturu za produkt kulturniho

prumyslu.

Odstup od masové kultury

Pfichod masové kultury souvisi s pfichodem zmén zptisobenych priimyslovou revoluci. Tisk,
rozhlas, televize a dalsi nove piichozi technologie masovych médii se postupné staly soucasti
naSich kazdodennich Zivotl. Se zménou pfistupu k volnému Easu, pfisly i trvalé zmény nejen
v chovani spolecnosti, ale i v kultufe. Denni pfijem unifikovanych obsahil se stal rutinni
¢innosti a pozdé&ji i s prokdzanou hrozbou manipulace a utlac¢ovanim kritického mysleni.
Tradi¢ni lidovou kulturu postupné nahradila kultura masova, jejiz zpétny vliv je stalym
pfedmétem vyzkumu nejen ze strany sociologii. V soucasné dob¢ se jiz termin masové kultury

piiliS nepouziva a piichazi kultura popularni.

Dostupnost pocitacovych technologii a internetu, velky vybér kanald, vetejnych, soukromych
1 nezavislych médii, rizné formy mediélnich vystupl na ¢etnych mistech. To vSe ted’ madme
k dispozici a navic mame pomérné velkou svobodu pfi volbé obsahii ¢i uméleckého sméru,
ktery chceme ptijimat. Za ptedpokladu, ze vEtsi ¢ast vyspélé spolenosti ma k témto
moznostem pristup a stava se tak svym vlastnim sestavitelem ,.kulturniho programu®,
muzeme tvrdit, Ze dochazi k rozpadu masového publika a tudiz i masové kultury. Kultury,

ktera je spojena s niz§imi formami uméni a nenaro¢nym Sirokym publikem. Ale spiSe také
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s nedostatkem ¢i nedostupnosti jinych moznosti. Je patrn¢ slozité posilovat kritické a estetické
mysleni u spoleCnosti, ktera vétSinove pfijima to jediné, co v ur€ité dobé méli k dispozici.
Potom muizeme s radosti novou kulturni éru pfivitat, publikum si uz pfece ma z ¢eho vybirat.
Umeéni elit a dal$i pfedtim méné€ dostupné formy uméni jsou nyni nabidnuty prakticky

kazdému.

Néktera média s oblibou odpovidaji na dotaz, pro¢ je soucasna ,,mainstreamova“ kultura na
takové urovni, v jaké se nachazi, tim, Ze to tak publikum udajné vyzaduje, nebo Ze je na to
zvyklé. Neni pfece divod néco ménit, kdyz to potad néjak funguje. Je otazkou, nakolik se na
tomto faktu podili ekonomicky moloch kulturniho primyslu a samotna poptavka ze strany
publika. Podle jednoduché ekonomické uvahy by publikum mélo svou poptavkou ovliviiovat
nabidku a tim vlastn€ urcovat troven pozadovanych kulturnich hodnot v umeéleckych dilech

¢1 produktech kulturniho primyslu.

Pfesto se mi nechce véfit, ze popularni kultura je skuteCnym zrcadlem vétSinové spolecnosti.
Opét se naskytuje jiz predtim zminéna myslenka - co ¢loveék nezna a nemé k dispozici, to
nepostrada a mnohdy ani nehledd. A samoziejmé nesmime opomenout faktor lidské lenosti,
navyku, ale také nezajmu ¢i neschopnosti vnimat vyssi estetické, umélecké a kulturni
hodnoty. Pokud byl zdkladem masové kultury ky¢, jakkoli ho miZzeme definovat, je patrné, ze

je stézejni 1 v kultute populdrni.

Popularni kultura je silné a patrné stale bude ve vétSinové zapadni spoleCnosti pifevazovat. Je
to byznys fizeny rukou trhu, je to hlavni proud spole¢nosti, ktery se vlastné od masové kultury
prilis nelisi. Na jedné stran¢ reprodukuje masova kultura lidové, vyssi a dalsi formy uméni do
obecné popularni podoby, kterd ale nekoresponduje s pivodnim vyznamem, hodnotou dé€l a
prvkem bezprostiednosti, a tim se vys$i umeéni nemuze ve své specifické podobé v masovych
médiich vlastné ani objevit. Na stran€ druhé se vy$§i uméni, alternativni a dalsi subkultury
profiluji vymezovanim se principiim popularni kultury a boji proti ni. Zda se, Ze jedna
potiebuje druhou a tyto odlisSné umélecké svéty, prestoze ve znaéném nepoméru, spolu
kooperuji a vzajemné se ovliviiuji. Sou¢asna moznost volby rozdélila publikum do dalSich
mensich subkultur, které se mnohdy pohybuji na pomezi popularni kultury. Hranice jsou
tenké a mnohdy se prolinaji. Um¢lecka stranka se pie s tou ekonomickou. Je tedy tento

model spravny?

Mozna, ze dostupnost novych technologii a svobodna volba publika nedokéaze potlacit

popularni kulturu, ani posouvat estetické hodnoty vétSinové populace. Dokéaze ale sdruzovat
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podobné¢ esteticky a umélecky smyslejici lidi v subkulturni celky, ke kterym si pfiznivcei
mohou nalézt cestu sami a tim se podilet na tvorb¢ dalsich uméleckych hodnot. Byla by
Skoda, kdy bychom neziistali otevieni k rozmanitosti a moznosti volby a pfistupu k riznym
subkulturnim svétim. Je potieba ji drzet otevienou pro kazdého, protoze popularni masova
kultura je €asto prvni kulturni vlnou, se kterou se setkdvame a mnohdy ztotoznujeme, nez se

piipadné vydame hledat cesty dalsi.
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